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Resumen

La realizacion de este proyecto tuvo como objetivo primordial analizar la inclusion
de los deportes no tradicionales en las programaciones radiales deportivas de
Guayaquil. A partir de ese analisis, se busco encontrar las razones o no de su
vinculacion a radios en la localidad. Para ello, se escogi6 3 radios con contenido
variado y asi conocer con exactitud primero si dan prioridad al contenido deportivo
en su programacion y luego saber cuanto espacio reciben los deportes o
disciplinas no tradicionales. Ademas, un punto esencial en este proyecto se basé
en realizar una encuesta a los moradores de las calles Gral. José de San Martin
(norte) hasta Venezuela (sur) y de la Ria, Manuel de Villavicencio (Este) hasta la
Av. Quito (oeste) en la parroquia Ayacucho y conocer cuales son sus expectativas
sobre el periodismo deportivo en concreto. Un 71% de los encuestados considera
que el periodismo como tal es altamente productivo, pero solo el 47% considera
que el periodismo deportivo en si, tiene la suficiente calidad en el pais. Como dato
adicional, se realizaron diversas entrevistas a profesionales en distintos campos:
comunicativo, legal, psicolégico, sociolégico, también a periodistas con gran
experiencia en el campo deportivo radial y a directores de deportes de dos radios
de Guayaquil. Una vez ejecutados estos pasos, se obtuvo como resultado, que
las radios dan mayor prioridad a los deportes tradicionales, especialmente al
futbol, quienes gozan de amplio espacio en el medio radial. Por ello, se apunta
entre otros aspectos, en que los medios radiales de la ciudad den mayor prioridad
al contenido deportivo y a su vez incrementar el numero de deportes no
tradicionales en sus programaciones. Para complementar este ultimo punto, el
proyecto de esta tesis se enfocd en crear una programacién a través de una radio
por internet, con el afan de que los deportes poco abordados, sean tomados en
cuenta, ademas de encontrar por esa via, una vinculacion alterna entre directores

de deportes y las nuevas tendencias comunicacionales.

Palabras claves: radios de Guayaquil, periodismo deportivo, radio online, nuevos

periodistas, deportes no tradicionales.
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Abstract

The realization of this project was mainly to analyze the inclusion of nontraditional
sports in sports radio programming of Guayaquil. From this analysis, we sought to
find the reasons or not linking to radios in the town. To do this, 3 radios was
chosen with varied content and thus know exactly first whether prioritize sports
content in its programming and then know how much space are non-traditional
sports or disciplines. In addition, an essential point in this project was based on a
survey of the inhabitants of the streets Gral. Jose de San Martin (north) to
Venezuela (South) and the river, Manuel Villavicencio (East) to the Av. Quito
(West) in the Ayacucho parish and know what their expectations about sports
journalism in particular. 71% of respondents believe that journalism as such is
highly productive, but only 47% believe that sports journalism itself has enough
quality in the country. Communication, legal, psychological, sociological, also
journalists with extensive experience in radio sports field and athletic directors of
Guayaquil two radios: As additional data, various interviews with professionals in
various fields were made. After doing these steps, was obtained as a result, the
radios give higher priority to traditional sports, especially football, which enjoy
ample space in the radio. Therefore, it is noted inter alia that the radio stations of
the city give greater priority to sports content and in turn increase the number of
non-traditional sports in their programming. To complement this last point, the
project of this thesis focused on creating programming through an Internet radio,
an effort that sports little discussed, are taken into account, besides finding in this

way, an alternate link between athletic directors and nhew communication trends.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

En la actualidad en nuestro pais se practican alrededor de 35 deportes los
mismos que son fomentados por las Federaciones por deporte, quienes no han
desarrollado verdaderas campafas motivacionales para incentivar a los jovenes
a la practica de otros deportes, y de igual comportamiento de los medios de
comunicacion en no difundir la practica, competencias y el desarrollo de un
futuro deportivo masivo completo en nuestro pais.

El futbol es el unico deporte que se ha masificado en todo el pais, para lo cual
algunos equipos de futbol profesional han creado sus propias escuelas, los
Municipios y Consejos Provinciales también han decidido fomentar la practica del
Futbol.

Art. 82.- El Estado protegera, estimulara, promovera y coordinara la cultura fisica,
el deporte y la recreacion, como actividades para la formacién integral de las
personas. Proveera de recursos e infraestructura que permitan la masificacion de

dichas actividades.

Auspiciara la preparacion y participacion de los deportistas de alto rendimiento en
competencias nacionales e internacionales, y fomentara la participacién de las

personas con discapacidad.

1.1 TEMA

“ANALISIS DEL IMPACTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
RADIALES (DIBLU, SUPER K800 Y CARAVANA) EN LA DIFUSION DE LOS
DEPORTES NO TRADICIONALES EN EL CENTRO DE LA CIUDAD DE
GUAYAQUIL”



1.2 DIAGNOSTICO: AMBITO/CONTEXTO

Los medios de comunicacion constituyen una herramienta persuasiva que
permite mantener en continua comunicacion con los distintos sucesos sociales,

politicos y econdmicos tanto a escala nacional como internacional.

La rapidez y dramatismo con que los MASS MEDIA (Medios de Comunicacién
para las Masas) se han ido incorporando en nuestra realidad, no ha dado tiempo
para adaptarlos. Ante ello es dificil tomar una actitud serena: o aferrarse a un
mundo estatico, pre-industrial; o se desarraiga por completo quedando a merced

de las novedades o estimulos superficiales, e ignorando el pasado.

Los medios de comunicacion radiales en el pais y en especial en la ciudad de
Guayaquil en su mayoria han definido en sus programaciones al Futbol como
deporte principal y dedican gran parte de su programacion a comentar, entrevistar,
y discutir sobre las tacticas y estrategias que debe emplear el Director Técnico de

los equipos participantes en el campeonato nacional.

1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

La falta de difusidén de los diferentes deportes existentes, Tenis de mesa, Voley
bol, basquet, natacidon, béisbol y box, trae como consecuencia la poca
participacion de los jovenes en las diferentes competencias, internas, regionales,

nacionales e internacionales. (Ecuafutbol)

Demuestran que son muy pocos los deportistas que participan lo que ha
ocasionado que en algunas competencias debemos nacionalizar a deportistas
extranjeros que si estan preparados en estos deportes marginados por la gran
prensa deportiva. Para lo cual se definié investigar una zona muy importante de
nuestra ciudad ubicandola en el centro de nuestra ciudad, especificamente en la
Parroquia Ayacucho, correspondiente a las calles Gomez Renddn (norte) hasta

Venezuela (sur) y de la Ria (Este) hasta la Av. Quito (oeste).



Al monitorear las emisoras DIBLU, SUPER K800 Y CARAVANA, se logré
establecer un grupo objetivo de oyentes, que va desde los 18 a 30 afios, los que
manifestaron que esas emisoras no satisfacen sus necesidades de conocer, sobre

otros deportes que les interesan practicar.

Esta primera parte de la investigacion lleva a disefiar una encuesta para ese
grupo objetivo donde se determiné que los deportes que mas les interesan son:

Tenis de mesa, voleibol, basquet, natacion. Béisbol y box y el objeto de la
investigacion se reduce a los siguientes lugares: Federacion Deportiva del
Guayas, Estadio modelo donde funcionan algunas disciplinas, Coliseo Abel

Jiménez Parra, Estadio Yeyo Uraga.

Situacién en conflicto

El estudio se llevara a cabo exclusivamente en el centro — sur de la ciudad de
Guayaquil en la Parroquia Ayacucho especificamente enmarcado en las calles
Gral. José de San Martin (norte) hasta Venezuela (sur) y de la Ria Manuel de
Villavicencio (Este) hasta la Av. Quito (oeste), sector que comprende 11

manzanas o bloques.
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2.

Causas del problemay sus consecuencias

Las causas de este problema se demuestran segun la investigacion y se la detalla
de la siguiente manera:

Causas

No hay programa deportivo que haya difundido la variedad de deportes que se
requieren practicar, para tener deportistas en los deportes necesarios para las

competencias nacionales y regionales.

El Futbol, es el deporte preferido por las producciones comerciales de las

emisoras.

3. Escenarios deportivos a disposicion de los jovenes con entrenadores dispuestos a

entrenar a quienes requieren estos servicios.

4. Desconocimientos de los oyentes de la existencia de la. Historia, estadisticas,

grandes glorias y ranking mundial de estos deportes.
Consecuencias

Las consecuencias a las causas son:

Pocos conocen una referencia de un programa deportivo con estas caracteristicas

planteadas.

Poca inversion de los patrocinadores en un programa deportivo de estas

caracteristicas.
3. No hay programas donde se escuchen deportes de todas las disciplinas.

Desmotivacion de los productores de programas deportivos, por falta de espacio

en los medios de comunicacion.

Delimitacion del problema

CAMPO: Radial

AREA: Comunicacién Deportiva



TEMA: “ANALISIS DEL IMPACTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
RADIALES (DIBLU, SUPER K800 Y CARAVANA) EN LA DIFUSION DE LOS
DEPORTES NO TRADICIONALES EN EL CENTRO DE LA CIUDAD DE
GUAYAQUIL".

PROBLEMA: Poca produccion en programas deportivos radiales en difusion de

los diversos deportes muy poco practicados.

DELIMITACION ESPACIAL: El estudio se llevara a cabo exclusivamente en el
centro — sur de la ciudad de Guayaquil, en la Parroquia Ayacucho
especificamente enmarcado en las calles Gral. José de San Martin (norte)
hasta Venezuela (sur) y de la Ria, Manuel de Villavicencio (Este) hasta la Av.

Quito (oeste), sector que comprende 11 manzanas o bloques.

1.4 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, Como determinar el impacto de los medios de comunicacién radiales (DIBLU,
SUPER K 800 Y CARAVANA) en la difusién de los deportes no tradicionales en el

centro de la ciudad de Guayaquil?

1.5 JUSTIFICACION

El Ecuador ha experimentado desde hace ya muchos afios, cambios
trascendentales en el periodismo deportivo, sin embargo se ha dedicado a muy
poco a la explotaciéon de informacioén en las diferentes doctrinas que se practican
a nivel local o fuera del territorio, teniendo como unico deporte al futbol, el que ha
ganado casi en su totalidad el espacio que podrian ocupar las diferentes

disciplinas que se ponen en practica en el pais.

Como ya se lo ha sefialado, aquello conlleva a que se busquen ejercer funciones

completamente distintas a lo estudiado. Ademas, se vuelve mas que necesario,
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encontrar los caminos adecuados que ayuden a suplir la falta de oportunidades o
en su defecto encontrar especificamente la o las alternativas idoneas para cubrir

ese vacio.

En el plano radial, muchas opciones pueden surgir, desde la creacion o formacion
de programas deportivos que permitan mas que todo ganar experiencia y adquirir
el conocimiento previo a ingresar a un medio, 0 a su vez ser mas preciso y crear

un medio radial alternativo.

Sin embargo, el analisis o estudio debe hallar las razones principales que estan
generando mas de un inconveniente en un sector que poco a poco va ganando

mayor acogida en el publico de la ciudad.

De las reducidas ocasiones en las que se ha podido realizar programas
deportivos disefiados para motivar una masificacion en deportes poco
practicados, produce un desinterés en los jovenes, sea este en formato de TV,
prensa o radio. La investigacion motiva a disefiar un programa con estrategias
comunicacionales con la finalidad de motivar y de alguna forma, incentivar a los
jévenes a la practica continia de las diferentes disciplinas que la Federacion
Deportiva del Guayas necesita, a fin de poder definir las selecciones por

deporte.

En definitiva, el involucramiento del periodismo en el ambito de los deportes poco
practicados en el Ecuador, defendera la teoria de que el futbol no es la unica
disciplina que se da en el entorno, asimismo, la necesidad de espacios laborales
para la gran produccion de periodistas apasionados por el deporte que se educan
en las universidades del pais, obliga a los mismos a incurrir en labores diferentes
a la relacionada con el periodismo, es entonces en donde se plantea que con esta
nueva Optica comunicacional, se pretende brindar el espacio acorde y la
necesidad por parte de los medios, de crear el ambiente adecuado para la labor
de y produccion de periodismo deportivo en los diferentes deportes practicados en

el territorio nacional e internacional.



1.6 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.6.1 Objetivo general

Determinar la causa por la cual no existen los suficientes programas en los
medios de comunicacién radial Diblu, Super K 800 y Caravana de la ciudad de
Guayaquil, que realicen la difusion de los deportes no tradicionales o poco

practicados.

1.6.2 Objetivos especificos
1. Analizar las parrillas de programacién de las tres radios (DIBLU, SUPER K800
y CARAVANA).

2. |dentificar qué porcentaje de programas difunden de forma equitativa los

deportes poco practicados en su parrilla.

3. Establecer las preferencias deportivas tanto de los programadores como la de
los comentaristas deportivos..
4. Disefar producto radial, integrando los deportes no tradicionales para promover

actividades deportivas no antes abordadas.

1.7 INTENCIONALIDAD DE LA INVESTIGACION

Con la planificacién y disefio de una estrategia comunicacional radial se lograra
motivar e incentivar en los jévenes, la practica de los deportes menos difundidos y
que son necesarios tener para la participacion en campeonatos nacionales e
internacionales, con la unica y responsable intencion de integrar a toda la
ciudadania de la diversidad de disciplinas deportivas que se practican, pero que

por su poca difusion, se desconocen.



CAPIiTULO Il

MARCO TEORICO

2.1 ESTADO DEL CONOCIMIENTO

2.1.1 Antecedentes Historicos

HISTORIA DE LA RADIO

A principios del siglo XX, surge la brillante figura de Guillermo Marconi (1873-
1937), fisico italiano, nacido en Grifones, quien se interesa por el estudio de las
ondas hertzianas y después de algunos ensayos, lo hizo viajar a Inglaterra, donde
realizd sus primeros experimentos. En 1897 estableci6 una comunicacion
inalambrica entre Lavenocky y Brean-Down (Canal de Bristol; distancia: 14 km).
Por invitacién del gobierno italiano, Marconi instalé una estacion terrestre en La
Spezia, destinada a comunicarse con los barcos italianos. En calidad de miembro
del Instituto de Ingenieros Electricistas en 1899, ley6 sus "Notas sobre telegrafia
sin hilos". En 1901 logré establecer comunicacion entre Cornualles y San Juan de
Terranova (375 km), hasta que, a bordo del buque Filadelfia, capté sefales de
Poldhu a una distancia de 3000 km. Su invento hizo posible el desarrollo de la
radiotelefonia y de la television. En 1909 obtuvo el Premio Nobel. Fue elegido
senador del Parlamento italiano en 1914, y anos después se le concedié el titulo

de Marqués.

Marconi es considerado como el inventor de la radio, pues fue él quien
perfecciond los instrumentos que otros habian desarrollado, s6lo que agregé a su

aparato una antena y una conexién en tierra con lo que logré transmitir y recibir



sefales por vez primera. La hazafa de Marconi quedd asegurada asi para la

posteridad.

Conviene destacar que a principios de este siglo nadie, incluyendo a Marconi,
tenia idea del uso popular que muy pronto tendria la radio. Originalmente su uso
primordial era para los barcos en alta mar. Estos transportes estaban
desconectados de las comunicaciones terrestres. En abril de 1912, ocurrio el
hundimiento del Titanic al chocar contra un témpano, mucha gente murioé y esto
provocd que el pueblo exigiera una legislacion que implicara la utilizacién de la

radio en las embarcaciones.

No obstante, fue hasta 1919 cuando empez6 a funcionar la Radio Corporation of
América (RCA), con lo que la comunicacion inalambrica pudo avanzar. Sin
embargo, en todo ese tiempo, aun no se pensaba utilizar a la comunicacion
inalambrica para efectos de entretenimiento. El primero en utilizarla para tal
propésito fue el Dr. Frank Conrad, ingeniero de la Westinghouse en Pittsburg.
Conrad impuls6 a la radio como una forma de entretenimiento, ya que durante su
tiempo libre y en su propia casa, reemplazaba en su aparato la clave Morse por

un micréfono, asi en vez de radiar puntos y rayas emitio musica.

Frank Conrad utilizé el piano y el fonografo de su hogar, asi como cualquier disco
para sus emisiones. Esto trajo como consecuencia que quienes lo escuchaban se
entusiasmaran con este nuevo uso. Con el tiempo se establecieron los medios
técnicos, legales y econdmicos que harian de la radio un deleite para el hombre.

El nacimiento de la radio, no fue facil ni definido. Este medio tuvo que buscar sus
propias caracteristicas y ademas lo hizo nuevamente al aparecer la televisién: hija

de la radio.

Fueron los radioescuchas quienes le brindaron su apoyo al construir o adquirir un
aparato receptor. A ellos no les importd que en las primeras emisiones una
estacion se 'encimara" sobre otra, produciendo un terrible efecto, y que ademas,

después le agregaran una serie de molestos anuncios y canciones comerciales.



Poco a poco, la radio fue reglamentada, de tal manera que cada estacion
transmitiera en una frecuencia de onda, se estableciera una duracidon determinada

para la transmision de sus programas, etc.

La transmisién con fines de entretenimiento y como apoyo del comercio,
prevalece hasta nuestros dias. De ahi que al estudiar la historia de la
radiodifusién, se pueda valorar la relevancia de ésta en su tiempo, y en el nuestro,
pues debemos estar conscientes de la gran importancia que representa la radio
como medio masivo de comunicaciéon, que emite conciertos, relatos
espeluznantes, operas, peleas de box, juegos de beisbol, noticias, estado del

tiempo, hora exacta del observatorio, resultados de las elecciones, etc.
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La radio, como muchas veces se ha dicho, es un medio ciego, pero también es, al
mismo tiempo, un mundo a todo color. La radio es todo eso porque, en aquel que
la escucha, genera constantemente imagenes mentales que, a diferencia de esas
otras imagenes que ofrecen el cine, la televisidon, la prensa, la fotografia o los
videojuegos, por citar algunos ejemplos, no estan limitadas por espacios, ni por

pantallas, ni por colores, ni por sonidos.

Y tampoco estan limitadas, ni mucho menos, por el lenguaje radiofénico; un
lenguaje que, como luego veremos, presenta una gran riqueza expresiva y unas
extraordinarias posibilidades de explotacion. La capacidad de generar imagenes

mentales en los oyentes es, sin duda, la principal especificidad de la radio como
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medio de comunicacion, aunque tradicionalmente también se le han atribuido
otras propiedades a las que necesariamente tenemos que referirnos: su
inmediatez, la heterogeneidad de su audiencia, su accesibilidad o la credibilidad
de sus mensajes. Ademas, la radio, en comparacion con la prensa o la television,

es barata y técnicamente sencilla.

No hace falta disponer de grandes infraestructuras para emitir, ni trasladar
camaras, ni equipos de iluminacion, ni poner en marcha impresionantes rotativas.
La radio, pese a los avances que han experimentado otros medios gracias a la
incorporacion de las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion,
sigue siendo, en la actualidad, la mas rapida y la mas instantanea, sobre todo a la
hora de transmitir acontecimientos noticiosos de ultima hora. De la misma
manera, la radio no ha perdido la virtud de llegar a todos los publicos, porque,
entre otras cosas, sus mensajes son sencillos y faciles de entender, porque su
escucha es compatible con el desarrollo de otras actividades, porque entretiene,
porque no es necesario saber leer, porque es gratuita, y porque, a diferencia de la
prensa, la televisidén o el cine, para algunas personas discapacitadas no interpone

barreras.

El medio que nos ocupa ha inspirado tradicionalmente una gran confianza entre
sus seguidores, posiblemente porque la mayoria de los locutores se dirigen a
ellos de tu a tu, les despiertan por la mafana, les acompafan durante la noche,
conversan con ellos, les hablan..., y casi siempre con un halo de naturalidad y
amistad que dificilmente se aprecia en otros medios audiovisuales. En la
confianza que despierta la radio entre la poblacién espafola, posiblemente

radique el hecho de que, hoy por hoy, siga suscitando una gran credibilidad.

Pocos ponen en duda, por ejemplo, la veracidad de la informacion radiofénica.
Pero como podras intuir, no todo son ventajas. La radio tiene otras caracteristicas
que conviene no perder de vista, ya que influyen poderosamente sobre el trabajo
diario de sus profesionales y condicionan gran parte de las tareas productivas
mas cotidianas, como la redaccién de los textos y la locucion. La radio, no lo
olvides, es un medio exclusivamente sonoro y, por tanto, en la percepcidon de sus
mensajes solo participa uno de los cinco sentidos: el oido. Ademas, la radio es un
11



medio acusmatico, ya que, como sefala en su libro La audiovision Michel Chion,
uno los tedricos mas prestigiosos en el campo de la comunicacién audiovisual, no
aporta imagen alguna del origen de todos aquellos sonidos que constantemente

emite.

Previamente a realizar el estudio se toma en consideracion los inicios de la
radiodifusién en el Ecuador, todo esto como una forma de tratar de percibir de
forma coherente y sustentada cual es el impacto que ha venido teniendo en la

sociedad la prensa radial.

Si bien es cierta la television juega un papel fundamental en el plano de la
comunicacion y entretenimiento en la sociedad. Sin embargo es indispensable
destacar que la radio durante décadas ha sido el medio de comunicacién mas
versatil y de mayor inmediatez en nuestra comunidad, creando de manera

irremediable un impacto en la vida del oyente.

Es importante citar que los inicios de la radio en Ecuador se dieron en el siglo xx
en lo que se llamé “la época de oro” de la ciudad de Riobamba ya que en ese
entonces se desarrollaron una seria de eventos de gran calidad en el plano

urbanistico, literario, musical, deportivo, bancario, industrial.

Entre las obras de mayor trascendencia que se dieron en ese entonces fue la
creacion de la Radio "El Prado™ la cual se erige como la primera Estacion
radiodifusora en el Ecuador, la cual tuvo como figura excluyente a Carlos

Cordovez Borja, empresario con ascendencia colombiana.

La primera radiodifusién de prueba segun el investigador Mario Godoy se efectud
el 27 de febrero de 1925 en la ciudad de Riobamba mientras que la trasmision

normal se realizé en 13 de junio de 1929.

Dicho todo esto existiran muchas opiniones y puntos de vista divergentes y

contradictorios sobre el nacimiento de la radiodifusion en el pais; sin embargo
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mientras no se demuestre lo contrario Riobamba quedara como la cuna de las
transmisiones radiales en el Ecuador y Carlos Cordovez Borja como su pionero.

Carlos Cordovez Borja quien nacio6 el 18 de octubre de 1888, fue enviado a los 7
afios a un colegio de Austria. Sus estudios superiores los realiz6 en la universidad
de Yale en los Estados Unidos de América obteniendo el titulo de ingeniero

electricista.

Posteriormente volvié al pais como Gerente de la General Electric de Guayaquil.

Asimismo fue empresario industrial. La fabrica El Prado inicio su produccion en el
ano 1917, convirtiéndose en uno de sus directores hasta vender la fabrica en
1942.

El Prado ademas de ser un centro industrial de primera calidad, la fabrica fue en
espacio abierto al fomento del arte y del deporte, donde justamente hacemos
relacion con nuestro proyecto. En el aspecto artistico podemos subrayar a la
Radio, orquestas, bandas de musica, intérpretes y ejecutantes. Mientras que la
relacionado al deporte se promovio (tiro al blanco, equipos de futbol, equipos de

basquet, natacion, etc.)

Cabe reconocer que en un folleto editado en Chicago, en julio de 1934, se informo
que la Estacién de Radio “El Prado” que opera bajo el nombre de PRADO,
probablemente ha sido escuchada en los Estados Unidos todos los jueves por la
noche desde Octubre de 1930.

2.1.1.2 Periodismo Deportivo

Las décadas de los 50 y 60 del siglo XX vieron el crecimiento del periodismo
deportivo tanto en imprenta como en medios audiovisuales. De la misma manera
se desarrollaron las primeras agencias de noticias deportivas y el fotoperiodismo
deportivo con foto reporteros como Tony Duffy que fundé la agencia All Sport al
sur de Londres poco tiempo después de los Juegos Olimpicos de Tokio en 1964 y

con fotografias fascinantes como aquella de Bob Beamon por los aires hacia su
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récord mundial en los Juegos Olimpicos de México en 1968, imagen que le dio

ventas por millones de libras esterlinas.

Citado lo anterior, se aprecia como el periodismo deportivo de un momento a otro
tomd un impulso grande, a tal punto que obligé a la creacién o formacion de
agencias especializadas en deporte, ademas de que medios importantes sobre
todo en Europa y luego en diversas partes del mundo vieron su nacimiento

precisamente gracias al periodismo deportivo.

Medios como L'Equipe en Francia, Marca, As, Mundo Deportivo, en Espafa, La
Gazzetta dello Sport en Italia, ademas de emisoras como Sports lllustrated y
Sporting News en Estados Unidos, las cadenas internacionales como ESPN y Fox
Sport con gran influencia en Estados Unidos y Latinoamérica, Televisa Deportes y
Univision en México, citando algunas, fueron interviniendo y ganando mucho peso
en la informacion, convirtiéndose hoy en dia en empresas por un lado rentables y

por otro con gran nivel de aceptacion, credibilidad y confiabilidad.
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Justamente por este ultimo punto, la Redaccion Periodistica Especializada
expone en el portal Borrones.net, la importancia y notoriedad que ha obtenido el
periodismo deportivo. Al respecto cita lo siguiente: La comunicacion deportiva ha
pasado de ser una hermana pobre de la informacién, a ser clamada por la
sociedad, y el periodismo deportivo, aupado por la expansidon del deporte y por los
intereses creados a su alrededor, debido a ser una actividad inteligible para todos
los seres humanos y abierta a todas las razas, ideologias y religiones a

convertirse en una faceta de la informacién con personalidad propia.

De esa forma, la actividad deportiva comienza a ser controlado, por un lado, por
los gobiernos, como un bien educativo y sanitario y, por otro, por organismos
publicos y entidades, en el aspecto restringido de lo comercial, asi como por los
organismos deportivos formados por clubes y federaciones deportivas. Todo ello,
concluye en un estado de necesidad comunicativa reclamada por la sociedad, de

donde nace la informacién periodistica especializada en deporte, productora de
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un efecto comunicacional en dos sentidos: el referente a la educacion fisica y a la

motivacion intelectual proporcionada por el deporte. (F.E.F, 2015)

Para poder determinar que el futbol es el deporte en el Ecuador con mayor
influencia, fue precisa la utilizacion del sistema de las encuestas a través de un
cuestionario de preguntas orientadas a establecer cuales son las expectativas de
los jévenes con respecto a la versatilidad que deberia tener un programa radial.

La investigacién se fundamenta con el principio de la comunicaciéon establecido
por Horacio Andrade (2005), que refiere a todo un proceso que deber ser efectivo
y duradero y estable, por eso esta puesto a la creacion de un Programa
Deportivo. Se estudian los componentes determinantes, es decir. La produccion
de un espacio divertido y entretenido para los deportistas de la ciudad de
Guayaquil. Se tomara de referencia los principales deportes del pais como:
Futbol, Tenis, Natacion, Atletismo y Baloncesto; ademas de las diferentes

disciplinas deportivas que se practican.

Importancia de la comunicacion interna en la radio

Es importante recalcar que el uso de la radio como medio de comunicacion
masiva ya sea de difusioén, social o tecnificada siempre estara determinado por los
criterios de cada uno de los responsables de su funcionamiento, la adecuacion de
su contenido del tipo de auditorio, del destinatario. Juega una funcion
indispensable para desarrollar las caracteristicas de su funcionamiento. La
importancia de la radio como medio de difusion, se concentra principalmente en la
naturaleza de lo que ésta representa como medio en si, ya que posee, una
calidad intima de tu a tu, que la mayoria de los otros medios no tienen. Uno de los
factores mas importantes de la radio es que su costo de produccion es menos

elevado que el de los otros medios. (Romo, 1987)

Como una necesidad propia del hombre para comunicarse, nace la radio tomando
como antecedentes las aportaciones hechas por investigadores desde épocas
pasadas. Este medio permite comunicarse a distancia sin ningun medio fisico mas
que las ondas electromagnéticas. Nace como un medio de radiodifusion para
comunicar a dos personas en circunstancias especiales, por lo que esta forma de

comunicacion se considera como un invento buscado no fortuito. Melvin de Fleur
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autor del libro “Teorias de la comunicacion de masas ed. Paidos 1989” considera

tres razones por las que fue posible el nacimiento de la radiodifusion.

a) Necesidad de encontrar un medio de comunicacién en la ciudad.

b) Descubrimientos cientificos que podian hacer posible la utilizacion de la radio.
c) Los unicos medios utilizados hasta ese momento eran el telégrafo y teléfono.
Segun el autor antes mencionado se requeria de un medio que tuviera las
caracteristicas tanto del telégrafo como del teléfono pero que no requiriera de

conexiones para llevar a cabo el envio de mensajes. (Romo, 1987)

Para hacer posible el uso de la radio como medio de comunicacién se partié de
las aportaciones realizadas por los investigadores que trabajaban con los
fendmenos eléctricos. Es por ello que se considera importante presentar los

hechos mas trascendentes acerca del estudio de este fenédmeno.

2.2 FUNDAMENTACION TEORICA

Los programas deportivos tienen diferentes finalidades y son una herramienta
valiosa para alcanzar distintos objetivos, una parte fundamental en la creacion de

Pasién Deportiva que impone su clase en sus respectivas disciplinas.

La efectividad del programa es critica tanto para el éxito a largo plazo de una
produccion como para obtener su capital de inversion. Seguramente a eso se
debe que se haya escrito tanto acerca de la preparacion del programa Pasion
Deportiva. Sin embargo, no existe una férmula para hacerlo ya que cada

programa es diferente y tiene diversos objetivos y necesidades.

La comunicacion

La radio (entendida como radiofonia o radiodifusion, términos no estrictamente
sinbnimos) es una tecnologia que posibilita la transmision de sefiales mediante la
modulacién de ondas electromagnéticas. Estas ondas no requieren un medio
fisico de transporte, por lo que pueden propagarse tanto a través del aire como
del espacio vacio. Pero entonces debemos coordinar primero que es la

comunicacion, en que consiste y porque del proceso comunicativo. Como medio
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de comunicacion, requiere una forma de transmisién concreta. El acto de hablar
alcanza su maxima expresion, por lo que es fundamental para el periodista
radiofénico controlar su voz, que es su herramienta de trabajo. Para Sanabria, "el
timbre, el tono, la intensidad, la entonacion, el acento, la modulacion, la velocidad
y los intervalos son los matices que determinan el estilo de la radio".

Es necesaria una buena vocalizacion y leer con naturalidad para no caer en
errores de tipo gramatical y que se comprenda bien el mensaje que se desea

transmitir.

El lenguaje radiofonico esta compuesto por unas reglas que hacen posible la
comunicacion. Cada una de ellas aporta un valor necesario para la comprension

del mensaje:

Las funciones de la comunicacion en la radio

Como medio de comunicacién la radio juega un papel importante dentro de la
sociedad. Es por eso que el autor considera importante describir las funciones
que lleva dentro de nuestra vida social. Segun Jorge Lozoya en su articulo “El
estatuto de la radio y television” incluye un orden de prioridades con respecto a

los medios masivos de la comunicacion establecido por la UNESCO en 1970.

. Informacidn: Siendo esta la libertad de emitirla y recibirla

. Educacién y Cultura: Consideramos que todo informe educa y cultiva

. Desarrollo: Con la labor de los medios en los temas de modernizacion.
. Movilizacion Politica y Social: Labor de la construccion Social

. Entretenimiento y Recreacion.

. Publicidad y Anuncios.

Cada una de estas funciones describe el contenido de la radio como uno de los

principales y mas antiguos medios de comunicacién (Romo, 1987)

El proceso en comunicacion

Segun Robbins (2004) un modelo de comunicacion arranca desde la fuente,

donde el mensaje se genera y se codifica para ser enviado a través del canal
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escogido, una vez que el mensaje llega al canal, es decodificado para ser recibido
por el receptor, quién devuelve el proceso en el mismo sistema pero ahora es

[lamado retroalimentacion.

La radio es un medio de difusion masivo que llega al radio-escucha de forma
personal, es el medio de mayor alcance, ya que llega a todas las clases sociales,
su contacto es mas personal, a diferencia de los inicios de la misma, que tenia un
lugar privilegiado en el mejor espacio de la casa para ser escuchado por toda la
familia, hoy se ha vuelto mas intima, cercana, establece un contacto mas
personal, porque ofrece al radio-escucha cierto grado de participacién en el
acontecimiento o noticia que se esta transmitiendo. Este es un medio selectivo y
muy flexible y a diferencia de los otros medios es mucho mas inmediatito y rapido
y ademas el receptor de la radio suele ser menos culto y mas sugestionable en la
mayoria de los casos, y como medio de comunicacion, la radio nos brinda la
oportunidad de alcanzar un mercado con un presupuesto mucho mas bajo del que
se necesita en otros medios, es por eso, que es mayor la audiencia potencial de
la radio Comunicacion viene del Latin comunicato = participacion, accidon de hacer
conocer; un fenomeno natural y en relacion grupal de los seres vivos por el cual
éstos obtienen informaciéon acerca de su entorno y de otros entornos con la
capacidad de compartir esas experiencias. Para que se pueda desarrollar el

proceso de comunicacion es necesario una interaccion entre dos sujetos (o0 mas).

La direcciéon de la comunicacion

Chester Barnard por ejemplo, considero la comunicaciéon como el medio a través
del cual la persona se vincula en una organizacion para alcanzar un fin comun.
Esta sigue siendo la Funcion fundamental de la comunicaciéon. De hecho, la
actividad de Grupo es imposible sin la comunicacion ya que no se puede lograr La
coordinaciéon ni el cambio. Los psicologos estan interesados también en la
comunicacién. Hacen hincapié en los problemas humanos que se presentan en el
Proceso comunicador de iniciar, transmitir y recibir informacion. Se han centrado
en la identificacion de las barreras contra la Buena comunicacion, particularmente

las que tienen que ver con las Relaciones interpersonales. Los sociélogos y los
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tedricos de la Informaciodn, asi como los psicélogos, se concentran en el estudio

De las redes de comunicacion. (Barnard, 1948).

Barreras a la comunicacion eficaz

Diversas barreras retardan o distorsionan la comunicacidon como:

a. Filtrado: El filtrado se refiere a la manipulacion deliberada de la
informacion por parte del emisor de modo que aparezca mas

favorablemente a los ojos del receptor.

b. Percepcion selectiva: Los receptores también proyectan sus intereses y
esperanzas en las comunicaciones cuando las decodifican. El entrevistador
que espera que una candidata ponga a su familia antes que su carrera es
probable que vea esa actitud en todas las solicitantes sin que importe si

ellas de verdad opinan asi.

c. Sobrecarga de informacion: Los individuos tienen una capacidad finita
para procesar informacion. Como vimos en nuestra exposicion del correo
electronico cuando la informacién con la que tenemos que trabajar excede
nuestras facultades se produce una sobrecarga de informacion con
mensajes electronicos telefonemas faxes juntas y la necesidad de estar
actualizados en nuestro campo cada vez mas administradores vy

profesionistas se quejan de que sufren esta sobrecarga.

Que ocurre cuando los individuos tienen mas informacion de la que pueden
el clasificar y aprovechar la descartan, ignoran pasan u olvidan o aplazan el
procesamiento hasta que la sobrecarga cede, en cualquier caso se pierde

informacion la comunicacion es menos eficaz.

d. Emociones: El estado de animo que se tenga en el momento de recibir un
mensaje influiré en forma de interpretarlo, el mismo mensaje recibido
cuando uno esta enojado o perturbado se interpreta de otra manera que
cuando uno esta contento las emociones extremas como el jubilo y la

depresion entorpecen la comunicacion efectiva los casos somos mas
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proclives a descuidar nuestros procesos de pensamiento nacionales

objetivos a cambio de los juicios emocionales.

Lenguaje: Las palabras tienen significados distintos para diversas
personas la edad educacion y antecedentes son tres de las variables mas
obvias que intimen en el lenguaje que usa una persona y en las

definiciones que les da a las palabras.

El punto es que aunque usted y yo hablemos el mismo idioma, estamos
lejos de usarlo de manera uniforme. Si supiéramos como modifica cada
uno el lenguaje, las dificultades de comunicacion serian minimas el
problema es que los miembros de una organizacion no saben qué cambios
linguisticos han hecho aquellos con los que se comunican. Los emisores
tienden a suponer que las palabras y términos que utilizan significan lo
mismo para el receptor que para ellos, pero estd premisa suele ser

incorrecta.

Ansiedad por la comunicacion: Otra barrera importante para la
comunicacién efectiva es que algunas personas de la poblacion sufren de
ansiedad, miedo a la comunicacién. Aunque muchas personas se sienten
aterradas de tener que hablar frente a un grupo, el miedo a la
comunicacién es un problema mucho mas grave porque afecta a toda una

categoria de técnicas de comunicacion.

La comunicacion interna

La mejora de los procesos de comunicacion interna exige la elaboracion de un

plan estratégico de comunicacién insertado en la cultura de la organizacién que

permita a través de los medios y soportes adecuados cubrir las necesidades de

comunicaciéon que presentan los individuos y grupos que componen la

organizacion. Esta estrategia de comunicacidon pasa necesariamente por varias

etapas:

El primer paso, la condicion inexcusable, es conseguir un firme

compromiso de la alta direccion. Sin el apoyo o con un apoyo insuficiente
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desde la cupula directiva es imposible la introduccion de cualquier tipo de

cambio en la organizacion.

e Realizacién de un diagndstico de la situacion de comunicacion en la
organizacion. Los planes de comunicacion deben basarse en una auditoria

de comunicacion y no en la intuicion o en los gustos del equipo directivo.

e Diseno del Plan: definicibn de objetivos, seleccion de medios,
planificacion de acciones, temporalizacion, establecimiento de mecanismos
y procedimientos para el seguimiento durante y al final de Ia
implementacion. Para una eleccion adecuada de los medios conviene tener
en cuenta la finalidad que se trata de conseguir con el mensaje
comunicado (motivar o integrar, transmitir cuestiones relativas al trabajo,
informar, etc.) y el tipo de informaciéon que se desea comunicar (hechos

objetivos, sentimientos, temas controvertidos o delicados).

e Estrategia de comunicacion, sensibilizacion y negociacion (Serieyx,
1994). Es necesario sensibilizar, mentalizar y formar en comunicacion a los
empleados de todos los niveles para que tomen conciencia de su
importancia. Hemos podido observar que muchos de los problemas de
comunicacién interna son de caracter actitudinal, es decir, de
predisposicion para interrelacionarse. La difusién del proyecto a toda la
organizacion, buscando y alcanzando el cambio actitudinal y el
compromiso de los distintos actores implicados es una condicién

imprescindible para el éxito del mismo.

e Implantacion y seguimiento. La implantacion debe ir acompanada de un
sistema de seguimiento y retroalimentacién constante (mediante
cuestionarios de clima laboral y entrevistas con los responsables) para
identificar las desviaciones a los objetivos y sus causas y poder disefar

acciones correctoras.

Niveles de comunicacion

Existen tres niveles en las comunicaciones, muchos autores tienen su propio

argumento para referirse a los niveles de comunicacion, pero por lo importante de
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esta investigacion, debe la autora referirse a un analisis exhaustivo de la

apreciacion de cada uno de ellos y se ha concluido que estos niveles son:

* Nivel uno: Es el nivel directo y eficaz que se produce, en situaciones que
las personas, se encuentran cara a cara en la comunicacion de doble via.
Aqui, los simbolos son verbales y no verbales, son claros para ambas

partes y existe la alternativa de la retroinformacion instantanea.

* Nivel dos: La comunicacion es en doble sentido, pero no es cara a cara.
Usamos correos electronicos, mensajes de texto electronicos, cartas,
memorandos, etc., Aunque es posible la retroinformacion las senales no
verbales no son eficientes, el mal uso de los signos de admiracién por

nuestra costumbre latina, lo hace ineficiente.

* Nivel tres: Resulta el nivel menos eficaz de comunicacion. Es en un solo
sentido, y en empresas se desarrolla por escrito, no existe retroinformacion

ni las sefales verbales. Esto lo vemos en comunicados, pancartas y Vallas.

Importancia de la comunicacion interna en la radio

Es importante recalcar que el uso de la radio como medio de comunicacion
masiva ya sea de difusion, social o tecnificada siempre estara determinado por los
criterios de cada uno de los responsables de su funcionamiento, la adecuacion de
su contenido del tipo de auditorio, del destinatario. Juega una funcion
indispensable para desarrollar las caracteristicas de su funcionamiento.

La importancia de la radio como medio de difusién, se concentra principalmente
en la naturaleza de lo que ésta representa como medio en si, ya que posee, una
calidad intima de tu a tu, que la mayoria de los otros medios no tienen. Uno de los
factores mas importantes de la radio es que su costo de produccidon es menos

elevado que el de los otros medios. (Romo, 1987).

Como una necesidad propia del hombre para comunicarse, nace la radio tomando

como antecedentes las aportaciones hechas por investigadores desde épocas
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pasadas. Este medio permite comunicarse a distancia sin ningun medio fisico mas
que las ondas electromagnéticas. Nace como un medio de radiodifusion para
comunicar a dos personas en circunstancias especiales, por lo que esta forma de

comunicacion se considera como un invento buscado no fortuito.

Melvin de Fleur autor del libro “Teorias de la comunicacién de masas ed. Paidos
1989” considera tres razones por las que fue posible el nacimiento de la

radiodifusion.

a) Necesidad de encontrar un medio de comunicacién en la ciudad.
b) Descubrimientos cientificos que podian hacer posible la utilizacion de la radio.

c) Los unicos medios utilizados hasta ese momento eran el telégrafo y teléfono.

Segun el autor antes mencionado se requeria de un medio que tuviera las
caracteristicas tanto del telégrafo como del teléfono pero que no requiriera de

conexiones para llevar a cabo el envio de mensajes. (Romo, 1987)

Para hacer posible el uso de la radio como medio de comunicacién se partié de
las aportaciones realizadas por los investigadores que trabajaban con los
fendmenos eléctricos. Es por ello que se considera importante presentar los

hechos mas trascendentes acerca del estudio de este fendmeno.

El estudio de la comunicacién no es privativo de una ciencia en particular, sino de
varias ciencias, entre ellas la linguistica, que aporta conocimientos
imprescindibles que hay que tener en cuenta para hacer un uso adecuado de la
lengua y asi lograr el desarrollo del proceso comunicativo. Susana Cisneros ha
referido que esta competencia se materializa a partir de su concepcion como
elemento importante en el uso del lenguaje, ya sea para la expresion de
significados, emociones o influencias, esta no solo es la capacidad para producir y
extender oraciones gramaticales sino para hacerlo de forma adecuada en

dependencia del contexto linglistico como situacional.

Dell Hymes (1971) en tanto demostrd, a través de estudios relacionados con el

enfoque comunicativo, que la adquisicion de una primera lengua no debe estar
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regida solo por reglas gramaticales, sino también por reglas de uso. A esta
aseveracion la llamé competencia comunicativa. Al expresar su teoria sobre la
comunicacion y el enfoque comunicativo, plantea que wuna persona
comunicativamente competente adquiere tanto conocimiento como habilidad para
usar el idioma: expone los componentes que se deben tener en cuenta para la

competencia comunicativa:

e Un componente linguistico que se refiere al conocimiento de aplicacion de
los modelos fonicos, léxicos, gramaticales y textuales del sistema de la

lengua.

e Un componente estratégico o referencial que alude al conocimiento de los
campos de la experiencia y de los objetos del mundo, asi como de sus
relaciones, lo que posibilita la aplicacién de determinadas estrategias para
que un hablante inicie, mantenga, repare, redirja y termine la

comunicacion.

e Un componente socio cultural que se refiere al conocimiento y aplicaciéon
de las reglas sociales y de las normas de interaccion entre los individuos y
las instituciones, al conocimiento de la historia cultural y de las reglas de

relaciones entre los sujetos sociales.

e Un componente discursivo que se refiere al conocimiento y aplicacion de
los distintos tipos de discursos y de la organizacion en funcion de la

situacion comunicativa en que son producidas e interpretadas.

Por otro lado Canale y Swen (1980), plantean como dimensiones comunicativas:
la gramatical, sociolinguistica, la del discurso y la estratégica. La competencia
gramatical es el dominio de la capacidad sintactica y léxica, competencia
estructural, correccion gramatical. La sociolinguistica, estd determinada por el
contexto social en que se desarrolla la comunicacién, que incluye las relaciones
entre los participantes, la informacién que se intercambia y el propdsito de la
interaccion comunicativa, la propiedad en el idioma. La del discurso; alude a la

interpretacion de los elementos segun su interdependencia y su relacién con la
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totalidad del discurso o texto, enlace de elementos para expresar ideas y la
estratégica se entiende por las estrategias empleadas por los participantes en una

comunicacion para iniciar, terminar, mantener, reorientar la comunicacion.

Desde el punto de vista propiamente linguistico hay que atender la correcta
pronunciacion, la estructuracion sintactica de los enunciados, la seleccién Iéxica,
0 sea, la palabra apropiada para cada contexto, en este sentido constituyen
elementos fundamentales: la diccién, la coherencia, la fluidez, el uso del
vocabulario y la comprension pues son los que con mayor incidencia se
manifiestan en el uso ejemplar de la lengua en el proceso de las clases del
entrenamiento deportivo, asi lo corrobora el resultado del diagnostico realizado y
son elementos que estan presentes en la transmision de la informacion en el
proceso de ensefianza-aprendizaje, partiendo de que todo hablante realiza sus
emisiones o enunciados en contextos de comunicacion e interaccién social a

través de los actos de habla, produciéndose de manera simultanea.

e Un acto en que el hablante articula y relaciona sonidos, emite palabras y
combina las nociones representadas por esas palabras segun las reglas
sintacticas que conoce, lo que indica la realizacion de una emision

linguistica.

e Un acto en que el hablante hace una seleccion del repertorio que el
sistema de la lengua que conoce le ofrece por lo que aprovecha las
posibilidades que mas se adecuen a su situacion, produce un enunciado
pero si no atiende las exigencias de la lengua no asegura que el efecto que

persigue se logre en el interlocutor.

e Un acto que consiste en que el efecto que el acto elocutorio del hablante
tiene sobre el receptor sin negar que puede producirse un efecto contrario

al que el hablante quiere lograr.

El acto de habla queda completado cuando el receptor entiende qué es lo que el

hablante quiso decir, puede suceder que este no se cumpla por que exista una
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distancia muy grande entre lo que la emision significa, lo que el hablante quiere

significar y lo que el receptor entiende.

Estas limitaciones pueden estar dadas cuando no se logra una adecuada diccion,
coherencia, fluidez y el uso adecuado del vocabulario en el contexto
comunicativo, aspectos que son imprescindibles para lograr el desarrollo de las
acciones logicas del pensamiento de los hablantes que incide en la claridad de lo
que se expone y por tanto en su comprension. Significar que en este sentido hay
que tener en cuenta y muy en especial en el caso de la diccion los problemas

regionales y normas de la lengua.

El cédigo de los elementos paralinguisticos o no verbales es denominado por la
Semidtica como cddigo cinésico cuando se refiere a la gestualidad: mimica del
rostro y movimiento del cuerpo. Los norteamericanos han desarrollado esta
disciplina semantica en el movimiento deportivo, de los sordomudos, teatro, danza

y ballet.

La gestualidad corporal es un codigo que es necesario conocer para que pueda
funcionar en la comunicacién, cobrando en la practica deportiva gran importancia,
dado que el proceso de ensefanza aprendizaje de las acciones motrices,

transcurre basicamente por la utilizacion del método demostracion.

Caracteristicas generales de la comunicacién no verbal:
e Complementa la comunicacion verbal. Sin ella el acto comunicativo estaria
incompleto, porque el acto verbal siempre va acompafiado de signos no

verbales.
¢ A menudo la comunicacién no verbal tiene mas significado que la verbal.

e La comunicacion no verbal es inevitable en cualquier situaciéon

comunicativa.

e Los canales no verbales siempre estan abiertos, por tanto siempre hay

informacion.
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e Predomina la expresion emotiva porque a través de esos codigos recibimos

informacion de si esta contenta, triste, cansada, entre otras.

e A cultura diferente corresponden sistemas no verbales diferentes. Los

codigos varian de una comunidad a otra.

Aunque el lenguaje articulado es universal y es el que refleja de manera mas
adecuada la idea que se desea hacer llegar en diferentes situaciones de
comunicacion, este no transcurre de manera aislada, sino que se combinan los
procedimientos verbales y no verbales (paralinguisticos), especificamente en la
esfera del deporte. Por ejemplo durante la lucha competitiva en que la
comunicacion verbal es limitada, se hace necesario que el entrenador sepa
reglamentar la comunicacion, saber explicar, persuadir, relatar, sugerir,
compilando el repertorio total de los contenidos de la conversacion que influyen
en el cambio motivacional de los deportistas, asi como la utilizacion adecuada de
procedimientos: gestos, mimicas, movimientos de imitacion, pues de la habilidad
de comunicacion del entrenador depende en gran medida la disposicion, el clima

psicologico y las relaciones interpersonales en el grupo deportivo.

En la actividad deportiva se emplean con suficiente amplitud los gestos
especiales, sobre cuya funcion senalizadora se han puesto de acuerdo
entrenadores y atletas. Un gesto claramente ejecutado encierra en si una
informacion completamente terminada, a nivel internacional existen gestos
establecidos por los jueces que sefialan acontecimientos concretos; por ejemplo,
se plantea la existencia de cerca de 20 de estos gestos en el Baloncesto y el
Voleibol y s6lo 6 en Futbol, mientras que en Balonmano alrededor de 50. Lo
anteriormente planteado fundamenta la necesidad del aprendizaje por parte de
entrenadores y atletas de la gran diversidad de procedimientos de comunicacion y
la singularidad de su utilizacion.

Durante mucho tiempo se utilizd en linguistica el término contexto; este
comprendia todo lo que rodeaba al acto de la comunicacion, contemplando
incluso caracteristicas de los hablantes tanto desde el punto de vista social como
geografico. En el transcurso del siglo XX con el desarrollo de la Sociolinguistica, y
la Linguistica Textual fundamentalmente, fue tomando espacio y preferencia el

término situacion. En muchos casos ambos términos se hicieron sindnimos.
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Tomando en consideracion las tendencias mas actuales utilizamos el ultimo, es
decir, el término situacion.

Entre los autores que han definido su contenido se encuentran Avrorin (17, 116)
“Complejo que comprende al emisor y al receptor del discurso en todo sus rasgos
sociodemograficos y con las caracteristicas de sus relaciones reciprocas, el
ambiente en el cual se realiza el acto del discurso, el tema de la comunicacion y
finalmente como funcion de todo la anterior, la pertinencia linguistica de la
realizacion discursiva”.

En el analisis de la situacion comprende diferentes aspectos:

. Relaciones materiales que se describen (la sustancia, sus rasgos, sus

propiedades, las asociaciones que se establecen entre estos, etc.).

. Grado de informacién que tiene los interlocutores.
. Actitud del hablante respecto a la informacion y de su contenido.
. Ambiente de la comunicacién. Incluyen como aspectos sociolinguisticos las

caracteristicas sociales de los participantes en la comunicacion y su relacion.
Durante el proceso del entrenamiento deportivo reviste gran importancia que el
entrenador tenga en cuenta la procedencia social de sus atletas , atienda de
manera adecuada las normas de la lengua, asi como no descuidar las situaciones
comunicativas en que transcurre el proceso , si bien se impone hacer las
correcciones pertinentes , no se debe sefalar como vicios del lenguaje, aspectos
que estan contemplados en las normas de la lengua, si es importante que atienda
la valoracion subjetiva que hacen los hablantes (atletas) de los diferentes codigos

y en que situaciones comunicativas son empleados.

Componente psicolégico

Se consideran como elementos psicolégicos que intervienen en la
comunicacién el cdmo todo sujeto asimile los rasgos contenidos en los aspectos
funcionales de la comunicacion, su puesta en practica incidira en que se logre una
adecuada disposicion, motivacion que se manifestara en la conducta que asuma
para comunicarse en el contexto comunicativo y poder enfrentar la situacion
docente, asumiendo una posicién valorativa dentro de proceso, asimismo, el
mostrarse o0 no receptivo ante los sefalamientos y asumiendo una actitud
consecuente frente al uso adecuado de su lengua en cada una de las situaciones
de aprendizaje a que se enfrente. En este componente es necesario tener en
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cuenta la creacibn de un clima psicoléogico adecuado que propicie el

establecimiento de relaciones interpersonales entre cada uno de los sujetos.

El entrenador deportivo debe saber hacia donde dirigir su accion educativa
desde el primer encuentro con sus estudiantes-atletas y asumir una conducta que
permita un acercamiento y no un rechazo hacia su figura ni entre cada uno de los
miembros del equipo deportivo, para esto es innegable el valor de las palabras, el
modo de enfrentar el proceso, el tratamiento que se dé al atleta que debe estar
encaminado hacia el desarrollo de adecuadas relaciones interpersonales, que
prime un clima acogedor y agradable donde se debatan diferentes puntos de
vista, criterios, se hagan valoraciones, siempre respetando cada idea y ser capaz
de asumir y ensefar a los atletas a que asuman una actitud receptiva, estar
siempre prestos a recibir ayuda que contribuya a conocerse mejor entre si y por

tanto, al logro de la comunicacion educativa de manera eficiente.

El trabajo de los entrenadores es por excelencia un proceso de comunicacion,
el cual debe estar encaminado a lograr la activa participacién de los atletas en
cada actividad educativa que se plantee, en aras de obtener un aprendizaje
productivo para lo que es necesario estar dotado no sé6lo de conocimientos sino,
ademas tener un dominio de procedimientos, de técnicas que hagan que el
proceso de ensefanza-aprendizaje del entrenamiento deportivo transcurra a
través del didlogo y que sean capaces de determinar los efectos psicolégicos que
ocasionan en cada uno de los estudiantes- atletas el mensaje que se trata de
llevar a ellos, que debe estar dotado de una terminologia adecuada en cada caso

para provocar el efecto educativo requerido.

Para que un entrenador obtenga resultados positivos en la labor formativa de
sus estudiantes-atletas es imprescindible que sepa como el establecimiento de
una adecuada comunicacién entrenador- atleta contribuye a la asimilacion
consciente por parte del estudiante, asi como de las influencias educativas que se
expresan en la formacion de convicciones, lo que indica que es necesario atender
las particularidades psicologicas de los atletas, conocer sus dificultades para
poder dar la atencion que cada caso requiere en correspondencia con los
objetivos trazados en el proceso de ensefianza-aprendizaje.
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Componente socio-culturales

Los elementos socio-culturales estan relacionados con las diferentes normas
culturales que rigen en la sociedad y codmo estas son asimiladas por sus
miembros en correspondencia con la etapa del desarrollo social, cada época esta
caracterizada por diferentes manifestaciones de la cultura que se van trasmitiendo
de generacion en generacidon. Para que el proceso de la comunicacion educativa
alcance niveles Optimos de realizacion, es necesario crear un clima psicologico
adecuado, desarrollar la empatia entre los participantes y que exista un respeto a
la personalidad de los que interactuan. En el proceso comunicativo que
desarrollan los entrenadores y atletas se impone que el entrenador como guia y
orientador atienda las caracteristicas personales de sus atletas, su procedencia
regional y social, sus modos y estilos de vida, asi como estimular las situaciones
positivas que permitan el florecimiento de las relaciones interpersonales y
establecer vias para atender las dificultades que en este sentido puedan

presentar sus estudiantes- atletas a partir del diagndstico realizado.

e Componente didactico

El proceso pedagdgico en la ensefianza deportiva es por excelencia un constante
intercambio de ideas, opiniones, el mismo se caracteriza por la constante
interaccion y comunicacion entre cada uno de los participantes, todas las
acciones y operaciones que se desarrollan para dar solucién a las diferentes
tareas requieren de la orientacion y para esto es necesario establecer el

intercambio de informacion tanto verbal como no verbal.

Este intercambio de informacion no se produce de manera fortuita sino a partir de
un determinado orden, de una determinada sistematicidad, con la utilizacion de
meétodos propios del proceso de ensefanza-aprendizaje, para asi lograr la
construccion de los conocimientos deseados en cada estudiante- atleta , para
esto es imprescindible el desarrollo de variadas acciones comunicativas que
hallaran su mas genuina expresion en la comunicacion que se establece entre los
participantes, que se expresaran en cada una de las etapas o momentos por los

que transcurre el proceso .
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Como ha planteado Homero Fuentes el proceso de ensefianza—aprendizaje
expresa, el orden o secuencia de etapas que aseguren los resultados mas
efectivos, tanto en el sentido de la asimilacion de los contenidos como en el
desarrollo de las capacidades cognoscitivas de los estudiantes en cada caso
concreto, aspectos que también se manifiestan en el entrenamiento deportivo
como proceso pedagogico, lo que fundamenta la necesidad de valorar la
presencia de los eslabones del proceso en las diferentes actividades que se
desarrollan en el contexto docente educativo que lleva a cabo el entrenador
deportivo. En este estudio se tuvo en cuenta los eslabones planteados por

estudiosos del Centro “Manuel F. Gran” de la Universidad de Oriente.

El modelo tedrico descrito contiene con un enfoque integrador y dialéctico
elementos  linguisticos, paralinguisticos,  sociolinguisticos,  psicologicos,
socioculturales y didacticos de la comunicacion educativa, en el mismo se
establecen nuevos nexos y vinculos que expresan la dinamica de la comunicacion
educativa, constituye un recurso de gran utilidad para elevar la calidad del

desempefio del entrenador deportivo

2.2.1 Fundamentacion legal

Ley de Comunicacién (Asamblea Nacional, 2013)

Reglamento a la Ley de Comunicacion (Asamblea Nacional, 2014):

Este proyecto de programa deportivo radial es una alternativa, un camino para dar
respuesta a unos de los problemas sustantivos de la cuidad y deportistas: Hoy en
dia el deporte se ha convertido en unos de las actividades preferidas de las
personas A través de este proyecto, que intenta informar desde la realidad que
nos circunda, animando a los oyentes al compromiso y participacion y ofrecer un
espacio deportivo alternativo, brindando un nuevo esquema, un protagonismo
diferente a quienes reciben desde otros ambitos mensajes de resultados de las
diversas competiciones deportivas. El equipo de directores y productores apuesta
en forma permanente a iniciativas individuales y colectivas de innovacién en el

marco de una perspectiva constructivista, desarrollando la autoestima vy
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respetando la diversidad a fin de fortalecer los conocimientos en el campo

deportivo.
2.2.1.1 Constitucion de la Republica del Ecuador

(R.O. No.449, 20-X-2008)

Titulo 1l

- Derechos

Capitulo Segundo

- Derechos del Buen Vivir
Seccion Tercera

- Comunicacion e Informacion:

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen

derecho a:

1.- Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz,
verificada, oportuna, contextualizada,
plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y

procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2.- Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o
en las privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No
existird reserva de informacion excepto en los casos expresamente establecidos
en la ley. En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica

negara la informacion.

Titulo VII

- Régimen del Buen Vivir
Capitulo Primero

- Inclusion y Equidad
Seccién Séptima

- Comunicacioén Social:
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Art. 348.- El sistema de comunicacién social asegurara el ejercicio de los
derechos de la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y
fortalecera la participacion ciudadana. El sistema se conformard por las
instituciones y actores de caracter publico, las politicas y la normativa; y los
actores privados, ciudadanos y comunitarios que se integren voluntariamente a él.
El Estado formulara la politica publica de comunicacion, con respeto irrestricto de
la libertad de expresidon y de los derechos de la comunicacion consagrados en la
Constitucion y los instrumentos internacionales de derechos humanos. La Ley

definira su organizacion, funcionamiento y las formas de participacion ciudadana.

2.2.1.2 Ley de Radiodifusion y Televisiéon del Ecuador

(R.O. N0.785, 18-IV-1975 Y REFORMATORIA R.O. No. 691, 09-V-1995)
Titulo IV

- De la Programacion

Capitulo Il

- De la calidad de los programas

Art. 47.- El Estado, a través del Gobierno o de las entidades
descentralizadas de derecho publico o de derecho privado con finalidad social o
publica, exigira que una 0 mas estaciones transmitan, a costa de ellas, la
realizacion de cualquier programa de interés social o publico, con sujecién a las

correspondientes normas reglamentarias.

Capitulo IlI

- De la produccién y su propiedad

Art. 54.- Art. 54.- Todo evento, espectaculo, concentracion o manifestacion
de asistencia libre 0 pagada, que sea organizada por una entidad publica o
privada con finalidad social o publica, puede ser transmitido y retransmitido sin

costo alguno por cualquier estacion.
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Capitulo V
- De las obligaciones sociales

Art. 59.- Toda estacion esta obligada a prestar los siguientes servicios

sociales gratuitos:

a. Transmisién en cadena de los mensajes e informes del Presidente de la
Republica y los Miembros de Gabinete, cuando fueren notificadas por la

Secretaria Nacional de Informacion Publica.

b. Transmision en cadena de informativos, partes 0 mensajes de
emergencia del Presidente de la Republica, Consejo de Seguridad Nacional,
Miembros de Gabinete, Gobernadores de Provincia, Comandantes de Zonas

Militares y Autoridades de salud.

c. Transmision individual de la estacion de los mensajes, informes o partes
de los mismos funcionarios y en los casos designados en los numerales

anteriores, cuando sea el unico medio de comunicacion disponible.

d. Destinacion de hasta una hora diaria, de lunes a sabado, no
acumulables, para programas oficiales de tele - educacion y salubridad,

elaborados por el Ministerio de Educacion y Salud Publica.

e. Convocatoria a los ciudadanos para el cumplimiento del Servicio Militar

Obligatorio o cualquier otro asunto relacionado con las obligaciones civicas.

REFORMA:
Art. 29.- El literal a) del articulo 59, dira:

«Transmision en cadena de los mensajes o
informes del Presidente de la Republica, del
Presidente del Congreso Nacional, del Presidente de
la Corte Suprema de Justicia, del Presidente del
Tribunal supremo Electoral y de los Ministros de
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Estado o funcionarios gubernamentales que tengan
este rango. En el Reglamento General de esta ley se
requlara el uso de estos espacios, su tiempo de
duracion, la frecuencia de cada uno de ellos y su
transmision en horarios compatibles con la
programacion regular de las estaciones de
radiodifusion 'y television, salvo el caso de

emergencia constitucionalmente declarada.

Estos espacios seran usados exclusivamente
para la informacion de las actividades de las
respectivas funciones, ministerios u organismos
publicos. Los funcionarios que transgredan esta

disposicion seran sancionados de acuerdo a la Ley».
(L s/n. Registro Oficial No. 691 /9 de mayo de 1995)

Reglamento a la Ley de Radiodifusion y Television del Ecuador
(DECRETO No. 3398)

Capitulo XIllIl

- De la programacién

Art. 50.- Con el objeto de fomentar el civismo, la solidaridad, las obligaciones
de los ciudadanos frente a su pais y al mundo, los concesionarios estan obligados
a transmitir en cadena dispuesta por la Senacom, programas alusivos a la
celebracion de una fiesta civica, aniversarios de gestas heroicas, hechos
histdricos, natalicios y fallecimientos de hombres eminentes que hayan servido al
pais. Estos programas seran proporcionados por las diferentes instituciones del

sector publico.

Nota:

La Secretaria de Comunicaciéon sustituyd en funciones a la Secretaria
Nacional de Comunicacién. Mediante D.E. 1795 (R.O. 628, 7-VII-2009), se derogo
el Art. 2 del D.E. 848 (R.O. 253, 16-1-2008); el cual establecia que todas las
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atribuciones otorgadas a la Secretaria de Comunicacion pasan a formar parte de
la Secretaria General de la Administracion Puablica y Comunicacion. En
consecuencia, se restablecio la Secretaria de Comunicacion, por lo que el
personal y todos los derechos y obligaciones de la Subsecretaria de
Comunicacion e Informacion pasan a ser parte de la Secretaria de Comunicacion.
Mediante el Art. 4 del D.E. 109 (R.O. 58-S, 30-X-2009) se sustituy6 Ila
denominacion de la «Secretaria de Comunicacion» por la de «Secretaria Nacional

de Comunicaciony.

Ley Organica de Comunicacion
(R.O. No.22, 25-VI-2013)

Titulo |

- Disposiciones preliminares y definiciones

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de
comunicacién, en forma general, difundiran contenidos de caracter informativo,
educativo y cultural, en forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a
la calidad y ser difusores de los valores y los derechos fundamentales
consignados en la Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos

humanos.

Titulo Il

- Principios y derechos

Capitulo |

- Principios

Art. 12.- Principio de democratizacion de la comunicacion e informacién.- Las
actuaciones y decisiones de los funcionarios y autoridades publicas con
competencias en materia de derechos a la comunicacion propenderan
permanente y progresivamente a crear las condiciones materiales, juridicas y

politicas para alcanzar y profundizar la democratizacion de la propiedad y acceso
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a los medios de comunicacion, a crear medios de comunicacién, a generar
espacios de participacién, al acceso a las frecuencias del espectro radioeléctrico
asignadas para los servicios de radio y television abierta y por suscripcion, las

tecnologias y flujos de informacién.

TituloV

- Medios de comunicacion social

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- La informacion es un derecho
constitucional y un bien publico; y la comunicacion social que se realiza a través
de los medios de comunicacion es un servicio publico que debera ser prestado
con responsabilidad y calidad, respetando los derechos de la comunicacion
establecidos en la Constitucion, los instrumentos internacionales y contribuyendo

al buen vivir de las personas.

Todos los medios de comunicacion tienen las siguientes responsabilidades

comunes en el desarrollo de su gestion:

3. Acatar y promover la obediencia a la Constituciéon, a las leyes y a las

decisiones legitimas de las autoridades publicas;

Art. 74.- Obligaciones de los medios audiovisuales.- Los medios de
comunicacion audiovisuales de senal abierta tendran la obligacion de prestar

gratuitamente los siguientes servicios sociales de informacién de interés general:

1. Transmitir en cadena nacional o local, en todos o en varios medios de
comunicacion social, los mensajes de interés general que disponga el Presidente
de la Republica y/o la entidad de la Funciéon Ejecutiva que reciba esta
competencia. Los titulares de las demas funciones del Estado coordinaran con
esta entidad de la Funcion Ejecutiva para hacer uso de este espacio destinado a

realizar las cadenas establecidas en este numeral.
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Estos espacios se utilizaran de forma coordinada unica y exclusivamente para
informar de las materias de su competencia cuando sea necesario para el interés
publico. Los servidores publicos sefialados en el parrafo anterior seran

responsables por el uso inadecuado de esta potestad,;

2. Transmitir en cadena nacional o local, para los casos de estado de
excepcion previstos en la Constitucion de la Republica, los mensajes que
dispongan la o el Presidente de la Republica o las autoridades designadas para

tal fin; y,

3. Destinar una hora diaria, no acumulable para programas oficiales de tele-
educacién, cultura, salubridad y derechos elaborados por los Ministerios o

Secretarias con competencia en estas materias.

Art. 75.- Obligaciones de los sistemas de audio y video por suscripcion.- Los
sistemas de audio y video por suscripcion suspenderan su programacion para
enlazarse gratuitamente en cadena nacional o local, para transmitir los mensajes
que dispongan la o el Presidente de la Republica o las autoridades designadas

para tal fin, en los casos de estado de excepcion previstos en la Constitucion.

2.2.2 Fundamentacion psicolégica

Uno de los enfoques que mas predicamento tiene en la actualidad corresponde a
la perspectiva del procesamiento de la informacion, en el cual la mente se
entiende como un sistema activo que procesa la informacién medioambiental. De
esta manera, los estimulos sensoriales que recibimos del exterior toman especial
interés en la génesis y control del comportamiento humano (Gonzalez Labra,
1998). Los rasgos mas caracteristicos de este enfoque tedrico son los siguientes
(Belinchén et al. 1992):

La importancia que el lenguaje tiene dentro del desarrollo cultural humano es
considerada de gran trascendencia para la comprension de su conducta. Sin
embargo, existe cierta dificultad a la hora de conocer la importancia real de éste,

ya que aunque es facil comprender su aspecto comunicativo, es mas complejo
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interpretar los efectos que puede producir su interaccién con el pensamiento,
propiciando el desarrollo de los elementos cognitivos que van a dar lugar a la
conducta de nuestra especie. Asi, parece evidente la necesidad de desarrollar un
modelo funcional del lenguaje en el que, al analizar los datos anatémicos,
fisiologicos, psicologicos y sociales, podamos comprender su funcionamiento, con
el fin de llegar a un mejor conocimiento de su desarrollo y uso del mismo a lo

largo de toda la evolucion fisica y cultural humana.

Algunos de los problemas que se plantean en el momento de comprender el
origen y desarrollo del lenguaje, pueden deberse a los diferentes enfoques con los
que se define tal proceso, por lo que es necesario comenzar con una definicion

del mismo.

En general, el lenguaje humano puede definirse como la transmision voluntaria de

un pensamiento, idea o sentimiento por medio de un sistema de representacion,

con mayor o menor carga simbolica, que puede conformar un coédigo Iéxico-

gramatical, con la intencién de que sea recibido y comprendido por aquellos a los

que se dirige tal mensaje (Rivera, 1998, 2009).Esta definicién implica diversos

conceptos basicos:

Voluntariedad e intencionalidad en la accidn, con conciencia de realizar el acto.

- Necesidad de tener previamente algo que comunicar, como pensamientos,

deseos, abstracciones, etc.

- Existencia de un ambiente social basico, que permita su necesidad, origen y

desarrollo.

- La creacion de un sistema de representacion de los hechos que comunicar, es

decir, que todo pensamiento, idea o sentimiento se corresponda con un sistema

de representacion, formando un sistema de sefales (principalmente acustico y

gesticular o visual), que a su vez se autorregula por una serie de elementos

abstractos que ordenan su conexidon y ordenacion expositiva (cédigo Iéxico-

gramatical).

- El receptor debe recibir y comprender tales sefiales por lo que debe de presentar

un sistema sensorial adecuado a las mismas.

Estos conceptos nos hacen comprender que el lenguaje es un proceso

psicobiolégico de gran complejidad, con un caracter multifactorial, que complica
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en gran forma la comprension del mismo. Cuando nos referimos al ser humano,
aunque pueda haber utilizado como sistema de sefales diversos medios, parece
que el mas usado y generalizado corresponde a la transmisidn sonora, la cual
presenta grandes ventajas sobre los sistemas gesticulares o visuales. Puede
establecerse una correspondencia entre la evolucion del sistema nervioso central,
auditivo y fonador del ser humano con la posibilidad de creacion del lenguaje.
Durante la evolucién de los sistemas anatdmicos relacionados con el lenguaje, se
han ido desarrollando e interaccionando entre si las diversas funciones que el
sistema de comunicacién humano es capaz de producir. Son las siguientes:

La comunicacion o transmision de un pensamiento determinado a través del
sistema simbdlico elegido. En el caso de ser la voz, no es necesario utilizar la
mirada ni las manos, quedando libres para realizar otra actividad. Corresponde al
proceso mas conocido y difundido del lenguaje, como es el propio habla. Con él,
se produce la transmision y aprendizaje de conceptos nuevos que pasan a formar
parte del pensamiento del oyente, enriqueciendo y facilitando la creacion y
transmision de nuevas ideas. Tenemos tres funciones relacionadas con el proceso

interactivo del lenguaje con los demas (Belinchon et al. 1992):

» Compartir la experiencia personal.
» Transmitir la experiencia acumulada por la especie.
* Regular la accién conjunta de forma delicada y cooperativa.

* Desarrollo cognitivo por medio de la interacciéon del lenguaje con el
pensamiento.

Este seria una consecuencia de la funcidn comunicativa y la parte del proceso
linguistico menos conocida, pero no por ello menos importante, pues en definitiva
es la que va a cambiar la propia configuracion de nuestro pensamiento y de
nuestras propias acciones. En conjunto, ambas funciones van a facilitar una serie
de cualidades mentales propias de nuestra especie, permitiendo realizar diversas

procesos cognitivos. (Berlo, 1986)

» Categorizar la realidad en planos inaccesibles a la especie sin el uso de

cbdigos apropiados, pues permite realizar la comunicacion consigo mismo,
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definiendo asi un plano reflexivo y metacognitivo de conciencia. lgualmente
permite describir lo real y facilita describir lo posible, hasta limites que no

serian factibles con otros métodos de representacion.

* Realizar inferencias deductivas, inaccesibles a otras especies. Gran

reflexividad.

2.2.3 Fundamentacioén sociolégica

En esta tesis se plantea una sociedad que dentro del término de ‘'masa’ se
encuentra aislado, y hacia ese punto es donde se dirigieron las criticas a esta
teoria. Las mismas a cargo de Raymond Bauer demostraron que el publico nunca
puede ser pasivo, sino que dentro de la sociedad hay una colectividad en la cual
los individuos interactuan entre ellos y con otros factores externos. Se defiende
una comunicacion unidireccional, del emisor hacia el receptor que carece de

interactuacion.

Otra teoria de la comunicacién surgida durante la década de los 40 del siglo XX
fue la de los efectos limitados, que sirvi6 como correccion de la teoria
hipodérmica. Paul F. Lazarsfeld y Robert K. Merton fueron los que impulsaron
este estudio y defendian en el la idea de que el efecto de los medios de
comunicacion en la sociedad era limitado. Abordaron la investigacion desde la
esfera politica, moral y cultural, estudiaron la funcién politica, las campanas
politicas, la creacidon de estereotipos, la opinidn publica. Llegaron a la resolucién
que existe una influencia reciproca entre los medios y la sociedad, el poder de los
medios es limitado segun esta idea por los circuitos de comunicacion y por las
vinculaciones que se establecen en los grupos sociales. En este sentido se
aborda a la sociedad como un factor activo que ejerce una presién sobre los

medios y los mensajes que estos dan.

Después del surgimiento de la television Elisabeth Noelle-Neumann retomé la
idea del poder de los medios con su teoria llamada “la espiral del silencio”, esta
establece la posicion del medio en un punto importante de la atencion social,
estudia la opinidon publica como una forma de control socialy sutendencia del

espiral del silencio es a enmudecer a quienes prestan o tienen posiciones
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diferentes a las mayorias. Otro aporte de esta teoria son los relacionados a la
agenda setting, desde la cual se plantea que los medios de comunicacion de
masas, para influir y determinar el grado de atencién al publico, dan a conocer

ciertos temas y ocultan otros. (Dietrich, 1997)

En la década del 70 se formuld la teoria critica, sus creadores fueron Max
Horkheimer, Theodor Adorno y Jiurgen Habermas quienes direccionaron su
estudio en el analisis de quienes controlaban los mass medias y en la naturaleza
comercial del sistema comunicativo. Pero el principal aporte de esta teoria fue el
de Habermas, quien considera que la reformulacién de la teoria critica de la
sociedad debe operarse desde el lenguaje pues es ahi donde pueden rastrearse

los procesos de reconocimiento intersubjetivo que originan un modelo de accion.

Este giro linguistico significé el analisis de la accion comunicativa como un
componente esencial de las formas de construccidén de la realidad social. “Teoria

de comunicacion de masas” (Sornoza, 1995).

2.2.4 Fundamentacion comunicacional

Demostrar interés por la persona que comunica el mensaje. Nuestra atencion total
debe estar reservada para todas personas. Cualquier persona que se acerque a
nosotros puede considerar que tiene algo importante que decir, puede tratar de
expresarnos alguna idea, algun sentimiento o alguna preocupacion; también

podria solicitarnos algun consejo o algun tipo de ayuda.

Estar atentos y saber interrogar al emisor del mensaje. Algunas personas realizar
esfuerzos para expresar las cosas con claridad pero no siempre se toman estas
ideas en el sentido mas correcto, y es de esta manera como después de una
discusion o conflicto se llega al consenso de poder estar hablando de lo mismo en

términos diferentes.

La importancia de la radio como medio de difusion, se concentra principalmente
en la naturaleza de lo que ésta representa como medio en si, ya que, posee, una

calidad intima de persona a persona, que la mayoria de los otros medios no
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tienen uno de los factores mas importantes de la radio es que su costo de
produccion es menos elevado que el de los otros medios, estas caracteristicas, a
su vez, nos permiten utilizar diversos elementos creativos como voces, musica y

anunciadores en los comerciales.

LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

La radio es un medio de difusion masivo que llega al radio-escucha de forma
personal, es el medio de mayor alcance, ya que llega a todas las clases sociales.
Establece un contacto mas personal, porque ofrece al radio-escucha cierto grado
de participacion en el acontecimiento o noticia que se esta transmitiendo. Es un

medio selectivo y flexible.

El publico del mismo no recibe tan frecuentemente los mensajes como el de los
otros medios y ademas el receptor de la radio suele ser menos culto y mas
sugestionable en la mayoria de los casos. Como medio de comunicacion la radio
nos brinda la oportunidad de alcanzar un mercado con un presupuesto mucho
mas bajo del que se necesita en otros medios, es por eso, que es mayor la

audiencia potencial de la radio.

En relacién con otros medios de comunicacion, la radio genera una situacion
comunicativa muy particular, en la que emisor y receptor se ven sin ser vistos, en
la que se perciben espacios sin ser percibidos, en la que, sobre la nada, se
dibujan mares, rios, montafas, animales, rostros, sonrisas, tristezas,... La radio,
como muchas veces se ha dicho, es un medio ciego, pero también es, al mismo

tiempo, un mundo a todo color.

Llamamos comunicacion al proceso por el cual se transmite una informacion entre

un emisor y un receptor.

Los elementos que intervienen en el proceso de comunicacion son los siguientes:

Emisor: Aquél que transmite la informacién (un individuo, un grupo o una

maquina).
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Receptor: Aquél, individual o colectivamente, que recibe la informacién. Puede

ser una maquina.

Cddigo: Conjunto o sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el

mensaje.

Canal: Elemento fisico por donde el emisor transmite la informacién y que el
receptor capta por los sentidos corporales. Se denomina canal tanto al medio
natural (aire, luz) como al medio técnico empleado (imprenta, telegrafia, radio,
teléfono, television, ordenador, etc.) y se perciben a través de los sentidos del

receptor (oido, vista, tacto, olfato y gusto).

Mensaje: La propia informacion que el emisor transmite.

Contexto: Circunstancias temporales, espaciales y socioculturales que rodean el
hecho o acto comunicativo y que permiten comprender el mensaje en su justa
medida. (Romo, 1987)

Los elementos de la comunicacion se relacionan entre si:

o
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NV
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Asi, un emisor envia un mensaje a un receptor, a través de un canal y de los
signos de un cddigo, y de acuerdo al contexto en que se situa ese acto de

comunicacion.

Dichos fendmenos suponen una perturbacién en el proceso de comunicacion.

Se denomina ruido a todo obstaculo que dificulte la comunicacion, de tal modo
que suponga una perdida de contenido del mensaje.

Llamamos redundancia a la aparicion en el proceso de comunicacion de

elementos que no aportan informacion nueva al mensaje. (Troyano, 1999)

2.2.5 Definiciones Conceptuales

Comunicacion: El origen de la palabra comunicacion viene de la lengua latina y
procede del adjetivo «comunis», la palabra comunicacion proviene del latin
«comunicativo» y procede del sustantivo «comunico» que su traduccion es
participar en algo comun, tanto el sustantivo «comunicacién» como el verbo

«comunicar» tiene su origen en la palabra «comunis».

Comunicacion definicién.- se deriva del latin comunicare, cuyo significado es
compartir, se refiere a compartir ideas, pensamientos, sentimientos, actitudes,
informacion de datos. No se concibe una sociedad en la que los miembros NO se

puedan comunicar de alguna manera.

¢ Qué es comunicacion? Es un proceso bilateral, un circuito en el cual se
intercambian ideas, pensamientos y sentimientos que se interrelacionan entre dos
0 mas personas a través de un conjunto de signos o simbolos convencionales
conocidos por ambos. Sin embargo, hay dos términos que indiscriminadamente
utilizamos muchas veces como sinénimos, pero que no lo son, porque su

significado es muy distinto. Estos términos son: Informaciéon y Comunicacion.

Tipos de comunicacion, segun la relacidn emisor receptor:
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e Bidireccional: emisor y receptor colaboran y van cambiando alternativamente
sus papeles

e Unidireccional: hay un unico emisor y un receptor que no intercambian
papeles, la comunicacion va siempre del emisor al receptor.

Informacioén: Informacién Es transmitir ideas en un soélo sentido, es decir, de
manera unilateral. El emisor transmite un mensaje y el receptor lo recibe, sin que
exista una reaccion o respuesta. Comunicacion Es un proceso mediante el cual
dos personas se ponen en contacto, intercambiando ideas de una manera

bilateral.

El emisor transmite el mensaje al receptor y recibe su respuesta, en un
intercambio constante de papeles; cada uno adopta el papel de emisor cuando se
expresa y el de receptor cuando recibe la respuesta de su interlocutor. Por
consiguiente, la comunicacion es el puente de significado entre los seres
humanos, que les permite comprenderse y compartir lo que son (ideas,
sentimientos, valores, hechos y pensamientos, lo que sienten y lo que saben). Al
utilizar ese puente existe un acercamiento que permite a la gente superar
cualquier cosa que los separe; no se da en el momento que mandamos
informacion, sino cuando ésta ya ha sido recibida, interpretada y comprendida. La

comunicacién es lo que el receptor entiende, no lo que el emisor dice.

Impacto: Del latin tardio impactus, el impacto es el choque o la colisién de dos

objetos o seres.

Propaganda: Hasta el latin hay que marcharse para poder encontrar el origen
etimolégico de la palabra propaganda que ahora nos ocupa. En concreto,
podemos determinar que emana del vocablo latino «propaganda» y esta del verbo

«propagare», que se encontraba conformado por los siguientes elementos:

* El prefijo «pro-», que puede traducirse como «hacia adelante».
* El sustantivo «pagus», que es equivalente a «bosque o aldea».

* El sufijo «-are», que se usa como terminacién verbal
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Medio de comunicacion: se consideran medios de comunicacion social a las
empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a las
personas concesionarias de frecuencias de radio y televisién, que prestan el
servicio publico de comunicacion masiva que usan como herramienta medios
impresos o servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos
contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion a

través de internet.

Corresponsal: Es la persona que, desde un pais extranjero, se encarga de enviar
informacion de actualidad a un medio de comunicacion. El corresponsal debe
cubrir las noticias que se producen en el territorio donde ha sido asignado y enviar

el material al periodico, radio o canal de TV que lo contrato.

Periodista: Es aquella persona que se dedica en forma mas o menos profesional
al periodismo a través de cualquier medio, ya sea prensa escrita, radio, television
y/o medios digitales. La labor del periodista esta asociada con la investigacion de
noticias o problematicas de interés publico y actualidad a través de diversas
fuentes verificables para su difusion. La figura del periodista es amplia y, de
acuerdo con su medio de desempeio, puede ocupar el rol de reportero, editor,

redactor, fotégrafo, disefiador, técnico y otros.

2.3 HIPOTESIS

2.3.1 Hipétesis correlacionales

Si se implementa un programa radial que difunda los deportes no tradicionales

entonces se motivara la practica de los mismos en la poblacion

2.3.2 Hipétesis especificas

Si los directores de programas de las radios Diblu, SuperK800 y Caravana
implementaran un contenido variado en el desarrollo de sus producciones podrian

tener mejores niveles de rating.
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Si los oyentes se informaran sobre la existencia de los deportes no tradicionales

podria surgir el interés para su practica

2.4 VARIABLES
VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE
CAUSA EFECTO

Con la implementacion de | Las producciones podrian tener mayor

contenido variado rating.

Si los oyentes tuviesen | Aumentaria el interés en la disciplina por

conocimiento de los deportes | parte de la sociedad.

no tradicionales
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CAPITULO 1l

3. METODOLOGIA

3.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

Para el desarrollo del estudio, se procedera a utilizar el disefio de investigacion
mixto (Cualitativo — Cuantitativo), ya que se aplicaran métodos de recolecciéon de
informacion o datos, por medio de encuestas y entrevistas, asimismo, se
determina que el tipo del disefio a utilizarse, sera no experimental por el periodo a
realizar el estudio, como reflejo de un enfoque al cual se ajusta el determinado

proyecto.

3.2 Modalidad de la investigacion

El proceso investigativo se efectuara en el campo o territorio en donde se dan
naturalmente los aconteceres 0 sucesos cotidianos, a partir de hechos
investigables, que surgen en determinado ambito o lugar en donde se pretende
extraer la mayor cantidad de informacién, como este territorio son las radios ya
especificadas anteriormente, el proceso se determina como estudio o

investigacién de campo.

3.3 Tipo de investigacién

El tipo de investigaciéon dentro de la linea del mismo quehacer periodistico y
como respuesta a la necesidad particular de los causantes de este proyecto, se
reduce al tipo inductivo, ya que como se explica en el proceso, surge o nace de lo

particular y se dirige a lo general.
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3.4 Instrumentos de investigacion

La encuesta y la entrevista seran necesarias para determinar los registros que
se deben encontrar en la investigacion, para tomar las decisiones de
implementacion como lo denota la variable independiente, las encuestas en lo que
se refiere a determinar como se esta estableciendo la comunicacion actualmente
y la entrevista para definir con las ejecutivos de mas alta jerarquia el conocimiento
que estos tengan en cuanto a comunicacion interna. Las encuestas y entrevistas
seran revisadas por un experto en el area para validar su calidad en la recoleccion

de la informacion.

3.5 Recoleccion de la informacion

Todos los datos se tomaran de las herramientas de la investigacion, es decir
de las encuestas y entrevistas realizadas, las preguntas iran acorde a las
variables investigadas, que permitan medirla y establecer criterios validos. Todos
los datos se tomaran de la investigacion realizada, es decir se utilizaran
encuestas y entrevistas, las preguntas seran acorde a las variables investigadas,

que admitan constituir criterios validos.

3.5.1 Encuesta:

Aqui se distingue el formato con el que se realizé la encuesta en el campo de
investigacion, especificamente enmarcado en las calles Gral. José de San Martin
(norte) hasta Venezuela (sur) y de la Ria Manuel de Villavicencio (Este) hasta la

Av. Quito (oeste), sector que comprende 11 manzanas o bloques.
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ENCUESTA

Obijetivo: Determinar el interés que prestan los guayaquilefios de determinado sector, referente al
tema “ANALISIS DEL IMPACTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION RADIALES (DIBLU,
SUPER K800 Y CARAVANA) EN LA DIFUSION DE LOS DEPORTES NO TRADICIONALES EN
EL CENTRO DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

1.- ¢ Escucha programas radiales?

Mucho Poco Muy Poco

2.- ¢Considera que al crearse un programa radial que trate sobre deportes no
tradicionales aumentaria el interés por los mismos?

Mucho Poco Muy Poco

3.- ¢ Ha escuchado nombrar deportes que no conoce?

Mucho Poco Muy Poco

4.- ;Cual es su reaccion al escuchar en la radio sobre un deporte que no conoce?

Cambia de emisora Continua escuchando Le da igual

5.- ¢,Si se creara un programa donde se traten diversos deportes, cual preferiria?

Basket |:| Béisbol |:| Ping pong |:|
Tenis [ ] Box |:| Atleismo [ ]
Voleibol |:| Natacién |:| Artes marciales |:|
Levantamiento de pesas (halterofilia) |:|

Otros

Tiro con arco Poker F1 Golf Rugby
F. Americano Softbol Golf BMX

6.- ¢ En qué horario le gustaria escuchar el programa deportivo?

09:00 - 10:00 12:00 - 13:00

16:00 — 17:00 19:00 — 20:00
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3.5.2 Entrevista

Para la realizacion de las entrevistas, se ha seleccionado a un reducido porcentaje
de habitantes del sector, tanto como a dos periodistas reconocidos del ambiente

periodistico.

3.6 Procesamiento de los datos y analisis

La herramienta a utilizar para la tabulacién de la informacion y la posterior
diagramacion de la misma, es Microsoft Excel; la estadistica también es parte del
proceso ya que en esta investigacion es necesaria para encontrar los valores mas

representativos de la tabulacion.

Criterios para la elaboracion de la propuesta

El libro de metodologia de la investigacion Hernandez, Fernandez & Baptista
hablan de la normas de elaboracién, presentacion y evaluacion de los datos
recolectados, la autora debe ser precisa en el momento de hacer la encuesta y la
entrevista, para establecer la correcta implementacién del proyecto factible,
certificara que las encuestas y entrevistas cumplan con los parametros

requeridos.

3.7 Criterios para la validacion de la propuesta

Para exponer un razonamiento confiable, se manejaran las herramientas de
sondeo que sera en aval de la idea realizada. El tutor validara la propuesta de la

variable de medicion.

3.8 Investigacién Descriptiva

Una vez terminada la investigacion exploratoria, la cual ayuddé a tener un
panorama mas claro acerca de los consumidores de este tipo de servicios y
permitid obtener un perfil de los mismos, se procedié a realizar la investigacion
descriptiva, la cual ayudara a definir gustos y preferencias de los posibles

consumidores, asi como el nivel de aceptacion del complejo.
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3.9 Objetivos de la Investigaciéon Descriptiva

La ejecucion de la investigacion descriptiva permitira:

Establecer un perfil demografico de los posibles clientes.

Conocer la frecuencia y los lugares de mayor concurrencia para la practica
del futbol.

Averiguar acerca del nivel de uso que tienen este tipo de canchas y la
participacion de mercado de la competencia.

Determinar el nivel de aceptacion que tendra el nuevo complejo de canchas
de césped sintético.

Estudiar la posible frecuencia de visita y la disponibilidad al pago hacia el
servicio que sera ofrecido.

Conocer la mejor ubicacion acorde a las opiniones de los potenciales
clientes.

Analizar las principales caracteristicas que los posibles clientes consideran
importantes al momento de elegir un sitio donde asistir a practicar futbol.
Conocer opiniones acerca de los servicios adicionales que deberia ofrecer

el complejo asi como el nombre para el mismo.

3.10 POBLACION OBJETIVA

Una vez analizados los resultados obtenidos en la investigacién exploratoria y

para poder continuar con el desarrollo del estudio descriptivo es necesario

determinar la poblacion a ser estudiada, por lo que se ha concluido que sera la

compuesta por los habitantes del centro de la ciudad de Guayaquil, de sexo

masculino, con edades que fluctian entre los 18 y 65 afos de edad de clase

social media, media-alta y alta que tengan como actividad deportiva la practica de

futbol, indistintamente del tipo de superficie en que lo realicen.

3.11 SELECCION DE LA TECNICA DE MUESTREO

El siguiente paso después de definir la poblacion objetivo es la eleccion de la

técnica de muestreo, las cual se clasifica en:
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v No Probabilistico.- No se utilizan procedimientos de selecciéon por

casualidad. En su lugar, se basan en el juicio personal del investigador.

v" Probabilistico.- Cada elemento de la poblacién tiene una oportunidad

probabilistica fija de ser seleccionado para la muestra.

De la técnica de muestreo no probabilistica se escogio el muestreo por juicio,
este tipo de muestreo permite seleccionar a los elementos que se incluiran en la
muestra porque son representativos de la poblacién de interés. La razén por la
que se escogid el muestreo por juicio es porque permite llegar con mayor facilidad

al segmento al cual esta orientada esta investigacion.

3.12 SELECCION DEL TAMANO DE LA MUESTRA

Para la presente investigacion se ha tomado en consideracion la siguiente
férmula que corresponde a una poblacién finita. La razén por la cual se la utilizd
es porque la poblacion no ha podido ser definida debido a la falta de informacion

sobre este tipo de investigaciones.

n= N
(N=1)(E)?+1

N = Poblacion total o numero de habitantes del sector.

n = Valor muestral

E= Margen de error, equivalente al 7%

3.13 Poblaciéon y muestra

Para la realizacién y aplicacion de la encuestas, se ha seleccionado al sector
antes mencionado, que comprende 11 bloques 0 manzanas comprendidas por
181 familias con 5 integrantes mayores de edad o criterio formado, dejando como
resultado una poblacion de 905 habitantes, que seran parte de la recoleccion de

informacion de fuentes primarias.
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Debido a que no existen estudios contundentes sobre este tema en la ciudad de
Guayaquil, las fuentes de donde se obtendra la informacion van a ser
principalmente primarias, esto implica realizar un trabajo de campo mediante la
utilizacién de encuestas, la siguiente fuente de informacién va a ser secundaria, la
cual se obtendra de Internet y de expertos. La informacion que se busca obtener

de las encuesta es basicamente cuantitativa.

Asimismo y sin obviar informacion relevante, se realizaran entrevistas a diferentes
personalidades vinculadas con el quehacer periodistico, especificamente a dos
periodistas y también en menor proporcidon, pero no menos importante a tres

habitantes del sector.

Los periodistas a entrevistar seran:
* José Vicente Ponce

* Andrés Paulson

3.13.1 FORMULA PARA LA OBTENCION DEL VALOR MUESTRAL.

Los valores seran reemplazados de la siguiente manera:

Entonces...

n= N
(N=1)(E)y? +1

n= 905
(905 —-1) (0.07)2 + 1

n= 905
904 * 0.0049 + 1

n= 905
4.4296 + 1
n= 905
5.4296
n =167
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3.14 Aplicacion de instrumentos

La encuesta a realizar cubre las expectativas del equipo de investigacion, puesto
que esta enmarcada a lo que se requiere para responder las preguntas iniciales
del proyecto, asi como también las que se formulan en el trayecto, no obstante se
pretende alcanzar sin errores el maximo grado del instrumento, ya que es de
mucha utilidad, ademas que el sector en donde se la aplicara ha sido previamente
recorrido y se ha llegado en su momento a entablar un buen dialogo con los

habitantes del sector.
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3.15 PROCESAMIENTO DE DATOS

1.- ¢ Escucha programas radiales?

Respuestas Cantidad Porcentaje
Mucho 103 62%
Poco 44 26%
Muy Poco 20 12%
é¢Escucha programas radiales?
B Mucho
B Poco
 Muy Poco

Al ser el 62% de la poblacion, oyente de los programas radiales a los que se hace
referencia, se da por consiguiente que el proceso de recopilacién de datos esta
bien orientado, ya que si hubiese sido desfavorable, se habria tenido que
descartar al encuestado y/o la encuesta, asimismo un 44% aseguro escuchar muy

pocos programas de este tipo, mientras que un 12% exprese que escucha radio

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramurio)

eventualmente o a veces no escucha.
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2.- ¢Considera que al crearse un programa radial que trate sobre deportes

no tradicionales aumentaria el interés por los mismos?

Respuestas Cantidad Porcentaje
Mucho 124 62%
Poco 32 26%
Muy Poco 11 12%

é¢Considera que al crearse un programa radial
que trate sobre deportes no tradicionales
aumentaria el interés por los mismos?

B Mucho
M Poco

Muy Poco

El 74% de la muestra encuestada respondio: que si el target cambiara hasta llegar
a la integracion de disciplinas no tradicionales en los programas deportivos con
cohorte deportivo, aumentaria la sintonia de los mismos y se daria espacio a
nuevas aristas del deporte, poco explotadas a nivel periodistico, un 19% responde

a la pregunta con un parcial desacuerdo y hasta inseguridad en la respuesta,

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramunio)

mientras que un 7% demostré el desinterés, respondiendo de forma negativa.
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3.- ¢ Ha escuchado nombrar deportes que no conoce?

Respuestas Cantidad Porcentaje
Mucho 136 81%
Poco 11 7%
Muy Poco 20 12%

¢Ha escuchado nombrar deportes que no
conoce?

B Mucho
M Poco

M Muy poco

El 81% de los encuestados afirman haber escuchado citar deportes que no se
explotan o practican en su entorno, sin embargo no solo lo ha podido percibir en
radio, sino en todos los medios de comunicaciéon, el 7% respondidé que pocas

veces ha escuchado de deportes poco practicados, asimismo el 12% responde a

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramurio)

que muy pocas veces escucha hablar de deportes no tradicionales.
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4.- ;Cual es su reaccion al escuchar en la radio sobre un deporte que no

conoce?

Respuestas Cantidad Porcentaje
Cambia de emisora 10 6%
Continua escuchando 138 83%
Le da igual 19 1%

¢Cual es su reaccion al escuchar en la radio
sobre un deporte que no conoce?

m Cambia de emisora
M Continua escuchando

I Le daigual

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramurio)

El impresionante 83% de aceptacion a la interrogante, confirma el supuesto del

equipo de trabajo, al realizar la tentativa de explicacion que presume que existe

diversidad de disciplinas que estan olvidadas y en muchos casos desconocidas,

que son muy apreciadas y ejercen interés en el publico oyente, un 6% afirma

cambiar la emisora por desinterés y finalmente a un 11% le da lo mismo.
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5.- ¢ Si se creara un programa donde se traten diversos deportes, cual

preferiria?

Respuestas Cantidad Porcentaje
Basquet 10 6%
Béisbol 30 18%
Ping Pong 20 12%
Tenis 26 16%
Box 12 7%
Atletismo 9 5%
Véleibol 13 8%
Natacién 2 1%
Artes Marciales 15 9%
Pesas (Halterofilia) 10 6%
Otros 20 12%

Ol

Si se creara un programa donde se traten
diversos deportes, cual preferiria?

1%

M Basquet

M Béisbol

H Ping Pong

H Ténis

M Box

H Atletismo
Voleybol

Natacion

Artes Marciales

Las respuestas son muy explicitas, pues al publico le interesan mucho los
diferentes deportes no abordados de forma natural y cotidiana, entre los mas
interesantes para el publico, destaca el béisbol, en primer plano, el tenis le sigue y
asi hasta llegar a las otras clases de deportes no tradicionales, como la

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramurio)

halterofilia, rugby, golf, entre otros.
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6.- ¢ En qué horario le gustaria escuchar el programa deportivo?

Respuestas Cantidad Porcentaje
09:00 — 10:00 94 56%
12:00 — 13:00 29 17%
16:00 — 17:00 18 1%
19:00 - 20:00 26 16%

6.- ¢éEn qué horario le gustaria escuchar el
programa deportivo?

= 09:00 - 10:00
H12:00-13:00
m16:00-17:00
m 19:00 - 20:00

(Elaborado por Andrés Bello y Jonathan Andramurio)

El 56% de las personas encuestadas prefieren escuchar el programa en la
manana, en un horario de 09:00 a 10:00 horas, un 17% de 12:00 a 13:00, 11% de
16:00 a 17:00 y un 17% por la noche, especificamente de 19:00 a 20:00, lo que

indica que en definitiva, el horario que mas se presta para la difusion de este tipo

de programas, es en el horario nocturno como se especifica en el analisis.
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3.15.1 Entrevista

A fin de poder recolectar de forma mas precisa y conforme a las respuestas
directas de las personas vinculadas al medio, se preciso utilizar como
instrumento adicional a la busqueda, la entrevista, método cualitativo, que se
basa en la obtencion de resultados precisos y siempre orientados a los fines
adecuados al estudio.

Con este recurso, se pretende establecer un punto de partida a la obtencion
de datos de primera mano, para lo cual se contara con el apoyo de personas
directamente vinculadas al medio y que a su vez forman parte de la
audiencia.

El cuestionario a utilizarse en el proceso esta basado en preguntas abiertas,
que seran orientadas a lo que se necesita para dicho estudio, el sumario esta
compuesto de 5 preguntas, a las cuales se les puede vincular una repregunta

segun sea necesario y el entrevistado genere esta posibilidad.

Cuestionario para entrevista:

1.- Como periodista deportivo, ;Se ha visto en la necesidad de recurrir a un
deporte alternativo que no sea el futbol para hacer noticias?

2.- ; Qué resultados le ha dado el recurrir a esta alternativa?

3.- ¢ El periodismo ecuatoriano esta preparado para abordar diferentes disciplinas,
desplazando de forma inconsciente al futbol?

4.- ;Cuadles han sido los deportes que han atraido mas adeptos u oyentes aparte
del futbol?

5.- Segun su perspectiva ;Qué beneficios le traeria al periodismo deportivo, la

insercion en diferentes disciplinas no tradicionales?
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3.15.1.1 Desarrollo de la entrevista

1.- Como periodista deportivo, ;Se ha visto en la necesidad de recurrir a un
deporte alternativo que no sea el futbol para hacer noticias?

En ocasiones, a los periodistas nos ha tocado insertarnos en mundo totalmente
diferente, pues cuando se utiliza de forma errénea al deporte mal llamado alterno,
para suplir al futbol nacional, cuando se termina el campeonato, a mi humilde
optica se esta minimizando a las diferentes disciplinas, sea cual sea, ya que lo
que menos se pretende es dedicarse a una sola tematica, pero es bastante duro
cuando la gente, nuestros seguidores y oyentes, solo quieren saber de futbol y
nada mas, pero peor aun es cuando te dejan de seguir y escuchar cuando no les

das lo que ellos te piden, que es solo futbol.

2.- ; Qué resultados le ha dado el recurrir a esta alternativa?

Bueno, como le decia en la pregunta anterior, los resultados no han sido muy
positivos en ocasiones, pero hay casos en los que la gente toma como moda
algun deporte y es ahi en donde el periodista deportivo cumple un papel muy
importante, pues si contamos con suerte, ese sera a partir de ese momento el

deporte mas explotado y mas visto después del futbol

3.- ¢El periodismo ecuatoriano esta preparado para abordar diferentes
disciplinas, desplazando de forma inconsciente al futbol?

Creo que si, con tanta competencia, seria un poco absurdo no apreciar otras
opciones, vivimos en un mundo muy acelerado, en el que si nos descuidamos,
seguramente vamos a quedarnos relegados, hablando acerca del contexto del

periodismo deportivo.

4.- ;Cuales han sido los deportes que han atraido mas adeptos u oyentes
aparte del fatbol?

Cuando en los Estados Unidos se juega la serie mundial de béisbol o el super
tazon, se vuelve un poco mas popular en nuestro medio el deporte extranjero, sin
embargo en vista que en el Ecuador se juega mas béisbol que futbol americano,
por obvias razones el béisbol y también el basquet van a ser los que llamen mas

la atencion.
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5.- Segun su perspectiva ;Qué beneficios le traeria al periodismo deportivo,

la insercién en diferentes disciplinas no tradicionales?

Seguramente le daria un espacio mas notable al periodismo deportivo, inclusive
para la oportunidad de nuevos periodistas, ya que si hay mas espacio, habra mas

oportunidades.

3.15.2 Discusién general de resultados, analisis global

Dentro de los resultados que deja esta encuesta podemos apreciar muchos
puntos muy claros en relacion a temas concretos, como la oportunidad de realizar
un programa con corte deportivo, que no sea lo que siempre se estila, es decir,
atipico, que a lo mejor y se vuelve una tendencia para el ejercicio en radio y se

vaya introduciendo poco a poco en todos los medios de comunicacion.

Por un lado, los oyentes reflejan el interés que han tenido por escuchar algo
diferente en las tipicas radios de la localidad, si bien es cierto en el medio existen
diferentes radios con programas de esta indole, que utilizan el futbol como movil
para las masas y conglomerar a la ciudadania por la pasion que este deporte
provoca, pero asi como el futbol para muchos es pasion, para otros no es asi y si
fuese por lo menos de interés o no lo es en todo momento, ya que para ese
reducido grupo de personas, también es interesante escuchar y saber de otros
deportes, es por eso que las encuestas reflejan un gran sesgo a las disciplinas no

tradicionales, como ping pong, véley, basquet, béisbol, etc.

Un total de 138 encuestados (equivalente al 83% de las respuestas), en la
pregunta 4: ;Cual es su reaccion al escuchar en la radio sobre un deporte que no
conoce?, sostiene que las preferencias de personas involucradas de una u otra
manera en los medios de comunicacion son un factores esenciales para fijarse
como oyente fijo de determinada estacion, en la pregunta recae el peso absoluto
cuando se opta por el item “CONTINUO ESCUCHANDO’, significa que a pesar
que se hable de algo poco conocido, se persiste, ya que resulta de interés.

67



Las siguientes interrogantes de igual forma apuntan al mismo lugar, en definitiva
la opcion de continuar escuchando la radio a pesar que no se esta hablando de
algo conocido, persiste, ya que no deja de ser interesante, segun comentan los

encuestados.

Por otro lado, al entrevistar a moradores del sector, realizando un sondeo minimo
con 5 preguntas, se pudo determinar que el mayor de los temores de las personas
al escuchar en la radio a los comentaristas deportivos, tratando otra disciplina que
no sea el futbol, atormenta la posibilidad de desplazar al deporte que a ellos
mucho entusiasma, sin embargo, a pesar de que los consume la idea, no
descartan la idea planteada, les gustan los deportes no tradicionales, el béisbol y
basquet llaman mucho la atencién, pero como no tiene mucha trascendencia en el

medio, simplemente lo hacen a un lado.

También expresan en conjunto que no van a cambiar sus gustos de la noche a la
mafana, que en correspondencia a lo planteado anteriormente, las generaciones
futuras seran las que aprovecharan ese efecto de deportes no tradicionales que

aparentemente crean interés, mas no pasion.

Todo es un proceso lento y que debe ser permanente, expresa Ricardo Briones, al
momento de la entrevista, refiriéndose a los deportes no tradicionales como el
punto menos atractivo del espacio radial, que es puro relleno y solo se lo utiliza en

caso de emergencias, cuando se acaba el argumento futbolero.

Rafael Matute de 19 anos, expresa que a pesar de haberse criado en una era
digital y vanguardista, no refleja interés en deportes ajenos al futbol, pero también
comentd que no le molesta la posibilidad de escuchar otros comentarios a partir

de las otras clases de deportes.

Adentrando un poco mas en el objeto de estudio, se extrajo mucha mas

informacion, incluso de mujeres que son muy apasionadas y fanaticas del “Rey de

los Deportes” segun expresan, Daniela Castro Guaman, segura que no es
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necesario ser hombre para estar interesado en un deporte, confirma la teoria con
su declaracion, pues demostré con mucho orgullo ser una apasionada por el
futbol.

Castro, hincha del EMELEC, expresé que el balompié la apasiona, pero ademas
de eso le gustan otros deportes que poco se conocen en el medio, pero que
gracias a la herramienta del internet y a la television pagada, ella siempre se
mantiene informada de las novedades que existen en otros ambitos deportivos,

tanto dentro como fuera del territorio ecuatoriano.

Dentro de todo esto, hay un punto muy importante a tener en consideracion. El
53% de los habitantes del sector afirman que mas alla de tener o no acogida el
periodismo deportivo, el que se ofrece no goza de la suficiente calidad (por
motivos no especificados), siendo el 47% el que considera que lo ofrecido dia a

dia cuenta con la calidad debida para el publico.

3.16 Recursos:

3.16.1 Instrumentales

Para elaboracion del proyecto de tesis se ha empleado dos computadoras,
tanto de escritorio como portatil, copias e impresiones de documentos
encontrados en internet. Se han ocupado diversos escenarios, como los
domicilios personales, oficinas de trabajo, las instalaciones propias de la

Universidad Laica.

El uso constante de los correos electronicos para coordinar las entrevistas,
llamadas telefonicas, empleo de taxi como uno de los principales medios de
transportacion segura, fueron instrumentos recurrentes empleados en el
proceso tanto de recopilacion de informacién (Encuestas y Entrevistas), como

para la elaboracién del proyecto de investigacion.
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3.16.2 Cronogramas

El desarrollo completo del estudio y propuesta tomé aproximadamente 6 meses,
lo cual se detalla en informe adjunto con control de actividades y tareas asignadas

por el tutor del proyecto.

3.16.3 Presupuesto

A continuacion se detalla el presupuesto general del proyecto de investigacion
“ANALISIS DEL IMPACTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION RADIALES
(DIBLU, SUPER K800 Y CARAVANA) EN LA DIFUSION DE LOS DEPORTES NO
TRADICIONALES EN EL CENTRO DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”:

Presupuesto General

N° item Costo Unitario | Cantidad Total

1 |Resmas de papel $ 5,60 6 $ 33,60
2 | Esferogréficos $0,25 12 $ 3,00

3 | Copias $0,02 590 $11,80
4 | Impresiones $0,15 1400 $ 210,00
5 | Encuestadores $ 20,00 10 $ 200,00
6 [Gasolina $ 15,00 15 $ 225,00
7 |Internet $ 25,00 12 $ 300,00
8 | Telefonia Celular $ 25,00 3 $ 75,00
9 |Telefonia Fija $ 12,00 3 $ 36,00
10 | Energia Eléctrica $ 38,12 12 $ 457,44
11 | Agenda de apuntes $ 4,69 1 $ 4,69

12 | Encuadernacion $ 11,20 7 $ 78,40
13 | Impresi6n de stickers para cd $ 1,00 7 $ 7,00

14| cd $ 2,00 7 $ 14,00

Total $ 150,03 $ 1.655,93

Autores: Andrés Bello y Jonathan Andramufio 2015 - 2016
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3.17 Resultados — productos

La razones son claras y hasta evidentes al decir que es muy necesario construir
en aras del periodismo ecuatoriano, mas aun si es de aficion deportiva se trata,
motivar no solo a la audiencia o seguidores, sino también comenzar desde
adentro de los medios, pues es de interés colectivo la inclusion de deportes no
tradicionales en el actual proceder de las radios que transmiten y tienen bajo su

responsabilidad programas deportivos.

Sin lugar a dudad el espacio que ha ganado el futbol en el Ecuador, proviene del
verdadero énfasis que le ha depositado el mismo periodismo, que ha realizado su
trabajo acorde a las exigencias es de un conglomerado de aficionados y hasta

fanaticos de los deportes.

Las aspiraciones poco a poco se han convertido en realidad, la novedad cientifica
que presenta este estudio, conforma y forma parte de un laborioso proceso en
equipo, que da a notar que el esfuerzo vale la pena y el aporte a la sociedad
comunicativa, es la paga mas reconfortante de tan valioso trabajo, sin duda
alguna, el producto final es lo mas representativo y dinamico de la propuesta,
pues lograra romper un paradigma establecido hace muchos afios en el Ecuador,

el cual define al periodismo deportivo como futbol.

3.18 Viabilidad o factibilidad de la investigacion

El acceso inmediato, colaboracién y apertura para obtener informacién en los
medios analizados, sumado a la predisposicion de los entrevistados vy
encuestados, son aspectos esenciales con que se espera contar en este proyecto
para luego y con el apoyo respectivo de las autoridades de la Facultad de
Ciencias Sociales y Derecho, Carrera de Periodismo de la Universidad Laica
Vicente Rocafuerte y de los principales de Radio Laica HD, poder desarrollar y
poner en practica la propuesta planteada en este proyecto y de la cual se espera
poder aportar en gran magnitud al desarrollo y ejercicio de la profesion de todos

los periodistas deportivos del territorio nacional.
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CAPITULO IV

4. Informe Técnico final

El proyecto fue realizado con el éxito esperado, cumpliendo a plenitud con los
objetivos planteados y contando ademas como herramienta principal, con el
acceso y apertura para tratar la informacion debida por parte de las autoridades de
las diferentes personas que opinaron y respondieron, haciendo referencia a la
tematica, asi también con las auto exigencias del equipo, ya que sin ese motor el
resultado hubiese sido otro, las respuestas a los cuestionamientos planteados
inicialmente, fueron atendidas, la direccion de cada uno de los objetivos también,
un marco teodrico complementado con corrientes de autores que ratifica la
decision de hacer una investigacion de tal envergadura, posteriormente se
responde a una tentativa de explicacion y se asocia con la metodologia basada en

meétodos y técnicas acordes al estudio.

En definitiva el cumplimiento, abordaje de las tematicas y desarrollo del estudio,
corrobora la calidad de trabajo que se fundamenta y respalda en un marco
contextual muy amplio, que trae consigo la seguridad epistémica, para el

desarrollo y aplicacion de la propuesta consensuada.

Por lo tanto el equipo resume un informe técnico final, favorable en un 99%, ya
que sin duda alguna con margen de error del 1%, se puede sostener una minima
posibilidad de que la idea a defender se caiga, sin embargo con el porcentaje
favorable, se da fe al buen desempeno y legal cumplimiento de cada uno de los
pasos que comprenden el desarrollo del estudio.
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4.1 Conclusiones

Con el analisis de las parrillas de programacion de las tres radios planteadas
inicialmente (DIBLU, SUPER K800 y CARAVANA), se pudo percibir el ausentismo

de las otras clases de deportes o también llamados no tradicionales.

Se pudo evidenciar que el porcentaje de programas deportivos que difunden
deportes poco practicados es muy escaso, ya que lo que prima en su parrilla de

forma notable, es el futbol.

Se logré establecer y hacer notar tanto a los programadores como a los
comentaristas, que tipo de deportes prefieren tener en su parrilla, ademas de los

que se estan de cierta forma desplazando.

Como parte del estudio y por medio de él, se pudo disefiar un programa radial de
corte deportivo, que integre la mayor parte de los deportes practicados, con la

finalidad de ser balanceado en las diferentes disciplinas.
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4.2 Recomendaciones

Se recomienda que las radios ecuatorianas DIBLU, SUPER K800 y CARAVANA,
integren en su parrilla comentarios y noticias de los deportes denominados no
tradicionales, para de esta forma integrar paulatinamente en las demas radios, el

mismo corte.

Se debe incluir las diferentes disciplinas en las parrillas, ya que queda
evidenciado de que las radios locales utilizan al futbol como unico recurso el

momento de pensar y realizar programas con este target.

Se recomienda preparar a los programadores y comentaristas deportivos, en
diferentes deportes, para la correcta difusién de los comentarios y noticias que

hacen referencia a las distintas disciplinas.

Implementar en la Radio Laica HD de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, el programa disefiado por los autores del proyecto y de esta forma
comenzar en el lugar de la formacion académica, como semillero de una

formacion integral en las diferentes aristas del deporte.
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4.3 Propuesta

4.3 Titulo de la propuesta

“AFICION DEPORTIVA”, el cual consiste en una programaciéon deportiva
radial emitida en internet de lunes a viernes en la senal online de Radio
Laica HD

4.4 Justificacion

En plena época de desarrollo digital y que cada vez mas apunta a la interaccion
entre emisor-receptor mediante métodos y herramientas no tradicionales, se
vuelve mas necesario poder llegar al usuario hacia donde la comunicacién se

dirige.

Desde la aplicacion y posterior utilizacion de una herramienta como el internet en
el campo comunicativo, los diferentes medios de comunicacion han desarrollado
numerosas técnicas y estrategias para ganar el espacio necesario con los

usuarios en la red.

Es comun escuchar, leer y ver cada vez mas a nuevos medios, los cudles a través
de distintas ideas en sus programaciones buscan llegar al receptor (usuario en

internet) para ir ganando acogida en este ambito globalizado.

¢ Pero como resaltar en un 'mundo’ tan amplio? Quiza, esa sea la pregunta que
toda persona se realiza antes de enfrentar el reto de entrar en el campo

comunicativo digital.
Es ahi, donde las principales ideas y posteriores proyectos que tienen puntos muy

claros y centrados, son los que al final terminan marcando diferencia entre los

diversos consumidores.
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Dicho todo esto, y considerando como punto central el objetivo de este proyecto
de investigacion, es necesario detallar hacia donde se apunta a llegar con la

programacion radial por internet y cuales son sus expectativas.

En los parrafos citados anteriormente, se aprecia que hoy en dia casi todos los
medios de comunicacion tienen transmisiones por internet. Desde el canal de
television mas importante y las principales cadenas de radio, hasta pequefas
empresas televisivas, radiales y prensa escrita, tienen al menos un lugar en la

red.

Tomando como punto referencial el ultimo parrafo, es necesario saber qué se
quiere y hacia donde se quiere llegar. En este caso, la idea es muy clara: Dar a
conocer la diversidad del deporte, permitir que el periodista desarrolle sus
capacidades en una programacion radial (con toda la labor que implica) y
encontrar facilidades que permitan cumplir con su labor en una radio de mayor

renombre, prestigio y calidad.

Para poder cumplir con el objetivo y lograr todo el provecho posible es necesario

citar ciertos puntos.

- El comunicador que se inclina desde un principio por el periodismo deportivo y
aquellos que recientemente han egresado de la carrera, deben tener en claro los

conceptos basicos de la actividad.

- Las caracteristicas y manejo tanto de las programaciones como de las radios en

si de la ciudad, deben ser aspectos de dominio absoluto tanto de los periodistas.

Dentro del primer enunciado, cada periodista, debe saber que el ambito
deportivo, no sélo debe enfrascarse en una sola arista del deporte, sino que
ademas no se pueden descuidar las principales ramas deportivas, ya que ello le
permitira gozar de mayor oportunidad en un medio radial tanto nacional como

internacional.
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El conocimiento y manejo diario de la informacion, es un aspecto esencial de todo
comunicador, en este caso que el periodista deportivo debe contar. Un dia sin
‘actualizarse' puede costar caro para el desarrollo, manejo y transmision de la

informacion.

Para el segundo punto, hay que ser muy claros en el manejo que tienen los
medios radiales en la ciudad. Desde el ingreso como practicante hasta gozar de
un contrato o vinculo especifico, hay detalles que siempre se deben tener

presentes.

Si bien, la aplicacion de nuevas leyes busca beneficiar a los futuros periodistas en
general -sin especificar una seccion- hay que saber con precision el manejo

econdmico y profesional que tiene cada medio radial.

Este aspecto puede ser muy variable entre medio y medio, pero dejar en claro al
periodista de que no en todas las radios se pueden tener ingresos economicos
inmediatos, puede ser el punto de partida para saber con precisién en qué mundo

se incursiona.

Ademas, el efectuar labores y horas no determinadas en un principio, es otro de
los puntos que hay que aclarar y entender a plenitud -que no quede simplemente
conversado en un lugar cualquiera o con amigos, sino que en realidad el

comunicador conozca y tenga total aceptacion, ya que ese es otro de los factores

que muchas veces termina por alejar a los periodistas del campo comunicativo.

4.5 Objetivos de la propuesta

4.5.1 Objetivo general

Ampliar los nexos entre las radios con contenido deportivo y los comunicadores,
facilitando asi el vinculo de los periodistas en el ejercicio pleno de la actividad,
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teniendo como punto de partida, el desarrollo a plenitud de la profesidn a través

de las actividades a cumplir en la radio on-line.

4.5.2 Objetivos especificos

- Fomentar la profesién con una serie de programas deportivos incluyendo la
mayoria de los deportes no tradicionales de forma paulatina.

- Encontrar y explotar las virtudes de los periodistas deportivos, en otras
disciplinas y de esta forma adaptarse a ese nuevo target.

- Masificar la programacién de la radio con la nueva orientacion a la
integracion de los deportes no tradicionales, la cual se efectuara en Radio
Laica HD.

4.6 Importancia

El desarrollo, posterior aplicacion y masificacion de la programacion deportiva (No
Tradicional) radial por internet en la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, no soOlo que permitira ganar mas aceptacion y entrega a los
estudiantes de la carrera, sino que ademas permitira que los mismos desarrollen
al maximo sus capacidades y al tener la facilidad del nexo con las radios de la
cuidad, puedan gozar de mayores oportunidades para desarrollar sus actividades
en la empresas radiales, aplicando y orientando a la sociedad de la variedad
disciplinar que existe en los deportes que se practican tanto local, como

internacionalmente.

4.7 Ubicacion sectorial y fisica

- Al estar creada Radio Laica HD en la Facultad de Ciencias Sociales y Derecho,

Carrera de Periodismo de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil,
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el lugar adecuado para desarrollar las programaciones de este proyecto, seran las
mismas instalaciones de la radio, las cuales deben contar con los equipos
necesarios para la practica diaria de las respectivas actividades, que incluye

programas en cabina como en el futuro coberturas en exteriores y transmisiones.

4.8 Factibilidad

La aplicacion del proyecto al tener un espacio fisico ya elegido no representara
inconvenientes en cuanto a traslado y desarrollo de las actividades semana a
semana. Por lo anteriormente citado, dicho proyecto promovera al maximo la
practica o ejercicio real de las actividades dentro del campo deportivo (No

Tradicional) radial.

4.9 Descripcion de la propuesta

Nombre de la programacion: Aficion Deportiva

Medio de transmision: Radio Laica HD (sefial por internet)

Duracion de los programas: 60 minutos cada uno

Frecuencia: Lunes a viernes

Hora: 09:00 — 10:00 / 13:00 - 14:00 / 19:00 - 20:00

Contenido: Deportivo con una pequena seccion musical (aleatoria) antes de ir al
corte comercial

Grabacién / emision: Estudios de Radio Laica HD

4.10 Actividades de la programacioén

La programacién deportiva de la radio se realizara de forma diaria de lunes a
viernes contando ademas con ciertos fines de semanas donde se efectuaran
transmisiones de eventos deportivos y programas especial, estara supervisada
adecuadamente por una persona encargada (designada por los directivos de la
Facultad), quien a su vez sera el responsable de que cada actividad se cumpla
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con la planificacién debida. Dentro de los puntos a detallar en dicha programacion

radial, podemos resaltar los siguientes:

- Los estudiantes y egresados interesados en la propuesta radial, deben ser
escogidos con la debida anterioridad, pero siempre habra espacio para quienes

poco a poco decidan sumarse a la propuesta.

- Antes de iniciar con cada programacion, se realizara como punto de partida, la
seleccion del personal que empezara con las labores diarias. A ellos, se les

indicara los puntos y funciones a cumplir.

- Programacién diaria con tres emisiones. Como parte de la programaciéon a
cumplir en la radio, se transmitiran tres programas diarios de lunes a viernes
divididos en diversos horarios. Antes de los cortes comerciales de cada programa
(si asi lo consideran los locutores o director de la programacién), se emitira alguna
cancion, la cual sera elegida ya sea por los locutores o por el publico, con el afan

de dar un aire deportivo y musical si cabe el término a la programacion.

- El primer programa a transmitir sera desde las 9:00 hasta las 10:00 am, el cual
contara tanto con informacién deportiva, asi como con comentarios e interaccion

con el publico a través de las redes sociales.

- El estilo del programa dependera mucho de los participantes, dejando a libre

consideracion el formato a llevar, sin dejar de lado los puntos antes sefialados.

- El segundo programa comenzara a partir de las 13:00 hasta las 14:00. De igual
forma, su estilo dependera de quienes conformen la programacion, sin dejar de
lado claro esta los puntos a seguir: informacion, comentario, analisis e interaccion

con los oyentes.

- La ultima emision de la jornada deportiva del dia comenzara desde las 19:00

hasta las 20:00 siguiendo los parametros descritos anteriormente.
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- Los participantes de cada programa (locutores) seran escogidos por el

supervisor o director encargado de la parte deportiva.

- En la busqueda por los nuevos comunicadores deportivos de la ciudad, sera
adecuado dar la debida acogida y participacidon a quienes desde un principio

muestran su inclinacién al periodismo deportivo.

- Dependera de quienes muestren interés y dispongan del tiempo adecuado, para

conformar el numero exacto de locutores de cada programacién deportiva.

- El supervisor o director del contenido deportivo, sera el encargado de designar

las debidas funciones y horarios a cumplir dentro de las programaciones.

- Los locutores preferentemente seran aquellos que han finalizado recientemente
los cuatro afos de estudios, sumados a quienes estan por finalizar el periodo

educativo.

Si bien, el objetivo principal de esta propuesta es encontrar nuevos valores dentro
del campo comunicativo deportivo, es necesario apuntar que quienes han
finalizado ya sus anos de estudio, a los recientemente egresados, sumado por
supuesto a quienes cursan los ultimos semestres de periodismo en la Universidad
Laica, ellos seran quienes hasta cierto punto gocen de mayor oportunidad en las

programaciones deportivas.

Esto no quiere decir que aquellos que estén cursando los primeros semestres de
periodismo, no podran conformar las programaciones deportivas, por el contrario,
también tendran el espacio ideal, pero regido a las determinaciones vy
necesidades que seran sefaladas por el director del contenido deportivo de la
radio. Una vez conformada las programaciones, se pasara en el menor tiempo

posible a realizar transmisiones de eventos deportivos.

Cuando la estructura de cada programa deportivo esté plenamente conformada y

ya se la haya ejecutado en un tiempo prudente cada programacion (establecido
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por el director del contenido deportivo), se pasara al siguiente punto de esta

propuesta, que apunta a las transmisiones deportivas.

Como en nuestro pais, el futbol es el deporte que mayor demanda tiene, se
empezara por transmitir ciertos partidos del futbol ecuatoriano, los cuales seran

escogidos y planificados por el director del contenido deportivo.

Para ello es necesario contar con los materiales y recursos dentro de las
instalaciones de la radio (presupuesto sefalado mas adelante), ya que ello

permitira la factibilidad del desarrollo de las transmisiones.

Como ha sido mencionado en varias ocasiones, quien designe los grupos para
dichas transmisiones, sera el director del contenido deportivo. De él dependera la

organizacion y desarrollo de cada actividad.

- No solo el futbol sera prioridad

El deporte nos brinda una gama muy amplia de temas a tratar. Ademas también
nos permitira tener opciones para realizar distintas transmisiones. Por ello,
quienes muestren interés por otras disciplinas que no sea futbol, también podran
contar con espacio necesario para desarrollar y desenvolverse dentro del campo

radial.

- Vinculo con periodistas reconocidos

Uno de los objetivos que tiene esta propuesta y este proyecto de tesis como tal es
relacionar directamente a los nuevos comunicadores con periodistas de mucha
experiencia en el campo del periodismo deportivo. Tanto con periodistas que en la
actualidad se desenvuelven en el espacio radial, como aquello que hoy en dia
estan en diversos programas de television, pero que marcaron su formaciéon

dentro de la radio.
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Para cumplir con este objetivo, se procedera a invitar a un periodista cada
semana, para que pueda no solo acompafar y estar como invitado en algun
programa especifico, sino que ademas, una vez finalizada la programacién pueda
compartir algunos puntos con los nuevos comunicadores, donde se podran
compartir vivencias y observaciones para poder mejorar en este campo

comunicativo.

- Vinculo con directores deportivos de los medios

Ademas de poder contar con periodistas conocidos en alguna programacion
determinada, sera de suma importancia contar de igual forma, semana a semana

con los directores de deportes de las diferentes radios de la localidad.

El objetivo principal de esta invitacion corresponde al nexo directo que se busca
crear entre directores-nuevos periodistas con la finalidad de que los encargados
de la parte deportiva en las radios puedan apreciar el potencial y al mismo tiempo
analizar una posible participacion de los nuevos comunicadores dentro de las

diferentes radios.

Este ultimo punto en esencial, ya que ello permitira contar con otra via de salida
para que los estudiantes y egresados de periodismo no solo que puedan contar
con el roce debido con los principales en la parte deportiva de las radios, sino que
también puedan ser escuchados y analizados para una posible intervenciéon en

alguna radio de la localidad.
Las invitaciones a los periodistas y directores de deportes de las radios sera labor

a cumplir del director del contenido deportivo de Radio Laica HD, con la

aprobacion respectiva de los directivos de la Facultad de Periodismo.
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El director del contenido deportivo en la radio sera el encargado de realizar y
coordinar las invitaciones e intervenciones de los periodistas y directores de

deportes de las radios.

Una vez por semana se efectuara un taller que sera impartido por el director del
contenido deportivo de la radio o alguien invitado para ir corrigiendo falencias y al

mismo tiempo ir potenciando virtudes.

Se buscara algun tipo de convenio o de alianza con instituciones publicas o

privadas que permitan generar recursos para el trabajo a cumplir.

La radio debe estar vinculada y contar con la aprobacion y apoyo ideal de la
Universidad Laica (que no funcione de manera aislada pero que goce de cierta
independencia para toma de decisiones) y que asi mismo reciba recursos de la

institucion dentro de su presupuesto anual.

Los programas deben contar con la debida masificacion a través de las redes
sociales y ser promovidos en todas las facultades y escuelas de la Universidad
con el fin de que en el menor tiempo posible exista el conocimiento, difusién e
interaccion con los estudiantes en primera instancia para posteriormente tener

llegar al publico en general.

4.11 Presupuesto

PROGRAMA RADIAL ONLINE
AFICION DEPORTIVA
Responsables del Proyecto:
Jonathan Andramuno

Andrés Bello

GASTOS
Costo NUmero Costo Mes 1 Mes 2 Mes 3
Unitario de total
unidades
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1 A. Personal
Director $ 400,00 1 $ 1.200,00 | 400,00 400,00 400,00
Locutor
Locutor 2 400,00 1 $ 1.200,00 | 400,00 400,00 400,00
Locutor 3 400,00 1 $ 1.200,00 | 400,00 400,00 400,00
Operador 354,00 1 $1062,00 | 354,00 354,00 354,00
consola
2.b
Inversiones
Audifonos $20 4 $80,00
Micréfonos $50 4 $100,00
Grabadoras $70 3 $210,00
Pilas $1.50 12 $18,00
3 C. Costos
operacionales
Invitados $10 2 por $480,00 160,00 160,00 160,00
personajes semana

$ 5550,00
4 D. Costos de | 15% del Por los 900,00
administracion | total para tres meses

universidad | del
programa

$6.450
INGRESOS Total Mes 1 Mes 2 Mes 3
Fuente del
ingreso
Contribucion 2 Directivos : | $3000,00 1000 1000 1000
propia (cuotas | $500,00 C/u
de los
Directivos )
Publicidad 10 empresas | $ 1350,00 450 450 450
Publireportajes | 2 semanales $ 1350,00 450 450 450
Menciones 5 $ 750,00 250 250 250

$6.450,00

4.12 Guioén para programa radial

El formato sera similar en las tres programaciones, tanto la que se emitira en la

manfana, tarde y en la noche.

El Grupo objetivo de la programacién radial de 15 a 25 afos.




El Sector al que va dirigido el programa es al publico de Guayaquil, con

contenido, informacioén y comentarios que apunten a un publico general del pais.

# | Hora Titulo Detalle Vivo - | Locutores
Grabado
1 20:00:00 | Spot del programa Aficidon deportiva X
20:00:30 Fondo musical Fondo musical Cancion X
ACDC/High way the hell
2 20:00:45 Presentacidn Hola que tal, muy buenas X Jonathan
locutor 1 noches a la amable Andramufio
audiencia de Aficidn
deportiva, estamos muy
contentos de estar una
noche mas junto a ustedes y
poder compartir esto que
tanto nos apasiona a todos,
el deporte, hoy como todas
las novhes estamos junto al
Icdo. Andre’s Bello, cémo le
va sr. Bello
3 20:01:30 Presentacién Hola Jonathan que tal, y X Andrés Bello
locutor 2 muy buenas noches a todos
nuestros radioescuchas, una
vez mas muy contento de
recibirlos en aficion
deportiva, hoy con varios
temas como el del
challenger ciudad de
guayaquil
4 20:02:00 | Presentacién de los | Empez6 el challenger ciudad X Andramufio
temas de Guayaquil y repasaremos
las principales novedades
del certamen
5 20:02:30 | Presentacién de los | Importante torneo de box X Bello
temas con fondo se llevard acabo en la
musical ciudad
6 20:03:00 | Presentacidn de los | la liga nacional de basquet X Andramufio
temas con fondo
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musical sera mas peleada que nunca
7 Presentacién de los | Inicia un campeonato mas Bello
20:03:30 temas con fondo | de tenis de mesa
musical
8 20:04:00 | Presentacidon de los | la serie mundial de beisbol Andramufio
temas con fondo | tiene como gran campeodn a
musical Royals de Kansas city
9 20:04:30 | Presentacidon de los | Torneo de vdley se dara en Bello
temas con fondo |salinas
musical
10 | 20:05:00 | Presentacion de los Nueva medallay Andramufio
temas con fondo clasificacién a JJOO de un
musical ecuatoriano
11 20:05:30 |Locutor 1y fondo Arrancamos amigos Andramufio
musical
12 20:05:45 | Inicio de los temas | Arranco el XI Challenger de Bello
y comentarios sobre | Guayaquil en donde
challenger ciudad | nuestros compatriotas
de Guayaquil lamentablemente no han
tenido suerte y solo nos
gueda Giovanny Lapentti en
competencia
13 20:06:30 Comentarios Asi es Andrés, Andramufio
challenger ciudad |lamentablemente nuestros
de Guayaquil deportistas no han dado la
tallla frente al resto de
tenistas, creo q el ultimo
ecuatoriano engafiar este
torneo fue Nicolas Lapentti
y precisamente el hrmano
de él es el Unico que aln
estd vivo en el certamen
14 20:07:15 |Comentarios Exactamente Jonathan, si Bello

challenger ciudad
de Guayaquil

no me equivocé fue en el
2009 la ultima vez en la que
Nicolds levanté el trofeo, yo
creo que este afio Giovanny
hard respetar la casa y
dejara el trofeo en
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Guayaquil

15 20:08:00 |Comentarios Pienso igual que tu Andrés Andramufio
challenger ciudad aunque el argentino
de Guayaquil Andreozzi estd en buena
racha y no ha perdido un
solo set en lo que va del
torneo pero aun asi creo
gue Giovanny se quedard
con este Challenger y mira
gue lo ha demostrado varias
veces en copa Davis, cuando
el equipo necesitd de él,
nunca le fallé
16 20:08:45 | Comentarios Bueno pues ahora Bello
challenger ciudad deberemos apoyarlo, ud va
de Guayaquil sr. Andramuno?
17 20:08:55 | Comentarios Claro que si, ahi estaremos Andramufio
challenger ciudad sr. Bello, apoyandola unico
de Guayaquil ecuatoriano vivo.
18 20:09:10 Comentarios Bueno pues entonces alla Bello
challenger ciudad | estaremos
de Guayaquil
19 20:09:15 Inicio de temas Bueno, cambiando de tema Andramufio
toreno de boxy | nosvamos a centrar al gran
Comentarios torneo de box, que tendra
como sede a la ciudad de
Guayaquil , ya que en este
torneo vendran pugilistas
de todas las partes del
mundo, tanto como de
Cuba, Puerto Rico, USA,
Peru, Colombia Bélgicay
Holanda y sumara puntos
para clasificar a JJOO
20 20:10:00 |Comentarios bueno Jonathan, te Bello

sobre torneo de box

comento que en esta clase
de torneos siempre entre
los favoritos apareceran los
cubanos seguido de los
puertorriquefios y
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estadounidenses

21

20:10:30

Comentarios
sobre torneo de box

Asi es mi querido Andrés
creo g en todo certamen
pugilista, estos son firmes
candidatos, pero no
dejemos de lado a nuestros
boxeadores y yo creo que
ellos estan teniendo una
gran preparacion para lo
que serd

Andramuiio

22

20:11:45

Comentarios
sobre torneo de box

Bueno pues entonces habra
que verlos en accidn y te
cuento que este el torneo
iniciara este préximo 20 de
noviembre y tendra
cuadrilateros, tanto en el
coliseo cerrado de
Guayaquil y la peleas
estelares en el centro de
convenciones y para los que
quieran ir a observar buen
box las entradas para el
coliseo son totalmente
gratis pero para el Centro
de convenciones el valor es
de 3 ddlares

Bello

23

20:12:15

Comentarios
sobre torneo de box

Asi es Andrés, sé que los dos
lugares estardn totalmente
llenos apoyando a nuestros
deportistas

Andramufio

24

20:13:00

Inicio de los temas
y comentarios liga
nacional de basquet

Bueno pues ahora pasamos
de coles a nabosy
hablaremos sobre el gran
inicio que tendra la liga
nacional de basquet y
contara con participaciéon
record de equipos de
Guayaquil entre los mas
importantes estaran
Barcelona y Emelec que
para este torneo

Bello
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contrataran a jugadores de
talla para pelear el
certamen

25

20:13:45

Comentarios sobre
Liga nacional de
basquet

Claro Andrés pero no
podemos dejar de lado a
UTE quien siempre estd
peleando y ademas es el
campeon reinante que
defendera su titulo y no nos
olvidemos de ComuniKT
quienes este afio pelearan
porque el titulo se quede en
sus manos

Andramufio

26

20:14:00

Comentarios sobre
Liga nacional de
basquet

Exacto Jonathan también
recordemos que ComuniKT
fue campedn en el 2013 y
como ya lo mencionaste el
ano pasado perdié ante UTE
pero esta hegemonia de la
Sierra debe de terminar
este afo ya que ellos han
ganado la mayoria de los
titulos nacionales

Bello

27

20:14:30

Comentarios sobre
Liga nacional de
basquet

Exacto, es mas si no me
equivoco el Unico equipo de
Guayaquil en ganar esta liga
es Barcelona en 2008 y
hacia de local en el coliseo
cerrado, recordemos que en
ese ano tuvo gran
aceptacidn por el publico de
Guayaquil

Andramuiio

28

20:15:00

Comentarios sobre
Liga nacional de
basquet

Exactamente Jonathan,
ahora habrd que esperar
que no solamente se
preocupen de traer a
grandes jugadores sino que
también preparen a los
nuestros y asi poder tener
un equipo ecuatoriano
competitivo para los

Bello
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torneos internacionales

29 20:15:30 Pienso de la misma manera Andramufio
Andrés y ya me estdn
haciendo corte
30 20:15:45 Locutor manda a | Asi que amigos nos toca Andramufio
pausa musical irnos a nuestra pausa
musical mientras estemos
en pausa pueden enviar sus
mensajes y hacer sus
peticiones y los
complaceremos, ya
regresamos con mas de
Aficién deportiva.
31 20:16:00 Fondo Musical Fondo musical Cancidn
ACDC/High way the hell
32 20:16:30 Pausa musical Mana/ angel de amor
33 20:20:00 Pausa musical bon Jovi/ ling on prayer
34 20:20:05 Pausa musical Metallica/ nothing else
matters
35 20:26:30 Pausa musical Caifanes/ debajo de tu piel
36 20:30:00 Regreso de pausa |Fondo musical Cancién
musical ACDC/High way the hell
37 20:30:30 | Regreso de pausa e |Estamos de vuelta en Andramufio

inicio de temay
comentarios sobre
tenis de mesa

Aficion deportiva, ahora si
retornamos con el tema de
tenis de mesa, y es que la
presidenta Marcia Bonilla
en conjunto con el
ministerio del deporte
organizan un torneo
nacional con miras a
preparar a jugadores que
aspiran en llegar a JJOO
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38

20:31:15

Comentario del
torneo de tenis de
mesa y comentarios

Bueno Jonathan este tema
este torno le cae como
anillo al dedo a los
deportistas ya que se
avecinan los JJOOy
necesitan de una gran
preparacion

Bello

39

20:32:00

Comentario del
torneo de tenis de
mesa y comentarios

Asi es mi estimado,
tenemos que decir aunque
de pena, que a este
deporte no se le da tanto
seguimiento, salvo si un
deportista nuestro esta en
instancias finales, sino, no le
dan la debida cobertura

Andramufio

40

20:33:45

Comentario del
torneo de tenis de
mesa y comentarios

Pues para eso existe este
programa y nosotros , para
ayudar e a estos deportes
aun mas y que los escuchas
se interesen mas por ellos,
hay que recordar que el
torneo inicia el 5 de
diciembre y se lo realizara
en Cuenca, en el coliseo
Jefferson Pérez y contard
con participacion de
deportistas de todo el
Ecuador

Bello

41

20:34:30

Comentario del
torneo de tenis de
mesa y comentarios

Muy bien Andrés, pues
intentaremos mandar a uno
de los dos para cubrir el
torneo.

Andramuiio

42

20:35:15

Inicio y comentarios
sobre serie Mundial

Ahora pasaremos a un
evento global, ya que en
USA se jugé la serie Mundial
de beisbol en la cual el
Kansas City logré ser
campedn 4-1 sobre los
METS

Andramuiio

43

20:36:00

comentarios sobre
serie Mundial

Asi es Jonathan, los Royals
ganan sus dos partidos

Bello
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como local, en el Citi Field
de New York pierden el
primer partido pero los
Royals se recuperan y ganan
dos partidos seguidos para
poner la serie 4-1 y gracias a
ello se llevan la serie
mundial

44

20:36:45

comentarios sobre
serie Mundial

Asi Andrés, y este partido
tuvo como gran figura a
Christian Coldn y asi darle el
titulo que le ha sido esquivo
desde 1985, el afio pasado
también estuvieron muy
cerca, pero perdieron ante
Gigantes de San Francisco 4-
3

Andramuiio

45

20:37:30

comentarios sobre
serie Mundial

Este titulo lo han festejado a
reventar y lo hacen de esta
manera porque no lo han
podido hacer desde hace 30
afios y han tenido que
aguantarse tanta alegria y
euforia

Bello

46

20:38:15

Inicio comentarios

equipo que sevaa

torneo en puerto
rico

Bueno Andrés, esto no lo
dijimos en el inicio de
programa pero vale
recalcarlo, ya que un equipo
juvenil de Ecuador, iran
para Puerto Rico en donde
disputaran algo parecido a
unas eliminatorias para
acceder a4 cuposa un
mundial que se disputa en
enero del préximo afio.

Andramufio

47

20:38:45

comentarios equipo
que se va a torneo
en puerto rico

Exacto Jonathan y cada vez
que este equipo se va a esta
clase de torneos, nos
representan de la mejor
manera, y si no estdn en la
final, al menos traen el cupo
a mundial, esperemos este

Bello

93




no sea a excepcion

47

20:39:15

manda

bueno Jonathan te
comento que nos tenemos
gue ir a un corte musical y
regresamos con mas de
Aficion deportiva, volvemos

bello

48

20:39:30

Inicio pausa musical

Fondo musical Cancién
ACDC/High way the hell

49

20:40:00

Pausa musical

Soda Stereo/ tratamente
suavemente

50

20:43:25

Pausa musical

La Ley/ el duelo

51

20:48:50

Pausa musical

Incubus/ drive

52

20:52:03

Regreso pausa
musical

Fondo musical Cancién
ACDC/High way the hell

53

20:52:20

Vuelta de pausa 'y
comentarios sobre
Torneo de vdley

Regresamos amigos a
nuestro ultimo bloque, y
hablaremos sobre un gran
evento que se efectuard en
las playas de Salinas, se
trata de campeonato
femenino copa Movistar de
Véley 2015, con la
participacidn de 24 equipos
entre ellos 2
internacionales, USA 'y
México

Bello

54

20:53:00

comentarios sobre
Torneo de vdley

Andrés, Cabe destacar que
en este torneo estara
participando el equipo
nacional de Véley que se
prepara para sus proximos
eventos y esto le sirve de
mucho para el préximo afo
que si Dios lo permite
podrian ir a JJOO si llegan a
completar el puntaje para
estar en este gran

Andramufio
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certamen.

55

20:53:30

comentarios sobre
Torneo de véley

Exacto, estos torneos
siempre servira para que
todos los equipos se
fogueen, no solo a los mas
grandes, también a los
considerados pequefios,
que casi siempre dan la
sorpresa estos clase de
eventos, aunque el equipo
que viene de USA también
es muy fuerte es mas, alla
en USA se le da mds apoyo a
estos deportes que al
mismo futbol y es por ello
de sus grandes deportistas,
de todas maneras daremos
total apoyo a nuestros
equipos en este certamen

Bello

56

20:54:00

comentarios sobre
Torneo de vdley

Exacto, y el primer lugar se
llevara un jugoso premio
monetario de mas de
10.000 délares, y para todos
los que quieran ir a observar
del buen véley las entradas
son totalmente gratis, asi
gue todos volcados este 28
de noviembre que cuando
se inaugura este torneoy
que finaliza el 6 de
diciembre.

Andramuiio

57

20:55:30

Inicio comentarios
medallista y
clasificacion a JJOO

Y antes de finalizar nuestro
programa, hay que
comentar sobre la gran
participacion de Esteban
Enderica quien gand platay
gracias a ello se logra
clasificar a los JJOO que se
realizaran el RIO el préximo
afo

Bello
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58

20:55:50

comentarios
medallista y
clasificacion a
(JJoo)

Asi es, el ecuatoriano logra
un excelente tiempo
1h54:07 para lograr
llevarse la medalla de
plata ante grandes
deportistas incluso estuvo
oro encima del ltimo
ganador de oro en
Toronto Peterson, quien
lleg6 cuarto

Andramufio

59

20:56:20

comentarios
medallista y
clasificacién a JJOO

Este es un gran augurio para
nuestro nadadory
esperemos haga una
excelente participacion el
proximo ano en RIO

Bello

60

20:56:40

comentarios
medallistay
clasificacion a JJOO

Y ahora Enderica se suma a
la gran lista de 14
ecuatorianos que asistirdn a
los JJOO y esperemos que
se suman mas y que no solo
vayan sino que también
regresen con una medalla

Andramuiio

61

20:57:00

Despedida del
programa

Bueno Andrés esto ha sido
todo por hoy esperemos
gue a todos les haya
gustado todo lo compartido
y que mafiana nos vuelvan a
acompafiar, ¢qué tal la paso
sr. Andrés?

Andramuiio

62

20:57:20

Despedida del
programa

Muy bien sr. Andramufio
encantado una vez mas de
estar junto a ud. y a todos
nuestros amables radio
escuchas y esperando
mafiana nos vuelvan a
sintonizar por Radio Laica

63

20:57:50

Despedida del
programa

Exactamente y no se olviden
de seguirnos en redes
sociales de sintonizar
nuestra radio y de estar
pendientes de la
participacion de todos
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nuestros deportistas y como
siempre lo decimos, muchas
gracias por estar con
nosotros pasen bien nos
vemos mafiana en Aficidon
Central, buenas noches

65 20:58:20 Fondo Musical Fondo musical Cancién
ACDC/High way the hell
65 20:59:00 | Spot de despedida | Aficion deportiva

4.12.1 Escaleta
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# Hora Titulo Detalle Vivo - Grabado Duracion Locutores

1 20:00 Spot del programa Cabina Deportiva X 0:15 seg Andramufio, Bello
2 20:01 presentacion Saludo de los locutores X 0:4 min Andramufio, Bello,
3 20:05 Presentacién de los Avances X 0:3 min Andramufio, Bello

temas
4 20:08 Basquet Comentarios X 0:12 min Andramufio, Bello
5 20:20 Véley Campeonatos estadisticas X 0:4 min Andramufio, Bello
6 20:24 Tenis de mesa Campeonatos estadisticas X 0:6 min Andramufio, Bello
7 20:30 Primer corte Musica / publicidad X 0:5 min Andramufio, Bello
8 20:35 Al aire: Beisbol Campeonato estadisticas X 0:7 min Andramufio, Bello
9 20:42 Box Medallistas, estadisticas, X 0:6 min Andramufio, Bello
torneos

10 20:48 Segundo corte Musica / publicidad X 0:5 min Andramufio, Bello
11 20:53 Al aire: natacion Torneos, estadisticas X 0:7 min Andramufio, Bello
12 21:00 Despedida del programa despedida X 0:2 min Andramufio, Bello
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4.14 Anexos

Edad

ENCUESTA

¢Escucha programas radiales?

Mucho

103

Poco

44

Muy Poco

20

¢Si se creara un programa donde se traten diversos deportes,

cual preferiria?

Basket

Tenis

Voleibol

Otros

10

Levantamiento de pesas (halterofilia)

Béisbol

Box

Natacion

30

Tiro con arco 2

Rugby 1

BMX 1

¢En qué horario le gustaria escuchar el programa deportivo?

Poker 1
F. Americano 1

09:00 - 10:00
16:00 - 17:00

F13
Softbol 8

12:00 -13:00

19:00 - 20:00

Ping pong

Artes marciales

Golf 2
Golf 1

11 Atletismo

29

[ o ]

15
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