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RESUMEN EJECUTIVO

El objetivo principal del presente trabajo de titulacién es demostrar como el lenguaje
utilizado por algunos periodistas deportivos radiales ejerce influencia en los aficionados del
Barrio del Astillero, un sector de la ciudad de Guayaquil futbolistico por tradicién ya que es
cuna de Barcelona y Emelec, dos histéricos equipos no solo de la ciudad, sino del Ecuador.
En algunos casos, las opiniones vertidas por los comentaristas aportan y guian, no siempre
esto se repite, sino por el contrario, algunos términos usados para calificar el
funcionamiento de un equipo o jugador se convierten en el origen para reacciones violentas
que pueden derivar en actos donde no solo corre peligro la integridad de los profesionales
del balompié, sino también de los hinchas. En este trabajo se hace referencia el origen del
periodismo radial, primero en el mundo y posteriormente en el Ecuador, asi como también
su evolucion hasta la actualidad, en un momento en que la vordgine informativa llega de
diversos modos y, a pesar del paso del tiempo, la radio sigue siendo una de las formas de
comunicacion masiva. También se analiza la interrelacion entre el periodismo radial con los
aspectos psicoldgicos, socioldgicos, educativos, y juridicos, esto con la finalidad de
conocer el comportamiento tanto del emisor del mensaje como del receptor y sus
consecuencias, basadas en experiencias y puntos de vista de comunicadores radiales de una
amplia experiencia en el pais, en los que mencionan la importancia de un periodismo
responsable. Esta investigacion se apoya del mismo modo en encuestas en las que se
comprueba que el comunicador es una voz que tiene seguidores y por lo tanto debe cumplir

con una funcién responsable.

PALABRAS CLAVE: PERIODISMO DEPORTIVO RADIAL — BARRIO DEL ASTILLERO - FUTBOL —
HINCHAS - COMUNICACION MASIVA - COMPORTAMIENTO
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ABSTRACT

The main objective in the present investigation is to demonstrate how the language used by
some radio sports journalists influences the fans of Barrio del Astillero, a part of the city
that it’s known traditionally for participating in the foundation of the two soccer teams of
Guayaquil: Barcelona Sporting Club and Club Sport Emelec, also the two most popular in
Ecuador. In some cases, the opinions made by the sports journalists guide and contribute,
but in others it doesn’t apply and, on the contrary, some of the terms used to describe a
team way of playing or a player performance turns into a catalyst for violent reactions that
can end up in acts where not only the integrity of a soccer player is at risk, but also the fans.
This research refers to radio sports journalism around the world and also in Ecuador and its
evolution throughout the years until the present time, in a context where information comes
from many different ways, and nowadays radio is still considered a massive communication
media. It also analyzes the interrelation between radial journalism and the psychological,
social, educational, and law aspects of its practice with the purpose of understanding the
behavior of the speaker as well as the receiver, and its consequences based on experiences
and points of view of important and well known radial journalists, all in which is
mentioned the importance of a responsible professional practice. This research stands on
interviews held that prove that a radial journalist is the voice that obtain followers and in

therefore has the duty to fulfill a responsible practice.



INTRODUCCION

El Barrio del Astillero es un sector de tradicional de Guayaquil que fue la cuna de
Barcelona y Emelec, los dos equipos més populares de la ciudad y que tienen amplio
protagonismo a nivel nacional. Barcelona, el 14 veces campedn del fiitbol nacional, y
Emelec, con 13 campeonatos, generan pasion y fecha a fecha sus simpatizantes estdn
pendientes de lo hacen dentro y fuera de la ciudad. El reducto en el que juega Barcelona
es el estadio Monumental, que con una capacidad aproximada de 60.000 personas es el
mas grande de Ecuador, mientras que Emelec hace de local en el estadio Capwell, cuya
capacidad de 20.000 aficionados estd siendo ampliada para albergar a 40.000

aficionados.

Dada la gran aficiéon por el fitbol que existe en este populoso sector del Puerto
Principal, sus habitantes tienen un marcado interés por conocer lo que ocurre fecha a
fecha con ambos representativos, para ello estdn pendientes no solo del resultado, sino
que siguen los partidos por radio y en muchas ocasiones el relator es el inico vinculo
que tienen entre lo que estd ocurriendo dentro del campo de juego y ellos, es decir, el
comentarista es la persona que trasmite una idea y la describe, mientras los hinchas la
receptan y en muchas ocasiones creen un ciento por ciento lo que estd siendo expresado

por el comunicador.

Pero, para los aficionados, el partido no termina cuando al drbitro da el pitazo final, sino
que en muchos casos continda, cuando el oyente quiere saber més y los motivos por los
que su equipo gand o perdid, cudles fueron sus virtudes y defectos, asi como qué

jugador tuvo una buena actuacién o cudl fallé dentro del gramado. Por esta razén, los



hinchas escuchan los programas radiales deportivo, donde durante la semana se hacen
andlisis, no solo con lo que pasd, sino que también se proyectan para lo que serd el

siguiente encuentro.

El primer capitulo corresponde al problema a investigar, que indicard los objetivos

generales y especificos de la investigacion, asi como sus limitaciones.

El segundo capitulo contiene la fundamentacion tedrica, corresponde al marco tedrico
que indicard los antecedentes del periodismo radial deportivo en el Ecuador y el mundo,
asi como las radios que existen en Guayaquil y cudles de ella se especializan en
periodismo deportivo. En este trabajo se analizan aspectos comunicativos, socioldgicos,
psicoldgicos, educativos y legales. Del mismo modo en este trabajo se sefialan algunos
incidentes de violencia en estadios dentro y fuera del pais, asi como enfrentamientos

entre periodistas y futbolistas.

En el tercer capitulo se trata sobre la metodologia de la investigacion, detallando, los
métodos, las técnicas e instrumentos que se han utilizado en la investigacion, poblacion
y muestra estimada con la finalidad de aplicarla en la recolecciéon de datos. También
contiene el andlisis y la interpretacion de los resultados que se obtuvieron a través de las
encuestas realizadas que permiten tener una informacién veraz para demostrar el nivel
de influencia que tiene el periodista deportivo radial especializado en futbol en los

aficionados del Barrio del Astillero.



Como ultima parte se detallan las conclusiones y recomendaciones de la investigacion
realizada en la que ademds se citan las fuentes bibliograficas donde se consultaron los
fundamentos tedricos que sustentan este trabajo, ademds de los anexos que sirven de

soporte para el trabajo realizado.



CAPITULO I

1.1 Tema:

El discurso del periodismo radial deportivo especializado en fitbol

1.2 Titulo:

Influencia del discurso del periodismo radial deportivo especializado en fttbol en la

aficion del Barrio del Astillero.

1.3 Planteamiento del problema

Los habitantes del Barrio del Astillero escuchan programas deportivos radiales en que
los comunicadores analizan el rendimiento de los equipos, principalmente Barcelona y
Emelec. Los oyentes de este sector de Guayaquil son influenciados por algunos
periodistas con sus comentarios, pero con criterios que van mds alld de lo deportivo,
donde se denigra al deportista y en algunas ocasiones se duda hasta su honestidad

debido a un bajo desempefio en un campo de juego.

1.4 Formulacién del problema

En el presente trabajo de investigacion, los autores citados, mencionan hechos que
reflejan una cobertura periodistica deportiva imprecisa en su calidad debido a frases
exageradas, que no se enmarcan dentro de lo real y que pueden darle una idea errénea al
publico de lo que estd en juego en una contienda deportiva; por eso, la problemética a

determinar es:



(Como influye el discurso del periodismo radial deportivo especializado en fttbol en la

aficion del Barrio del Astillero?

1.5 Sistematizacion del problema

Ecuador es un pais con cerca de 15 millones de habitantes, de los cuales el 47.85% son
hombres. El deporte mas practicado, mas visto, mas popular y que mueve la mayor

cantidad de dinero en el pais es el futbol.

La Federacion Ecuatoriana de Futbol, drgano rector de esta disciplina a nivel nacional,
tiene bajo su tutela el Campeonato Ecuatoriano de Futbol y las selecciones nacionales

en sus diferentes categorias, que originan la atencion de los fanaticos.

En este contexto, el futbol como deporte, concita el interés de la poblacioén, que no solo
empieza o termina con el desarrollo del partido donde se enfrentan dos equipos, sino
que tiene antecedentes y, a su vez, reacciones luego de un resultado, donde se utiliza el

lenguaje para llegar al radioescucha, lo importante es conocer si es el adecuado.

Es aqui donde se involucran los medios de comunicacion, que son televisivos, impresos
o radiales, que determinan espacios de su programacion al acontecer deportivo y donde
el futbol ocupa la mayor parte de ese contenido. Rara vez se presenta la informacién de
los hechos, plana, sino que se incluye comentarios donde entra la subjetividad del

comunicador/presentador.

Este proyecto de tesis se concentrard en presentar como el discurso del periodismo



radial deportivo especializado en futbol, concretamente en el masculino, ejerce una

influencia directa en la aficion del Barrio del Astillero.

La prensa radial utiliza términos bélicos en ocasiones en un partido de futbol, con lo que

solo logra incrementar el fanatismo en los aficionados. Félix (2012) afirma:

El periodismo deportivo en Ecuador a través de la radio, como medio masivo
de comunicacion, utiliza diferentes recursos lingiiisticos y esquematicos para su
difusion en varios entornos y campos del deporte, el manejo del lenguaje oral es
determinante al momento de realizar criticas, analisis y controversias que de una
u otra manera forman, guian y dirigen la opinion publica interesada en el
deporte. La seleccion ecuatoriana de futbol es uno de los ejes principales en el
cual el periodismo deportivo radial utiliza terminologia muchas veces de
caracter bélico, discriminatorio, de violencia, de corte armamentista, dando a
entender que son dos bandos que se enfrentan uno al otro hasta la 'muerte' por
conseguir una victoria y como consecuencia, quien fuese derrotado sera
humillado y aplastado', vapuleado por hinchas, espectadores y sectores de la
prensa. Ademas, es preciso decir que este manejo del lenguaje influye en los
radioescuchas, los mismos que desarrollan niveles extremos de pasion y
fanatismo, lo que en algunos casos provoca enfrentamientos violentos entre los
aficionados. Todo esto alrededor de las narraciones radiales, en las cuales
también se citan palabras y frases de indole regionalista e inclusive rasgos

‘patrioteros’ similares a los relatos épicos o de aventura. (p.1)



Es vital que haya un fortalecimiento del léxico deportivo iddéneo para los
comunicadores, quienes utilizan en ocasiones la improvisacion para emitir un mensaje.
Por ello es pertinente que, del mismo modo que en otras ramas de la actividad

periodistica, se lo ejerza de forma profesional y en la linea de la realidad.

Este planteamiento, motivé otras inquietudes:

1. (Como ha sido el periodismo radial deportivo en lo que respecta a la
improvisacion en el lenguaje y los fundamentos de informacion en las

trasmisiones radiales?

2. (Cudl es la formacion periodistica requerida para los comentaristas radiales de

noticias deportivas?

3. (Qué léxico es comun al comentar las noticias deportivas?

1.6 Objetivo general

Analizar la Influencia del discurso del periodismo radial deportivo especializado en

fatbol en la aficion del Barrio del Astillero.



1.7 Objetivos especificos

Definir el concepto de discurso aplicado al periodismo radial deportivo, especializado

en futbol.

Identificar la percepcion de los aficionados del Barrio del Astillero de las transmisiones

futbolisticas de las radios guayaquilenas.

Describir las consecuencias que generan en el aficionado del Barrio del Astillero las

formas de expresar las opiniones o las mismas narraciones de los partidos de fitbol.

Analizar las reacciones del discurso de los comentaristas radiales, especializados en
fitbol, que se replican o se comparten y que se convierten en un sentimiento

generalizado para los aficionados de los equipos del Astillero.

Valorar la trascendencia que tiene darle un mensaje idéneo y apegado a la realidad al

aficionado.



1.8 Justificacion

En las transmisiones en los estadios y los programas de opinién uno de los problemas
constantes es la falta de personal especializado que cubra de manera adecuada y
objetivamente un encuentro futbolistico, pero esto no solo encierra lo que es la
transmision deportiva del partido, sino que también lo que pasa después del mismo, con
los comentarios y el andlisis que se hace del rendimiento de determinado equipo o

jugador en el campo de juego.

La intencion del autor de esta investigacion es demostrar el nivel de influencia que
puede tener en los aficionados del Barrio del Astillero, cuyos equipos tradicionales son
Barcelona y Emelec, los comentarios que realizan los comunicadores radiales antes,

durante y después del mismo.

El deporte tiene implicacion social y un importante valor simbdlico que necesita ser
interpretado de forma idénea para la correcta transmision de sus elementos. Es comtin
que en las transmisiones radiales de los partidos se utilicen frases como ‘“batalla
campal”, o “duelo a muerte”, sin dejar atrds términos como “fusil6 al arquero” luego
que le envid “un misilazo” al arco. EI uso de este lenguaje, que tiene tientes bélicos,
pudiera predisponer al aficionado a que piense que no asiste a un lid deportiva, sino a

una guerra donde el tnico fin es vencer a cualquier costo.
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Pero, esto no es solamente lo que podria generar en el oyente un clima agresivo durante
la contienda deportiva, sino también el tipo de comentarios que se realizan en los
andlisis, que en ocasiones mds se enfrascan en la critica, cuando la misién del
comunicador es orientar y darle los elementos a los aficionados para que saquen sus

propios conclusiones evitando los juicios de valor sobre determinado jugador o club.

La intencién de este trabajo es encontrar resultados en los que se muestre como esta
exageracion de comparar el resultado de un partido con “un duelo de vida o muerte” o la
critica voraz a un jugador puede derivar en hechos violentos, que terminan alejando a
los hinchas de Barcelona y Emelec de los estadios, un problema que los perjudica
inclusos porque de esta forma se reducen los ingresos econdémicos por motivo de

taquilla.

Encontrar que una de las razones que puede generar esta violencia podria ayudar a
erradicarla en un gran porcentaje y esto se lograria reglamentando un discurso del
periodismo radial deportivo especializado en fitbol, de tal manera que se eviten las
frases que incitan a la violencia dentro de un campo de juego al comparar la disputa
deportiva con la guerra o los comentarios en los que no se evalia de manera equilibrada
el nivel de un futbolista, sino que se puede denigrar sus honradez o la justicia con la que

devenga su salario.

Con un discurso para el periodismo radial especializado en fttbol seria factible
armonizar datos, aprender a valorar estas caracteristicas y fomentar la transmision

lidica de valores deportivos en la sociedad actual para una mejor calidad de vida
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individual y colectiva porque la préctica atlética es un sistema complejo que amerita un
correcto marco interpretativo por parte de profesionales que cubren esta drea del

periodismo deportivo.

La investigacion del autor de esta tesis va orientada, como su nombre lo indica, a las
radios que se especializan en transmisiones futbolisticas y que se beneficiardn al
conocer que utilizando un discurso adecuado y lejos de crear un ambiente bélico dentro
de un estadio, aportardn en la misién de todo comunicador que es orientar al oyente una
vez que tenga todos los elementos en los que no se tache a un jugador de “bueno” o
“malo”, sino que conozca en base a hechos reales a qué niveles de rendimiento puede

llegar este deportista, conociendo sus virtudes y defectos dentro de un campo de juego.

Esta investigacion beneficiaria tanto a las radios con su personal, a los oyentes que
recibirdn informaciones y criterios mds apegados a la realidad y del mismo modo a los
clubes del Astillero, Barcelona y Emelec, que tendran hinchas con mayor orientacion.
No hay que olvidar que los podria beneficiar a estos equipos en el aspecto econdmico en
vista de que con comentarios mds analiticos y sin términos bélicos, podria producirse un

incremento en los espectadores que asisten a los escenarios deportivos.

Con la implementacion de un discurso radial deportivo especializado en fitbol se
enmarcaria este deporte en lo que es, una competencia sana en la que el publico disfrute,
aliente a su equipo, y posteriormente pueda conocer con fundamentos, las causas que

pudieron incidir en el resultado final.
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1.9 Delimitacion o alcance de la investigacion

El 4mbito de estudio estd determinado en una poblacion total de 120 personas, las
cuales se dividen en personas relacionadas con el periodismo deportivo en medios

radiales de Guayaquil y aficionados del Barrio del Astillero.

1 Periodistas deportivos de medios | 3
radiales

2 Aficionados del futbol del Barrio del | 117
Astillero

1.10 HIPOTESIS O IDEA A DEFENDER

Un adecuado manejo del discurso del periodismo radial deportivo especializado
en futbol influiria para que el aficionado del Barrio del Astillero conciba un partido
como una lid competitiva y deje de lado el fanatismo que muchas veces deriva en

violencia.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1 Origenes del deporte

El deporte ha sido parte fundamental de la sociedad. En la antigiiedad, las primeras
civilizaciones contemplaban la importancia de practicarlo, primero de manera muy
artesanal; y, después, de forma mucho mds organizada. Un ejemplo de esto se evidencio
en la fiesta deportiva que organizaron los griegos para vivir los Juegos Olimpicos (776
a.C. -394 d.C.). En las culturas precolombinas también se hizo presente y, de esta

manera, el deporte se consolidé como elemento social y vital.

En el siglo XIX (inicios), en algunos paises industrializados, el deporte tuvo mayor
desarrollo y fue ahi en donde se dio un crecimiento vertiginoso y se popularizd,
consoliddndose como fendémeno sociocultural. En Estados Unidos representd una
noticia que vende y, por eso, William Randolph Hearst, propietario de New York
Journal decidi6 vincular la importancia del deporte en su medio, empezando la
publicacién de las carreras de caballos. A finales del siglo XIX todos los periddicos

popularizaron los deportes masivos.

2.2 Relacion deporte y los medios de comunicacion

La relacion entre los periodistas y el deporte se remonta al siglo pasado, como lo cita

Marin (2000):
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Los medios de comunicacién y el deporte moderno estdn intimamente ligados
desde su nacimiento en el pasado siglo. Primero fueron los periddicos los
testigos de la actividad deportiva, posteriormente la radio, alcanzando el
desarrollo pleno con la television. Ninguna otra actividad humana atrae tanta
expectacion y esto hace del periodista deportivo una figura muy importante en el
mundo actual, siendo el puente entre el publico y el deporte. La crénica

constituye uno de los géneros mas utilizados en la prensa escrita deportiva.

Todo radica del interés que la actividad deportiva despertaba en el publico, Marin

(2001) explica asi la evolucién del periodismo especializado en esta rama:

El deporte fue introducido en los diarios al darse cuenta los propietarios de los
periddicos del interés que dicha actividad despertaba en los ciudadanos. En la
primera mitad del Siglo XIX aparece en Londres el primer diario especializado
en deportes Sportman, denominado més tarde Sporting Life. En 1892 en Francia
surge el primer diario deportivo, Le Veld. Los primeros informadores de temas
deportivos en los periddicos no fueron periodistas, sino escritores aficionados a
un fendmeno incipiente, que realizaban comentarios con el estilo propio de la
época, retérico y muy floreado. A finales del pasado siglo la crénica deportiva
formaba parte de los sueltos incluidos en los ecos de sociedad, con una extension
no superior a las veinte lineas y con un contenido que se limitaba a resefar el
campo, el arbitro, las alineaciones y autores de los goles en el caso del fitbol.
Lexicalmente dominaba la presencia de anglicismos, relacionados con la jerga
de la disciplina deportiva. En América también hay antecedentes. Para principios

de 1900, ya existian, del mismo modo, semanarios de deportes como: The
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Sporting News, exclusivo de béisbol, en los Estados Unidos, L'autto, de
automovilismo en Paris, La Gazzetta de lo Sport, en Miladn, entre otros. Fue
hasta 1930 cuando un periodista joven Alejandro Aguilar Reyes, Fray Nano,
encargado de deportes en El Universal Grafico, renuncié a su puesto indignado
por la falta de criterio de su jefe de Redaccidn, le negd espacio para una nota
deportiva que Fray Nano consideraba muy importante y con sarcasmo le dijo: "si
quiere espacio para el deporte, haga su periddico". Asi naci6 la idea de fundar el
periddico La Aficién. El 25 de diciembre de 1930, nacié La Aficién, que se
convirtié en el primer diario deportivo que hubo en el mundo, y, con el tiempo,
en la primera y unica escuela de cronistas deportivos. El 14 de septiembre de
1923 se desarrollaba en Nueva York la legendaria pelea entre el argentino Luis
Angel Firpo y el estadounidense Jack Dempsey. La lucha por el titulo mundial
de boxeo de los pesos pesados duré apenas 4 minutos. Fue la primera
transmision deportiva por radio de la historia. Aquella pelea en el Ground’s
Stadium de Nueva York fue un hito en el mundo de las comunicaciones, en
especial para los que trabajan vinculados al deporte. La radio tenia apenas 3
afios de existencia y la inminencia de la pelea en la lejana Nueva York dispar6
las ventas de aparatos para escuchar el cotejo. Jack Dempsey era el campe6n de
aquel entonces y el argentino Firpo, oriundo de Junin, retaba al favorito luego de
una lesion en su brazo que lo habia obligado a cancelar por un afio el encuentro.
Habia viajado a Estados Unidos y su fama fue creciendo a medida que ganaba
peleas por KO a otras estrellas del momento. La expectativa, en la Argentina, no
podia ser menor. Cuenta Carlos Ulanovsky, escritor y periodista argentino, en el
libro “Dias de radio” que desde el ring el relato llegaba a Transradio

Internacional, en Villa Elisa, La Plata, de ahi a la recientemente inaugurada



16

Radio Sud América y luego a Radio Cultura, la responsable final de propalar la
informacién. Por otra parte, la primera retransmision deportiva en television fue
en los Juegos Olimpicos de Berlin de 1936, esta primera retransmision se realiz6
por circuito cerrado, pero demostré la fuerza de este medio. Las primeras
retransmisiones en abierto que se produjo fueron un partido de béisbol, y un

combate de Boxeo en Estados Unidos.

2.2.1 El deporte y sus origenes con la comunicaciéon en Ecuador

En Ecuador, el 30 de junio de 1948, nacié la locucién deportiva con un connotado
periodista: Ecuador Martinez Collazo, quien relat6 la victoria de 5 a 4 del Barcelona
Sporting Club sobre el Deportivo Cali. Segiin public6 en diario El Universo,

Vasconcellos (2012):

Esta fecha trae para la aficion deportiva la grata nueva del debut oficial de
Ecuador Martinez, prestigioso elemento de la locucién comercial ecuatoriana,
locutor de primera fila en el personal de CRE y caballeroso animador de
programas de memorable calidad artistica. Ecuador ingresa a las filas de los
astros de la locucion futbolistica animado de los mas sinceros deseos de
satisfacer, en la medida de lo posible, las exigencias del entusiasta publico que,
fecha a fecha, sigue de cerca el desarrollo de nuestros campeonatos anuales, y es
de suponer, dadas sus magnificas facultades personales, que Ecuador Martinez

serd, después de poco tiempo, una verdadera figura de continentales relieves.
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El nombre de Martinez sobrepasé fronteras y su estilo fue una escuela que propagaba en
las emisoras CRE, Atalaya, esta dltima empresa le permitié transmitir, en 1957, la
Copa América de Lima junto a otros referentes del periodismo deportivo como Voltaire
Paladines Polo y Miguel Roque Salcedo. Con este hecho, tanto la radio aposté por una
mejor cobertura deportiva, la misma que relataba sucesos trascendentales y aquellos
relacionados con los torneos inter barriales de futbol. Sin embargo, fue hasta 1960 que

aparece, en Quito, el tratamiento especializado de la disciplina deportiva.

2.2.2 Las emisoras radiales en Ecuador

Antes de analizar cudles son las principales radios deportivas de Guayaquil, es

importante cudntas emisoras existen por cada provincia:



PROVINCIA ESTACIONES DE RADIO

Azuay 29
Bolivar 16
Canar 21
Carchi 17
Chimborazo 26
Cotopaxi 16
El Oro 27
Esmeraldas 4
Galdpagos 4
Guayas 59
Imbabura 26
Loja 14
Los Rios 18
Manabi 37
Morona Santiago 4
Napo 3
Orellana 2
Pastaza 5
Pichincha 70
Santa Elena 5
Santo Domingo de los Tsachilas 10
Sucumbios 11
Tungurahua 27
Zamora Chinchipe 2

TOTAL 453

2.2.3 Las emisoras guayasenses

Las emisoras guayasenses mas conocidas son:

1. Radio Sucre, Cadenar
2. Radio Super K 800

3. Radio Visién

4. Radio La Red

5. Radio 199 FM

6. Radio Forever Music

7. Radio City
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Canela Radio

Radio Fabu Super Estéreo
Radio Tropicana
Radio Fuego

Radio Romance
Radio Elecuatoriano.com
Radio Punto Rojo
Radio La Prensa Sport
Radio Huancavilca
Radio Cristal

Radio Atalaya

Radio Diblu

Radio La Estacién
Teleradio

Radio Onda Cero
Radio Cupido

Radio Maria

Radio Galaxia

Radio Néautica

Radio Centro

Radio Latina

Canal Tropical
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2.2. 4 Las emisoras radiales que dedican mayor tiempo al deporte

Del listado anterior, las que dedican gran parte de su parrilla a la informacién deportiva

en Guayaquil son:

e Radio Caravana
e CRE

e Super K 800

e Diblu

e Huancavilca

e Sucre

e Atalaya

e La Prensa Sport.

Estas emisoras son las que buscan sintonizar en el dial los aficionados al futbol en el
Barrio del Astillero para conocer las novedades de Barcelona y Emelec, asi como
escuchar los andlisis de los comentaristas sobre el rendimiento de ambos conjuntos

guayaquilefios.

En la actualidad, el deporte es un fendmeno que adquiere importancia en la sociedad
moderna, de alli que su difusion refleja un proceso capaz de explicar informacién bésica

sobre las diferentes disciplinas y su interrelacién con la cultura y la sociedad.
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL

FUNDAMENTACION COMUNICATIVA

2.3.1 La comunicacion y el fatbol

La prensa escrita, televisiva o radial tiene como meta informar, entretener y orientar.
Los medios de comunicacién radiales, con los relatores y comentaristas, transmiten por
las emisoras lo que sucede dentro del campo. Por ello, es necesario que utilicen un
discurso radial que sirva para llegar con claridad oyente y sin dejar espacio a una mala

interpretacion de lo expuesto.

2.3.2 El equilibrio en el mensaje

La responsabilidad de los periodistas es dar informacion real y precisa con la intencion
de que con los elementos necesarios, el piblico pueda recibir los datos de una forma
adecuada y no transformen el mensaje en un vehiculo para cometer actos violentos

dentro de un campo deportivo.

Muchas veces los aficionados al futbol se forman una opinion segun lo que escuchan en
las emisoras radiales y al mismo tiempo que observan el partido, producen

pensamientos que influyen en el comportamiento, ya sea para bien o para mal.

El fitbol es la disciplina méds consumida por la sociedad y se ha visto interrelacionada
con situaciones de la vida politica, econdmica, social y cultural. En este punto es
evidente que los medios de comunicacion, ya sea prensa escrita, radio y television,

desempefian un papel vital en el momento de tomar decisiones en este campo.
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En el lenguaje que es utilizado por algunos comentaristas tienden a generalizar de forma
poco acertada a las personas que acuden a un estadio de fttbol, solo por tener puesta la

camiseta de determinado club.

Muller (2012), reconoce la influencia que para el publico en general tiene el lenguaje
utilizado por los medios de comunicacion especializados en deporte, que tienen grandes
audiencias. Admite el valor creativo que tiene el lenguaje del periodismo deportivo, en

ocasiones muy superior al de la informacién general, politica o cultural.

Sin embargo esto también genera una deformacién del lenguaje como lo expreso Muller

(2012):

Ese atrevimiento a veces, depara una “jerga” propia que contiene incorrecciones
lingiiisticas, un abuso de formas coloquiales, errores gramaticales o un
empobrecimiento 1éxico. Incluso mala utilizacion 1éxica el -calificativo
de intratable aplicado a un deportista, como cuando se dice: “Nadal estuvo
intratable”, ya que ese adjetivo tiene, segin el diccionario, un significado

negativo.

Otra de las preocupaciones de Muller (2012) “es el abuso de anglicismos y la resistencia
a traducir al espafol, aunque los anglicismos no son malos en si mismos” e, incluso, hay

términos que no tienen una fécil traduccién al espafiol”.
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Cree Muller (2012) que, sin embargo, recurrir constantemente a ellos es “una muestra
de esnobismo o de un complejo”, aunque lo que hace, segln ¢él, es dar la sensacion de

que el periodista no conoce su propio lenguaje.

2.3.3 Claves para un periodista deportivo que oriente

Para llegar a un periodismo deportivo de calidad hay que seguir algunos pasos, como lo

recomienda en ocho puntos Cortes (2011):

1. Los medios deportivos y sus respectivos periodistas son responsables de la
veracidad de sus informaciones. Se deben evitar las publicaciones que
induzcan al engafio o evidentemente no expresen la verdad.

2. El reconocimiento del periodismo deportivo como una actividad digna y
profesional, parte del mismo informador que debe evitar la simplificacion de la
informacién, generando mds productos comunicativos multidimensionales y
contextualizados.

3. Teniendo en cuenta el papel fundamental que tienen hoy los medios como
agentes del ocio y distraccion, el periodismo deportivo no debera caer en info-
entretenimiento o deporte-especticulo.

4. La credibilidad del periodista deportivo estd condicionada a fundamentar sus
opiniones o criticas.

5. De acuerdo con la independencia del periodista respecto a los asuntos deportivos
de interés publico, se puede tomar distintas posiciones frente al conflicto, ya sea a
favor de uno de los actores, en contra de uno de los actores, una posicion neutral o
promover una solucion, siempre y cuando se expongan de manera correcta y
respetuosa los contenidos.
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10.
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El periodista debe comprender que el fundamento de su propia profesion, que es el
Deporte es un factor social y de expresion del ser humano, fomenta la
competitividad, la preparacion, la mentalidad de triunfo, une naciones y el mundo
mismo en una misma sintonfa, mueve emociones y motiva a la sociedad a mejorar.
Teniendo en cuenta estas implicaciones, el actor comunicativo debe tener una alta
preparacion profesional y especializada.

El periodista deportivo debe saber transmitir la informacién de manera clara,
precisa y oportuna. Aclarando que las personas que practiquen una o varias
distintas disciplinas deportivas no son un factor excluyente para determinar si
pueden desempeiiarse bien o mal como periodistas deportivos. Un agente
informativo debe preparase no solo en un area deportiva, debe generar contenidos
en todas las dreas que se le requiera.

El lenguaje periodistico, en cualquiera de sus modalidades, bajo ninguna
circunstancia debe incluir obscenidad, vulgaridad, morbosidad y el uso de
elementos que alimenten prejuicios y estimulen o refuercen cualquier forma de
discriminacion

El periodismo deportivo no debe contemplar en sus contenidos elementos de
mentira, operaciones de prensa (montajes), compra o venta de informacion,
informacién ajena como propia, no chequeo de las fuentes, violaciéon de la
intimidad 6 retencion de la informacion.

El periodista deportivo deberd generar su agenda de informacién en cuanto a
contenidos y no a estrategias publicitarias. Bajo ningtn aspecto se privilegiard las
noticias o informes para apoyar campaiias externas o de otras entidades
comerciales para darle propaganda a sus productos.
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FUNDAMENTACION PSICOLOGICA

2.3.4 La psicologia en el fiatbol

En las canchas de futbol, se suele escuchar que el hincha busca el triunfo que en
ocasiones la vida les niega, es decir, puede ser que en aspecto personal las cosas no le
vayan bien, tanto en el plano laboral y hasta amoroso, pero cuando su equipo gana,
sienten el triunfo como propio y lo disfrutan porque se sienten parte del mismo con el
seguimiento semanal que hacen a sus equipos a través de los medios de comunicacién y

desde las gradas.

Este sentimiento lo llena de positivismo y alegria, sin embargo, cuando el resultado es
adverso, también siento la derrota como propia. Aquello, en algunas casos influye en su
humor e incluso pueden llegar hasta ponerse agresivos ante una broma de un aficionado

de equipo contrario.

2.3.5 Reacciones por los comentarios en los medios de comunicacién

Los comentarios en los medios de comunicacion, entre ellos emisoras radiales,
conducen a una reflexiéon. “No debe existir rivalidad entre equipos que representan a
una misma ciudad, los medios de comunicacién deben ser mds imparciales en sus notas
periodisticas y no deben inducir a la violencia” (Tigua, 2015). Esto significa que la

labor de la prensa no es de propiciar enfrentamientos.
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Los medios de comunicacién masivos generan tendencias y ejercen influencia en el
publico, el mismo que tiene su criterio en ocasiones guiado por las opiniones que
escuchan en una emisora radial. Los oyentes incluso se pueden sentir identificados con

ciertas historias.

La comunicacion y la psicologia tienen un vinculo muy estrecho. Rangel (2013) afirma:

La comunicacién y la psicologia van ligadas sin lugar a duda, la comprension de
nuestro entorno y como es que nos manejamos en el mundo es la clave para un
mejor funcionamiento del mismo. La television, el radio y el cine siempre
tendrdn algo positivo y negativo que comunicar, la influencia de estos medios
masivos siempre tendrd un impacto en nuestra sociedad y creo que depende mas
de nosotros poner ciertos filtros desde el nicleo familiar para que no nos veamos

afectados.

FUNDAMENTACION SOCIOLOGICA

2.4 El deportey la sociedad

Es responsabilidad de los periodistas emitir criterios basados en el conocimiento y sin
apasionamientos, con el fin de no generar un clima negativo para el deportista, que
puede ser aprobado o no en su rendimiento, pero respetado en su integridad y sin ser

ridiculizado.

Como fenémeno contiene elementos propios que requieren la interpretacion de los

sucesos o la explicacién de los mismos. Esto se da de manera masiva, a través de los
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medios de comunicacién, cuya difusiéon revela datos importantes para la sociedad.
Callois (1981) define como ludus y paidia, entre las necesidades del individuo por un
lado de compartir un sistema de reglas formalizadas y por otro de autoafirmarse.

Caprietti (2011) asi lo deja saber:

El proceso favorece la gestion de los impulsos contrarios, entre una aptitud de
socializacién y una de individualizacién y favorece la construccion de la
personalidad, que se desarrolla a través de una dimension corpdrea, emotiva,

psicoldgica en un marco situacional estructurado y reglamentado a nivel social.

2.4.1 El fatbol como reflejo de la sociedad

La violencia en el deporte es algo que se escucha en repetidas ocasiones, especialmente
en el futbol, pero poco se hace para ponerle fin o la menos sentar las bases para hacerlo.
Incluso en algunos medios de comunicacion se aborda con asombrosa frialdad del tema.
Las personas involucradas en los espectaculos deportivos no afrontan la gravedad que

tiene esta problematica.

El fitbol, muchas veces, es el reflejo de la sociedad. “El fitbol, en realidad, no hace
mds que reflejar una situacién social cada vez mds tensa en un pais que sufre muchas

formas de violencia” (Fernandez Moores, 2012).

El deporte es el camino utilizado por muchos para sacar a flote toda la violencia y de
este modo tener un proceder donde el fin no es disfrutar o ganar en una competencia,

sino dafiar al que piensa distinto.
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En estas circunstancias es védlido hacerse el cuestionamiento, ;Existe un mayor uso de la
violencia en un entorno deportivo que en otras formas de convivir en una sociedad?-.
No, pero lo que si tiene es un mayor despligue porque hay una gran verdad: la violencia

da que hablar y eleva la sintonia de los programas.

Por esto es y serd importante la manera en que se va a enfocar el tratamiento de un
hecho noticioso, no solamente en los comentarios de determinado encuentro
futbolistico, sino en las acciones violentas que pudieran producirse al momento de

emitir el mensaje.

Los periodistas tienen un papel vital en cuanto a la responsabilidad, es imposible no
mencionar a la prensa especializada en fitbol y sus comentarios. Ferndndez Moores

(2012) dice:

Periodistas: estimulan a la violencia por su forma de comunicar, por el 1éxico
que utilizan, excitan al publico y generan situaciones violentas o enfrentamientos
entre hinchadas. En suma: existen una serie de elementos vinculados a los
actores de un espectidculo, mas alld de los equipos propiamente dichos, que

estimulan con sus actos a situaciones violentas.

La violencia que en ocasiones se ha producido luego de un encuentro de fitbol propicid
que en 1994 la Comision del Parlamento Europeo realice un cnclave para luchar contra
este mal que ha tomado tintes sociales. Por ello, la Comision del Parlamento Europeo
(1994) elabor6 un dictamen con la finalidad de luchar contra la violencia en el deporte y

en que hace una relacién con los medios de comunicacion:
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La violencia existe realmente y aumenta, pero son los medios de comunicacién
los que recargan sus tintas es necesario que el deporte a través de los medios de
comunicacion promueva un lenguaje nuevo que destierre de su vocabulario los
términos bélicos y de violencia que al mismo tiempo los medios de
comunicaciéon y los protagonistas deportivos sean capaces de eliminar de su

narracidn esquemas agresivos.

La interaccion de los medios de comunicacién pasa a ser vital en torno al

comportamiento del aficionado. Cay6n (2012) menciona:

Tanto o mds importante que los jugadores o entrenadores, quienes con su
comportamiento agresivo pueden estimular y agitar a los espectadores creando
un clima social de violencia, puede ser la figura de los medios de comunicacion,
quienes interaccionan diariamente con los aficionados que se sumergirdn en el

ambiente que creen estos medios.

La expectativa exagerada que se genera antes de un encuentro de fttbol muchas veces
guarda relacién con la violencia que sucede después y que puede derivar en
enfrentamientos que van desde lo verbal o incluso fisico. Es comtn magnificar una
declaracion, de la que se habla en grandes espacios de un programa radial y de la que se
sacan muchas interpretaciones. Cuando la misma tiene su consecuencia, se le sigue
analizando y comentando, dejando algo en el ambiente para un nuevo enfrentamiento
donde es comun utilizar la palabra “revancha”. Simboliza que algo quedo “pendiente”

entre dos protagonistas. La disputa puede continuar cuando vuelvan a medirse aquellos
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equipos, también catalogados como adversarios. Cuando se menciona que la funcién del

periodista es orientar, implica que debe ser un guia y mostrar ecuanimidad.

2.4.2 La erradicacion de los Hooligans

Hooligan y Hooliganismo son anglicismos que son utilizados para llamar a los hinchas

de determinados conjuntos de futbol que han protagonizado o generado disturbios.

Goémez (2013) cita el hecho:

29 de mayo de 1985. El mundo entero miraba a Bruselas. De un lado Liverpool,
el monarca europeo, en la otra orilla Juventus con Michel Platini, el mejor
jugador del mundo en ese entonces, definian la Copa de Campeones de Europa.
El tenso ambiente colmé la previa en el estadio de Heysel, alli las barras de
Liverpool se abalanzaron contra sus similares de Juventus y dejaron 39 muertos,
la mayoria de ellos italianos. Ese fue el principio del fin de los ‘Hooligans’. Tras
ese hecho el objetivo fue uno solo: erradicar con la violencia de ese grupo, pero

(como se lo hizo?

La primera ministra Margaret Thatcher lo enfocé como un problema social y que no
solo implicaba la lid deportiva. La ‘Dama de Hierro’ impuls6 una serie de leyes que
fueron erradicando a los violentos cerca de las canchas. Es evidente que el problema fue
social y las autoridades tuvieron que intervenir para terminar con eso. Los lideres de los

Hooligans fueron vetados de por vida de los escenarios deportivos. También organizé
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un grupo de policias especialmente para combatirlos. Sin ellos, en gran medida la

prensa inglesa no hablé de violencia, por lo tanto, dej6 de estar en el ambiente.

La manera en la que procedié Margaret Thatcher es una muestra que los gobiernos son
un parte fundamental para combatir el problema, pero es indudable que también se lo
puede impedir y uno de los puntos para hacerlo es la correcta orientacién de los
comentaristas deportivos, especialmente del fitbol, que es catalogado como el deporte

mads popular.

2.4.3 La violencia en los estadios del Ecuador

En Ecuador, la violencia también se ha dado en los estadios, incluso fuera de €l, con el
entorno previo a un partido, o incluso después del mismo. Cinco son las muertes que se

han producido, las recuenta el portal Bendito Fuatbol (2013):

» 24 de agosto del 2013

El policia Segundo Lema sali6 herido del estadio Atahualpa, al ser empujado
dentro de la fosa del escenario por supuestos hinchas de Liga de Quito, en la
barra llamada Muerte Blanca. Estos también se enfrentaron con los hinchas del

Deportivo Quito.
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> 4 de noviembre del 2012

El hincha de Barcelona Sporting Club, Michael Murillo, fallecié por el impacto
de una bala en la cabeza mientras se dirigia al estadio Monumental para
presenciar el cldsico del Astillero, entre su club y Emelec. Supuestos seguidores

del cuadro azul dispararon al joven a bordo de una camioneta.

» 19 de Mayo del 2012

Afuera del estadio Monumental, del Barcelona Sporting Club, un grupo de
hinchas se liaron a golpes, tras la victoria 4-1 sobre el Macard de Ambato. Allj,
42 seguidores del equipo portefio fueron detenidos. El policia Jefferson Burgos

Bravo sali6 con lesiones en la cabeza y en el rostro.

> 4 de marzo del 2012

Christian Calvache, que estaba identificado como hincha de Liga de Quito y
estaba ubicado en la general sur, fallecié agredido por supuestos compaiieros de
la barra Muerte Blanca, cuando su cabeza se impacté contra las gradas, en el

estadio Casa Blanca.

» 13 de junio del 2011

Marco Rodriguez, identificado como hincha de Barcelona Sporting Club,

falleci6 en un centro de salud en Guayaquil, luego de que fue brutalmente
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golpeado por supuestos hinchas de Liga de Quito, tras el encuentro entre ambos

cuadros en el estadio Monumental.

» 20 de junio del 2009

David Erazo, hincha de El Nacional, fue asesinado supuestamente por hinchas
de la barra Muerte Blanca de Liga de Quito, luego de un enfrentamiento entre

ambos elencos en el estadio Casa Blanca.

» 16 de septiembre del 2007

El nifio Carlos Cedefio murié por el impacto de una bengala lanzada desde el
sector de la barra Sur Oscura, hacia el sector de suites, dentro del estadio
Monumental, en el clasico del Astillero (Barcelona vs. Emelec). El infante

falleci6 enseguida, antes del inicio del encuentro.

2.4.4 Las barras del Ecuador

> Sur Oscura, Barcelona

Se fundé el 13 de septiembre de 1995. Su origen se dio luego de la unién de pequeiias
barras de Barcelona. Es una de las mds numerosas hinchadas en Ecuador. No solo es
conocida por el constante aliento al equipo, sino por enfrentamientos entre sus propios

integrantes y barras rivales.
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> Boca del Pozo, Emelec

Es la agrupaciéon que da su aliento a Emelec. Su sello no es solo la fidelidad para el
equipo, sino también por las disputas internas existentes y con hinchadas de otros

representativos.

» Muerte Blanca, Liga de Quito

Este conglomerado alienta a Liga de Quito, pero también protagonizar incidentes con

seguidores de otros conjuntos.

FUNDAMENTACION EDUCATIVA

2.5 Laeducacion y el periodismo deportivo

Es innegable que la mision del periodismo es dar un mensaje al receptor, el mismo que
debe tener un fin, el de orientar con conceptos claros y que sirvan para facilitar al
oyente, lector o televidente a tener todos los elementos vélidos para establecer un

criterio lo mds apegado posible a la realidad.

El periodista deportivo debe cuidar su léxico. Rodriguez Moya (2012) manifiesta:

Uno de los defectos mas criticados en la informacién deportiva es el abuso de
los tdpicos. El periodista debe cuidar su léxico y enriquecer su comunicacion

con mensajes estructurados, claros y precisos. No se trata de ensombrecer la
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flexibilidad que permite el lenguaje deportivo ni negarle la retdrica que le

caracteriza.

Los medios periodisticos de mayor importancia en el mundo utilizan un manuel de
estilo, de obligada consulta por parte de los profesionales para elaborar una
informacion, pero por lo general, esta realidad es contraria en lo que se refiere al
periodismo deportivo pues “existe una laguna que supone la carencia de manuales
especificos para el &mbito deportivo. Es una de las cuentas pendientes de la profesion

periodistica” (Rodriguez Moya, 2012).

Este trabajo busca plantear y mostrar que la comunicacién, especialmente en la rama
deportiva, tiene retos de futuro. Uno de ellos es el acercamiento entre expertos en
lenguaje y comentaristas, al igual que los relatores, para optimizar la calidad de la
informacién y corregir abusos. De esta forma el mensaje llegard con claridad y de una

manera adecuada.

Mis alld del nivel cultural que es necesario para emitir un mensaje correcto, lo
preocupante es cuando el mensaje puede ser confundido y convertirse en una llama que
enciendo algo que los periodistas deportivos estdn obligados a combatir con su buen

criterio y orientacion, la violencia en los estadios.

Aqui es donde el lenguaje bélico y términos como “duelo de vida o muerte” o “liquidar

al adversario” puede mal entenderse. Por eso, Grillo (2012) afirma:
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Proviene desde el mismo punto de que los deportes implican una competencia
consigo mismo, este es el caso de los deportistas que practican individualmente,
que tratan de superarse. En el caso de los deportistas que practican contra otros
como los tenistas, los equipos de fttbol, la rivalidad suele tornarse un poco
exacerbada por los medios y se trata de buscar los términos mds picantes, mas
polémicos en relacién con el enfrentamiento, sobre todo si tenemos en cuenta lo

que rodea a algunos deportes, como es el caso del fttbol.

Si tenemos en cuenta que la impunidad en Ecuador tras agresiones entre las barras es
algo comiin, Grillo establece sin proponérselo una comparacion con lo que sucede en

Argentina:

Es similar, hubo un asesinato de un chico llamado Gonzalo Acro que ocurri
fuera del campo de juego que era una disputa entre barras, lo asesinaron unos
hermanos que estdn detenidos y se avanza en el juicio. Pero hay otras acciones
que ocurren dentro del campo de juego o camino al campo de juego y hay
registros fotograficos, se sabe quiénes son y a lo sumo la sancién que recibe el
estadio o el equipo es que suspendan una tribuna, jpero hay un muerto! ;Cémo
solo se suspende una parte del estadio en lugar de suspender la sede? Como hay

perjuicios econdmicos se prefiere preservar los intereses del club.
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FUNDAMENTACION LEGAL

2.6 Las leyes y el fatbol

Es un hecho que laborar en un medio de comunicacién como periodista implica un alto
grado de responsabilidad. No basta como tener el conocimiento, sino también la
prudencia de saber transmitir los hechos o incluso comentarlos sin dafiar la integridad
de un deportista o directivo. Para esto hay regulaciones dentro de la Ley de
Comunicacién y cuando se han transgredido estas norman han llegado sanciones. Una
de ellas contra Teleamazonas, por una denuncia de Luis Chiriboga, ex presidente de la
Federacion Ecuatoriana de Futbol (FEF), hoy investigado por un presunto caso de

lavado de activos en el caso FIFAGATE.

El directivo denunci6é que en el programa “Dream Team”, a través de un personaje
creado, se dijo que el titular de la Ecuafttbol habia comprado votos para su reeleccion
en la FEF. La (FEF) dio a conocer por medio de un comunicado oficial que una estacién
televisiva obliga a pedir disculpas publicas al ese entonces presidente de la entidad, Luis

Chiriboga Acosta. A continuacion el boletin de prensa:

Teleamazonas debe presentar disculpa publica por infringir articulo 26 de la ley:
La Superintendencia de la Informacién y Comunicacion (SUPERCOM), de
conformidad con las atribuciones contempladas en el articulo 56 de la Ley
Organica de Comunicacion (LOC), determind que “Teleamazonas™ inobservo el
articulo 26 del mencionado cuerpo legal, que hace referencia a la prohibicion de

difundir informacién que sea producida de forma concertada y publicada
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reiterativamente por algin medio de comunicacién con el propdsito de
desprestigiar a una persona o reducir su credibilidad publica, en referencia a la
denuncia presentada en su contra por Luis Chiriboga Acosta, presidente de la
Federacion Ecuatoriana de Futbol. La resoluciéon de la SUPERCOM dispone
como medida administrativa “la disculpa publica de la o las personas que
produjeron y difundieron tal informacién; y que la misma se publique en el
medio de comunicacién denunciado, en dias distintos, en el mismo espacio,
programas, secciones, tantas veces como fue publicada la informacién lesiva al
prestigio y la credibilidad del denunciante”. El cumplimiento de esta disposicion
deberd efectuarse desde la emisién inmediata a la notificacién de la presente
resolucion, del programa en referencia, y en todas las transmisiones siguientes
conforme lo dispuesto. La disposicién de esta Superintendencia es de obligatorio

cumplimiento, conforme lo establecen los articulos 55 y 58 de la LOC.

2.7 Las sanciones en los escenarios deportivos

Los actos violentos dentro de los escenarios deportivos son sancionados por el Cédigo
Orgéanico Integral Penal (COIP) desde el afio anterior. Vanegas (2014) considera
pertinente la inclusién de este tipo de comportamientos en los escenarios deportivos
dentro del capitulo de contravenciones porque, junto a las medidas de seguridad
implementadas por el Ministerio del Interior, el Ministerio del Deporte y la Federacion
Ecuatoriana de Futbol (FEF), se propiciard un ambiente de paz en los estadios. Asi

mismo Vanegas (2014) asegura:



39

Toda accién de riesgo prohibido que genera una persona la pone en riesgo a si
misma y a quienes le rodean. Esas conductas deben ser sancionadas. Esta
legislacion complementa otras medidas como la instalacion de camaras de

television en los estadios o prohibicién de venta de bebidas alcohdlicas.

Por primera vez en la legislacién ecuatoriana se incluye en un Cdédigo Penal

contravenciones dentro de los escenarios deportivos. Asi lo dice Cardenas (2014):

El articulo 397 (en el que se aborda el tema), no habla de castigar a los
miembros de las ‘barras bravas’, cita al publico en general. Se establece
sanciones para los espectadores, quienes no constan dentro del sistema
normativo del deporte nacional. Los reglamentos deportivos pueden sancionar a
un deportista, a un directivo, a un drbitro, pero no a una persona que acude a ver

un espectdculo. El COIP contempla aquello.

La contravencion estipulada en el COIP no habla de reclusion, la gravedad de la
agresion puede caer en el campo del delito y con ello el tratamiento correspondiente.
Cérdenas (2014) recuerda que con la nueva ley, cometer un delito dentro de un

escenario deportivo es un agravante.

Cita El Telégrafo (2014):

Basta un ejemplo: cometer homicidio tiene una pena de 10 a 13 afios de cércel,
pero si el crimen ocurre dentro del escenario y no existen atenuantes, se aplicara

el castigo maximo, aumentado en un tercio. Otros delitos que pueden cometerse
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dentro de la ‘efervescencia’ de un juego deportivo son el hurto, la tortura,
lesiones que produzcan incapacidad o enfermedad, etc. Cada uno con su

respectiva tipificacion y penalidades.

2.8 MARCO CONCEPTUAL

Establecer un concepto del discurso radial deportivo es necesario para que el
comunicador que labora en una radio pueda seguir un conjunto de reglas y preceptos
que lo ayudardn a comentar determinado evento de alguna disciplina, especialmente
fatbol, cefiido a un reglamento tras el cual el beneficiado serd el oyente y con ello, los
medios de comunicacién en general pues puede ser aplicado o adaptado a la television.

Gomis (1981) se refiere a la crénica de un partido de fitbol de la siguiente manera:

La crénica de un partido de fitbol es el relato y la impresién de un acto que se
ha producido en un lugar y un tiempo. El cronista da su impresién que a veces
toma incluso forma de juicio, aunque es mds propio del cronista describir que
enjuiciar, dar impresiones que comentarios, la crénica estd en el centro del arco,

equidistante de la noticia y la editorial, de la informacién pura y del comentario.

(p. 361)

El experto refleja en este contenido que lo mdas propicio en el caso del relator es
limitarse a transmitir al oyente lo que sucede dentro de un campo de juego y no dar un
comentario del hecho. Esto es algo que no estd alejado de la verdad pues las radios en

sus transmisiones deportivas, generalmente, tienen un relator y un comentarista.
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Bajo esta realidad, sobre la labor del comentarista, Prieto (2014) dice:

Su trabajo es dificil, ha de ser capaz de explicar los sucesos mds complejos para
que desde el mds novato hasta el mas experto sean capaces de entenderlo y a su
vez aprender o apreciar ciertos detalles que posiblemente todos hemos visto,
pero por obvios que parezcan los hemos pasado un poco por alto sin darle la

importancia que se merece.

Con este concepto, se deja saber que la labor del comentarista es muy importante pues
va a analizar lo que sucedid, pero tiene que hacerlo de la manera mas clara para que el

mads nedfito de los oyentes pueda entender el hecho al que se esté refiriendo.

Sobre lo que la crénica deportiva radial debe tener, Regalado (2005) dice:

La cronica deportiva le brinda al comunicador una herramienta bastante
recursiva para organizar su discurso informativo de cierto modo que, sea mds
provechoso para la audiencia, y que el periodista abarque, no solo un contenido,
sino todo un marco espacio temporal de informacién, en el cual puede dar sus
impresiones con un estilo muy personal, y describir (no juzgar) un evento con un

alto grado de sujecion factica. (p.92)
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Luego de analizar varios conceptos y establecer la necesidad de un discurso deportivo
radial, se desprende como idea bdsica que el concepto del Discurso Radial Deportivo
Especializado en Fitbol lo siguiente: Son los reglamentos y preceptos a seguir en el
momento de realizar una transmision futbolistica, separando los roles del relator y del
comentarista o analista. Del mismo modo que todos sus conceptos estén enmarcados
dentro de un lenguaje que sea el idoneo para el radioescucha y que no lleve al

aficionado a generar violencia en un estadio.

Luego de tener un concepto de lo que es Discurso Radial Deportivo Especializado en
Fatbol, podemos definir lo que es Aficién, dentro del marco deportivo y

especificamente futbolistico se la define asi, segtn el por abc.com:

La aficién a un cuadro o equipo de futbol por ejemplo, genera las més increibles
pasiones como ser seguir al equipo a todos lados en los cuales juega, incluso,
aquellos encuentros que se producen fuera de las fronteras de su pais, comprar
publicaciones en las cuales se habla en profundidad acerca del equipo en

cuestion, entre otras.

Segun este concepto, la aficion de un equipo hacia un equipo de futbol no es meramente
algo que tiene que ver con un pasatiempo, como la palabra pudiera hacer pensar, sino

que va més alld y se lo relaciona con la pasion.
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Entonces, si el discurso del periodismo radial deportivo especializado en futbol no es el
adecuado, todo lo que manejan los radiodifusores y un irresponsable proceder de los
narradores de un partido, comentarista del mismo, e incluso de los andlisis después de
los encuentros, pudiera tener efectos nocivos si no se transmite el mensaje o

determinada critica de una manera cuyo Unico fin sea orientar.

Lo que genera el deporte, tiene un especial vinculo con la aficién, segiin Salvador

(2004):

En todas partes se vislumbra la evidencia del deporte como un producto de consumo
muy apreciado por los ciudadanos y preciado por los empresarios. (...) El talento de
muchos deportistas se desarrolla de manera meticulosa y se explota hasta alcanzar, en
algunos casos, niveles increibles, casos de los corredores automovilisticos, ciertos

futbolistas o hasta alguna tenista a la que no le hace falta ni jugar (p. 698).

Esto solo refuerza lo citado sobre los niveles a los que puede llegar la aficion deportiva,
a los que se los conoce como aficionados. Con lo expuesto, podemos establecer como
concepto de lo que es Aficion Deportiva: Es el grupo de personas que su preferencia por
un equipo o determinado deporte traspasa lo que es un mero pasatiempo, sino que
bordea la pasion, algo que lo relaciona directamente con en fanatismo. Pero, ;qué es el
fanatismo?. Segin la Real Academia de la Lengua Espafola (RAE) es:
“Apasionamiento y tenacidad desmedida en la defensa de creencias u opiniones,

especialmente religiosas o politicas”.

Con ese concepto en este trabajo se puede partir para llegar al significado que tiene el

fanatismo en el futbol. En este punto, Ariz (2013) afirma:
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Cuando un fandtico se funde con su equipo, finalmente, pierde su identidad y
pasa a ser parte de una identidad colectiva, una identidad comin en la que
conviven los mismos deseos y aspiraciones del compafiero de barra. Mis
condolencias para cada uno de los familiares de las victimas. Sé que esta misma

fuerza los unird y los levantard dia tras dia.

Con las citas anteriores, el autor puede definir al fanatismo deportivo como: una
excesiva predileccion por un equipo que en ocasiones lo hace olvidar quién es y lo aleja

del mundo cuando el resultado es negativo.
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CAPITULO III
MARCO METODOLOGICO
3.1 Tipo de investigacion

El tipo de investigacion que se emplea en este trabajo es mixto, integra datos
cuantitativos y cualitativos con la intencién de mostrar el grado de influencia que tiene
el discurso del periodismo radial deportivo en los aficionados al fitbol en el Barrio del

Astillero.

Para desarrollarlo de una mejor forma y con datos lo mayormente apegados a la realidad
con sus correspondientes consecuencias, la intencion es realizar un profundo analisis

con su respectiva integracion y discusion de resultados.

La combinacién de estos métodos permitird evitar errores al analizar todas las aristas
posibles del hecho que se busca demostrar: si los aficionados al fitbol llegan a un
estadio en ocasiones enardecidos o guiados por los comentaristas radiales que con un
lenguaje terminante y en algunas situaciones hasta grosero generan un clima negativo

para el futbolista.

La bibliografia también juega un rol importante para el desarrollo del tema pues los
conceptos de personas que han realizado trabajos anteriores sirven para sustentar
diversos hechos relacionados a las reacciones que generan en los fandticos escuchar a

determinados periodistas radiales.
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La investigacion de campo consiste en identificar el sentir de los aficionados y de los

periodistas de radio sobre el tema en el lugar de los hechos.

La investigacion descriptiva permite evidenciar todos los elementos relacionados con el

objeto de estudio.

3.2 Enfoque de la investigacion

Esta investigacion estard enfocada en conocer el grado de impacto que tienen los
comentarios de los periodistas deportivos radiales entre los aficionados del Barrio del
Astillero, que tienen como equipos simbolos a Barcelona y Emelec. Incluso es factible
conocer cOmo las voces que se escuchan en los medios radiales influyen o han influido
en determinado momento para que se den enfrentamientos entre los seguidores de uno u

otro equipo.

Para esto se realizaran las encuestas en las cuales se determinara las circunstancias en la
que los periodistas radiales terminan generando un clima adverso para determinado

jugador, entrenador o directivo de los clubes antes mencionados.

Uno de los métodos que se ha utilizado en esta investigacion es el método légico
deductivo, el que permitird organizar de forma cronolégica los antecedentes de la
investigacion, gracias a los principios del estudio de casos particulares y la respectiva

elaboracion de juicios.
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Los resultados numéricos de las encuestas son importantes para conocer proporciones y
en la medida que los comentarios radiales de determinados periodistas han dado lugar a

posteriores reacciones de aficionados al fiitbol contra un jugador.

3.3 Técnicas de la investigacion

La observacién se usard para conocer el comportamiento de los comunicadores radiales
y los oyentes segun el discurso radial. Muchas veces esto parte de la intencién con la
que se realiza determinado comentario, el tono y el momento en que se lo hace. Se
puede estar en desacuerdo en lo que hacer un jugador dentro del campo, lo que no es
factible es ridiculizarlo con un lenguaje que puede poner a la aficién en su contra,

partiendo de la premisa que la l6gica de todo ser humano es hacer bien su trabajo.

Del mismo modo, siempre serd importante escuchar y ver las actitudes dentro de una
cancha de los futbolistas, aquellos que muchas veces son el centro de las criticas y en 90

minutos, tiempo que dura por reglamento un partido de fitbol.

La encuesta, otra de las partes fundamentales de este trabajo, permite recolectar datos
proporcionados por los aficionados, quienes son los que receptan los comentarios al
sintonizar las radios especializadas en comentar el dia a dia del fitbol nacional,
especialmente lo que hacen Barcelona y Emelec, los dos equipos que se reparten las

preferencias en el Barrio del Astillero.

También se entrevistard a los conductores radiales para conocer su enfoque sobre la

influencia que tienen sobre el aficionado.
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3.4 Poblacion y muestra

Poblacion

La poblaciéon o universo poblacional estard conformada por el 65% del total de
habitantes del sector del Barrio del Astillero, ubicado dentro de la parroquia Ayacucho,
cuya edad oscila entre los 15 y 64 afios y que suman 6,958.9 segiin datos ofrecidos por

el Municipio de Guayaquil.

Muestra

A partir de esta poblacion se define la muestra que serd de tipo aleatorio simple, la cual

se determina a partir de la siguiente férmula:

Doénde:

n = el tamafio de la muestra.

N = tamaiio de la poblacién.

Desviacion estandar de la poblacién que suele utilizarse un valor constante de 0,5.

Z. = Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si no se
tiene su valor, se lo toma en relacién al 95% de confianza equivale a 1,96 (como mas

usual).

e = Limite aceptable de error muestral que, generalmente cuando no se tiene su valor,
suele utilizarse un valor que varia entre el 1% (0,01) y 9% (0,09), valor que queda a

criterio del encuestador.

Donde:

n="?
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N = Tomando como referencia que el 65% de la poblacién de Guayaquil tiene entre 15
y 64 anos de edad y que el nimero de habitantes de la parroquia Ayacucho es de
10,706, el valor de poblacién corresponde al 65% del nimero de habitantes de la

parroquia Ayacucho, es decir, 6,958.9

Desviacion estdndar= 0,5.

Z = 1,96 (como mas usual).

e = 0,09 valor que queda a criterio del encuestador

Nolz?
(N —1)e?+ g2Z7

ﬂ:

n=__(1,962)*(0,5%)*6958.9

(0,092)*(6958.9-1) + (1,962)*(0,5%)

n= _6683.32756

56.35899

n=116,598023

n=117

El tamafio de la muestra serd de 117 personas de entre 15 y 64 afios de edad habitantes

del Barrio del Astillero.

http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-

inec/Infografias/asi_esGuavaquil cifra_a cifra.pdf



http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Infografias/asi_esGuayaquil_cifra_a_cifra.pdf
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Infografias/asi_esGuayaquil_cifra_a_cifra.pdf
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3.4.1 RESULTADOS, ANALISIS E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS

Utilizando la férmula para el cdlculo de la muestra se determiné que serian 117

aficionados del Barrio del Astillero los encuestados.

A continuacion presentamos graficamente los resultados con un andlisis de las

preferencias de nuestro grupo objetivo.
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Pregunta 1

¢LE GUSTA EL FUTBOL?

NADA
0%

POCO
12%

MUCHO
80%

B MUCHO ®POCO m MUYPOCO mNADA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 80% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
son altamente aficionadas al fttbol, el 12% poco, 8% muy poco y 0% contesté que no le

gustaba el balompié.

INTERPRETACION

El futbol es un deporte de consumo masivo en este sector de Guayaquil, los nimeros asi
lo indican cuando el 100% de la poblacién de esta parte de la ciudad es aficionada al rey
de los deportes, ya sea en mayor o menor escala. Ninguno de los encuestados respondio
que no le gustaba el futbol, con lo que se indica que el lugar seleccionado es altamente

futbolizado y con conocimiento del tema.
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Pregunta 2.

¢ESCUCHA PROGRAMAS RADIALES DE FUTBOL?

NUNCA

10% SIEMPRE

22%

MUY POCO
40%

CASI SIEMPRE
28%

mSIEMPRE m CASISIEMPRE ® MUY POCO ENUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El gréfico nos deja ver que el 40% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
escuchan muy poco programas radiales, el 28% lo hace casi siempre, el 22% lo hace

siempre y el 10% nunca.

INTERPRETACION

Con esto se muestra que el 90% de personas en este sector de Guayaquil escucha
programas radiales de fttbol, con lo que esta claro que se sienten atraidos no solo por el
balompié, sino que les gusta estar informados de los que pasa en el dia a dia, e incluso
va mds alld pues los programas radiales de futbol no se limitan a comunicar la noticia,

sino a analizar la misma y los diferentes hechos que se dan en este deporte.
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Pregunta 3.

¢CUANTAS HORAS DEDICA EN EL DIiA A ESCUCHAR ESOS

PROGRAMAS?
4 o MAS HORAS

5% 3 HORAS
%

2 HORAS
32%

1 HORA
63%

H]l m2 E3 m40MAS

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

Segtn la encuesta, el 63% de las personas consultadas en el Barrio del Astillero escucha
programas de futbol una hora al dia, el 32% dos horas, 5% cuatro o mas, mientras que

nadie respondié que no escucha programas de radio.

INTERPRETACION

Pese a que la cantidad de horas que escuchan los habitantes del sector es variable, todos
los encuestados respondieron que estdn atentos a los programas de radio especializados
en futbol. Esto muestra un constante interés por lo que sucede en el mundo futbolistico
y especialmente en lo que se refiere a los equipos del Astillero, pues estos programas

dedican sus espacios en gran parte a Emelec y Barcelona.
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Pregunta 4.

¢EN DONDE LO HACE?

6%
TODOS LOS
ANTERIORES

42%

36% CASA

CARRO

16% TRABAJO

B CASA ®TRABAJO mCARRO TODOS LOS ANTERIORES

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El estudio nos muestra que el 42% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
escuchan los programas en sus casas, el 36% en el carro, 16% en el trabajo y 6% en

todos los lugares citados.

INTERPRETACION

Cualquier lugar es bueno para estar al tanto de lo que pasa en el mundo del futbol, eso
fue lo que arrojé la encuesta sobre los lugares donde las personas escuchan radio. El
94% lo hace en un sitio es especifico, mientras que el porcentaje restante pasa pegado a
un radio para conocer mds sobre el acontecer futbolistico, sin importar si estd en su

trabajo o en el hogar, entre otros lugares.
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Pregunta 5.

¢QUE EMISORAS RADIALES CON PROGRAMAS
DE FUTBOL ESCUCHA?

OTRAS
CRE 9% CARAVANA

4%

21%

SUPER K 800
18%

DIBLU
48%

CARAVANA B SUPERKS800 mDIBLU mCRE OTRAS

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 48% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
escuchan Radio Diblu, el 21% Radio Caravana, 18% SuperK800, el 9% otras y el 4%

CRE.

INTERPRETACION

Esto demuestra que la gente tiene plenamente identificadas a las emisoras que
transmiten constantemente programas que guardan relacién con el fitbol. Asi vemos
que Radio Dibld, una emisora con una amplia parrilla futbolistica, es la que se lleva las
preferencias del publico, seguida por Radio Caravana, especializada también en futbol,

al igual que Super K800.
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Pregunta 6.
éPor qué escucha estas emisoras?
COSTUMBRE
16%
ESTILO DE
RELATORES
33%
COMENTARISTAS

16%

TIPO DE
COMENTARIOS
35%

M ESTILO DE RELATORES mTIPO DE COMENTARIOS COMENTARISTAS ® COSTUMBRE

Fuente: El autor (Juan Santiago Nuifiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 35% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
escucha estos programas por el tipo de comentarios, el 33% por el estilo de los relatores,

16% por los comentaristas y 16% por costumbre.

INTERPRETACION

Esto nos demuestra que més alli de un nombre representativo en el mundo del
periodismo deportivo radial, los oyentes lo hacen por el tipo de comentarios que hacen
los mismos, al igual que por el estilo de relatores cuando se refieren a las transmisiones
de partidos. Asi es como el 68% demuestra que evalian los comentarios de los

periodistas antes del nombre que puedan tener.
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Pregunta 7.

¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO ESCUCHA
EN EgT'II;%SS EMISORAS?

ENTREVISTAS 49,
5%

ANALISIS Y
OPINION
53%

38%
TRANSMISIONES

W ANALISIS Y OPINION B TRANSMISIONES DE PARTIDOS ~ B ENTREVISTAS  m OTROS

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El 53% de las personas encuestadas escucha los programas de andlisis y opinion, el 38

% las transmisiones de los partidos, el 5% entrevistas y el 4% otros.

INTERPRETACION

Esta encuesta y las respuestas de los habitantes del Barrio del Astillero representan
claramente que quieren saber mds y conocer lo que pasé mas alld de un resultado,
buscan un andlisis y que el comentaristas les diga cudles fueron las virtudes y defectos
que tuvo su equipo o algtn jugador en especifico. Un nimero menor dejé saber que le

gustan las entrevistas, donde pueden saber mds de determinado protagonista.
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Pregunta 8.

¢QUE ESPERA DE UNA TRANSMISION DE
UN PARTIDO DE FUTBOL?

DISTRACCION
5%

ORIENTACION
20%

DESCRIPCION VERAZ
41%

ESTADISTICAS
34%

B ORIENTACION  mESTADISTICAS  m DESCRIPCION VERAZ DISTRACCION

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 41% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
escuchan las transmision de un partido de fiitbol por una descripcion veraz, 34% por los

datos estadisticos, el 20% por orientacion, y el 5% por distraccion

INTERPRETACION

Conocer la verdad es la mayor motivacién que tiene el oyente para sintonizar
determinado partidos de fitbol, incluso deja de lado de subjetividad y la manera de la
que puede sacar sus propias conclusiones es a través de las estadisticas que en la
transmision puedan aportarle. Otra parte lo que quiere es una mayor orientacién sobre lo

que estd pasando en el terreno de juego.
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Pregunta 9.

¢POR QUE SINTONIZA UN PROGRAMA DE ANALISIS EN SU
RADIO FAVORITA?

GUIA
24%

DIVERSION
6%

ANALISIS TACTICO RESULTADO
30% 28%

m GUIA = RESULTADO = ANALISIS TACTICO = DIVERSION TODAS LAS ANTERIORES

Fuente: El autor (Juan Santiago Nifiez Saverio)
ANALISIS

El 30% de las personas encuestadas sintoniza los programas de analisis para conocer
mads de la parte tactica, el 28% por el resultado del juego, 24% como una guia y 6% por

diversién y el 12% por todas las anteriores.

INTERPRETACION

El aficionado del Barrio del Astillero no se conforma con saber el resultado de su
equipo de futbol, sino que quiere conocer las razones por las que su equipo cumplié una
buena o mala presentacion que posteriormente se reflejé en el marcador y apuesta por
personas que les hagan andlisis ticticos de lo que pasé en el gramado. Otro alto

porcentaje quiere recibir una guia del periodista.
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Pregunta 10.

¢CREE USTED QUE LOS RELATORES DESCRIBEN LO QUE
REALMENTE PASA EN LA CANCHA?

N‘;’:iCA SIEMPRE
CASI NUNCA ’ 13%

4%

MUY POCO
26%

FRECUENTEMENTE
50%

B SIEMPRE ®FRECUENTEMENTE ® MUY POCO mCASINUNCA mNUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 50% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
consideran que frecuentemente los relatores les dicen lo que pasa en la cancha, mientras

que el 26% muy poco, 13% siempre y 7% nunca y el 4% casi nunca.

INTERPRETACION

La confianza no es total en los relatores que transmiten los partidos de fitbol pues un
reducido nimero de los oyentes encuestados creen totalmente en lo que les estan
narrando, mientras que el 87 % deja abierto un espacio de duda sobre la veracidad de
los hechos que estidn siendo escuchados. Esta es una muestra de que la credibilidad no

ocupa un espacio mayoritario.
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Pregunta 11.

CUANDO ESCUCHA TERMINOS COMO FUSILO AL ARQUERO, EL BALON FUE A MORIR EN EL FONDO
DE LA RED, DISPARO CON BOLA MUERTA O PARTIDO DE VIDA O MUERTE, SIENTE:

CONFUSION
3%

AMBIENTE DE GUERRA
5%

LENGUAJE ADECUADO )
46% EXAGERACION EN EL
LENGUAJE
46%
B CONFUSION AMBIENTE DE GUERRA W EXAGERACION EN LENGUAJE B LENGUAJE ADECUADO

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

Al 46% de las personas encuestadas le gusta el lenguaje que emplean los relatores,
también un 46% perciben una exageracion en el lenguaje, el 5% un ambiente de guerra

y el 3% confusion.

INTERPRETACION

Un total del 54% de los encuestados percibe una idea muy poco clara de lo que esta
pasando en la cancha cuando escucha la transmision de un partido de futbol. Esto entra
en los que sienten una exageracion en el lenguaje, pasando por ambiente de guerra y
hasta confusion por lo que dice el relator. La intencién de un periodista es que el

mensaje llegue claro y en ocasiones esto no se cumple.
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Pregunta 12.

Considera que algunos comentarios de futbol son:

GROSEROS; 6%

VULGARES; 12%

POLEMICOS; 34%

PARCIALIZADOS;
48%

= GROSEROS = VULGARES = PARCIALIZADOS = POLEMICOS

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El gréfico nos indica que el 48% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
creen que los comentarios son parcializados, el 34% polémicos, 12% vulgares y 6%

groseros.

INTERPRETACION

Para la mayoria de los encuestados, la ecuanimidad no existe entre los comentaristas
deportivos radiales ya que las opiniones que dan en los programas les parecen
parcializadas. Otro nimero cree que los criterios son polémicos, que en ocasiones
propician la violencia. Los términos groseros y vulgares también estdn en el 1éxico de

los comentaristas para los encuestados.



Pregunta 13.

CONSIDERA QUE LOS TERMINOS OFENSIVOS HACIA UN

FUTBOLISTA:
LE QUITAN
SERIEDAD A UN SON DANINOS
PROGRAMA 29%
33%
NO ORIENTAN
NO EDUCAN

20%
18% ’

mDANINOS  m NO ORIENTAN B NO EDUCAN B LE QUITAN SERIEDAD A UN PROGRAMA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS
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El grafico nos indica que el 33% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero

consideran que los comentarios ofensivos a un futbolista le quitan seriedad a un

programa, el 29% que son dafiinos, 20% que no orientan y 18% que no educan.

INTERPRETACION

Los aficionados estdn totalmente en contra de que se utilicen términos ofensivos para

calificar hacia los futbolistas, pues ademds de que el comentarista o periodista radial

deportivo le resta asi credibilidad al programa o la transmision, estos no conducen a

nada positivo para el oyente, que busca orientacion al sintonizar una emisora, pero solo

le provoca inconformidad.
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Pregunta 14.

¢QUE LE PRODUCE CUANDO DENIGRAN A UN JUGADOR COMO
PERSONA PORQUE SU ACTUACION NO FUE LO MEJOR PARA EL?

INDIFERENTE;
22%

IMPOTENCIA;
18%

RABIA
12%

ENOJO
18%

SOLIDARIDAD
30%

B IMPOTENCIA° ®RABIA mSOLIDARIDAD MEENOJO mINDIFERENTE

Fuente: El autor (Juan Santiago Nifiez Saverio)

ANALISIS

El 30% de las personas encuestadas siente solidaridad con un futbolista cuando es
denigrado por una mala actuacién, al 22% le es indiferente, 18% siente enojo y el

mismo porcentaje impotencia, mientras que el 12% rabia.

INTERPRETACION

Un 78% de los encuestados tiene reacciones que lo llevan a ponerse en el puesto del
jugador cuando es denigrado y en ellos despierta un sentimiento de inconformidad que
va desde algo muy conciliador como lo es la solidaridad, hasta niveles de enojo y rabia,
que dentro de un estadio pueden ser el inicio de algo que desencadene en hechos

violentos.
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Pregunta 15.

Las criticas excesivas hacia un futbolista:

TODAS LAS
ANTERIORES
14%
GENERA CLIMA
HOSTIL
38%
AFECTA
RENDIMIENTO
38% AHUYENTA A LA GENTE
DE ESTADIOS
10%
B SE GENERA CLIMA HOSTIL CONTRA EL AHUYENTA A LA GENTE DE LOS ESTADIOS

PUEDE AFECTAR A UN MAS SU RENDIMIENTO m TODAS LAS ANTERIORES

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El 38% de las personas encuestadas opina que las criticas exageradas pueden afectar el
rendimiento de un jugador, el 38% que se genera un clima hostil contra él, 10% que

aleja la gente de los estadios y 14 % todas las anteriores.

INTERPRETACION

Un alto porcentaje de los encuestados ha percibido en un estadio que luego de los
comentarios desmedidos en contra de un jugador se produce un clima hostil en el
mismo, que puede derivar en actos violentos, esa precisamente es la razoén que aducen
los encuestados para que se reduzca el nimero de asistentes a un estadio. Es una manera

de transmitirle al oyente que el espectaculo no va a ser bueno.
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Pregunta 16.

SIENTE QUE LAS CRITICAS DESMEDIDAS HACIA UN EQUIPO
PUEDEN CAUSAR:

TODAS LAS
ANTERIORES
0,
16% CLIMA HOSTIL
46%
BAJA EN NIVEL DEL
EQUIPO
14%
VIOLENCIA
24%

H CLIMA HOSTIL HACIA EQUIPO m HECHOS QUE PUEDEN INCURRIR EN VIOLENCIA
W UNA BAJA EN EL NIVEL DEL EQUIPO B TODAS LAS ANTERIORES

Fuente: El autor (Juan Santiago Nifiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 46% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
consideran que las criticas desmedidas pueden generar un clima hostil contra el equipo,
el 24% hechos que deriven en violencia, 14% una baja en el nivel del equipo y el 16%

todas las anteriores.

INTERPRETACION

Las criticas desmedidas de los periodistas deportivos radiales generan en ocasiones la
violencia dentro de un estadio, esto segin los encuestados que siguen estos programas,
incluso se suman en este criterio aquellos que piensan que esto va de la mano con el
clima hostil y la baja en el rendimiento del equipo. Todo esto hace una mezcla poco

positiva en un ambiente que puede tornarse convulsionado.
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Pregunta 17.

¢CON QUE FRECUENCIA VA AL ESTADIO?

CLASICOS DEL SIEMPRE

11%

ASTILLERO; 5%

GENERALMENTE
30%

POCO;
54%

B SIEMPRE B GENERALMENTE mPOCO  mCLASICOS DEL ASTILLERO  m NUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 54% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
va poco al estadio, el 30% generalmente, 11% siempre y 5% solo a los Clésicos del

Astillero.

INTERPRETACION

En mayor o menor medida, los aficionados acuden al estadio para ver los partidos de su
equipo predilecto. El 41% lo hace de manera frecuente, mientras que un porcentaje
menor va solo cuando se miden Barcelona y Emelec, a este hay que sumar la cifra
anterior que va de manera mds seguida. Finalmente un ndmero va poco, pero su

presencia en los estadios lo sitia en hinchas que estidn constantemente en el entorno.
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Pregunta 18.

¢ESCUCHA RADIO CUANDO ESTA EN EL ESTADIO?

SIEMPRE
8%

GENERALMENTE
16%

NUNCA
56%

POCO
20%

B SIEMPRE B GENERALMENTE mPOCO mNUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nifiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 56% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero

nunca escuchan radio en el estadio, el 20% poco, 16% generalmente y 8% siempre.

INTERPRETACION

El 44% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero que asisten a un estadio lo
hacen con un radio para escuchar de voces de los relatores y comentaristas lo que esta
sucediendo en el escenario deportivo, mientras que un poco mds de la mitad no lo hace
nunca. Esto deja ver que un grupo ha dejado de seguir al comentarista deportivo y el

otro que escucha las opiniones y con ello tener algin tipo de reaccion.
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Pregunta 19.

¢ALGUNA VEZ HA INSULTADO A UN JUGADOR EN EL ESTADIO TRAS
ESCUCHAR UNA CRITICA DE UN PERIODISTA?
MUCHAS VECES
9%

NUNCA
50%

CASI NUNCA
24%

B MUCHAS VECES EMASDEUNAVEZ mCASINUNCA ENUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nifiez Saverio)

ANALISIS

El grifico nos indica que el 50% de las personas encuestadas no ha insultado a un
jugador luego de escuchar una critica, el 24% casi nunca, 17% mads de una vez y 9%

muchas veces.

INTERPRETACION

El 50% de las personas que fueron consultadas aceptaron que en alguna ocasion
insultaron a un jugador luego de escuchar la critica desmedida de un comentarista
deportivo. Esto prueba que la version del periodista radial deportivo tiene influencia
directa en el tipo de comportamiento del aficionado que asiste a una cancha con una

radio.
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Pregunta 20.

¢HA SENTIDO INFLUENCIA POR UN COMENTARIO NEGATIVO
HACIA UN JUGADOR?

SIEMPRE
10%

NUNCA

42% ALGUNAS VECES

28%

EN POCAS
OCASIONES; 20%

ESIEMPRE B ALGUNAS VECES EEN POCAS OCASIONES  mNUNCA

Fuente: El autor (Juan Santiago Nufiez Saverio)

ANALISIS

El 42% de las personas nunca se ha sentido influenciada por el comentario negativo

hacia un jugador, el 28% algunas veces, 20% en pocas ocasiones y 10% siempre.

INTERPRETACION

El 58 % de los encuestados se ha sentido influenciado por alglin comentario negativo
hacia un jugador de parte de un periodista deportivo radial. Esto es un reflejo que lo que
dice el comentarista tiene eco en el aficionado, por ello la responsabilidad del mismo al
emitir el comentario debe ser total. Segun el grado de critica sobre el jugador, la

reaccion del hincha puede ser diferente.
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Pregunta 21.

¢USTED CREE QUE LOS COMENTARISTAS DEPORTIVOS RADIALES
ESPECIALIZADOS EN FUTBOL SE ENSANAN CONTRA DETERMINADO EQUIPO O
JUGADOR?

NUNCA
4%

MUY POCO
19%

SIEMPRE
27%

= SIEMPRE

= ALGUNAS OCASIONES
= MUY POCO

= NUNCA

OCASIONES
50%

Fuente: El autor (Juan Santiago Nuifiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 50% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
consideran que los periodistas deportivos radiales se ensafian algunas ocasiones contra

un equipo o jugador, el 27% siempre, 19% muy poco y 4% nunca.

INTERPRETACION

El 96% de los aficionados cree que los comentaristas deportivos radiales se ensafian con
un equipo o algin futbolista si su rendimiento no es el adecuado, segin los encuestados,
quienes son los que siguen las transmisiones futbolisticas, ya sea en la emisién de
partidos o en los programas de opinién. Un reducido 4% dice que jamds existe una

persecucion contra determinado equipo o futbolista.
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Pregunta 22.

¢CREE QUE HAY COMENTARISTAS QUE PUEDEN MOTIVAR VIOLENCIA EN UN
ESTADIO O ENTORNO?

MUCHOS
14%

NINGUNO
19%

POCOS
3%

ALGUNOS
64%

B MUCHOS BALGUNOS mPOCOS mNINGUNO

Fuente: El autor (Juan Santiago Nuifiez Saverio)

ANALISIS

El grafico nos indica que el 64% de las personas encuestadas en el Barrio del Astillero
opina que algunos comentaristas radiales pueden generar violencia en un estadio o
entorno con sus criterios, el 14% cree que muchos lo hacen, 19% que ninguno y 3%

pocos.

INTERPRETACION

El 81% considera que los periodistas deportivos radiales especializados en fttbol
pueden generar violencia en el estadio con sus comentarios. Este porcentaje es bastante
significativo si se tiene en cuenta que la misién de un comunicador es ser un orientador
y tener ecuanimidad para juzgar el comportamiento de un equipo o futbolista, cuyo

rendimiento queda siempre en un plano subjetivo.
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3.5 Entrevista al Dr. Mario Canessa.

Foto: Diario Extra

Dr. Mario Canessa Oneto, Fundador y propietario de Radio Caravana y Dibld,
Entrevista personal realizada el 10 de febrero. Tema: Influencia de la prensa

radial deportiva especializada en fitbol en la aficion del Barrio del Astillero.

“El comunicador le comienza a trasferir la responsabilidad en los estadios a un

futbolista”

Mario Canessa, propietario y fundador de las radios Caravana y Dibld, opina que el
hincha es muy fiel a los programas de opinién porque estd informado permanentemente

de lo que sucede y desea un anélisis de lo que ocurre.

Sostiene que la meta principal de los oyentes es conocer la opinién los periodistas
radiales o comentaristas sobre el refuerzo de Barcelona, Emelec o el equipo de su
predileccion. ;Como se estd armando? o (si el técnico estd bien? Es del criterio de que

eso ha permitido superar el nivel de discusion del aficionado, segtin su vision.
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“Nosotros tenemos un programa interactivo (Los Comentaristas) y escuchamos
conceptos muy claros del aficionado. El oyente por las redes sociales dice si el técnico
plante6 mal, que el 4-4-2 no le sirve a Barcelona, si Emelec no juega por un delantero
por dentro, es bastante analitico. Para Canessa en la radio hay més tiempo para eso, cosa

que le television no lo permite.

Pero asi como el aficionado estd mds informado, también cree que es contraproducente
cuando el periodista radial le imprime pasion al comentario. “Esa pasion no sé como la
capta el aficionado que es ligado, que es barcelonista a muerte, que es emelecista y en
ese momento el comunicador le comienza a trasferir la responsabilidad en los estadios a

un futbolista o en otros casos persigue con su opinién a un jugador”.

Para Canessa, criticar demasiado genera un grave peligro, por eso “hay que modular un
poco este tema de saber qué tipo de pasion tiene que manejar el periodista porque el
aficionado puede ser apasionado, ese es su espiritu, pero debe ser el del comunicador,

por eso los peligros estan ahi”.

En su condicién de presidente de River Ecuador, tiene experiencias de cuando el club
estaba en la Serie B y en pueblos los recibian con un clima hostil. “En esos lugares el
periodista es hincha del club de la ciudad y durante la semana ha criticado al rival, al
arbitro y cuando llega el club no sabe por qué estd tan hostil, yo lo he vivido, he ido a
ciudades pequeiias, y ocurre que duramente la semana han alimentado, por eso es que
los arbitros salen perseguido en esa ciudades pequefias, aqui ha habido casos que han

roto puertas que le han caida a machetazos a los arbitros y ahi es que uno se pregunta
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(qué dijo la prensa durante la semana? ;Qué estimul6 para que esté tan ardiente? si gana

en buena hora pero si llega a perder el equipo de la ciudad se corre un riesgo terrible”.

Sobre las normas que se siguen en los comentarios de Caravana y Diblu dice: “en temas
sensibles si se mandan politicas legales, pero en temas generales ninguna, hay libertad

de accion sobre todo en los comentarios de los partidos”.
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3.6 Entrevista al Lic. Diego Arcos

Foto Diario Extra

Lic. Diego Arcos, presentador del programa radial deportivo Cabina 14 en Radio
Dibli. Entrevista realizada el 3 de febrero. Tema: Influencia de la prensa radial

deportiva especializada en fitbol en la aficion del Barrio del Astillero.

“Un periodista tiene el poder a agarrar una masa y hacerle creer que aquel jugador se

comio el gol y merece morir”

Para Diego Arcos, comentarista deportivo, es necesario tener un alto grado de
responsabilidad en lo que se dice de un jugador o un determinado equipo, pues el

aficionado tiene a seguir lo que dice el comunicador.

En este punto manifiesta que un periodista “tiene el poder a agarrar una masa y hacerle
creer que aquel jugador se comi6 el gol y merece morir y decirles vayan y quémenle la
casa y te aseguro que si tengo audiencia y con el tiempo he ganado gente que me crea,
yo voy a lograr que le quemen la casa”. Justamente eso es lo que critica Arcos, un
convencido de dar una opinién equilibrada y que por sobre todo se mantenga el respeto,
no solo a la persona de quien se habla, sino al oyente, que necesita informacién que lo

oriente.
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Este periodista también cree que el mensaje repetido muchas veces puede volverse en
una verdad, mds alld que en el periodismo considera que nadie tiene la verdad absoluta.
Se refiere especificamente a una idea que se ha escuchado durante afos: “Barcelona no
puede ser segundo, no porque la gente esté realmente convencida de eso, sino porque se
lo han dicho en una radio durante muchisimos afios, lo que podria ser un discurso de la
vereda de tu barrio entre amigos, pero no profesional académicamente o
comunicacionalmente, empieza a llegar a la gente que se convence como barcelonista

de que asi es”.

Arcos sigue tocando a Barcelona, uno de los equipos del Astillero, en su exposicion
pues dice que en radio escuché alguna vez que Barcelona no es un equipo para largos
plazos y la gente también asume lo que dice el comunicador porque es la voz entre
comillas autorizada que emite el comentario a través de una onda que es una especie de

templo y el oyente empieza a seguir eso de ahi.

Por todo lo dicho, ante la pregunta que si existe influencia de los comentaristas
deportivos radiales en los aficionados, Arcos responde: totalmente.

Arcos expone que existen los cédigos deontolégicos y depende que medio lo aplique y
quien no lo aplique, si considera de que si es propietario de un medio, no se va a meter
en la opiniéon de los comentaristas, pero me voy a meter en el mal procedimiento
periodistico y ese cddigo tiene que existir, es mds, dice que en esta Ley de
Comunicacién, que la considera polémica, esta establecido que debe existir el codigo

deontoldgico para saber como actuar en determinados casos.
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3.7 Entrevista al Lic. Carlos Victor Morales
Lic. Carlos Victor Morales, presentador del programa deportivo radial Fatbol Al

Dia en Stiper K800. Entrevista realizada el 2 de febrero.

Tema: Influencia de la prensa radial deportiva especializada en fitbol en la aficion

del Barrio del Astillero.

Foto: Diario Extra

“Se puede ser severo y riguroso sin irrespetar ni faltar a la verdad”

Tener un micréfono implica tener un poder, que si no es utilizado de manera correcta
puede acarrear un comportamiento negativo en los aficionados al futbol, asi piensa

Carlos Victor Morales, reconocido comentarista deportivo ecuatoriano.

El comunicador, del espacio radial Futbol al Dia que se emite por Stdper K800,
recuerda situaciones que por comentario desatinado en un programa deportivo han

ocurrido tragedias en Argentina, Perd y Colombia, solo por enumerar algunos lugares.

El periodista, que también labora en TC, considera que un arma da tranquilidad, pero si
no se utiliza de manera adecuada genera graves consecuencias, haciendo un simil con la

comunicacion.
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Refuerza ese criterio al decir que si ese poder se lo utiliza correctamente el beneficio va
a ser grande, pero si ese poder se utiliza alejado que lo que los preceptos mandan, va a
ser de un prejuicio terrible, ante todo porque la radio ofrece un medio de llegada que
uno no tiene conciencia de lo que se puede llegar o alcanzar. La radio es de las

herramientas de los medios de comunicacion, la mejor, segin su criterio.

Morales reconoce que en algunas radios no existe un c6digo con normas a la hora de
emitir un comentario, pero también cree que ese codigo se lo puede fijar uno mismo.
“Va de acuerdo a los principios que uno tiene y como le gusta hacer su trabajo, a mi me
gusta ser muy observador, muy analitico y muy critico, dentro de las herramientas que
el escenario te ofrece, apegado a la verdad, tratando de ser equilibrado, buscar ser mas
razonable que emocional, eso aporta mucho y sin perder la dureza en la critica, ser
puede ser severo y riguroso sin irrespetar ni faltar a la verdad, lo he seguido siempre y

me ha dado resultados”.
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CONCLUSIONES

Mediante las técnicas de investigacion aplicadas en este trabajo fue posible

corroborar los objetivos planteados.

X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/
°

Los aficionados del Barrio del Astillero y los periodistas radiales consultados
coinciden en que algunos periodistas deportivos se ensafian contra determinados
jugadores e incluso les otorgan términos que traspasan los limites deportivos
pues las opiniones vertidas no tienen ninguna relacién con lo que enmarca

dentro del aspecto futbolistico.

Esto se detalla en cifras, asi el 96% de los encuestados en el Barrio del Astillero
consideran que los periodistas de radio especializados en futbol generan

influencia en ellos con sus comentarios

El 50% de los encuestados aceptaron que han agredido verbalmente a
determinado jugador en el estadio o se han llenado de ira luego de escuchar una

critica excesiva en contra del deportista.

Las criticas excesivas de los comunicadores radiales han provocado que los
hinchas de este sector de Guayaquil no crean del todo lo que le dicen los
comentaristas pues también establecen sus propios criterios debido a que
descalifican a los periodistas que hacen una critica destructiva hacia un

futbolista y no orientan.
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Carlos Victor Morales, Mario Canessa y Diego Arcos, periodistas radiales
entrevistados para hacer este trabajo, coincidieron que los comentaristas tienen
influencia directa sobre el aficionado y en ocasiones pueden encender una chispa

de violencia en un estadio o en un entorno futbolistico.

Los profesionales de la comunicacién ponen énfasis en que su mision es orientar
al oyente y siendo lideres de opinién deben ejercer su trabajo con

responsabilidad.
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RECOMENDACIONES

¢ Establecer un reglamento unificado de transmisiones deportivas, elaborado por
un ente regidor, y que sea debidamente supervisado, primero por cada una de las
emisoras radiales, y posteriormente, en caso no se cumpla con lo dispuesto, por

el organismo controlador.

* Crear un perfil del comentarista deportivo radial, con la finalidad de que mas
alla de obtener el titulo de periodista, deba cumplir con ciertos requisitos para
evaluar el rendimiento de determinado deportista, esto con la finalidad de que

sus comentarios no vayan contra la parte integral del atleta.

¢ Evaluaciones periddicas, pueden ser semanales o quincenales, para sefialar en
qué vicios cayeron los comentaristas deportivos con frases que puedan originar

violencia en un escenario deportivo, con la intencion de erradicarlas.

¢ Informarse de los problemas legales que pudieran acarrear los diversos
calificativos que en ocasiones se le dan a los deportistas, para que exista un

mayor cuidado al momento de realizar comentarios.
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ANEXOS

Dr. Mario Canessa Oneto, Fundador y propietario de Radio Caravana y Dublu,
Entrevista personal realizada el 10 de febrero. Extitular de la Asociacion

Ecuatoriana de Radiodifusion (AER) Nicleo del Guayas

Tema: Influencia de la prensa radial deportiva especializada en fitbol en la aficion

del Barrio del Astillero

1/

== [? a

Foto: Diario Extra

¢La prensa deportiva radial influye en el criterio del aficionado?

El hincha es muy fiel a los programas de opinién porque el hincha estd informado
permanentemente, algo que no habia antes, en las redes sociales los tiene a todos bien
informados. Lo que quiere el oyente es la opinion que opinan los que se han
especializado en esto sobre el refuerzo de Barcelona, ;cémo se estd armando? o si el
técnico estd bien, creo que esto ha permitido superar el nivel de discusion del
aficionado. Yo encuentro, nosotros tenemos un programa interactivo, conceptos muy
claros del aficionado, estd en el tema de estar informado pero también participa en la
opinidn, va al estadio, pero también escucha al aficionado si el técnico planted mal, que
el 4-4-2 no le sirve a Barcelona, si Emelec no juega por un delantero por dentro, en la

radio hay més tiempo para eso, cosa que le televisién no lo permite.



JHay aspectos negativos por algunos criterios que se emiten en las radios?

Si, las hay. Por ejemplo las reacciones cuando el periodista le mete pasién y esa pasion
no sé como la capta el aficionado que es ligado, que es barcelonista a muerte, que es
emelecista y le comienza a trasferir la responsabilidad en los estadios, a perseguir a un
jugador, criticar demasiado y tomar actitudes violentas, hay ese peligro, por eso hay que
modular un poco este tema de saber qué tipo de pasidn tiene que manejar el periodista
porque el aficionado puede ser apasionado, ese es su espiritu, y entonces mucho tiene

que ver y los peligros estdn ahi.

.Un comentario irresponsable de un comentarista radial puede encender una

chispa de violencia en un estadio?

Si, eso es indiscutible y hay casos, le doy un ejemplo, cuando uno juega en la segunda
categoria o en la Serie B, normalmente va a pueblos donde el periodista es hincha del
club de la ciudad y durante la semana ha criticado al rival, al arbitro y cuando llega el
club no sabe por qué esta tan hostil, yo lo he vivido, he ido a ciudades pequeiias, y
ocurre que duramente la semana han alimentado, por eso es que los arbitros salen
perseguido en esa ciudades pequeiias, aqui ha habido casos que han roto puertas que le
han caido a machetazos a los arbitros y ahi es que uno se pregunta ;qué dijo la prensa
durante la semana? ;Qué estimuld para que esté tan ardiente? si gana en buena hora

pero si llega a perder el equipo de la ciudad se corre un riesgo terrible.



Un dia tuve que pedir refuerzos a la policia porque la gente estaba contra la dirigencia y
contra los jugadores tan violentos que la policia faltando 15 minutos me dijo lo
siguiente: "vamonos de aqui, porque de aqui para adelante no nos responsabilizamos",
eso me dijo la policia" y entonces lo que salimos fue corriendo, si la policia no me
garantiza la seguridad. La prensa es un catalizador de emociones y por eso hay que tener

mucho cuidado.

Hay algin protocolo que seguir en Radio Caravana o Dibld para emitir

comentarios sin pasar limites que puedan generar violencia?

Temas sensibles si se mandan politicas legales, o sea en temas generales ninguna,
libertad de accion. Creemos en Maria Paz Maldonado y Gerardo Espaiia. Saben qué
actitud tomar sobre este tema o lo vienen a conversar, pero en términos generales de
comentarios de criticas de partidos de fitbol no hay nada, sobre temas sensibles si
mandamos alguna direccién en relacién a cuidar la Ley de Comunicacién en ser un poco

prudentes.



Lic. Diego Arcos, presentador del programa radial deportivo Cabina 14 en Radio

Dibla. Entrevista realizado el 3 de febrero.

Tema: Influencia de la prensa radial deportiva especializada en fitbol en la aficiéon

del Barrio del Astillero

Foto: Diario Extra

,El periodista radial ejerce influencia en la aficion futbolistica?

Totalmente. Desde el inicio del estudio de la comunicacién y de los fenémenos de
masas la gente elige como vestirse y como comportarse por quien vio en un anuncio o
por quien vio en una publicidad. La comunidad actda acorde a lo que ve, dictan los
parametros de lo que tienes que hacer el fenémeno del mas 'midia’ como se llama y la
radio no estd alejado de eso, por eso en el Ecuador hemos crecido creyendo que
Barcelona no puede ser segundo, no porque la gente esté realmente convencida de eso
sino porque se lo han dicho en una radio durante muchisimos afios, lo que podria ser un
discurso de la vereda de tu barrio entre panas, pero no profesional académicamente o
comunicacionalmente, empieza a llegarte a ti y estds convencido como barcelonista de

que asi es.

El otro dia escuché a alguien que decia: Barcelona no es un equipo para largos plazos y
la gente también asume lo que dice el comunicador porque es la voz entre comillas

autorizada que emite el comentario a través de una onda que es una especie de templo y



empiezas a seguir eso de ahi. Escuchaba el otro dia a Oscar Washington Tabérez
(entrenador de la seleccion uruguaya) que no entiende la teoria de ser segundo es un
fracaso, "es una teoria lirica, una teorfa de hincha" para ponerla en un pafio en la

tribuna, por eso a tu pregunta: totalmente.

. Esta influencia es positiva o negativa?

Uno tiene que preguntarse, yo soy comunicador ;qué quiero hacer? ;Cudl es mi plan?
(Hacia donde voy? A través de los afios la parte académica ha dicho que hay que actuar
y ser asi, pero yo tal vez me cansé y quiero hacer otra cosa. Creo que influye
negativamente, si me lo preguntas a mi, no soy el duefio de la cétedra final, pero creo
que influye negativamente porque si me pongo a pensarlo yo no puede venden un
discurso que esté alejado de algo que es coherente, pero volvemos, la coherencia es
relativa y es lo agradable de la comunicacién y de todas las filosofias, pero mi teoria es
que afecta porque estoy llevando de una manera negativa a mucha sociedad que esta

llamada a pensar y decidir.

En una ocasién, Barcelona salté a la cancha con un uniforme que no le gust6 al ptiblico
y el publico obligd a que le cambien el uniforme y si te pones a pensar, yo no lo tengo
que cambiar, no me vas a decir lo que tengo que hacer, pero bueno, a veces uno tiene
que ser diplomético, pero yo no estoy de acuerdo, en la actualidad, mucho directivo ha
actuado por temor a lo que le digan o la tipica que "me pueden hacer pedazos en los

medios".



-Un comentario irresponsable de un comentarista radial puede encender una

chispa de violencia en un estadio?

El doctor si mete mal el bisturi te puede perjudicar de por vida y de hecho es
negligencia y es penado, yo soy de los que creo que si debia existir, ahora hablamos del
contenido que es otra cosa, pero si debia existir una ley de comunicacion, es lo mismo
con el comunicador, yo tengo el poder a agarrar una masa y hacerle creer que aquel
jugador se comi6 el gol y merece morir y puedo decirles vayan y quémenle la casa y te
aseguro que si tengo audiencia y con el tiempo he ganado gente que me crea, yo voy a

lograr que le quemen la casa.

Si, claro que puede decir, tal jugador se comi6 un penal, hay que romperle los vidrios
del carros y la gente lo va a hacer, si hay una responsabilidad social titdnica que hay que
saber llevarla porque si puedo mover las masas a mi conveniencia y pudiera ser

negativo.

,Hay algin protocolo que seguir en un radio para comentar sin pasar limites que

puedan generar violencia?

Existen los c6digos deontoldgicos y depende que medio lo aplique y quien no lo
aplique, yo si creo que si yo tengo un medio le voy a decir, yo no me voy a meter en la
opinidén de ustedes, pero me voy a meter en el mal procedimiento periodistico y ese
codigo tiene que existir, es mds, en esta Ley de Comunicacién polémica estd establecido
que debe existir el cédigo deontoldgico para saber como actuar y este tipo de cosas

definitivamente atentan contra la comunicacién correcta y si no vamos a un tribunal



dentro del mismo medio para analizarlo, me encanta cuando de un medio me llaman
para analizar el tratamiento de cierta noticia y me digan crees que rayamos en lo ilegal
en lo innecesario y les digo si. Yo estudié fuera del pais y cuando escribia articulos para
el periddico y la revista de la universidad y antes de que el articulo sea publicado el
articulo lo tenia que leer un abogado, lo leia, ok, no estd sujeto a demanda, va, y no es
porque esto signifique que hay una opresion a la libertad, yo creo firmemente en la

libertad de expresion, pero también creo en el criterio de difusidn.

Lic. Carlos Victor Morales, presentador del programa deportivo radial Fitbol Al

Dia en Stiper K800. Entrevista realizada el 2 de febrero.

Tema: Influencia de la prensa radial deportiva especializada en fitbol en la aficién

del Barrio del Astillero

Foto: Diario Extra

(En qué grado el periodista deportivo radial tiene influencia en la aficion?

Primero quiero decir que la radio tiene mds alcance de llegada que la television, es el
medio de llegada de comunicacién popular que ha existido, existe y existird siempre, la
radio ofrece facilidades que la television no, la radio da un campo de accién mucho mas

amplio que la television y a todo nivel, estoy convencido que la radio es la mejor



escuela de formacion de un periodista porque en la radio se pueden hacer mil cosas que

en la television no.

.La influencia en positiva o negativa?

Tener un micréfono es un poder, si ese poder lo sabes utilizar correctamente el
beneficio va a ser grande, pero si ese poder lo utilizas alejado de lo que los preceptos
mandan va a ser de un prejuicio terrible, creo que la radio te ofrece un medio de llegada
que uno no tiene conciencia de lo que se puede llegar o alcanzar. La radio es de las

herramientas de los medios de comunicacidn, la mejor.

Es posible que un comentario poco responsable de un periodista radial pueda

generar una chispa de violencia en un estadio?

Si creo, porque al ser el medio de comunicacion de mayor alcance tiene una mayor
masa de oyentes, es mas facil escucharte en radio que en television, te pueden escuchar
en el trabajo, en el bafio, donde ellos quieran y estdn pendientes de ti y si te has ganado
con el paso del tiempo una audiencia cautiva, y esa gente confia en si y si entre las cosas
que dices que este problema hay que enfocarlo asi, atacarlo asi y a veces no es la

recomendacion adecuada, se puede generar lo que se puede generar.

Ha habido partido en que en pleno partido, un narrado dijo tal cosa que encendi6
dnimos y pasiones y eso termind mal, con enfrentamientos entre hinchas e incidentes
graves, ha pasado en Colombia, Perd, Argentina. Un arma te da tranquilidad, si no la

utilizas de manera adecuada genera graves consecuencias.



.Hay algun protocolo que seguir en un radio para comentar sin pasar limites que

puedan generar violencia?

No lo hay, pero se lo puede fijar uno mismo, va de acuerdo a los principios que uno
tiene y como le gusta hacer su trabajo, a mi me gusta ser muy observador, muy analitico
y muy critico, dentro de las herramientas que el escenario te ofrece: apegado a la
verdad, tratando de ser equilibrado, buscar ser mds razonable que emocional, eso aporta
mucho y sin perder la dureza en la critico, ser puede ser severo y riguroso sin irrespetar

ni faltar a la verdad, lo he seguido siempre y me ha dado resultado.



ENCUESTA

1. ¢Le gusta el fitbol?
a) Mucho

b) Poco

¢) Muy poco

d) Nada

2. (Escucha programas radiales de fitbol?
a) Siempre

b) Casi siempre

¢) Muy poco

d) Nunca

3. ¢Cuantas horas dedica en el dia a escuchar esos programas?
A) Una
B) Dos
C) Tres
D) Cuatro o mas

4. ¢;En donde lo hace?
a) Casa

b) Trabajo

¢) Carro

d) En todos los anteriores

5. ¢(Qué emisoras radiales con programas de fitbol escucha?
a) Radio Caravana
b) Radio Superk 800
c) Radio Dibli
d) Radio CRE
e) Otras

6. ¢Por qué escucha estas emisoras?
a) Por el estilo de los relatores

b) Por el tipo de comentarios

¢) Por los comentaristas

d) Por costumbre

7. ¢(Qué tipo de programas de radio de fitbol escucha en estas emisoras?
a) De analisis y opinion
b) Transmisiones de partidos



8.
a)
b)
c)
d)

9,
a)
b)
c)
d)
e)

10.

a)
b)
c)
d)
e)

11.

12.

a)
b)
c)
d)

13.

c) Entrevistas
d) Otros

., Qué espera de una transmision de un partido fiitbol?
Orientacion

Buenos datos estadisticos

Descripcion veraz de un encuentro

Que distraiga

Por qué sintoniza un programa de analisis futbolistico de su radio favorita?
Para obtener una guia

Para conocer por qué se dio tal o cual resultado

Por el andlisis tactico

Por diversion

Todas las anteriores

. Usted cree que los relatores describen lo que realmente pasa en la cancha?
Siempre

Frecuentemente

Muy poco

Casi nunca

Nunca

Cuando escucha términos como “fusil6 al arquero”, “el balon fue a morir
en el fondo de la red”, “disparo con bola muerta” o “partido de vida o
muerte” siente:

a) Confusion

b) Ambiente de guerra

c) Exageracion en el lenguaje

d) Lenguaje adecuado

Considera que algunos comentaristas de fitbol son:
Groseros

Vulgares

Parcializados con un equipo

Polémicos

Considera que los términos ofensivos hacia un futbolista son:
a) Daiiinos

b) No orientan

¢) No educan

d) Le quitan seriedad a un programa



14. ;Qué le produce cuando denigran a un jugador como persona porque su
actuacion no fue la mejor para él

a) Impotencia

b) Rabia

¢) Solidaridad

d) Enojo

e) Le esindiferente

15. Con las criticas excesivas hacia un futbolista:
a) Se genera un clima hostil contra él

b) Ahuyenta a la gente de los estadios

¢) Puede afectar ain mas su rendimiento

d) Todas las anteriores

16. Usted siente que las criticas desmedidas hacia un equipo pueden causar:
a) Un clima hostil a un equipo

b) Hechos que pueden incurrir en violencia

¢) Una baja en el nivel del equipo

d) Todas las anteriores

17. {Con qué frecuencia va al estadio?
a) Siempre
b) Generalmente
¢) Poco
d) En los Clasicos del Astillero
e) Nunca

18. (Escucha radio cuando esta en el estadio?
a) Siempre
b) Generalmente
¢) Poco
d) Nunca

19. ;Alguna vez ha insultado a un jugador en el estadio tras escuchar una
critica de un periodista?

a) Muchas veces

b) Mais de una vez

¢) Casi nunca

d) Nunca



20. ;Ha sentido influencia por un comentario negativo hacia un jugador?
a) Siempre

b) Algunas veces

¢) En pocas ocasiones

d) Nunca

21. Usted cree que los comentaristas deportivos radiales especializados en
fatbol se ensafian contra determinado equipo o jugador?
a) Siempre
b) Algunas ocasiones
¢) Muy poco
d) Nunca

22. Usted cree que hay comentaristas que pueden motivar violencia en un
estadio o en un entorno?
a) Muchos
b) Algunos
¢) Pocos
d) Ninguno



FOTOGRAFIAS DE ENCUESTAS REALIZADAS EN EL BARRIO DEL
ASTILLERO

Antonieta Castro, moradora del Barrio del Astillero

Foto: El autor (Juan Santiago Nuiiez)



Yolanda Quifionez, moradora del Barrio del Astillero

Foto: El Autor (Juan Santiago Nufiez)



Rolando Castillo, morador del Barrio del Astillero

Foto: El Autor (Juan Santiago Nufiez)

Luis Montenegro, morador del Barrio del Astillero

Foto: El Autor (Juan Santiago Nufiez)



IMAGENES TOMADAS EN EL BARRIO DEL ASTILLERO

Placa conmemorativa por los 50 afos de Barcelona, ubicada en Eloy Alfaro y Francisco

de Marcos

Foto: El Autor (Juan Santiago Nufiez)

Dos placas conmemorativas del sitios en el que se fundé Barcelona en el Barrio del

Astillero, Eloy Alfaro y Francisco de Marcos.

Foto: El autor (Juan Santiago Nufiez)



5 de Junio y Venezuela, Barrio de Astillero

Foto: El autor (Juan Santiago Nuiiez)

Eloy Alfaro y General Gomez, Barrio del Astillero (sector de la antigua Empresa

Eléctrica de Guayaquil)

Foto: El autor (Juan Santiago Nufiez)



El autor Juan Santiago Nufiez en Venezuela y 5 de junio, Varadero Barcelona, sitio

tradicional del Barrio del Astillero, durante la realizacion de las encuestas.



