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RESUMEN

La television es uno de los medios de comunicacibn con mayor
influencia entre los ecuatorianos. A pesar de la creciente participacion en
el mercado de las diversas redes sociales existentes, no decrece el nivel
de importancia que manejan los programas televisivos sobre el
comportamiento de la audiencia y su manera de percibir determinadas

acciones o hechos.

Los reality shows son una variedad de programas de entretenimiento
gue han tomado fuerza en los diversos canales de television, en los
cuales se capta un namero de participantes y se premia o censura sus
habilidades y comportamientos dependiendo de la reaccion del
televidente. Estos programas pueden tener diversos formatos como:
programas de baile, programas concurso de talento, competencias fisicas,

competencias intelectuales, etc.

Para la mayoria de televidentes estos programas no aportan
culturalmente a la sociedad e inclusive premian conductas que
socialmente han sido reprobadas logrando que la percepcion de las
mismas cambie entre las nuevas generaciones. En el caso del programa
“Apuesto por ti” se llegan a presentar como virtudes, acciones que no son
aceptadas por la audiencia, sin embargo logran su cometido, el cual es

captar la atencion y con ello generar audiencia.

Es por esto, que se considera necesaria la propuesta de programas
televisivos que manejen un formato concurso similar a los realitys pero
gue dignifiquen valores sociales como el conocimiento, la destreza y la
superaciéon personal como factores que motiven a la educaciéon de nifios,
jovenes y adultos mediante la valorizaciéon del saber vinculado a aumentar

la informacidn relevante que se posee referente a Ecuador.

Palabras claves: Programas, entretenimiento, television, educativa
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Abstract

Television is one of the media most influential among Ecuadorians.
Despite the growing market share of the various existing social networks,
it does not decrease the level of importance that manage television
programs on audience behavior and their way of perceiving certain actions
or events.

Reality shows are a variety of entertainment programs have gained
strength in the various television channels, in which a number of
participants is captured and rewards or blame their skills and behaviors
depending on the reaction of the viewer. These programs may have
different formats such as dance program, talent contest program, physical
skills, cognitive skills, etc., where an assessment by judges or by the
influence of the interaction with the audience participants are eliminated
until a winner is obtained.

For most viewers these programs do not contribute to society culturally
and even reward behaviors that are socially disapproved achieving the
perception of the same change among the younger generations. In the
case of the "bet for you" was even present as virtues, actions that are not
accepted by the audience, however achieved its purpose, which is to
capture the attention and thereby generate audience.

It is for this reason that the proposal of television programs that handle a
format similar to the Reality competition but that dignify social values such
as knowledge, skills and personal growth as factors that encourage the
education of children, youth and adults is considered necessary through
the enhancement of knowledge linked to increase the relevant information

held concerning Ecuador.

Keywords: Programs, entertainment, television, educational
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INTRODUCCION

Los programas televisivos son un referente cultural para todos los
paises, los cuales reflejan e influyen en el desarrollo e interaccién social
de los individuos. Estos medios cumplen diversas funciones como son
informar, educar y entretener, por lo tanto existen diversos formatos que

cumplen las expectativas de los televidentes.

Para los programas de entretenimiento existen aquellos que
presentan historias como las novelas o series, los de entretenimiento
educativo como programas de variedades, o el nuevo formato vigente en
la television ecuatoriana como son los reality shows. Este nuevo estilo de
programas busca poner a prueba las capacidades de los concursantes de
acuerdo al formato que seleccionen y demostrar al publico televidente su

evolucion.

El Gobierno Actual dirigido por el presidente Econ. Rafael Correa
Delgado buscé regular los programas emitidos por sefial nacional, a fin de
ofrecer contenido de calidad a la ciudadania que no dafie o atente contra
grupos vulnerables, que no incite la creacion de estereotipos negativos,
gue se evite la difamacion o faltas a la verdad, por lo cual creo la Ley de

Comunicacion.

Debido a las nuevas reformas gestionadas por la Secretaria Nacional
de Comunicaciones, los contenidos de los programas presentados en los
diversos canales existentes en el pais deben estar acorde a los preceptos
establecidos en la ley regulados por el Consejo de Regulacién y

Desarrollo de la Informacion y Comunicacion (CORDICOM).

Es por esto que es importante la evaluacion del contenido televisivo
existente en el pais a fin de mejorar la oferta de la misma para el fomento

de la cultura y la dignificacién de los ciudadanos.



1.1 Tema

ANALISIS DEL IMPACTO SOCIAL DEL REALITY SHOW
“APUESTO POR TI” EN LOS HABITANTES ENTRE 14 Y 25 ANOS DE
LA COOPERATIVA LOS VERGELES DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

1.2 Planteamiento del problema

Desde la aparicion de los reality shows en la television mundial y
especificamente hablando de la ecuatoriana, empezaron a desarrollarse
programas concurso con tendencia sensacionalista, donde prima la
polémica y en muchos casos el irrespeto de los concursantes y el publico.
Las formas de llevar a cabo este género varian de acuerdo el target hacia
el cual pretenden dirigirse, puesto que existen programas para jovenes,
adultos y todo publico. En la television ecuatoriana se puede mencionar el
caso del programa “Apuesto por Ti” que patrocina la cadena televisiva TC
Television, en donde es posible observar a un grupo de personas que
muestran su talento ante un jurado especifico y deben competir para
ganar un premio (Barbei & Viveros, 2012). En la mayoria de los casos, el
talento de los participantes no consiste en algo considerado como
educativo, sino suelen ser practicas deportivas, cuestiones de agilidad,
actividades extremas y algunas que hasta cierto punto resultan

denigrantes.

Desafortunadamente, este tipo programas concurso basado en
reality show tiene mas impacto en la sociedad y es mucho mas comercial
que aquellos con fines educativos; aspectos que influyen negativamente

en la sociedad de jovenes que al no contar con una adecuada orientacion,



consideran que ese tipo de actividades son correctas y pierden el enfoque
totalmente de una television informativa con cosas positivas que
contribuyan a culturizar a la sociedad, lamentablemente porque en

muchos casos son denominadas “aburridas”.

Bajo este contexto, se ha decidido llevar a cabo una investigacion
sobre el impacto social que tiene el programa “Apuesto por ti”, bajo el
formato de reality show en la televisibn ecuatoriana, ya que suelen
presentarse casos en donde la discriminacion, la polémica, el
sensacionalismo y el mal periodismo prima para hacer mas comercial a
un programa (Cuba, 2011). Por ello, con este analisis se buscara plantear
una propuesta que sirva de soporte y ejemplo para corregir esta

problematica; y promueva la culturizacion de la ciudadania ecuatoriana.

1.3 Formulacion del problema

De esta forma, la interrogante de investigacion se plantea de la
siguiente manera: ¢Cual es el impacto social que se manifiesta por la
audiencia del programa concurso — reality show “Apuesto por ti” en los

habitantes de Los Vergeles?

1.4 Delimitacién del problema

La delimitaciéon del problema se ha disefiado en base a los
principales parametros del tema de investigacién, grupo objetivo al cual
estarda dirigido el estudio y esencia del problema, tal como se presenta a

continuacion:



ASPECTO DESCRIPCION

Campo: Sociocultural

Ubicacién geogréfica: Los Vergeles, Parroquia Tarqui, Guayaquil —
Ecuador

Grupo Objetivo: Joévenes entre 14 y 25 afios que sean parte de la

audiencia del programa “Apuesto por ti”

Problema a combatir: Escasez de programas educativos en la oferta
televisa nacional.

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia

1.5 Justificacion

El desarrollo de este trabajo resulta de gran importancia debido a
gue se pretende crear conciencia en la sociedad ecuatoriana, respecto al
contenido de la programacion televisiva, para que exijan programas de
calidad que fomenten el respeto a las personas y sirvan de apoyo a la
cultura local, a la educacién y a las practicas de buenas relaciones
personales. En el mismo sentido, las cadenas televisivas que transmiten
estos programas deben disefiar propuestas que fomenten y consoliden un
ambiente de armonia y de superacién personal que sea enriquecedor
para las nuevas generaciones, en lugar de observar programas que no

tienen otro fin mas que el lucro.

De esta manera, a través del andlisis del contenido del programa
concurso — reality show “Apuesto por ti”, se pretende orientar a la
ciudadania a la eleccibn de propuestas que contribuyan en sus
conocimientos y fomenten el Buen Vivir que pregona el gobierno actual,
con el Unico proposito de consolidar una nacién mas justa, solidaria y

responsable.




1.6 Sistematizacion de lainvestigacion

1. ¢Qué tipo de contenido televisivo se transmite en el programa
concurso — reality show “Apuesto por ti”?

2. ¢(Como puede definirse el perfil, estlo de vida vy
comportamiento, que posee la audiencia que observa el
programa concurso — reality show “Apuesto por ti?

3. ¢Cudles son los motivos por los cuales el grupo objetivo
observa el programa concurso — reality show “Apuesto por ti”?

4. ¢;Cudl es el grado de aceptacion que tiene el programa
concurso — reality show “Apuesto por ti” en la comunidad de Los
Vergeles?

5. ¢De qué forma ha contribuido el programa concurso — reality
show “Apuesto por ti” en la comunidad de Los Vergeles?

6. ¢Qué expectativas tiene la audiencia de Los Vergeles, acerca

del programa concurso — reality show “Apuesto por ti"?

1.7 Objetivo General

Analizar el contenido del programa concurso — reality show
“‘Apuesto por ti” de la television ecuatoriana y su impacto social en la

comunidad de Los Vergeles.

1.8 Objetivos Especificos

1. Realizar un diagnéstico de la situacién actual del programa
concurso — reality show “Apuesto por ti” de la television
ecuatoriana.

2. Evaluar el grado de aceptacion que tienen el programa concurso —

reality show “Apuesto por Ti” de la television ecuatoriana; asi como



también los gustos y preferencias de la comunidad de Los
Vergeles.
3. Determinar la audiencia del programa concurso — reality show

“Apuesto por ti”.

1.9 Limites de lainvestigacion

La investigacion se llevara a cabo en la cooperativa Los Vergeles de
la parroquia Tarqui localizada al norte de la ciudad de Guayaquil, sector
cuya poblacion, en su mayoria, pertenece a los estratos sociales urbano
marginales de la urbe portefia. Este sector fue elegido para determinar
como la audiencia del programa concurso basado en un reality show
influye en su comportamiento, estilo de vida, gustos y preferencias;
considerando que por su condicion socioecondémica, muchos de los
habitantes de este sector no cuenta con una formacion académica u
orientacion profesional que les permita realizar un analisis critico del
contenido televisivo del programa en mencion, razén por la cual una de
las limitantes de investigacion radica en el bajo nivel cultural que
presentaran los encuestados, y que quizas justifique en parte la audiencia

de programas de nulo contenido educativo.

1.10 Identificacion de las variables

VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE
(CAUSA) (EFECTO)
Inexistencia de propuestas televisas ¢ Influencia negativa en la
educativas sociedad.

e Deficiente culturizacién para
la comunidad.

e Nulo aporte en el
mejoramiento de la calidad
de vida de las personas.

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia




1.11 Hipotesis

La creacion de propuestas televisivas educativas tendra un gran

impacto en el mejoramiento de la calidad de vida de las personas, puesto

gque permite el enriquecimiento de sus conocimientos y fomenta el

desarrollo y superacion personal

1.12 Operacionalizacién de las variables

VARIABLES

DEFINICION

DEFINICION

CONCEPTUAL OPERACIONAL

INDICADORES

Inexistencia de
propuestas
educativas.

Culturizacion,
mejoramiento en
la calidad de
vida de las
personas

Conjunto de

objetivo sea
fomentar
actividades
educativas a
favor de una
sociedad mas
culta.

Beneficios que
obtienen los
habitantes de
una comunidad
como resultado
de una
actividad.

Programas de
programas cuyo television que se
transmiten en el

plano local.

Mejoramiento
de su calidad
de vida

Nivel de
audiencia o
rating.
Numero de
auspiciantes.
Horario de
transmision.

Mayor
conocimiento
para la
comunidad
involucrada.
Reduccién de
los niveles de
analfabetismo.

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia




CAPITULO Il

FUNDAMENTACION TEORICA

1.13 Antecedentes Referentes

1.13.1 Fundamentacién Sociolégica

Los programas concurso o reality shows televisivos, pueden ser
definidos como aquellos espectaculos de convivencia entre personas que
pueden ser actores no profesionales que reaccionan de forma
espontanea, intentando superar a sus oponentes mediante una
competencia permanente y expuestos ante la mirada de unas camaras
ubicadas de manera estratégica. Cada espectaculo seleccionado para el
estudio actual difiere en contenidos dentro del género, pero con dos
patrones que se repiten permanentemente: la competicion y las relaciones

romantico-sexuales (Perales Bazo, 2011).

Muchos investigadores han examinado los Reality-shows en un
intento por comprender el interés que despiertan en los espectadores. A
pesar, de haber sido muy estudiado y debatido el fendmeno, existe un
campo de investigacion que carece de comprension fundamental para
establecer las motivaciones de la audiencia. Los primeros estudios sobre
las motivaciones de los concursantes fue realizado por Harold Lasswell
(1948), quien identifico tres funciones en los medios de comunicacion:
percepcion del medio ambiente, correlacion de eventos y transmision del
patrimonio social. Aunque investigaciones futuras identificaron otras
funciones, las aportaciones de Lasswell sirvieron para discernir por qué
los espectadores tienen preferencias de un medio sobre otro (Perales
Bazo, 2011).



Autores como Juan Manuel Cotelo (2013) manifiestan que los
programas concurso o reality shows, deberian ser sinbnimo de periodismo
y del bueno, pero lamentablemente en la actualidad esto se ha convertido
en una practica sensacionalista que presenta morbo, violacion de la

intimidad, falta de respeto hacia los protagonistas o hacia el publico.

1.13.2 Fundamentacion Comunicativa

La creciente influencia de la television es probablemente el
desarrollo individual en los medios de comunicacion mas importante de
los dltimos treinta afos. El surgimiento de la television ha influido mucho
en las pautas de la vida cotidiana, pues muchas personas organizan el

horario de sus actividades en torno a ciertos programas.

El autor José Martinez de Toda (1998) manifiesta que en la
television en realidad actua a nivel ideolégico promoviendo y dando mayor
preferencia a ciertos significados del mundo que a otros, y sirviendo unos
intereses sociales en vez de otros; esta labor ideoldgica puede ser mas o
menos efectiva dependiendo de muchos factores sociales. Un estudio
realizado en Espafia y que abarcaba once paises tratd0 de analizar la
influencia que tenia el ver television en la vida cotidiana, comparando las
actividades de propietarios y no propietarios de televisores. Los paises
cubiertos incluian Estados Unidos, cierto numero de paises de Europa
occidental y oriental y el Per(d. A los entrevistados se les pedia que
enumeraran sus actividades a lo largo de un periodo de 24 horas (Cueva,
2004).

Segun el informe, en todos los paises, quienes tenian equipos de
television pasaban menos tiempo en otras actividades de tiempo libre,
como reunirse con los amigos, conversar, hacer las tareas de la casa y

dormir. Los investigadores concluyeron que la television tiene mayor



impacto sobre la vida cotidiana que ninguna otra innovacion técnica fuera

de la esfera del trabajo remunerado.

En relacién a la incidencia que han tenido los reality shows o
programas concurso, la autora Maria del Rosario Prieto manifiesta que la
intimidad esta ahora invadida por los medios técnicos de comunicacion.
En busca de lo més diferente y atrayente, los mass-media juegan una
batalla en la que lo que se encuentra en juego es la persona humana y el
blanco su intimidad. De un lado por la perfeccion de estos medios para
penetrar en lo que parecia impenetrable; y de otro porque hay gentes que
estan especulando con su intimidad, especulando e incluso cotizandola

materialmente.

Finalmente, en referencia a este tipo de programas manifiesta que
muestran a individuos comunes en distintas situaciones de la vida real,
espiados por camaras, con 0 sin su consentimiento. Estos programas
pueden seguirse a traves de television de paga las 24 horas del dia o bien
en horarios determinados destinados por las televisoras, asi como

consultarse via internet en la mayoria de los casos.

1.14 Marco Teo6rico Referencial

1.14.1 La Comunicacion

La comunicacion se puede definir como el “hecho fundamental con
el que los seres vivientes se hallan en unién con el mundo. Pero en
general, en el lenguaje cientifico, suele estrechar el concepto al hecho de
gue los seres vivientes se hallan en relacion entre si, de que pueden
comunicarse, que son capaces de expresar el proceso y situaciones
interiores; y dar a conocer, a las otras criaturas, las circunstancias o

también animarlas a un comportamiento especifico” (Maletzke G. , 1992)
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Para que el acto de la comunicacion se realice deber de existir
alguien que quiera comunicar algo, este se convierte en el emisor o
interlocutor; luego viene el receptor, este es el que recibe el mensaje y lo
interpreta, para luego devolverlo, dandose entonces la retroalimentacion.
A continuacion se presenta el proceso comunicativo de una manera

esquematica

Gréafico 1 Proceso de la comunicacion

rF L .
Unidireccional .
¥ ¥
Emisor Medio o canal Beceptor
4
N
L )
- — | Retroalimentacion

Fuente: (Fiske, 1973)

La comunicacién se puede dividir en ocho formas distintas que son:

e Directa Unilateral Privada

e Directa Unilateral Publica

e Directa Reciproca Privada

e Indirecta Reciproca Privada

e Indirecta Reciproca Publica

e Indirecta Unilateral Privada

e Indirecta Unilateral Publica (Maletzke G. , 1965)
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1.14.2 El Impacto de los medios de comunicacion social

Los programas transmitidos por los medios de comunicacién
contienen en su gran mayoria violencia y temas no aptos para jovenes o
personas con un criterio en formacién, lo que los afecta debido a la falta
de valores morales y sociales en la poblacion en general. Los medios de
comunicacion son sefialados muchas veces como los causantes de
tragedias debido a su influencia negativa; la influencia de estos es

observada de distintas maneras y con distintos niveles de influencia.

e El enfoque de los medios todopoderosos

A los medios se les atribuia un gran poder, en especial a la prensa
escrita, esto se daba a inicios de siglo y siguio asi hasta bordear los afios
treinta. El publico o audiencia era visto como una presa manipulable; esto
se da desde la aparicion de la imprenta, por lo que los siglos XVIII y XIX
estuvieron marcados por la aparicion en grandes cantidades de ideologias
en medios impresos, lo que permitia alcanzar una gran cantidad de

personas.

Con la aparicion de los medios como la television, la radio y el cine;
los cuales poseian la caracteristica de ser audiovisuales, se dio el cambio
de lo simbdlico conceptual a lo iconico. Es aqui donde empiezan a surgir
teorias que analizaban la influencia de los medios sobre las masas.
Actualmente los estudios culturales provienen de influencias marxistas, el
post-estructuralismo, la etnografia y la semidtica. Ademas, la teoria
funcional de los medios masivos, llamada difusionismo, la creacion de la
conciencia y la teoria del control social son atribuidas debido a la gran

influencia de los medios para con la poblacién. (Terrero J. M., 1998)
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e El enfoque de una menor influencia de los medios

Kappler (1960) llego6 a la conclusion, luego de estudios realizados
entre los afios treinta y sesenta, de que la comunicacion masiva como tal
no representa un desencadenante de efectos en la audiencia, siendo

esta modificada en su comportamiento por la conjuncion de factores.

La poca influencia de los medios genera teorias que tienen como
objeto de estudio a la audiencia y sus caracteristicas de interpretacién; los
receptores del mensaje interactiian con el medio, un ejemplo claro resulta
la television ya que ocasiona efectos totalmente visibles en su audiencia.
La television toma gran importancia al comprobarse que actta a un nivel
ideoldgico, otorgando a ciertos significados una mayor importancia y
obviando a otros que no considera relevantes; estos casos dependen
directamente de los factores sociales propios del grupo social que es

objeto del mensaje.

e El enfoque negativo de los medios

En esta etapa se cuestiona la influencia de los medios,
enfocandose en descubrir si es positiva 0 negativa; esto teniendo en
cuenta de que existen dos posturas opuestas entre si, pero que
concuerdan en que los simbolismos presentados y el contenido poseen

mas importancia que el medio de comunicacién como tal.

La televisidon es presentada como un medio en el cual se presentan
mensajes negativos aun para una audiencia adulta, esto debido a la
presentacion de modelos que van en contra de valores sociales y
morales. Se estudia la posibilidad de que sea un medio que restringe la
eleccion de aquel que la observa, siendo catalogada como un sistema
simbolico y dominante para la sociedad, contribuyendo al aumento de la

represion y creando un clima de miedo.
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Una teoria recurrente en la década de 1970 es la de que los
medios se preocupan menos de los actos individuales cometidos en
referencia a programas de television, mientras que enfocan su interés en
mantener una audiencia pasiva y conservadora, la cual es victima
complaciente de su explotaciébn en campos como la politica y la
economia. (Terrero J. M., 1998)

e El enfoque positivo de los medios

A pesar de que se reconoce que existe una negatividad por parte
de los medios, estos son vistos de manera mas optimista. La television
transmite una programacion, la cual al ser receptada generan placeres y
significados, ademas de que estos se manifiestan en la rutina diaria de las
personas que aceptan estos mensajes. El término “audiencia activa” nace
aqui y se refiere a la cultura generada en los Estados Unidos a causa de

este suceso.

Los medios de comunicacion mostraran el enfoque que el duefio de
estos quiera transmitir, pero la parte importantes es que el mensaje puede
0 no ser asimilado por la audiencia de la manera anhelada por los
decisores del contenido y mensaje. La individualidad de cada persona se
hace presente, otorgandole un significado particular dentro de su grupo
social, entorno familiar, comunidad o segun su habilidad critica, nivel de

educacion o conocimiento.

En lo correspondiente a la television, se debe impulsar el pensar
critico, para asi generar el bien comun. Es por esto que, ignorar lo
complejo de la televisibn como parte de la cultura es no contribuir con el

doctrinar de la sociedad. (Terrero, 2006)
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1.14.3La Televisién y sus géneros televisivos

Xavier Obach (2008) Master de Television Educativa y periodista
espafiol define la relacion entre la television y la realidad de la siguiente

manera.

"La realidad es la realidad y la television es una forma como otra de
acercase a ella con un filtro. Habra cosas que pasaran por el agujero,
otras se quedaran y también las habr4 que saldran torcidas. Querer
comprender la realidad a través de la television sin entender el
mecanismo del filtro equivale a no comprender nada. Identificar el filtro,
comprender su funcionamiento y aprender a convivir humanamente con él

nos hara mas personas y por tanto mas libres"

Los objetivos de la television son informar, educar y entretener; sin
embargo, existe un alto predominio de los programas de entretenimiento y
de informaciéon, puesto que los programas de tinte educativo quedan
relegados a horarios de poca visibilidad y por ende donde no se obtienen

comunmente los mayores ingresos.

Los programas en su mayoria han sufrido una hibridacion, por lo
gue el formato magazine es uno de los mas representativos, ya que
contiene distintos temas para asi poder satisfacer al publico en la mayor
parte de sus necesidades de informacién, entretenimiento y ademas de
educacion. (Obach, 2008)

Los géneros televisivos se presentan a continuacion con cada uno

de los tipos de programas que los componen:
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Informativos

e Flash informativo y avances informativos
e Telediario

e Ediciones especiales

e Opinidn

e Reportajes de actualidad

e Entrevistas

e Eltiempo / Deportes

e Telediario

Culturales

e Documental
e Musicales

e Educativos

e Otros: especializados en libros, arte, viajes, etc.

Ficcion

e Series

e Miniseries

e Telenovelas
e Tv movies

e Cine

Entretenimiento

e Magazines

e Galas

e Concursos
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e Talk-shows

e Reality-shows

Deportes

e Programas especificos de programacion regular
e Retransmisiones de competiciones

e Eventos especiales

1.14.4 El Reality Show

El reality show o telerrealidad es lo contrario a la ficcion, donde los
personajes que son encarnados por actores y actrices son reemplazados
por personas reales, ademas de que la trama se basa en situaciones
reales de la vida de estos, asi como su interaccion con el entorno. Los
sentimientos, las interrelaciones, logros, vergienzas y aptitudes son
presentados ante millones de personas a cambio de ganancias de indole
econdmico, oportunidades de realizacion personal y hasta oportunidades

profesionales.

Existen diferentes clases de realitys shows, entre los que se
encuentran los musicales, de experiencias variadas, de convivencia, de
talento, de encuentros de parejas y de camara oculta, entre otros; este
ultimo es el que dio origen a lo que hoy se conoce como reality show. El
primer programa denominado como reality show en la historia de la
television fue “Candid Camera”, el cual se estren6 en el afio 1948 en los

Estados Unidos.
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Figura 1 Primer reality show Candid Camera

CANDID CAMERA

..llsl:lllll‘llll'!llll'lllllllllllllllll

Fuente: (Columna Zero, 2013)

Luego, en los afos setenta, los reality se presentaron mas hacia la
familia, siendo los programas concurso y los premios en efectivo, viajes y
regalos que en ellos se entregaban; aqui cobrd importancia el perfil del
concursante para ir en beneficio del programa, esto fue la semilla para lo

gue vendria en un futuro, los programas de la vida en directo.

En los afios noventa se da el boom de los programas de
telerrealidad, donde se presentan el dia a dia de distintas profesiones
como doctores, bomberos, policias y demas cuerpos especializados. Sin
embargo, el programa mas importante en lo que respecta al dia a dia fue
la primera edicidon de Big Brother o Gran Hermano en Holanda, el cual fue

adaptado rapidamente por otros paises. (Columna Zero, 2013)
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Figura 2 Logo del programa Gran Hermano

BigBrother

Fuente: Google

Segun Maria Lamarca (2009) las caracteristicas principales del

reality show pueden resumirse de la siguiente manera:

e Las historias que se presentan son tomadas “de la vida
real”, no son temas de actualidad, sino mas bien de la vida
diaria.

e Los participantes son en su mayor parte personas comunes
gue estan dispuestos a hacer publica su vida para conseguir

fama.

e Los personajes elegidos tienen el prototipo de ciudadano

medio, para que asi la audiencia pueda identificarse.

e Son producciones baratas y de facil comercializacién.
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e Las ideas son homogéneas, puesto que el programa debe
ser comercializados en distintos mercados a lo largo del
mundo, muchas veces adaptando situaciones segun las
distintas idiosincrasias.

¢ Renuevan los personajes de las televisoras.

e Captan una gran cantidad de la masa.

e Incitan el voyeurismo, ya que invitan a observar lo que mas

se pueda.

e Crean fuertes vinculos entre programa y audiencia.

e Pretenden incitar las emociones en sus televidentes.

El reality show se puede dividir en nueve principales tipos segun la

Semiologia de los medios (2013), los mismos que se presentan a

continuacion:

Observador pasivo: La camara se dedica a grabar los distintos
comportamientos de una persona 0 un grupo de personas en las
actividades que realizan a diario, estas se transmiten en directo en

la mayoria de los casos.

Camara escondida: Las personas desconocen que estan siendo
filmadas, es utilizado con el Unico fin de entretener a las audiencias

mostrando un mensaje crudo y sin censura.
Concurso de teleralidad: Los personas compiten dentro de un

ambiente cerrado con el objetivo de obtener un premio y son

observados en todo ese momento por una camara; se busca el
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entretenimiento de la audiencia, ya que se muestran las emociones

gue surgen en los participantes segun sus victorias o derrotas.

Supervivencia: Es cuando se lleva a un grupo de personas a un
sitio alejado que carezca de servicios basicos y donde los
participantes deben luchar por sobrevivir y alimentarse en muchos
casos compitiendo de manera fisica o mental y recibiendo al final

un premio.

Encierro: Sucede cuando se unta a un grupo de personas para
gue vivan dentro de una misma casa y es cuando surgen las
alianzas y conflictos, lo que hace que al mostrase mas emociones
el publico se encarifie con estos y los salve de ser eliminados

mediante el voto celular.

Academia artistica: Se elige a un grupo de personas que aspiran
ser artistas y reciben clases o entrenamiento para demostrar su
talento en un escenario y segun su desempefio ser juzgados por el
jurado y el voto del publico para ser salvados y permanecer en la

competencia o ser eliminados.

Soltero: Una mujer o un hombre, en la mayor parte de los casos
rico o famoso busca a su pareja mediante la realizacién de citas,
para luego decidirse al final por una sola persona que sera la

afortunada.

Modelaje: Regularmente chicas concursan por convertirse en
modelos reconocidas, reciben clases para mejorar sus habilidades
y al final reciben distintos contratos con revistas o empresas

relacionadas a la moda.
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Busqueda de empleo: Varios participantes cumplen

estipulaciones dictadas por un empresario para asi obtener una

plaza laboral en una de sus empresas, los participantes deben

superar varios retos para declarar un ganador.

1.14.5 La television, en su funciéon normativa / el reality show

Roberto Arnau (2000) analiza al reality show desde tres

perspectivas metodoldgicas, las cuales se presentan y detallan a

continuacion:

El programa testimonio: El reality show tiene como elemento
principal al hombre comun, el cual es seleccionado como un
“‘objeto real” y libre de toda manipulacion o construccion. Esta
clase de programas tiene como eje central la vida cotidiana, pero
se convierte mas bien en una representacion que busca seguir lo

dictaminado por la sociedad.

Son los programas de testimonio o testimoniales los que abordan
mas este aspecto, se presentan personas andnimas hasta ese
omento, las cuales cuentan sus historias delante de las camaras y
de miles de televidentes, las que en conjunto con los testimonios
de los otros participantes construyen una vision de la vida de
estas personas, que peculiarmente se presenta a modo de

autobiografia.

Autobiografia/biografia: Se establece un pacto comunicativo
entre el receptor y el medio, en donde se pretende comunicar algo
gue se denomina "autobiografia universal", lo que significa que lo
gue se manifiesta por estas personas es o mismo que atraviesan

otros individuos con similares caracteristicas; es en este punto
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donde radica el mayor de los problemas, puesto que no es
correcto definir como autobiogréfica a los relatos que han sido
producidos o manipulados por alguien.

La trampa que pone la televisién se basa en presentar como la
"autobiografia universal" de una sociedad a la biografia de una
persona o grupos de personas, lo cual se realiza ocultando los
mecanismos utilizados para la produccion, manipulacién y
mediacién de los participantes. Es de esta manera que se puede
manifestar que se busca objetivar narraciones de tinte subjetivo
para armar una biografia ideol6gicamente estructurada, la misma
gue se encuentra determinada por factores socioeconomicos que
se encuentran en la estructura de produccion de los distintos

medios de comunicacion.

Funciéon normativa: La funcion normativa del reality show se
deriva de lo expuesto en los puntos anteriores, esta clase de
programa muestra una serie de comportamientos aceptados y las
consecuencias que se pueden originar si no se toman como

propios a 0s mMismos.

Esta parte se evidencia en los reality shows en los que se
muestran distintos testimonios o confesiones los cuales sirven
para mostrar la parte de negativa de como llegaron a una
situacion precaria en particular y luego expresan su
arrepentimiento o0 en otros casos se presentan a aquellas
personas que han sido victimas de aquellos individuos que no han
respetado las reglas del juego social; entonces se puede decir
gue lo que se busca comunicar son los valores aceptados y que

deben ser seguidos.
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Pierre Bordieu (1991) nombra a las acciones realizadas y
presentadas en de manera continua para que sean aceptadas por
la sociedad como “habitus”, a continuacién el concepto que

elaboro y es aceptado actualmente:

"Historia incorporada, neutralizada y, por ello, olvidada como tal historia,
el habitus es la presencia activa de todo el pasado del que es producto:
es lo que proporciona a las practicas su independencia relativa con

relacion a las determinaciones exteriores del presente inmediato”

Es por esto que el espectador modificara su comportamiento
segun las pautas que presentan los “habitus”, puesto que las
personas tienden a engendrar todas las conductas de sentido

comun o incluso aquellas razonables.

El habitus produce préacticas colectivas e individuales, lo que
genera historias que se desarrollan conforme a estos principios y
asegura que siempre se mantengan presentes debido a las
experiencias pasadas y que luego son depositadas en cada
individuo en forma de principios de percepcién, accion vy
pensamiento; esto posee una mayor fuerza que las normas
explicitas y reglas formales que han sido impuestas con el paso

del tiempo.

1.14.6 El Reality Show: Lo efimero permanece

Leonado Peralta (2013) manifiesta que el reality show con el paso
del tiempo sigue la tendencia mundial de destinar cada vez mayores
recursos, tanto materiales como monetarios para conseguir un mayor

namero de espectadores y por ende de auspiciantes.

24



El concepto de reality se ha ampliado y diversificado, puesto que
algunos poseen hasta lineas argumentales, otros se centran en la
consecucion de fama debido al talento en baile, canto o arte por parte de
sus participantes, la supervivencia dentro de entornos hostiles, elegir una
pareja sentimental o formar parte de equipos para competir en distintos
deportes o cuasi deportes.

Con el paso del tiempo el género reality ha recibido mas criticas
gue comentarios positivos, principalmente por parte de sectores
conservadores, los cuales los atacan por la supuesta inmoralidad que
presentan y por los sectores académicos, puesto que segun estos los
realitys contienen altas dosis de vulgaridad, ausencia de propuestas
narrativas coherentes y una comercializacion excesiva; los realitys han
incursionado tanto en la television y su audiencia que en algunos casos

han sobrepasado en rating a los partidos de futbol.

Otro género polémico han sido los talk shows, los cuales han sido
muy populares durante los afios noventa, estos programas presentan
situaciones supuestamente reales a una audiencia buscando exponer
casos cotidianos para buscar una solucion; el reality ha llegado a superar

a este género y hasta se considera que lo ha reemplazado.

El éxito del reality se basa en gran medida a que las televisoras
consideran a este género como un “cerdo mediatico”, lo que se intenta
decir con este término es que nada se desperdicia, puesto que cada
situacion puede ser utilizada para mejorar los ratings o en el caso de
guienes los producen, para ser comercializados. Esto se detalla a

continuacion:
e Producir un reality cuesta poco: Las televisoras ven a

este formato como una forma de llenar su parrilla televisiva a

un bajo costo; un claro ejemplo de esta caracteristica el
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reality show mexicano “El Conquistador del fin del mundo”,
fue transmitido por TVAzteca y tuvo un costo de produccion
de alrededor de 5 millones de dolares, los cuales fueron
amortizados casi de manera inmediata debido a la
comercializacién de los derechos televisivos del mismo a
televisoras internacionales, venta de espacios comerciales
dentro del programa o en participantes y expendio de

merchandising relacionado a la marca.

Asi también, los escenarios construidos para un programa
en particular pueden ser reciclados continuamente para
otros espacios televisivos y al ser la mayor parte de estos
realitys sitios cerrados, se eliminan los elevados costos que

acarrean la produccion en diferentes locaciones.

Los reality shows son versatiles: Un reality show puede
basarse en casi cualquier tema, las acciones mas simples
realizadas por las personas pueden ser sometidas a
votacion electronica, lo cual representaria beneficios
economicos para las televisoras que difunden el programa.
Se puede decir que de casi toda accion humana puede
sacarse un beneficio, puesto que se presenta la realizacion
de deportes, el sexo, la economia, la educacion, la
gastronomia, la religién, el poder y hasta los tiempos
muertos como el descanso o la hora de dormir son

enfocados para ser comercializados.

Un claro ejemplo es el reality show llamado “Policias”, el
cual es producido por Televisa, este se basa en el dia a dia
de policias que trabajan para el gobierno del Distrito Federal
y se presentan persecuciones policiales y detencién de

criminales.
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e Los participantes de los reality shows son personas
anodinas®: Esta palabra es utilizada debido a que la mayor
parte de personas que participan en los reality shows no
poseen aptitudes actorales, de canto de medios
audiovisuales, por lo que la remuneracién que reciben es la
fama por aparecer en la television y ser vistos por la
sociedad.

Lo planteado en el parrafo anterior se fundamenta en los
contratos que firman los participantes antes de entrar a
estos programas, en donde se ceden derechos
fundamentales en pos de la consecucion de una supuesta
fortuna obtenida de la exposicion en las pantallas de todo un

pais o el mundo.

e Los reality shows tienen un alto indice de
comercializaciéon: Un programa comun como lo son las
telenovelas obtienen casi todos sus recursos mediante la
comercializacion de la misma, es decir, vendiendo espacios
comerciales en su programacion o mediante la reventa de su
seflal a otras televisoras; sin embargo, el modelo de
negocios de los reality shows se basa en el “televoto” (costo
por opinar o decidir sobre el rumbo del programa), asi como
también en la venta de suvenires conmemorativos y demas

productos.

Cuando los reality shows son de tematica actoral o de canto,
las posibilidades se expanden, ya que se comercializan
discos con las mejores canciones o boletos para distintas
presentaciones, esto sin mencionar la posibilidad de cobrar

valores por la sefial para la transmision de las mismas y los

1 Que carece de interés o importancia
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“circulos de apoyo” en los cuales familiares recogen fondos

para apoyar a sus candidatos preferidos.

El reality show ayuda a renovar el elenco de las
televisoras: Luego de que las personas que hasta ese
momento son desconocidas saltan a la pantalla se vuelven
personalidades publicas, que comienzan a aparecer en
programas de todo tipo, fungiendo de -cantantes,
conductores y actores; esta situacion les ahorra también
costos a las televisoras, ya que los costos por formar actores
0 cantantes profesionales resulta muy alto y no garantiza el

éxito de estos.

Este modelo resulta parecido al que utilizan en Japdn con
los denominados “aidoru kasyu”, los cuales son personas
gue se seleccionan por su atractivo visual y no por su talento
para conformar grupos musicales de estilo pop; este caso es
muy beneficioso para las televisoras, debido a que si las
personas elegidas suben sus pretensiones 0 no cumplen
con las necesidades de las mismas, estas pueden
desecharlos y coger la imagen de otro participante del

reality.

Los reality shows establecen fuertes vinculos de lealtad
entre audiencia y televisora: La estructura con la que
cuentan los reality shows resulta muy atractiva para los
espectadores, ya que genera en estos una constante
atencion, lo que se potencia cuando se suma la

interactividad de la audiencia.

Este aspecto se aprecia claramente cuando un participante

es de una procedencia particular, por lo que todos sus
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paisanos se vuelcan en apoyos de distintas formas, las
cuales en su mayoria benefician a las televisoras de manera
economica, debido al fuerte lazo sentimental que los motiva

a ser parte del triunfo de su coterraneo.

e Los reality shows pueden convertirse en iniciativas
filantrépicas: Este resulta uno de los aspectos mas
importantes que poseen los reality shows, el cual en muchos
casos deja en segundo plano sus caracteristicas mas
negativas como lo son la utilizaciéon de malas palabras, la
presentacion de desnudos y la difusion de escenas
sexuales; los productores han ideado una manera de ocultar
lo nefasto que poseen estos programas con iniciativas de
preservacion de la cultura y medio ambiente o de apoyo

comunitario

Como ejemplo se puede mencionar el programa “Big
Brother” edicion México, el cual se ali® de manera
estratégica con la Secretaria de ecologia y Medio Ambiente,
Recursos Naturales y Pesca para promover el reciclaje y
demas acciones ambientales en pos de cuidar a la

naturaleza.

En definitiva se puede observar que los reality shows se han
establecido como un género que cuenta con los suficientes beneficios a
las televisoras que incluso los vuelve inmunes de las criticas y del
rechazo de una gran parte de la sociedad; el futuro del reality show es
muy promisorio, el canal estadounidense de espectaculos E!
Entertainment planea crear un canal exclusivo de reality shows al que

denominarian “Reality Central”
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1.14.7 La Realidad Simulada. Una Critica del reality show

Leonardo Ordofiez (2005) considera a pesar de los riesgos
evidentes de intentar transformar la realidad en un espectéculo televisivo,
los reality shows como una herramienta de éxito para conseguir ratings es
evidente; esto se atribuye a tres caracteristicas, las cuales se detallan a

continuacion:

e La hibridacién: Este aspecto se refiere a las diferencias
gue existen entre el reality show y los demas géneros
televisivos; el formato del reality es una mezcla resultante de
la union de muchos tipos de programas de manera

novedosa.

Los programas que se combinan generalmente son los
siguientes: el documental, el melodrama, el video clip, el
informativo, el talk show, la transmisién en directo y los
concursos; todos estos modelos converge, en una fusion
fluida.

e La interactividad: Aqui se detalla la relacion que puede
llegar a tener el publico con un determinado programa, es
asi que los reality shows mas exitosos cuentan con una
teleaudiencia que participa activamente mediante la votacion

via telefénica o en redes sociales.

La interactividad busca hacer uso de todos los medios de
comunicacion que se puedan emplear, lo que genera un
grupo heterogéneo compuesto por distintas franjas de
publico que pueden seguir el desarrollo del programa desde
distintas fuentes, teniendo cada una de estas caracteristicas

gque lo presentan desde distintas perspectivas.
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e El realismo: Es la forma en la que el reality show presenta
la realidad, este tipo de programa busca hacer sentir al
publico que mediante la pantalla estd acudiendo al

desarrollo de un acontecimiento real.

Fernando Andacht (2003) en referencia al realismo que

presenta el reality show manifiesta lo siguiente:

“Hay un efecto de casi tangibilidad provocada en el publico, que sobrevive
a la obvia manipulacién de la produccion (montaje, transmision diferida,
topicos, subtitulos sobreimpresos). El hecho de convivir a diario con gente
conocida por su nombre de pila, y cuyos sintomas interactivos se
esparcen en abundancia sobre la pantalla del hogar induce al publico a
compartir su temporalidad de un modo mas inmediato y concreto de lo

que ocurre en otros géneros.”

Luego de observar las tres caracteristicas que posee el reality
show, es que se aprecia que la falsa creencia de que lo que se presenta
es real, ocasiona que el contenido presentado pueda ser aceptado y
logra que la hibridacién y la interactividad se conjuguen para el éxito del
programa; es por esto que es el aspecto que se analiza con mayor

profundidad.

La promesa del realismo que poseen los reality shows es algo que
muchas veces se convierte en algo muy complicado de lograr, puesto que
los televidentes cada vez desean menos observar una representacion de

la vida, sino la vida misma por medio de la pantalla.

Presentar una realidad desnuda no requiere de actores
profesionales o de un libreto; se busca exponer la existencia humana de
todos los dias, algo que ha pasado desapercibido por muchos afios. Cabe

recalcar que esta presentacion resulta muy compleja, ya que no se trata
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solo de poner en pantalla lo real, sino lograr que la teleaudiencia se

mantenga entretenida y cautiva.

El publico que observa telenovelas disfruta de ver historias que
cuentan con situaciones y hechos que se suscitan en la vida cotidiana,
pero es claro que no es algo real, pues se presentan escenas que se
encuentran en un libreto y respaldadas por un trabajo actoral, por lo que

no es la vida real.

El reality show pretende presentar la realidad sin tantos aderezos
gue desnaturalizan la autenticidad de lo expuesto en pantalla, pero busca
unir dos objetivos totalmente diferentes, dan la promesa de exhibir la vida
diaria y por otra parte prometen diversion y entretenimiento; el contraste
radica en que algo sin guion no puede asegurar un desenlace deseado en

todos los casos.

Presentar “la vida en directo” es un slogan vendedor que el reality
show ha buscado posicionar en los televidentes, pero que es imposible
llevarlo a cabo totalmente, esto debido a que la vida diaria esta
compuesta fundamentalmente por tiempos y es asi que para cada
actividad se precisan distintos momentos a lo largo del dia, algo que no
puede esperar la transmision televisiva, donde cada minuto vale oro y no
puede ser desperdiciado y en la vida cotidiana pueden pasar horas, dias y
hasta semanas enteras para que se susciten eventos que resulten o

puedan denominarse como llamativos.

Es de esta manera que se puede decir que el reality ni siquiera
intenta presentar la realidad, sino que sus verdaderas intenciones se
centran en tener siempre una cantidad de hechos lo suficientemente
atrayentes, interesantes y dignos de ser transmitidos para llamar la

atencion.
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Es teniendo como objetivo lo nombrado anteriormente que los
reality shows empiezan un montaje desde que realizan el casting y los
escenarios para poder lograr capturar los fragmentos de la realidad que

necesitan para ser utilizados dentro de su programacion.

Los hechos cotidianos y que podrian parecer sin importancia son
presentados de una manera en la cual parezcan mas atractivos de los
gue son como ver a un chico cepillandose los dientes de una forma
graciosa, la chica que dice ser virgen a pesar de que posee un cuerpo
atractivo y tiene 24 afios, la modelo que se suelta “casualmente” el
brassier, los jévenes que dicen sus “verdades” sin darse cuenta que las
camaras estaban encendidas; es asi que los productores eliminan lo que
no les interesa y dejan solo lo que podria resultar entretenido para el

publico objetivo.

Es por esto que las cdmaras se encuentran en una caceria
constante para no perderse estos momentos y presentar lo que se
denomina como una “simulacién de la realidad”. Un ejemplo claro de
mostrar y explicar es que la convivencia por un tiempo largo puede
acarrear el desencadenamiento de situaciones conflictivas, pero el reality
va mas alla, puesto que disefian espacios pequefios, juegos, camaras
ocultas y la restriccion de ciertos elementos cotidianos; ademas los
presentadores anuncian eliminaciones que deben superarse colocando a

los “rivales” en esa posicion.

Es asi que se puede indicar que la realidad de los reality shows no
es autonoma, sino que es producida de manera meticulosa por los
productores para obtener un objetivo preciso y establecido sin que lo

sepan sus actores.

Cabe citar que solamente los regimenes totalitarios que se

presentaron en el siglo XX permitian de una manera tan compleja la
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disposicion de la intimidad de las personas, por lo que la vigilancia con
camaras tiene una similitud con esta situacion, es por esto que el nombre
del reality show mas famosos lleva por nombre “Big Brother”, el cual hace
alusion al dictador que se presenta en la novela del autor Orwell; es por
esto que se toma en cuenta un criterio que se desarrollé dentro del
régimen estanilista, Czeslaw Milosz (1981) lo esgrimié de la siguiente

manera.

“Un hombre reacciona ante su medio ambiente y hasta sus gestos
son moldeados por éste. No obstante, lo que se observa en las
democracias populares es una representacion consciente en masa, mas
gue una imitacion automatica. (...) Una mascarada incesante y universal
crea una atmésfera que es dificil de soportar pero, al mismo tiempo,
brinda a sus participantes ciertas satisfacciones nada desdefables. Decir
gue una cosa es blanca cuando se piensa que es negra, reirse para sus
adentros cuando se mantiene una apariencia de solemnidad, odiar
mientras se manifiesta amor, saber algo y fingir no estar enterado de ello:
todo esto induce a sobrestimar la propia astucia. El éxito en el juego se

convierte en motivo de satisfaccion.”

Esto que expresa Miloz, a pesar de los afios con que lo establecio,
muestra que lo que rodea al ser humano lo va moldeando, muchas veces
sin este estar al tanto de la situacién, ya que al ver determinadas
conductas repetirse de manera normal, estas son asimiladas como
correctas por el individuo. Asi también, en muchos casos lo que se
presenta no es aceptado como correcto por la persona, pero al ser una
conducta de masas este humano en particular sigue lo que dicta la
sociedad en publico para no desencajar dentro de la misma y ocasionar

conflictos.
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1.14.8 El Reality Game

El reality game surge de la hibridacion de los contenidos como se
plante6 anteriormente, como concepto no existe unanimidad para su
conceptualizacion, pero existen caracteristicas que lo conforman como tal,

a continuacion se explican cada uno de estos:

El primer aspecto a destacar en el reality game es la aplicacion que
existe en él de técnicas narrativas documentales, lo que genera como
resultado lo que se conoce como “tele-realidad”, el cual es producido
haciendo uso de recursos tales como la grabacion en todo momento de
cada acontecimiento, lo que es propio del documental, para asi poder

narrarlo luego en forma de historia dramatica.

En segunda instancia el reality game es la combinacion del reality
show con los concursos, siendo mas especifico con los game shows, lo
gue brinda una dosis de tension debido a que inserta la competicion

dentro del programa.

Estas dos denominaciones han sido utilizadas por profesionales
gue analizan los medios y aportan teorias que sirven para definir de

manera completa a este tipo de programa. (Baget, 2003)

Gloria Salé (2003), ex directora del Departamento de nuevos
proyectos del Canal Tele 5 de Espafia expresa lo siguiente en relacion al

reality game:

“Un programa que ha sido denominado con multiples vocablos:
human show, psicodrama, docu game, docu show, watercooler show,
reality-concurso... Todas estas denominaciones no hacen mas que
confirmar que un nuevo género televisivo ha nacido y que el desconcierto

es tal que ni siquiera se ponen de acuerdo en como definirlo”
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1.14.9 Influencia de los Reality Shows

Los reality shows estan contribuyendo a la disminucién de valores,
siendo la television un medio en el que lo importante es mantener al
publico cautivo sin importar generar un ambiente de decadencia en la

sociedad en la que son presentados.

La expansion de esta clase de programas a nivel mundial ha
ocasionado que se creen nuevas formulas para poder generar
entretenimiento; al ser la television una industria, esta depende del
consumo de la audiencia para considerar un producto televisivo como
exito o fracaso. Un programa de television puede ser visto s6lo como
entretenimiento, pero al ser sometido a un analisis mas exhaustivo, el
reality evoluciona como una forma de entretenimiento cada vez mas
denigrante, un ejemplo claro son los reality pornograficos que han

aparecido Ultimamente en paises europeos.

El espectador busca no perderse su programa ni por un segundo,
sentirse identificado con lo que ahi pasa, generar controversia, reir y llorar
con ellos; estos programas son el reemplazo de las telenovelas
venezolanas y mexicanas, ya que resultan mas Ilamativos, ya que no se
presentan situaciones repetitivas, sino que el factor sorpresa y lo
inesperado se hacen presentes; ademas de que le brindan al publico la

capacidad de intervenir por medio de las redes sociales o el teléfono.

Cabe destacar que contrario a lo que mucha gente cree, a pesar de
gue no existen guiones en los reality shows, los protagonistas son
elegidos siguiendo una receta que permita que se lleguen a desembocar
situaciones esperadas en momento esperados, siendo los paises donde

mayor han tenido aceptacién Holanda, Italia y Argentina. (Reyes, 2004)
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1.14.10 El Reality Show como elemento positivo

El Reality show no es lo que se presenta muchas veces en la
television con conceptos que rozan lo absurdo o lo burdo; el término debe
ser visto como la traducciéon de sus dos palabras: reality= realidad y
show= espectaculo, lo que significa que es un espectaculo de la realidad;
es por esto que resultan tan atractivos, ya que presentan lo que todos
quieren ver, que es la realidad, acompafiada del espectéaculo, uno de los

factores mas representativos de la television.

Es partiendo de esto que un reality show no tiene que tratarse
necesariamente de morbo, sensacionalismo, ni violacion de la intimidad,
ni falta de respeto a los televidentes 0 a sus protagonistas. Un reality
deberia ser un sinénimo de periodismo, mostrar la realidad de manera
atractiva, historias reales fascinantes, conmovedoras, atractivas, bellas;

ya que ¢Qué es mas espectacular que la realidad? (Cotelo, 1994)

1.14.11 El Reality Show en el Ecuador

Con la llegada en el afio 2003 del programa Gran Hermano, el
Ecuador le abrio las puertas a los reality, fue el primer programa donde
gente “comun” era mostrada conviviendo por varios meses en una casa;
en un principio se vieron sus mejores caras, pero con el paso del tiempo
eran los defectos y conflictos internos los que ocupaban la mayor parte

del tiempo en pantalla.

La parrilla televisiva ecuatoriana se encuentra plagada de esta
clase de programas, pero que a diferencia de su predecesor no cuentan
con grandes presupuestos; ademas de que los reality han dejado de lado

las convivencias, para dar paso a los concursos. En RTS se dio paso al
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reality “Papi Chulo”, esto segun expresan sus directivos, fue a causa de
encuestas a amas de casa que solicitaban ver a uno de los presentadores
del programa matinal “El Club de la Mafiana” sin camisa; el programa se
trata de 5 hombres semidesnudos superan pruebas de distintos tipos en

el set televisivo, el premio es un viaje al exterior.

El programa “De Casa en Casa” del canal TC Mi Canal inicio la
corriente de incluir personas que querian cumplir un suefio y participaban
en un concurso para lograrlo, en este espacio se hace uso de los reality
ciclicos, los cuales son presentados durante cortos periodos, para luego
ser reutilizados con otra temporada y con distintos participantes.
(SanMiguel, 2011)

Actualmente los programas denominados de competencia son los
gue se encuentran de moda en la parrilla televisiva ecuatoriana, el
objetivo de estos shows esta muy alejado de la esencia de lo que fue
Gran Hermano, ya que lo que predomina es mostrar las habilidades y

destreza fisica en distintas pruebas.

En estos programas se buscan personas con fortaleza, pero que
también posean carisma y una historia que contar; los programas que
tienen mayor aceptacion en este modelo de programa son Calle 7 y
Combate, en estos existe un determinado numero de participantes que
compiten para no ser eliminados cada cierto tiempo y poder ganar un

premio final. (Ruiz, 2013)

Figura 3 Principales reality del pais
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Fuente: Google

El programa Ecuador tiene talento es transmitido por la televisora
Ecuavisa, su formato se apega al tipo de reality show de canto y
habilidades, cuenta con un jurado y también se cuenta con la votacion del
publico mediante teléfono para seleccionar a los finalistas. (Diario El
Mercurio, 2013)

Figura 4 Logo programa Ecuador tiene talento

\ECURDOR TIENE

Fuente: (Diario El Mercurio, 2013)

El programa “Apuesto por Ti” es una franquicia adquirida por TC Mi
canal proveniente de TVN television Nacional de Chile en donde los
participantes son elegidos en un casting publico; este programa busca las
mas variadas habilidades entre las que se encuentran fuerza extrema,
equilibrio, soportar el dolor y punteria a objetos en movimiento o muy

pequenios. (jTelemaniaticos!, 2014)
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Figura 5 Logo programa Apuesto por Ti

Fuente: (jTelemaniaticos!, 2014)

1.15 Marco Legal

Dentro de la fundamentacion legal es importante regirse a lo
estipulado por la Ley Organica de Comunicacion aprobada el 25 de junio
2013, segun el oficio No. T.6369-SNJ-13-543, en la que establece la
forma en que los comunicadores sociales en general deben llevar a cabo
su profesion, pero considerando el tema a tratar en la investigacion se
tomara como referencia lo estipulado en los articulos 60, 61 y 62 de este

ley que habla de la regulacion de contenidos:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION
Registro Oficial N° 22 — 25 junio 2013
Oficio No. T.6369-SNJ-13-543
TITULO V
REGULACION DE CONTENIDOS

Articulo 60.- Identificacion y clasificaciéon de los tipos de
contenido.- Los contenidos de radiodifusion sonora, television, los
canales locales de los sistemas de audio y video por suscripcién, y de los
medios impresos, se identifican y clasifican en:

1. Informativos -I;

2. De opinion -O;

3. Formativos/educativos/culturales -F;
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4. Entretenimiento -E;
5. Deportivos -D; vy,
6. Publicitarios -P.

Art. 61.- Contenido discriminatorio.- Para los efectos de esta
Ley, se entendera por contenido discriminatorio todo mensaje que se
difunda por cualquier medio de comunicacién social que connote
distincion, exclusién o restriccibn basada en razones de etnia, lugar de
nacimiento, edad, sexo, identidad de género, identidad cultural, estado
civil, idioma, religién, ideologia, filiacion politica, pasado judicial, condicion
socio-econOmica, condicion migratoria, orientacion sexual, estado de
salud, portar VIH, discapacidad o diferencia fisica y otras que tenga por
objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o
ejercicio de los derechos humanos reconocidos en la Constitucion y en los
instrumentos internacionales de derechos humanos, o que incite a la
realizacion de actos discriminatorios o0 hagan apologia de la

discriminacion.

Art. 62.- Prohibicion.- Esta prohibida la difusion a través de todo
medio de comunicacién social de contenidos discriminatorios que tenga
por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o
ejercicio de los derechos humanos reconocidos en la Constitucion y en los
instrumentos internacionales. Se prohibe también la difusion de mensajes
a través de los medios de comunicacion que constituyan apologia de la
discriminacion e incitacion a la realizacion de practicas o actos violentos

basados en algun tipo de mensaje discriminatorio.

Interpretacion: De acuerdo a lo estipulado en estos tres articulos,
la relacion con el tema a tratar radica en que los medios de comunicacion
deben clasificar el contenido de su programacion de acuerdo a su
audiencia, con el propésito de evitar que se genere una influencia

inadecuada a ciertos grupos, especialmente menores de edad que aun no
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tienen su criterio formado y que se dejan llevar por las tendencias de lo
observado en la television en muchas ocasiones. Por otra parte, es claro
también en el articulo 61 que debe haber tolerancia y respeto por parte de
los medios de comunicacién hacia aquellos grupos denominados como
vulnerables, o que se distinguen ya sea por religion, orientacion sexual,
discapacidad y demas aspectos que pudieran ser objeto de
discriminacion, peor aun de forma cdémica o burlesca, ya que pueden
ofender su integridad y herir su sensibilidad, por tanto todo contenido que
promueva estas practicas tiene prohibida su difusion.

TITULO V
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Art. 70.- Tipos de medios de comunicacion.- Los medios de

comunicacion social son de tres tipos:

1. Publicos;
2. Privados; vy,

3. Comunitarios.

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- La informacion es un
derecho constitucional y un bien publico; y la comunicacién social que se
realiza a través de los medios de comunicacién es un servicio publico que
debera ser prestado con responsabilidad y calidad, respetando los
derechos de la comunicacion establecidos en la Constitucion, los
instrumentos internacionales y contribuyendo al buen vivir de las
personas. Todos los medios de comunicacion tienen las siguientes

responsabilidades comunes en el desarrollo de su gestion:

1. Respetar los derechos humanos y promover su plena aplicabilidad,;
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2. Desarrollar el sentido critico de los ciudadanos y promover su
participacion en los asuntos de interés general;

3. Acatar y promover la obediencia a la Constitucion, a las leyes y a
las decisiones legitimas de las autoridades publicas;

4. Promover espacios de encuentro y dialogo para la resolucién de
conflictos de interés colectivo;
Contribuir al mantenimiento de la paz y la seguridad;
Servir de canal para denunciar el abuso o uso ilegitimo que los
funcionarios estatales o personas particulares hagan de los
poderes publicos y privados;

7. Impedir la difusion de publicidad engafosa, discriminatoria, sexista,
racista o que atente contra los derechos humanos de las personas;

8. Promover el dialogo intercultural y las nociones de unidad y de
igualdad en la diversidad y en las relaciones interculturales;

9. Promover la integracion politica, econdmica y cultural de los
ciudadanos, pueblos y colectivos humanos; y,

10.Propender a la educomunicacion. (Asamblea Nacional, 2013).

1.16 Analisis critico de las diversas perspectivas sobre los reality

shows

1.16.1 Contexto social

En el contexto social, los realitys son programas reprochados por
los conocedores del medio, un ejemplo de esto, es la opinién de Leopoldo
Morales, maestro de artes escénicas en el Instituto de Television (ITV),
que considera a este tipo de programas casi como “un circo romano”, al
manipular los sentimientos del concursante, explotando sus problemas
personales o familiares, pues es la esencia de los realitys. El haber
participado como preparador para un grupo de participantes en un reality
de un canal nacional, le permitié constatar que en este tipo de programas

todo esta programado para estimular el drama y la agresiones, y, el verse
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involucrado en situaciones de esta indole, considera que, es un precio
muy alto que deben pagar los participantes que deseen fama. (Lago,
2013)

Yasmin Yacelga, soprano lirica, graduada en el conservatorio
Antonio Neumane, diplomada en canto en Ucrania y profesora de musica
en la facultad de artes liberales y educacion en la UESS y en la catdlica,
asegura que no existen filtros confiables, ni un criterio formado para
juzgar las habilidades artisticas de los concursantes, y esto se puede
demostrar facilmente al notar personas con poco potencial o sin formacién
académica en las presentaciones trasmitidas a nivel nacional. Sin la
preparacion adecuada, acota la soprano, los ganadores de dichos realitys
no logran posicionarse en el mercado artistico, por lo que estos
programas no cumplen el que deberia ser su objetivo principal, que es el

de promover a nuevos talentos.

Segun Marcelo Galvez, connotado actor ecuatoriano quien lleva
ejerciendo mas de 40 afios la actuacion en television y teatro, en el pais
no existen parametros para distinguir quienes son profesionales artisticos
y quienes no, y considera que cualquiera puede atribuirse los titulos de
actor, cantante, modelo, etc. Sefalo, que son pocos los profesionales
titulados en el pais y que no se exige preparacion para ser un juez de
alguno de los numerosos realitys existentes en los canales nacionales.
(Lago, 2013)

1.16.2 Contexto psicolégico

Segun la Ph.D Maria Dolores Céaceres Zapatero, catedratica de la
Universidad Complutense de Madrid del Departamento de Sociologia, en
su estudio titulado “El discurso de los expertos a proposito de la
telerrealidad” llega a la conclusion de que el fendmeno de los realitys

shows es un tema muy complejo de analizar debido a sus diversas
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perspectivas y factores involucrados, pues, existen diversos programas
con contenido variado dirigidos a diferentes tipos de publico. Pero esto no
evita que existan respuestas homogéneas en relacion al aporte de este

tipo de programas. (Céaceres, 2013)

En primer lugar, uno de los factores que ayuda a la popularidad de
este tipo de programas en debido al proceso de proyeccion e
identificacibn que la audiencia encuentra en ellos, ya que, muestran
situaciones cotidianas donde el televidente puede verse facilmente
reflejado, esto permite que la audiencia se vincule con el programa
reforzando su cultura. También el presenciar situaciones extremas de los
participantes es otra manera de encontrar diversion facil y rapida para los
telespectadores, quienes muestran un interés en ver probados los limites
de la fuerza humana en diversas situaciones o retos presentados por este

tipo de programas. (Céaceres, 2013)

En segundo lugar, este tipo de programas ayudan a la audiencia a
reforzar o dejar a un lado conductas sociales, y replantear los
comportamientos en sociedad basados en modelos o anti modelos
presentes en los realitys. Aunque estos modelos no siempre son
percibidos de la misma manera por todos los espectadores, por lo que, no
se puede afirmar que una vez planteado un modelo en el programa toda
la audiencia responda de la misma manera, pues intervienen en la
percepcion, factores como: identidad social, identidad psicolégica, historial
personal, etc. Este punto no minimiza la intervencion de los realitys en el
comportamiento social, sino que lo matiza, sefiala la catedratica.
(Céceres, 2013)

1.16.3 Campo comunicativo

Los comunicologos Alfredo Caminos e Mariana Aranguren en su

trabajo titulado “Reality shows: el espectaculo de la intimidad en la
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television argentina”, consideran que este tipo de programas no tendran
una larga vida en el contexto televisivo, pero al ser un reflejo de la
sociedad podrian aparecer cada cierto tiempo como modelos de otra

época, adaptandose a los nuevos gustos de los telespectadores.

Cada vez, los programas de telerrealidad o “realitys shows” van
tornandose mas riesgosos, como es el caso de “Fear Factor”, programa
transmitido en Estados Unidos, el cual demuestra que, posiblemente, el
riesgo de muerte, o la muerte en si, sea el limite mas previsible para este
tipo de programas que buscan una supervivencia constante. (Caminos &
Aranguren, 2002 )

El publico siente una gran atraccion por este tipo de programas al
compartir la sensacion de los protagonistas de los eventos presentados y
sus experiencias. Para el publico no existen intermediarios entre lo que
sienten al identificarse con los miembros de alguno de estos programas y

creen en todo lo que el programa muestra. (Caminos & Aranguren, 2002 )

Segun estos expertos, los realitys no son otra cosa que, una
version mucho mas fresca e innovadora de los tan conocidos “talk shows”,
los cuales tuvieron su breve pero impresionante acogida afios atras. En
los cuales exponer la vida privada de los panelistas era parte esencial de
su estructura, inclusive periodistas reconocidos, 0 programas con
acreditacion dieron paso a pequefios espacios, los cuales se destinaban a
ventilar intimidades de personajes del medio sin el cuidado respectivo.

(Caminos & Aranguren, 2002 )

1.16.4 Contexto legal

Aunqgue los reality shows, en su forma, no representan mayor
polémica en el campo legal, a medida que se van desarrollando, pueden

generar una o mas polémicas que desencadenen problemas legales con
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los miembros del mismo o con la produccién en general. Uno de los casos
mas sonados en este aspecto, fue la demanda en contra de una jurado

del reality “Ecuador tiene Talento” lamada Wendy Vera.

En este espacio, donde se busca talentos no explotados en
ciudadanos ecuatorianos de cualquier género, edad, condicién social,
condicién fisica, etc., se presentd un joven con un pavo, el cual, segun
palabras de su duefio, bailaba al ritmo de la musica. Al empezar el acto, y
ver que el pavo no hacia ningun movimiento, el jurado pregunt6 si el pavo
era autista, lo que desato una serie de criticas en todas las redes
sociales. (El Universo, 2014)

Agrupaciones como el Consejo Nacional de Discapacidades
(CONADIS) y la Asociacion de Padres y Amigos por la Defensa de las
Personas con Autismo del Ecuador, mostraron su descontento y reproche
hacia la compositora y ejecutaron demandas en su contra ante
la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion (SUPERCOM),
exigiendo disculpas publicas, por lo que consideraban, una burla y falta de
respeto por parte de ella hacia las personas que sufrian esta enfermedad.
(El Universo, 2014)

1.16.5 Opiniones de profesionales

La entrevista realizada a la Psi. Cli. Katherine Cordova, muestra el
punto de vista profesional en el campo de la psicologia sobre los efectos
gue los realitys tienen sobre las personas y en especial en los jovenes,
brindando ademas alternativas para que la familia por medio de los
padres pueda orientar a sus hijos; a continuacion la entrevista en su
totalidad:

Al hacer la pregunta: ¢Cuan nocivos son los realitys para la

sociedad y en especial para los jovenes? La profesional indico que
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aunque no se perciban de manera directa, se transmiten tanto cosas
positivas como negativas; dentro de lo primero se encuentran aspectos
como la competitividad y la empatia, mientras que lo negativo tiene
situaciones que pesan mas que lo positivo, como buscar una forma facil
de conseguir dinero, fama o0 éxito y generar estereotipos sobre
situaciones que solo por pertenecer a determinado grupo étnico pueden

ser realizadas de manera correcta.

En cuanto a la interrogante: ¢(De qué manera afecta? Manifestd lo

siguiente:

En el caso de los menores, existen nifios que se presentan con
habilidades cognoscitivas superiores a las del comin denominador,
ocasionando en los padres la sensacion de que algunos son mejores que

otros y al oir eso el nifio puede sentirse inferior dentro de su entorno.

La entrevistada continta indicando otros factores que consideré

importantes:

El autoestima es uno de los aspectos que mas se ven afectados
con la constante visualizacion de estos realitys, puesto que las personas
se plantean el ¢Por qué no pueden ellos formar parte de los mismos?,
puesto que se vende la promesa de que estos estan al alcance de todos y
estos se conforman de personas escogidas al azar, cuando en la mayor
parte de los casos se eligen a personas vinculadas a otros integrantes de

medios de comunicacion.

El contenido sexual que se genera puede generar un despertar
temprano de la actividad sexual en los menores, existen muchos de estos
programas en los que los participantes tienen relaciones sentimentales

con casi la totalidad del elenco, pisoteando valores y devaluando el amor
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como un sentimiento puro, llegando a ser algo que puede darse a

cualquier persona y en cualquier momento.

La vestimenta interviene también en este campo, ya que los
participantes, jurados o presentadores en varias ocasiones se visten de
formas en las que muestran mas de lo debido y lo peor de todo es que
son considerados como normal, o que ocasiona en la mente de los
individuos con un criterio aun en formacion, tergiversacion en sus valores
y principios, adaptandose estos a lo que observan.

Las situaciones que se observan en los realitys no son nuevas para
la television, peleas, sexualidad, estereotipos y demas se han presentado
en peliculas, series y telenovelas; sin embargo, ahora “t0” puedes ser el
protagonista de la historia, una persona normal puede ser el centro de

atencion de una ciudad, un pais o incluso del mundo.

Los padres tienen la responsabilidad de velar por lo que consumen
sus hijos en los medios de comunicacion, en especial en la television, ya
gue de esto dependera en gran media su comportamiento al llegar a la
adultez. El padre debe elegir los programas que sus hijos ven, ademas de
fomentar la autoestima en el hogar y la valoracion del grupo étnico al que

pertenecen.

Como un refuerzo adicional se debe incentivar a la lectura y al
aprendizaje en todo momento, ya sea en las instituciones educativas, en
el hogar e incluso en lo que se ve en los medios de comunicacion; esto se
debe a que en todo momento, por mas que no parezca el individuo
aprende cosas, suma experiencias y se debe buscar que en la mayor

parte de los casos estas sean positivas.
Finalmente, se debe reforzar el vinculo familiar, la estructura

familiar en si, de manera que con una familia fortalecida, no solo los

mensajes negativos expuestos en los medios tendrdn poca o nula
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influencia en los miembros de esta, en especial en los mas joévenes, sino
gue tomaran decisiones mas positivas y buscaran programacion

educativa que vaya a contribuir con su desarrollo integral.

No se debe olvidar que el objetivo no es decir que no se debe
observar programas de entretenimiento, sino que se los debe ver en su
justa medida y que los comportamientos ahi presentados no deben ser
entendidos como normales. El correcto discernimiento entre lo positivo y
negativo que vemos es lo que ayudara a que las mentes de todos

nosotros se llenen de conocimiento y experiencias enriquecedoras.

Otra opinion aporta la Msg. Monica Santistevan Andrade, ESP.Ab.
guién ademas de su carrera como abogada estudio 4 afios de Psicologia,

manifiesta lo siguiente:

Los realitys shows son catalogados como telerrealidad, son
programas en donde lo que se presenta son personas ‘reales” en
situaciones “reales”, puesto que siempre detras de todo estaran personas
gue manipulan las situaciones y a las personas para que actuen de la

manera en la que ellos desean.

Esta clase de programas cuentan con gran cantidad de seguidores
como de detractores, los programas combinan varios aspectos ficticios,
reales y ludicos con lo educativo e informativo para formar lo que los
entendidos llaman el género total; en él se pueden encontrar un poco de
cada uno y la mezcla crea un programa unico e irrepetible debido a la
forma en que las personas que participan reaccionan en un momento en

especifico.

La sociedad como tal tiene una conducta de voyeurismo, es decir,

le gusta observar lo que otros hacen de manera anGnima; acciones tan
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cotidianas como cocinar, conversar, jugar u otras mas especificas como

cantar, bailar o actuar.

Lo que mas atrae a la audiencia es ver a las personas realizar
actividades en las que puedan generarse conflictos y asi poder observar
el desenlace y las repercusiones que esta acarrearia para sus
participantes, aunque en programas tipo reality como Gran Hermano las
audiencias mas altas se presentaban en los momentos en los que los

miembros del mismo dormian, lo que es irénico.

A pesar de lo indicado anteriormente, los directores del programa
no son los que determinan por sus decisiones lo que desean en el
programa, la audiencia dita lo que desea y los encargados de elaborar el
programa buscan darles lo que quieren, el objetivo del reality no es otro

mas que entretener.

Los medios de comunicacion se modernizan cada vez mas rapido,
en especial en el caso de la television; la forma en la que el televidente ha
desarrollado su mentalidad ha originado que los medios presenten cada
vez propuestas originales y a la vez mas ingeniosas. El rating es la causa
principal por la que las televisoras se montan en una guerra por lo
comercial, dejando la parte social de lado y despreocupandose de lo que

lo que transmiten ocasiona en la realidad de todos los dias.

La televisidbn crea nuevos formatos televisivos para atraer mas
televidentes, el ejemplo siguiente es claro: si un canal crea un estilo de
programa que resulta atractivo para la audiencia, otro canal de manera
casi inmediata creara uno parecido para captar a parte de la audiencia del

otro programa.

Los realitys se valen principalmente de las debilidades de las

personas, una de estas es la curiosidad por la vida de los demas, el
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espectador se mantiene quieto frente al aparato televisivo y se involucra
en la vida de la totalidad de los participantes del programa,
experimentando sus sentimientos y formando parte de sus alegrias y

decepciones.

La pérdida de valores se encuentra presente en estos programas,
las actitudes de sus participantes estan cargadas de contenidos que son
poco o nada constructivos para la sociedad, ya que muestran relaciones
conflictivas constantes, conductas sexuales ambiguas, exhibicionismos,
entre otras.

Los titulares en los diarios reflejan la actual crisis de valores que se
da en todo el mundo, sin embargo, no se presentan propuestas
comunicacionales lo suficientemente fuertes como para contrarrestar lo

negativo que la television siembra en las mentes de sus televidentes.

Lo que se ocasiona en la juventud es lo peor que tienen estos
programas, ya que son muy maleables; se generan falsos estereotipos,
gue la television no los genera directamente, pero los refuerza y explota;
uno de los casos mas presentes es el de la mujer perfecta en cuanto a
medidas corporales se refiere o al hombre perfecto, el cual es adinerado y

tiene a todas las mujeres que desea.

Los estereotipos no siempre hacen dafio de manera considerable,
lo que hace es que se idealicen personajes, ya que solo se muestra lo
bonito de una persona, mas no la forma en la que lo consiguié y que solo
de contar con un carro 0 un cuerpo se puede ser feliz 0 se ha alcanzado

el éxito.

Para concluir, los realitys son un producto generado por una
sociedad capitalista, basada en el consumismo, con altas dosis de
publicidad, ya que se incluyen de manera directa o indirecta varios

productos que se encuentran en el mercado, una forma econémica de
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ahorrar dinero y elevar la audiencia mediante la promocién de un producto

gue se identifica con el concepto del programa o de sus participantes.

El reality se vuelve un espectaculo inmoral, cuyo objetivo principal y
gue mueve a las personas a verlo es el morbo, acarreando en la mayoria
de los casos consecuencias negativas para aquellas personas que
acceden a participar de ellos o en el mejor de los casos disfrutar de sus
“15 minutos de fama” y luego pasar al olvido, pero por su puesto
encasillados en el personaje que aparecid en las pantallas por meses o
incluso anos.

Mostrar la privacidad de una personas o irrumpir en la misma es
una total faltad e respeto, solo por fines sensacionalistas y econémicos de
los medios de comunicacion o como son también llamados el cuarto

poder.

1.17 Marco Conceptual

¢ Influencia: La influencia es la calidad que otorga capacidad
para ejercer determinado control sobre el poder por alguien

o algo.

e Audiencia: En lo que respecta a los medios de

comunicacion es aquella que recibe el mensaje.

e Parrilla de programacion: Es la disposicidén en el tiempo de
los programas en medios de comunicacién como la radio y

la television.
e Medios de comunicacion: Es el instrumento por el cual se

realiza el proceso comunicacional, este término es utilizado

para hacer referencia a los medios de comunicacion masiva,
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aunque existen otros medios como el teléfono que no son de

comunicacion masiva, sino interpersonal.

Reality show: Es un género televisivo que se encarga de
presentar situaciones sin tener de por medio un guion y
donde interactda un elenco compuesto por personas hasta
entonces desconocidas.

Talk Show: Es un programa de entrevistas (show o
espectaculo hablado). Todo formato de programa que se
acople a esta definicion cabe, desde las entrevistas hasta
los debates.

Espectaculo: Es la funcidon o diversion publica acontecida

en un teatro o que se expone a la contemplacion intelectual.

Entretenimiento: Es el conjunto de actividades que permite
a las personas utilizar su tiempo libre para divertirse,

evadiendo por un momento sus preocupaciones.

Sensacionalismo: Es un término periodistico de tipo

peyorativo, el cual denuncia la manipulacién informativa.
Pensamiento critico: Es un proceso cognitivo que permite
analizar las situaciones cotidianas, para asi ser tomadas

como verdaderas o no.

e Motivacién: Es el énfasis que mueve a una persona a

satisfacer una necesidad.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

1.18 Tipo de estudio

Los tipos de estudio derivados de esta investigacion que se

emplearan son los siguientes:

. Investigacion documental, se realizara consultas de
documentos, con el objetivo de recaudar informacion
relacionada al tema objeto de estudio con la finalidad de
establecer los respectivos respaldos bibliograficos.

. Investigacion de campo, es la que se efectia en el lugar y
tiempo en que ocurren los fendmenos objeto de estudio. Para
poner en practica este tipo de investigacion, se hara uso de
algunas técnicas de recogida de datos para lo cual es necesario
acudir al lugar de los hechos, dichas técnicas son: la encuesta y
la observacion directa y se aplicaran a la muestra obtenida en la

investigacion.

1.19 Métodos

El método inductivo utiliza el analisis de los hechos a través del
razonamiento, con la finalidad de obtener conclusiones que van desde lo
particular hacia lo general. “El método se inicia con un estudio individual
de los hechos y se formulan conclusiones universales que se postulan
como leyes, principios o fundamentos de una teoria.” (Bernal Torres,
2006). Se ha escogido realizar la investigacion del

Reality Show “Apuesto por Ti" transmitido por la cadena televisiva TC
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Television, ante el evidente incremento del indice de éste tipo de
programas dentro de la television ecuatoriana, en los cuéles es cada vez
mas notoria la carencia de contenidos de calidad, lo cual implicitamente
va orillando a la sociedad consumista a convertirse en espectadores de
programas que no representan ningdn aporte  socio-cultural.
Este método servira para el desarrollo de las conclusiones que se
obtendran de la investigacion de campo y documental que se realizara en
el andlisis del contenido de los programas concurso de la televisién

ecuatoriana.

1.20 Poblacion y muestra

Para la investigacion se tomard como poblacién objetivo a los
habitantes de la Cooperativa Los Vergeles de la ciudad de Guayaquil
cuya edad oscile entre los 14- 25 afos, debido a que este suele ser el
target al que se dirigen los programas concurso que se presentan en la
television ecuatoriana, para este efecto se ha hecho una delimitacion de
la investigacion tomando datos del Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC), en donde se establece que dentro de este rango hay un
total de 19.525 guayaquileifios (INEC, 2010). De esta manera, para el
célculo de la muestra se aplicara la formula estadistica para poblaciones

finitas, estableciendo las siguientes variables:

. Nivel de confianza: 90% n=
. Margen de Error: 10% Tamario de la
. Poblacion: 19525 personas muestra.
N=
N Tamafio de la
= 2 - .,
: (E)*(N-1)+1 poblacién.
E= Error
19525
- (0.10)? (19525 -1) +
n= 1
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19525

n= 0.01 (19524) +1
19525
n= 196.24
n= 99 personas.

De acuerdo al resultado de la formula, el tamafio éptimo de la muestra

es 99 personas.

1.21 Técnicas

Entre las técnicas de recoleccion de datos que se utilizaran, estan:

e La encuesta sera la principal técnica utilizada en este trabajo
investigativo, ya que se acopla facilmente, es breve y muy util para
determinar un criterio bastante acertado de la opinion de la

muestra.

e La observacion directa se utilizara al momento de constatar los
problemas descritos acudiendo al lugar de los hechos, para que de
acuerdo a esta técnica se pueda establecer una opinidon personal
de los acontecimientos, de modo que puedan ser complementados
con los criterios de los segmentos antes mencionados. Para la

aplicacion de esta técnica se utilizara la siguiente ficha:
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CRITERIO

OBSERVACION

Numero de televisores que dispone
el hogar.

Numero de personas que esti
viendo television.

Nifios que estan viendo television
con supervision de un adulto.

Programa que estan viendo durante
la observacion.

Contenido del programa que estan
viendo.

Comportamiento de las personas
gue estan viendo television.

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia

1.22 Tratamiento de la informacion

El desarrollo de los cuadros y graficos estadisticos y su respectiva

tabulacion se la hara a través de las hojas de calculo de Excel, aplicando

datos de tipo cuantitativo, frecuencia y escalas de medicion en intervalos

de acuerdo a la pregunta. Los graficos que se utlizaran para la

interpretacion de los resultados, seran mediante graficos circulares o

mejor conocido como grafico de tortas (utilizado para representar

porcentajes y proporciones). Los pasos para el

investigacion seran los siguientes:

Aplicacion de la encuesta

Tabulaciéon de datos

ZE L S o

Planificacion del muestreo

Definicién de las zonas para el levantamiento de informacién

Realizacion de tablas y gréaficos en Excel

Andlisis e interpretacion de resultados

desarrollo de

la
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1.23 Resultados esperados

A través del desarrollo de este trabajo investigativo se espera
obtener los siguientes resultados:

1. Que las teorias encontradas ayuden a dilucidar la propuesta que se
plantea para corregir la problematica de investigacion.

2. Que el publico en general esté dispuesto a visualizar un contenido
mas educativo y cultural dentro de los programas concursos de la

television ecuatoriana.

3. Que la propuesta planteada sirva como una herramienta de

concienciacion en la comunidad ecuatoriana.

1.24 Presentacion de resultados
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1. ;Cuantas horas al dia dedica a ver televisién?

Respuestas Cantidad | Porcentaje
menos de 2 horas 11 11%
entre 2 y 4 horas 27 27%

mas de 4 horas 53 54%
no Vveo television 8 8%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

El tiempo que las personas dedican a ver television depende en
muchos casos de las actividades que desarrollan a lo largo del dia, por lo
gue mientras mas ocupado se encuentre uno, menor sera la cantidad de
horas que disponga para observar programas televisivos. Se puede
observar que la mayor cantidad de los encuestados pasa mas de 4 horas
frente al televisor, por lo que, aquello que elijjan tendrd un grado

considerable de influencia en ellos.
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2. ¢Cuél es el contenido de los programas que suele ver con mayor

frecuencia?

Respuestas Cantidad |Porcentaje
educativo 12 12%
informativo 27 27%
entretenimiento 60 61%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Los programas en los medios de comunicacion tienen distintos

objetivos y transmiten variados mensajes, por lo que cada uno es

catalogado de distinta manera. Los encuestados indican que observan en

mayor cantidad programas de entretenimiento, debido a que prefieren

divertirse al momento de observar television; los programas de tipo

informativo como los noticieros cuentan con una baja preferencia, los

programas educativos cuentan con un leve nivel de aceptacion por parte

de las personas que formaron parte del estudio.
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3. ¢En qué horario suele ver televisiéon con mayor frecuencia?

Respuestas Frecuencia %
en la mafnana(7 a 11 am) 18 18%
al medio dia(12 a 2 pm) 13 13%
en la tarde(3 a 6 pm) 9 9%
en la noche(7 pm en adelante) 59 60%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

La hora en la que un programa se emita condiciona el contenido
gue el mismo posee, por lo que esta pregunta puede mostrar las
preferencias en programas segun su clasificaciéon. La noche es el
momento del dia que los encuestados prefieren observar programas
televisivos, la mafa y el medio dia tiene una incidencia moderada, ya que
estas horas son las que las amas de casa dedican a observar programas
dirigidos a ellas; mientras que la tarde es donde la television se observa
en menor medida, debido a las ocupaciones laborales o de distraccion

gue realizan las personas.
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4. ¢Alguna vez ha visto el programa concurso - reality show

“Apuesto por ti’?

Respuestas Frecuencia %
Si 89 90%
no 10 10%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Esta pregunta busca conocer si los encuestados han visto el
programa “ Apuesto por ti” como tal, pero busca recoger las opiniones de
todos aquellos que no lo ven debido a que las pautas publicitarias no
logran atraerlos a sintonizar el mismo. La respuesta positiva por parte de
los encuestados es muy superior a la negativa, por lo que se puede
deducir que la poblacién elegida se siente altamente atraida a esta clase

de programas denominados realitys.
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5. ¢Cual es la calificacién que usted le daria a este programa?

Respuestas Frecuencia %
Excelente 18 16%
Buena 39 35%
Regular 40 36%
Mala 13 12%
Total 110 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

En relacion con la interrogante anterior, esta pregunta busca
conocer de manera especifica la calificacion que los participantes de la
encuesta otorgan al programa “Apuesto por ti”. La calificacién de buena la
profirié cerca de la tercera parte de la muestra, en la misma proporcion
opinaron los que indican que es regular, por lo que se observa que el
programa es aceptado por un importante numero de personas; las
elecciones de excelente y mala no fueron elegidos en cantidades
considerables, aunque se debe destacar que la primera fue seleccionada

por sobre la segunda.
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6. ¢Considera que el tipo de contenido utilizado en el programa

Apuesto por Ti es positivo?

Respuestas Frecuencia %
Si 25 25%
no 28 28%
parcialmente 46 46%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

En cuanto a si el contenido del programa es positivo 0 no para las

personas que lo observan, alrededor de la mitad de los encuestados

considera que lo es parcialmente, ya que en algunos casos se presentan

“habilidades” que no tienen ningun mérito y son destructivas para las

personas que las realizan (puesto que realizan actividades en las que

utilizan objetos que pueden causar heridas) e incentivan a que las

personas pongan en riesgo su integridad fisica por obtener los premios

gue el programa ofrece por su consecucion.

65



7. Por favor, califique del 1 al 5 la calidad del programa Apuesto por

ti, siendo 1 la més altay 5 la mas baja:

Opciones Frecuencia %
1 32 32%
2 24 24%
3 17 17%
4 14 14%
5 12 12%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Calificando al programa en una escala numérica se puede reforzar
lo expresado en palabras en la interrogante propuesta anteriormente. La
mayor parte de los encuestados le da la calificacion de 1, la misma que es
la mayor dentro de la escala propuesta, la frecuencia de eleccion va
disminuyendo gradualmente segun las elecciones se torna negativas.
Esto muestra ain mas como el programa en mencion ha penetrado en

este mercado.
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8. ¢Esté usted de acuerdo con el tipo de lenguaje utilizado en este

programa?

Opciones Frecuencia %
Si 30 30%
no 22 22%
parcialmente 47 47%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

El lenguaje que el programa maneja debe ser acorde al horario en
el que se presenta, mas aun si este posee un formato que busca que el
mismo sea visto en familia o en grupos de personas de una misma casa.
A pesar de que el programa cuenta con un lenguaje moderado, la mitad
de las personas encuestadas cree que en ciertas ocasiones se utilizan
palabras que juegan con el humor en doble sentido por parte de las

personas que conforman el jurado.
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9. ¢Qué tan ofensivo considera el programa Apuesto por ti?

Opciones Frecuencia %
mucho 11 11%
poco 38 38%
nada 50 51%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a
habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Lo ofensivo que un programa pueda ser o la manera en la que los
televidentes lo tomen puede generar rechazo hacia el mismo y por ende
incurrir en una disminucion de su rating. A pesar de lo expuesto en la
pregunta anterior, para la mayoria de las personas encuestadas e
programa no es ofensivo en lo absoluto, una cantidad a destacar cree que
lo es en poca medida y solo un reducido porcentaje considera que si lo es
de manera radical, sefialando el trato hacia los participantes y vestuario
en ocasiones muy destapado de la sefiorita que forma parte del jurado de

manera regular.
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10. ¢Considera usted que este programa debe ser regulado?

Opciones Frecuencia %
Si 21 21%
no 78 79%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a
habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Actualmente, las leyes en el pais son estrictas cuando de regular
programas que presenten contenido ofensivo para la poblacion o para un
sector de esta. Las tres cuartas partes de la muestra no consideran que el
programa deba ser regulado, o que es un aspecto positivo para el mismo,
aunque existe un porcentaje importante que piensa que hay algunos
detalles que ameritan ser revisados por las autoridades competentes
como es el caso del vestuario o de las situaciones peligrosas que se dan

en el mismo.
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11. (Cree que la regulacion de este tipo de programas se estaria

afectando lalibertad de expresion?

Opciones Frecuencia %
Si 13 13%
no 51 52%
parcialmente 35 35%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

La libertad de expresion es un tema recurrente en la actualidad en

la sociedad ecuatoriana, se han dado casos en programas de comedia,

los cuales han sido retirados de pantalla por utilizar lenguaje ofensivo o

estereotipos de distintas clases. Los encuestados en su mayor parte no

consideran que regular programas de televisién atenta con la libertad de

expresion, le siguen en menor medida aquellos que lo consideran de

forma parcial, dejando un pequefio porcentaje que cree que realizar esto

es definitivamente una manera de afectar la libertad de expresion.
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12. ¢Considera que los medios de comunicacion de Ecuador

promueven el aprendizaje?

Opciones Frecuencia %
Si 31 31%
no 44 44%
parcialmente 24 24%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a
habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Los medios de comunicacion en el pais cuentan con una amplia
variedad de programas en sus distintas parrillas, para asi satisfacer las
demandas de su publico objetivo. La presente pregunta muestra que a
pesar de la amplia gama de programas existentes actualmente, los
encuestados no consideran que estos contribuyan con el aprendizaje de
alguna manera, existe un menor porcentaje que considera que lo hacen
de forma parcial, presentando un reducido nimero de programas que se

preocupan por culturizar a los que reciben sus mensajes.
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13. ¢Desearia que existieran mas programas televisivos con mayor

aporte educativo en la ciudadania?

Opciones Frecuencia %
Si 55 56%
no 15 15%
parcialmente 29 29%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Esta interrogante muestra la necesidad existente en la poblacién
encuestada de programas gue cuenten con un contenido educativo y que
sirva para el crecimiento intelectual de su audiencia. Mas de la mitad de la
muestra se manifiesta de forma positiva en cuanto a requerir mejores
propuestas televisivas que tengan un caracter educativo, un 29% se
muestra dubitativo y cree en algunos momentos si los preferiria, una
cantidad reducida de esta se expres6 con un rotundo no, puesto que

prefiere aguellos programas con un contenido divertido y que entretenga.
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14. ¢Desearia participar en un programa televisivo educativo para

mejorar su nivel de educacion y aprendizaje?

Opciones Frecuencia %
Si 35 35%
no 30 30%
parcialmente 34 34%
Total 99 100%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

En el caso de esta pregunta, involucra a los encuestados de
manera activa en la realizacion de un programa con fines educativos, lo
gue genera un sentimiento de pertenencia en la poblacién al ver que
todos pueden participar y aumentar sus conocimientos. Los resultados
muestran que las personas se muestran un poco divididas en cuanto a
este aspecto, lo que se puede explicar debido al desconocimiento a
detalle de la forma de patrticipar, situacion que puede ser corregida si se

desarrollan estrategias enfocadas a la difusion del programa en cuestion.
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15. ¢(Qué aspectos deberian considerarse dentro del programa de

televisién educativo para captar su interés?

Opciones Frecuencia %
calidad del contenido educativo 30 30%
personal preparado 25 25%
infraestructura adecuada 11 11%
actividades dinamicas 15 15%
apoyo social 17 17%
otros(menciones) 1 1%
Total 99 100%

otros(mencione
s); 1%

Elaborado por Jonathan Seminario y Mayra Bajafia tras encuesta realizada a

habitantes entre 14 y 25 afios de la Coop. Vergeles de la ciudad de Guayaquil.

Mediante los resultados obtenidos en esta pregunta se deben dirigir
las estrategias para asi poder captar la mayor cantidad de publico posible,
asi como posicionar el programa en la mente del mismo. La calidad de la
informacion expuesta es lo mas importante, ya que deben ser datos
veraces para no crear confusion en las personas, que el personal que lo
integre sea bien preparado también tiene importancia para ellos, que
mediante el mismo se realice ayuda social es un aspecto destacado

indicado por los encuestados, por lo que se debe incorporar al programa.
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1.25 Conclusiones

Los resultados obtenidos en la presente investigacion de campo

han permitido extraer las siguientes conclusiones:

Las personas dedican un tiempo importante frente al
televisor, sobrepasando las 4 horas por dia; por tal motivo, lo
gue observen tendra una repercusioén en su conducta de una
manera positiva o negativa. Es asi, que los encuestados
manifestaron que prefieren observar programas de
entretenimiento, segun manifestaron debido a que buscan

algo que los divierta y no que los preocupe.

La noche es el momento en el que las personas
normalmente disponen de tiempo para ver television, por lo
gue resulta normal conocer que la mayor parte de ellos

observan el programa “Apuesto por ti”.

El programa es calificado de manera positiva en la mayoria
de los casos, indicando que es de regular para arriba; esto
se debe a que cuenta con un formato que debido a la
diversidad de sus pruebas se vuelve entretenido para el

televidente casual o para el seguidor del mismo.

La parte negativa que ha sido sefialada radica en dos
aspectos, el lenguaje y la vestimenta; en el primero de los
casos, se presentan en algunas ocasiones bromas que
apelan al doble sentido por parte del jurado del mismo,
mientras que la forma de vestir de una de los integrantes del

jurado es en ocasiones un tanto provocativa.

75



e Un aspecto muy destacado es que se evidencia que los
programas en el Ecuador, en su gran mayoria no son
educativos; sin embargo, también se presenta un porcentaje
considerable que requiere de la existencia de esta clase de
programacion, aungue se muestran un poco reacios a
participar en los mismos, debido a la falta de conocimiento
sobre la teméatica a utilizar por parte de estos. Para que este
aspecto se mejore se necesitan profesionales preparados a
cargo del programa a proponer, que brinden un apoyo social
y que el material informativo sea de calidad.

1.26 PRESUPUESTO

El presupuesto para el desarrollo de la presente investigacion es:

Detalle Cantidad Costo unitario Costo Total
Encuestas 400 hojas US$ 0,02 US$ 8.00
Tesis 500 hojas US$ 0,10 US$ 20.00
Borradores 150 hojas US$ 0,02 US$ 3.00
Copias 150 hojas US$ 0,02 US$ 3.00
CDS 2 unidades US$ 1,50 US$ 3.00
Encuadernacion 2 unidades US$ 3,00 US$ 6.00
Impresiones 300 hojas US$ 0,10 US$ 30.00
Empastada 5 unidades US$ 30,00 US$ 120.00
Computadora 1 unidad US$ 700,00 US$ 700.00
Servicio de 6 meses US$ 30.00 US$ 180.00
Internet

TOTAL US$ 1,133.00

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia
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1.27 CRONOGRAMA

tesis

Comienzo Fin
jue 10/16/14 vie 7/3/15
M  |Nombre de tarea Duracion |Comienzo Fin
dev % 2 v ore [noviembre  [diciembre [enero |febrero | marzo [abril [mayo [junio [julid
ta | | MIFlPIMIF][PIMITFIPIMIFE[PIMIF[PIMIF][PI[MIFE][PIM]I[FE]PIM][F[P
1 = Tesis M. Bajafia - J. 187 dias jue 10/16/14 vie 7/3/15 v v
Seminario : :
2 | Presentacion Plan de 33 dias jue 10/16/14 dom 11/30/14 E i
tesis
3 | Desarrollo de contenido 25 dias lun 12/1/14 vie 1/2/15 &
preliminar
4 | Capitulo 1. El problema 13 dias lun 1/5/15 mié 1/21/15
5 | Capitulo 2. Marco 19 dias jue 1/22/15 mar 2/17/15
tedrico
6 | Capitulo 3. Metodologia 16 dias mié 2/18/15 mié 3/11/15
7 | Capitulo 4. La Propuesta 24 dias jue 3/12/15 mar 4/14/15
8 | Conclusiones y 5 dias mié 4/15/15 mar 4/21/15
Recomendaciones
9 |4 Revision y correcciones 30 dias mié 4/22/15 mar 6/2/15
10 | Presentacion final de la 23 dias mié 6/3/15 vie 7/3/15

Elaboracion: Jonathan Seminario/ Mayra Bajafia

77



2 CAPITULO IV
La Propuesta

2.1 Titulo de la propuesta

“El que sabe, gana dos veces”, es una propuesta televisiva para un
programa concurso informativo, que premiara el conocimiento de sus
participantes y se estima que sea transmitido durante la programacion de

uno o varios canales de television.

2.2 Justificacion

A pesar de los avances tecnoldgicos y la creacion de varios medios
comunicativos como los videos en plataformas como YouTube o las redes
sociales, la television sigue siendo un fuerte vinculo informativo entre el
receptor o televidente y el mundo. Por este motivo, los espacios
presentados en los horarios de transmision siguen siendo regulados para
su emisién oportuna, de acuerdo al criterio del televidente que sintonice

en ese momento basado en la edad.

Existen todo tipo de programas dirigidos para todo tipo de publico
en la television, desde series animadas para nifios hasta telenovelas para
mujeres, deportes para hombres, y programas de espectaculos,
informativos como noticieros y entretenimiento como los Realitys, donde
se premian caracteristicas particulares de cada participante. Sin embargo,
también existe la carencia de propuestas enriqguecedoras culturalmente

gue fusionen diferentes aspectos de la programacion habitual.

La fusion de varios aspectos de las propuestas televisivas es una
herramienta que cada vez ha tomado mas fuerza para atraer a los

televidentes ofreciendo variedad en el contenido de los programas, por
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ello es posible encontrar programas informativos con segmentos
comunitarios, programas de farandula nacional con segmentos de reality
shows, o programas de entretenimiento que presentan segmentos de

parodias o cOmicos dentro de su espacio.

En la television ecuatoriana son escasos los programas que se
enfocan al fomento de actividades -culturales, salvo los programas
establecidos por el Gobierno Nacional como Educate, los cuales son
trasmitidos en horario vespertino para captar la audiencia de jovenes y
nifios que ya han terminado su jornada escolar, lo cual se da a partir de
las 16HO0 pm.

Por este motivo, se considera ideal la propuesta de un programa
concurso con formato educativo para la atraccion de la audiencia,
ofreciendo segmentos competitivos donde se ponga a prueba el
conocimiento de los participantes sobre cultura general y cultura nacional
con recompensas econdmicas que estimulen a los participantes a

aumentar sus conocimiento.

2.3 Objetivos de la propuesta

2.3.1 Objetivo general

Ampliar los conocimientos educativos de cultura general del
Ecuador, tanto en los jovenes participantes, televidentes asi como del
publico presente en el programa en lo cual se aportaria con la educacion
de una manera mas espontanea y divertida, dando como resultado

llevarse a casa dos premios: el conocimiento adquirido y el premio fisico.
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2.3.2 Objetivos especificos

- Fomentar y masificar los programas educativos en la television
ecuatoriana con la finalidad, que se comiencen a poner en practica en
distintos medios televisivos de comunicacién programas que aporte con la

calidad de aprendizaje y el conocimiento.

- Crear un programa que entrelace entretenimiento, competitividad y
amplio contenido de informacion sobre cultura general y del Ecuador
dando como resultado, el aprendizaje de conocimiento desconocido sobre

nuestro pais.

- Cumplir con la nueva Ley Organica de Comunicacion, la cual busca
identificacion y clasificar de los tipos de contenido, los cuales se
identifican y clasifican en:

1. Informativos -I;
. De opinién -0;
. Formativos/educativos/culturales -F;
. Entretenimiento -E;

. Deportivos -D;

o O~ WN

. Publicitarios -P.

2.4 Importancia

En la programacion habitual de la televisidn ecuatoriana, no existe
una propuesta variada sobre programas educativos trasmitidos por los
diversos canales de television existentes, Las propuestas mas
sobresalientes se presentan por parte del Gobierno Nacional, por medio
de la Secretaria Nacional de Comunicaciones (SECOM), como los
programas Educate, Xpresate y PluriTV, los cuales son trasmitidos solo

en los canales pertenecientes al Estado ecuatoriano.
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Sin embargo, se trasmiten de manera diferente en cada canal, y en
diferente horario, por lo que a veces se presentan programas repetidos en
varios dias y en diferente canal, o como cadena nacional, lo que puede

ser un factor que impida que se capte la atencion del televidente.

El desarrollo, posterior aplicacion y masificacion del programa
concurso en los medios de comunicacion, en este caso televisivo, no sélo
gue permitird adquirir mas conocimiento del que ya se haya aprendido a
nivel general sobre nuestro pais, sino que ademas permitira que tanto los
jovenes como televidentes y publico en general a nivel nacional,
desarrollen un amplio conocimiento de informacion que quizds no se
encuentre con facilidad, la misma que sera receptada y almacenada de
una manera sutil mediante el mecanismo de juego el cual la hace mas

llamativa y atractiva .

2.5 Ubicacion sectorial y fisica

Al crear este proyecto televisivo “El que sabe gana dos veces”, el
lugar adecuado para desarrollar las grabaciones de este proyecto, serian
las instalaciones de una productora privada que brinde el producto en
enlatados, o0 a su vez en los estudios del medio que compre el proyecto,
dicho medio debera contar con los equipos necesarios, tanto para las
grabaciones del programa o transmision del programa en vivo segun lo

requiera.

2.6 Factibilidad

e La aplicacién del proyecto al tener un espacio fisico ya establecido
no representara inconvenientes en cuanto a realizacion y desarrollo
de las participaciones semana a semana. Por lo anteriormente
citado, dicho proyecto promovera al maximo la parte formativa,

educativa y cultural.
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e Se presenta el formato concurso basado en cuestionarios de
preguntas y respuestas, en base a fuentes confiables de
organismos oficiales como Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos, Ministerio de Educacion, Secretaria Nacional del Buen

Vivir, etc.

e Se realizard en estudio con participacién de barras institucionales
organizadas por los colegios participantes, a excepcién de los
programas de cierre de temporada, los cuales se realizarian en

auditorios en vivo y con publico presente.

2.7 Descripcion de la propuesta

Nombre de la programacion: El que Sabe Gana Dos Veces
Medio de transmision: Medio Televisivo

Duracién de los programas: 60 minutos cada uno
Frecuencia: Lunes a Viernes

Hora: 16:00 - 17:00

Contenido: De corte formativo, educativo y cultural con pequefia trivia de

conocimientos (aleatoria) antes de ir al corte comercial.

Grabacion / emision: Estudios del Medio de Comunicacion.

2.8 Actividades de la programacién

La programacién y planificacion del programa se realizara de forma

diaria de lunes a viernes, estara supervisada adecuadamente por una
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persona encargada (Productor del programa), quien a su vez serd el
responsable de que cada actividad se cumpla con la planificacion debida.
Dentro de los puntos a detallar en dicha programacién, podemos resaltar

los siguientes:

2.8.1 Guion para programa televisivo

e Eltarget del programa sera dirigido a los jévenes y el programa

estaria en franja horaria apta para todo publico.

e EI Sector al que va dirigido el programa es al publico de
Guayaquil, con contenido, informacion y comentarios que apunten

a un publico general del pais.

e Se basara en el formato de programa concurso, el cual sera
avalado por empresas privadas que auspicien los premios y

concursos desarrollados en el espacio.

e Se fomentara la competencia entre grupos de colegios de la
ciudad de Guayaquil, de manera inicial, para luego coordinar la

participacion de colegios de todas las provincias.

e Se realizaran competencias especiales cada cierre de
temporada para los colegios mas destacados en su participacion a

nivel de campeonato.
e También se realizaran competencias dentro de los colegios

locales e interprovinciales a medida que aumente la participacion

de colegios de otras provincias o de otros cantones.
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Fecha de Emisién:

Programa: El que Sabe Gana Dos Veces

Realizado por: (Anchor Establecidos)

Duracién: 60 minutos

Recursos: Contenido: Tiempo:
Formativo,
educativo y cultural

Inicio del Programa Boomper de | 1’00 de Entrada

Programas a desarrollarse
en los estudios de television | Tres bloques
del medio de comunicacion
en donde

programa.

entrada

se emitird 3’00
Dos cortes

Trivia al entrar y | entrada.
salir a cada corte

15’00 Cada bloque

2’00 por cada salida y

La descripcién del programa y guion a seguir es para cada uno de

los programas que se emitiran de lunes a viernes.

Entrada de presentacién

Control Cortina del programa | Sube musica
Abre el programa, saludando y presentado a
Anchor 1 .
coanimador
Anchor 2 Realiza el saludo respectivo
Anchor 1 . _ _ o
Realizan la bienvenida a los participantes de cada
y Anchor
grupo.
2
Una vez efectuado el saludo de todos, pasa a tratar
Anchor 1 de forma breve las mecanicas del programa, para
participar.
Cortina del programa | Musica de fondo con juegos
Control

de luces
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Desarrolla primer ronda de preguntas | acada
Anchores
grupo
Recuerda mecanicas del juego y hace mencién de Almin 13
Anchor 2 :
sus redes sociales. (Dur. 2'00)
Anuncia el primer corte del programa y recuerda su
Anchor 1 e-mail para que se inscriban quienes desean
participar del programa y manda a corte.
Trivia del programa | pregunta con opciones (Envia
Control _ 2’00
un mensaje con la respuesta correcta al 4262)
Primer Corte 3’00
Respuesta de trivia | Se da a conocer la respuesta
Control . 2°00
correcta y se da a conocer el primer ganador.
Anchores Desarrollo del segundo bloque de preguntas
Anchor 2 | Recuerda sus redes sociales y da paso a Anchor 1
Anuncia que equipo va ganando al momento, y los Al min 36
Anchor 1 . ] .
premios que estan en juego y manda a corte. (Dur. 2°00)
Trivia del programa | pregunta con opciones (Envia
Control _ 2°00
un mensaje con la respuesta correcta al 4262)
Segundo Corte 3’00
Respuesta de trivia | Se da a conocer la respuesta
Control _ 2’00
correcta se da a conocer el primer ganador.
Abre la Gltima ronda de preguntas para ambos
Anchor 1

grupos
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Dan a conocer las puntuaciones finales de cada
Anchores )
grupo y anuncian el grupo ganador.

Anuncia el premio que se gano el grupo y anuncia
Anchor 1 | quienes seréa los préximos participantes, recuerdan

sus redes sociales y horario de transmision.

Control Cortina del programa | musica de fondo 25”

Anchores Despiden la programacion

Boomper del programa | Sube musica | Se bajan
Control
luces

Control Salida del programa
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EL QUE SABE GANA DOS VECES

Realizado por: (Anchor Establecidos)

PROGRAMA

Duracién: 60 minutos

PRIMER BLOQUE

Ligero zoom que se
aproxima al centro de
escenografia, mientras
anchores ingresan.

SEG. PLAN IMAGEN AUDIO TIEMPO
@] SONIDO TEXTO
Control P1 Plano entero donde se | Mduasica de presentacion 3700
1 muestra escenografia | del programa  que
completa. desciende suavemente.

87



P2

Plano medio de
presentadores viendo hacia
camara frontal para iniciar
saludo de bienvenida.

Musica de programa se
mantiene de manera muy
baja.

PRESENTADOR 1

Hola, buenos tardes publico
presente y televidente,
bienvenidos a su programa
de diversion y
conocimiento... El que sabe
gana dos veces! Como
estas (anchor 2)

PRESENTADOR 2

Muy bien mi querido (anchor
1) Y asi es amigos
televidentes, en anico
programa en donde se
aprende de una manera
divertida y ganas premios.

PRESENTADOR 1

Asi es, mi querida (anchor
2), entonces iniciemos el
programa y conozcamos a
nuestros participantes.

15’00

Ply
P3

Plano entero, seguido de
plano medio de (anchor 2)

Musica para presentacion
de invitados, mas efectos
de sonido.

PRESENTADOR 2

Bueno y ya nos
encontramos con nuestros
participantes del equipo 1,
vamos a conocerlos (anchor
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pide nombre y edades y de
que colegio vienen), bueno
chicos a estar atentos y
dispuesto a ganar!
Continuemos con (anchor 1)
para conocer a nuestros
participantes del equipo 2.

PRESENTADOR 1

Asi es nos encontramos con
los chicos que estan
emocionados y listos para
arrancar, pero  primero
conozcamos sus nombres
(Anchor  pide  nombres,
edades y de que colegio
vienen).bueno y de una vez
que ya conocemos a
nuestros participantes, el
capitan de cada equipo
pasara adelante para iniciar
y ver quien inicia el juego.
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P1

Plano entero. Ligero zoom
gue se aproxima al centro de
escenografia, donde estan
presentadores y capitanes
de equipo.

Efectos de sonidos

PRESENTADOR 1

Bueno, para saber quién
inicia el juego vamos, vamos
a realizar una pregunta, que
se realiz6 a ciudadanos, y el
capitdn que haya respondido
al mayor porcentaje de
respuestas de los
ciudadanos inicia el juegos,
correcto.

PRESENTADOR 2

Asi mi querido (anchor 1) y
la pregunta que le hicimos a
los ciudadanos es la
siguiente: Es en el area de
gastronomia y dice, ¢Cual
es el ingrediente principal
del yapingacho?

PRESENTADOR 1

Haber capitan del equipo 1
nos dice que es (R capitan
equipo 1) y que nos dice el
capitan del equipo dos (R
capitan equipo 2)
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PRESENTADOR 2

Y veamos en la pantalla lo
que los ciudadanos dijeron,
que era el ingrediente
principal:

1 La tortilla de papa
2 El mani

3 Los chorizos

4 El huevo

5 La lechiga

Y el ganador es el capitan
del Equipo 2, que respondio,
la tortilla de papa.

P2

Plano medio de presentador
con equipo 2

Musica del programa va
bajando suavemente y se
finaliza con efecto de
sonido.

PRESENTADOR 1

Equipo 2 iniciamos, y la
pregunta la puede elegir en
el area de Realidad
Nacional, Cultura General,
Participacion ciudadana o
Control Social.

Han elegido Participacion
ciudadana y la pregunta dice
lo siguiente: ¢,Cuando
elegimos a nuestros
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mandantes
constitucionalmente,
estamos ejerciendo?

La respuesta es incorrecta.
Vamos con nuestra
compafera (anchor2) para
ver si el equipo uno sabe la
respuesta correcta.

P3

Plano medio del presentador
con capitan del equipo 1

Efectos de sonido.

PRESENTADOR 2

Veamos que nos dice el
capitan del equipo 1, cual es
la respuesta (R de capitan)
Y la repuesta es correcta, lo
que ejercemos cuando
elegimos a nuestros
mandantes es Democracia.
Y estos primeros 100 puntos
de los han ganado el equipo
1
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P1 Plano general de | Mdsica suave del PRESENTADOR 1
escenografia, realizando un | programa Y le recordamos a nuestros
vuelo con zoom hasta centro amigos televidentes que nos
de escenografia con el pueden escribir y enviar sus
presentador 1 sugerencias a nuestras

redes sociales que se
encuentran ya en pantalla.
Nos vamos a un pequefio
corte comercial, pero
nuestra compafera (anchor
2) nos tiene una pequefa
trivia.

P4 Plano americano con | Mdusica de trivia PRESENTADOR 2 2’00

presentadora 2

Y antes de irnos al corte,
usted desde casa puede
participar con nosotros, solo
tiene que enviar un mensaje
al 4262 con la letra de la
respuesta correcta y se
ganara $100 ddlares. La
pregunta dice lo siguiente:
¢,Cuantas provincias tiene el
Ecuador’?

A) 25
B) 24
C) 26
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D) 22

Ya sabe envié la letra con la
respuesta correcta al 4262 y
Gane dos veces.
Regresamos luego del corte.

PRIMER CORTE

3’00
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SEG.

PLANO

IMAGEN

AUDIO

SONIDO

TEXTO

TIEMPO

Control 1

P4

Plano americano
presentadora 2

con

MuUsica de trivia.

PRESENTADOR 2

Y ya estamos de regreso pero
veamos cual era la respuesta
correcta de nuestra trivia.

¢ Cuantas provincias tiene el
Ecuador’?

La respuesta correcta era la
opcion D 24 provincias. Al
final del programa
anunciaremos cual fue el
numero movil ganador con la
respuesta correcta. Y
continuamos contigo (anchor
1).

1°00
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P1 Plano entero donde se Musica del programa va | PRESENTADOR 1 15’00
muestra escenografia bajando y se mantiene |Y continuamos con el juego,
completa. suave. ya tenemos nuevamente a_los
Ligero zoom que se aproxima capitanes de_ cao_la_ .equipo,
al centro con anchor 1 para ver quien inicia esta

segunda ronda de preguntas.
Ya conocen el mecanismo del
juego, y la pregunta para
ambos capitanes es la
siguiente: ¢Con cual animal
se identifican las islas
galapagos?
1 Tortuga
2 Piquero patas azules
3 Lobo marino
4 lguana Marina
5 Fragata
Y el ganador es el capitan del
Equipo 1, que respondio,
Tortuga.

P3 Plano medio del presentador | Efectos de sonido. PRESENTADOR 2

con capitan del equipo 1

Equipo 1 iniciamos, y la
pregunta la puede elegir en el
area de Realidad Nacional,
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Cultura General, Participacion
ciudadana o Control Social.

Han elegido Realidad
Nacional y la pregunta dice lo
siguiente: ¢ El parque nacional
Yasuni, en qué provincia esta
ubicado?

Y la respuesta es correcta, el
Parque Yasuni se encuentra
en la provincia de Orellana. El
quipo 1 ya tiene 200 puntos y
sigue a la cabeza.

P3yP1

Plano medio, pasa a plano
general con un vuelo haciendo
zoom donde anchor 2

Musica
programa

suave

del

PRESENTADOR 2
Recuerden  escribirnos a
nuestras redes sociales que
ya aparecen en la pantalla,
dandonos sus sugerencias Yy
comentarios. Y  también
escribanos para participar en
nuestro programa.

Nos vamos a un corte
comercial pero no sin antes
interactuar con ustedes en
casa con nuestra pequefia
trivia.
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P4

Plano americano con anchor 1

Musica de trivia

PRESENTADOR 1

Y antes de irnos al corte,
usted desde casa puede
participar con nosotros, solo
tiene que enviar un mensaje
al 4262 con la letra de la
respuesta correcta y se
ganara $100 ddlares. La
pregunta dice lo siguiente:
¢En qué  provincia @ se
desarrollo la cultura tolita?

A) Esmeraldas
B) Manabi

C) Guayas

D) El Oro

2°00
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Ya sabe envié la letra con la
respuesta correcta al 4262 vy
Gane dos veces. Regresamos
luego del corte.

SEGUNDO CORTE 3’00
SEG. PLANO IMAGEN AUDIO TIEMPO
SONIDO TEXTO
Control 1 P4 Plano americano con | Mdsica de trivia. PRESENTADOR 1 1’00

presentadora 1

Y ya estamos de regreso pero
veamos cual era la respuesta
correcta de nuestra trivia.

¢En qué  provincia @ se
desarroll6 la cultura tolita?

La respuesta correcta era la
opcion A Esmeraldas. Al final
del programa anunciaremos
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cual fue el numero movil
ganador con la respuesta
correcta. 'Y  continuamos
contigo (anchor 1).

P1

Plano general con vuelo de
toda la escenografia,
haciendo zoom a presentador
2

Musica del programa mas
efectos de sonido.

PRESENTADOR 2

Ya estamos llegando a la
etapa final, y vamos con la
Gltima rondas de preguntas!
Tenemos ya a los capitanes
de cada equipo, para ver
quien inicia esta tercera y
Gltima ronda de preguntas.

La pregunta para ambos
capitanes es la siguiente:
¢, Qué provincia es conocida
como la provincia verde?

1 Esmeraldas
2 Manabi

3 Morona

4 Guayas

5 Los Rios

Y el ganador es el capitan del
Equipo 2, con la respuesta
correcta que era Esmeraldas.

14°00
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P2

Plano medio de presentador
con equipo 2

Efectos de sonido.

PRESENTADOR 1

Ya estamos con equipo 2 e
iniciamos, y la pregunta la
puede elegir en el area de
Realidad Nacional, Cultura
General, Participacion
ciudadana o Control Social.

El equipo 2 ha elegido Cultura
General y la pregunta dice lo
siguiente: ¢En qué ciudad
nacié Abdon Calderon?

Y la respuesta es correcta, la
ciudad donde naci6 Abddn
Calderon es Cuenca, la
ciudad roja. ElI equipo 2 ha
ganado 100 puntos.

P2y P1

Plano medio, luego hacemos
un vuelo a plano general hacia
el centro don estan los
presentadores.

Musica
suave.

del

programa

PRESENTADOR 1

Bueno hemos llegado a la
parte final del programa vy
anunciaremos cual es el
equipo ganador.

PRESENTADOR 2
Asi es (anchorl) uno de los
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dos equipos es el que se lleva
los premios, pero ambos
equipos han ganado.

Y el equipo ganador de 3
laptops y cursos de inglés
completos, es el equipo 1

PRESENTADOR 1
Felicidades a ambos equipos,
se esforzaron mucho y dieron
lo mejor. Ahora anunciaremos
a los dos ganadores de las
trivias. (XXXXXXXXXXXXX)

PRESENTADOR 2

No se olviden de escribir a
nuestras redes sociales, que
estdn en pantalla. Y asi es
(anchor 1) es culminado el
programa, pero hoy han
ganado todos, ganaron
ambos equipos y ganaron en
casa también!!!

PRESENTADOR 1Y 2
Porque el que sabe! Gana
dos veces!
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P1 Desde centro del estudio con | Efectos de sonido, sube | COLILLA DE CIERRE DEL 1’00
toma de presentadores se | musica del programa y se | PROGRAMA
aleja camara y se bajan luces | bajan luce.

DESPEDIDA
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El desarrollo del programa sera estrictamente de corte
formativo, educativo y cultural, las cuales se mediran a través de
preguntas previamente revisadas por la produccion, para que luego
sean elegidas por los participantes, se mencionara las redes
sociales.

Los comentarios por redes y las respuestas de la trivia en el
programa seran supervisados por el director del contenido del
canal televisivo que acepte la propuesta.

Los premios otorgados para los participantes iran
relacionados a su actividad estudiantil o a mejoras en la unidad
educativa que representen como kit escolares para los miembros

del grupo, mejora en pizarrones de clases, equipo deportivo, etc.

No se otorgaran premios de dinero en efectivo a los
participantes ni a los representantes o coordinadores de los

equipos competidores.

Los premios entregados seran representativos de las
empresas que los avalen o un equivalente que ayude a la
promocién de la marca, dependiendo de los requerimientos del

contratante de la publicidad.

No se permitirA sponsor por parte de bebidas alcohdlicas,
centros nocturnos, cigarrillos, actividades politicas, actividades
religiosas o cualquier actividad que afecte el desarrollo libre de los

nifos, adolescentes y jovenes televidentes.
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e Toda la informacién referente a las respuestas de las
preguntas efectuadas se basara en fuentes oficiales y podran ser
refutadas con documentacion valida, segun los datos mas

recientes sobre dicho tema

2.9 Presupuesto

El presupuesto de la primera temporada del programa “El que
sabe, gana dos veces’” debe ser negociado y aprobado por el
departamento de ventas del medio que se muestre interesado en la
propuesta. También se deberd conseguir es auspicio de varias marcas
interesadas en la promocién de sus productos vinculados a la idea original
del programa y que se ajuste al horario de transmision que se prevé sea
entre las 16H00 a 17HO0 pm, cuya audiencia objetivo seran jovenes y

ninos.

Presupuesto de personal de produccion

Cantidad Personal de produccién Sueldo Mensual Sueldo Anual

1 Productor $1,200 $14,400
2 Anchor $2,400 $28,800
1 Realizador $800 $9,600
1 Sonidista $600 $7,200
1 Post-Produccion $800 $9,600
1 Libretista $600 $7,200
1 Asistente de Produccion $500 $6,000

Total $6,900 $82,800
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Cantidad Equipos de produccién Costo Unitario Costo Final

Presupuesto de equipos de produccién

6 Micréfonos corbateros $60.00 $360.00
2 Micréfonos con diadema $80.00 $160.00
3 Céamaras P2 con tarjeta $2,500 $7,500
2 Tripodes para camara P2 $120.00 $120.00
1 Grua para camara (Pluma) $800.00 $800.00
1 Editora $1,800 $1,800
1 Escenografia $3,500 $3,500

Total $8,850 $14.240
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5 CONCLUSIONES

Mediante la siguiente investigacion se puede concluir:

1. Los programas realitys en el Ecuador estan tomando cada vez mas
fuerzas en la television ecuatoriana, pero no siempre son vistos de
manera positiva por los televidentes quienes consideran que sus
contenidos no son del todo positivos, pues algunos fomentan
estereotipos 0 se basan en conductas que no deberian ser
premiadas sino censuradas. En el caso especifico del programa
“Apuesto por ti, este cuenta con una aceptacién parcial pues
aunque algunos de los participantes muestran habilidades fuera de
lo comun, otras veces se enfocan en las debilidades humanas para

ganar audiencia.

2. A pesar de que la mayoria de comentarios no fueron totalmente
negativos, el programa “Apuesto por ti” no tiene un mercado
definido pues se lo considera que, aunque no es del todo negativo
no contribuye a la educacion ni formacion del publico televidente y

gue solo llena las expectativas de programa de entretenimiento.

3. La audiencia que presentan los programas con el formato de
“Apuesto por ti” se ubican en el rango de edad entre 14 a 25 afos,
el cual es un mercado objetivo receptivo para todo tipo de
informacion que se presente en los medios, por lo tanto es

importante que se presente contenido de calidad.

4. Se propone la implementacion de un programa formato concurso
con contenido educativo para los jovenes de colegios en el cual se
premie el conocimiento de cultura local y cultura general con el

nombre de “El que sabe, gana dos veces”.
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6 RECOMENDACIONES

Mediante la siguiente investigacion se recomienda:

1. Se recomienda evaluar el contenido de los reality shows
presentados en la televisién nacional para verificar que dichos
programas no contengan situaciones que afecten negativamente al
espectador, asi como determinar si se encuentran dentro una

franja horaria apta para el publico receptor.

2. Realizar estudios de mercados mas frecuentes con respecto al
contenido que prefieren los televidentes para no tener una base
fundamentada Unicamente en el rating, de esta manera poder

mostrar contenido mas surtido para cada tipo de espectador.

3. Seleccionar un target de audiencia para los programas
presentados y fundamentar su estructura en base a las
preferencias y gustos de dicho mercado, para sectorizar los

programas de manera mas adecuada.

4. Establecer un porcentaje meta sobre la cantidad de programas
educativos e informativos que debe presentar un canal de
television a fin de aumentar la oferta de los mismos y que se

contribuya a la cultura de la ciudadania.
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VALIDACIONES
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ANEXOS

ENCUESTA

Género: Masculino___ Femenino___
Edad:
Ocupacioén: Estudiante __ Relacién de

dependencia____ Independiente___

e Menos de 2 horas
e Entre 2y 4 horas
e Mas de 4 horas

e No veo television

CRITERIO

OBSERVACION

Numero de televisores
que dispone el hogar.

NUmero de personas que
esta viendo television.

Nifios que estan viendo
television con supervision
de un adulto.

Programa que estan
viendo durante la
observacion.

Contenido del programa
gue estan viendo.

Comportamiento de las
personas que  estan
viendo television.

OBSERVACION DIRECTA
1. ¢Cuéantas horas al dia dedica a ver television?

2. ¢Cual es el contenido de los programas que suele ver

con mayor frecuencia?
e Educativo

e Informativo

e Entretenimiento (peliculas, musica, concursos, reality show)

3. ¢En qué horario suele ver

frecuencia?
e Enla mafiana (7-11am)
e Al medio dia (12 — 2pm)
e Enlatarde (3-6pm)

e Enlanoche (7 pm en adelante)

televisibn con mayor
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. ¢Alguna vez ha visto el programa concurso — reality
show “Apuesto por ti”’?

Si

No

. ¢Cual es la calificacion que usted le daria a este
programa?

Excelente

Buena

Regular

Mala

. ¢Considera que el tipo de contenido utilizado en el
programa Apuesto por Ti es positivo?

Si

No

Parcialmente

. Por favor, califigue del 1 al 5 la calidad del programa
Apuesto por ti, siendo 1 lamés altay 5 la mas baja:
1

g A W DN

. ¢Esta usted de acuerdo con el tipo de lenguaje utilizado
en este programa?

Si

No

Parcialmente
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11

12.

13.

¢ Qué tan ofensivo considera el programa Apuesto por
ti?

Mucho

Poco

Nada

.¢Considera usted que este programa debe ser

regulado?
Si
No

.¢,Cree que la regulacion de este tipo de programas se

estaria afectando la libertad de expresion?
Si
No

Parcialmente

¢cConsidera que los medios de comunicacion de
Ecuador promueven el aprendizaje?

Si

No

Parcialmente

¢ Desearia que existieran mas programas televisivos con
mayor aporte educativo en la ciudadania?

Si

No

Parcialmente

115



14.;Desearia participar en un programa televisivo
educativo para mejorar su nivel de educacion vy
aprendizaje?

e Si

e NoO

e Parcialmente

15.¢,Qué aspectos deberian considerarse dentro del

programa de television educativo para captar su

interés?
o Calidad del contenido educativo
o Personal preparado
o Infraestructura adecuada
o Actividades dinamicas
. Apoyo social
o Otros (mencione)
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