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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion tiene como finalidad analizar si en la actualidad las
figuras mediaticas y personajes famosos tienen mas oportunidades de laborar en un medio
de comunicacion televisivo que los periodistas, haciendo referencia a los dos canales
audiovisuales que son RTS Y CANAL UNO. Para esto, se realizaron entrevistas a
productores y expertos sobre el tema, al igual que varias encuestas a los estudiantes de dos
universidades particulares como son: la Universidad Politécnica Salesiana y la Universidad
Laica Vicente Rocafuerte, ambas ubicadas en la ciudad de Guayaquil. La informacion que
pudimos obtener en el transcurso de la investigacion fue de gran ayuda para la realizacion
de este proyecto, porque se constatd que para ser presentador de television se debe
participar en un reality show o realizar algun tipo de escandalo o polémica. Dentro de los
datos obtenidos, se analizé que en la actualidad el ser carismatico, tener alguna habilidad en
las pantallas de television y generar polémicas, despiertan la atencion del publico y a su vez
aumenta el rating en cada uno de los programas. También se comprobo el descontento de
los estudiantes de Periodismo que aspiran ingresar a la television, porque sienten que hay
mucha competencia dentro de este campo comunicacional y que actualmente y en muchas
ocasiones se le brinda mas espacio a los personajes mediaticos quienes no tienen una
preparacion previa o un titulo académico en la rama de la comunicacion social y

periodismo.
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ABTRACT

This research project aims to analysis whether today's media figures and celebrities have a
better chance of working in a Media Television journalists, referring to the two audiovisual
channels are RTS AND CHANNEL ONE. For this, interviews were conducted with
producers and experts on the subject, as well as several surveys students from two private
universities such as: the Salesian Polytechnic University and Vicente Rocafuerte Lay
University, both located in the city of Guayaquil. The information we obtained in the
course of the investigation was a great help for the realization of this project because it was
found that to be a television presenter must participate in a reality show or do some kind of
scandal or controversy. Among the data obtained it was analyzed that currently being
charismatic, having some skill in television screens and generate controversy, arouse public
attention and in turn increases the rating for each of the programs. Discontent journalism
students who aspire to enter the television was also found, because they feel that there is
much competition in this communication field and now and often it gives provides more
space for media personalities who have no preparation previous or a degree in the field of

social communication and journalism.
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INTRODUCCION

Las figuras mediaticas son personajes que surgieron a partir de los realitys shows o
programas concursos con la finalidad de entretener al pablico. Uno de los primeros
programas en que aparecieron estos personajes es en el programa “Gran Hermano™ que se
transmitia en los Estados Unidos, donde los personajes convivian en una casa Y el publico
conocia un poco mas sobre la vida de cada uno de ellos. Con el paso del tiempo este
formato de entretenimiento obtuvo mucha popularidad en varios paises incluyendo el
Ecuador en donde también se transmitié este programa a través del canal televisivo
Ecuavisa. Luego en el Ecuador se realizé un reality de canto llamado ‘Popstars’ que tenia
como objetivo formar una banda musical al estilo pop, este programa que se transmitia en
Teleamazonas tuvo mucha acogida en el pais y gracias a eso empezaron a surgir nNuevos

programas de entretenimiento.

En la actualidad varios canales en el pais transmiten programas de reality show como
Combate, BLN la competencia y de fardndula como Faranduleros S.A, Vamos Con Todo,
donde algunos de los presentadores de dichos programas son personajes mediaticos que se
han hecho famosos por escandalos, polémicas o por su carisma. Algunos no han tenido una
preparacion previa de la carrera de periodismo, dejando de lado o restando oportunidad a

licenciados en comunicacion.

Por esa razén este trabajo busca analizar, por qué los medios conceden facilmente a las
figuras mediaticas un espacio en la television, a pesar de que algunos no posean una

preparacion previa y si esto influye al momento de incrementar los indices de audiencia.



Capitulo 1.- En el primer capitulo se planteara el problema en el cual se analizaré por qué
estas figuras mediaticas ocupan el puesto de presentadores de television a pesar de no tener
una preparacion previa. También se estableceran los objetivos generales y especificos que
buscan conocer que factores inciden en que estas personas puedan desempefiar el rol de
presentadores. En este capitulo se formula la justificacion e hipotesis sobre este tema

investigativo.

Capitulo 2.- Aqui se establecera un marco tedrico, donde se verifican los antecedentes del
tema de investigacion como: de donde surgieron estas personas y como ha evolucionado la
television en el Ecuador. También se realizard el marco referencial, conceptual y las

fundamentaciones del tema el aspecto legal, comunicativo, psicolégico y sociologico.

Capitulo 3.- En este ultimo capitulo de desarrolla la metodologia de la investigacion, su
enfoque y modalidad. Se presenta la seleccion muestral a la que se aplicaron las técnicas

de entrevista, encuesta, etc.

Asimismo se ofrece la tabulacion de los resultados, su respectivo analisis e interpretacion,
al igual que de las entrevistas. Y por ultimo se presentan las conclusiones, recomendacion,

bibliografia y anexos del tema.



CAPITULO I

TEMA DE TITULACION

Las figuras mediaticas y las oportunidades de trabajo en los medios televisivos.

TITULO
Incidencia de los conductores mediaticos en los programas televisivos de RTS y Canal

Uno en Guayaquil.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
En la actualidad es visible que los canales de televisién de Guayaquil tienen muchos
conductores mediaticos, que no han tenido una preparacion previa de la carrera de

periodismo.

Este término (mediatico) es muy frecuente para nombrar a ciertos personajes que alcanzan
la popularidad en los medios de comunicacién, por sus escandalos y polémicas, pero que no

se destacan por su talento artistico.

En el pais muchos de estos personajes mediaticos, hacen shows en torno a su vida personal

y escandalos, con la finalidad de llamar la atencion del publico.

Esto les brinda la posibilidad de conseguir su propio espacio en la television, quitandoles
oportunidad a las personas que se preparan en la carrera de comunicacion social o
periodismo, ya que en la ciudad de Guayaquil los periodistas que aspiran ejercer en los
medios de comunicacion se enfrentan al reto de encontrar un trabajo en pocos espacios de

medios televisivos y en consecuencia, con una reducida oferta laboral.



Por esa razon lo que se busca es determinar, quiénes son los responsables de que estas
personas estén en los canales de television, si es el publico o los productores y directores de

programas en su interés por generar mas ingresos al canal en que laboran.

FORMULACION DEL PROBLEMA
¢Por qué los conductores mediaticos tienen mas oportunidades de trabajo en los medios

televisivos?

SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA
¢ Cual es la razén de que la sociedad acepta a los conductores mediaticos?

¢Como afecta la presencia de las figuras mediaticas que trabajan en los medios
televisivos, a los profesionales de comunicacién?

Desde las observaciones empiricas de las autoras estos cuestionamientos acerca del
problema que trata esta investigacion, pudieran tener sus respuestas en que, entre las
principales razones por las que la sociedad acepta los conductores mediaticos, se encuentra
que estos personajes que aparecen en realitys shows presentando sus problemas o en
ocasiones por su carisma, consiguen que el pablico se identifique con ellos y de esta
manera tengan una aceptacion por parte de la sociedad.

De ello se desprende la afectacion que producen estas figuras mediaticas, ya que se hacen
conocidas al protagonizar los realitys shows, escandalos o por su carisma, pasando a ser
presentadores en programas televisivos que realizan un trabajo de manera empirica, por lo
tanto ocupan plazas de trabajos destinadas a profesionales de periodismo, quienes estan
amparados en la Ley Organica de Comunicacion, donde se menciona en el articulo 42 que

”Las actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los medios de



comunicacion, en cualquier nivel o cargo, deberan ser desempefiadas por profesionales en

periodismo o comunicacion...”

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
OBJETIVO GENERAL

Analizar por qué los conductores mediaticos tienen mas oportunidades en los programas
televisivos de RTS y Canal Uno de Guayaquil.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar el perfil profesional de los conductores mediaticos de fardndula de programas
televisivos en Guayaquil.

Determinar qué factores inciden para que los conductores mediaticos de farandula tengan
mayor apertura en la Television que los periodistas titulados.

Analizar si los programas de fardndula cumplen con la Ley de Comunicacion en la

contratacion de su personal.

JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

El tema de investigacion surge a partir de la necesidad de conocer si las figuras mediaticas
(las personas que aparecen en realitys shows y programas concursos) tienen un espacio
asegurado en los medios televisivos, como es el caso de Eduardo Andrade expresentador
del programa “BLN La Competencia” de Canal Uno quién obtuvo fama luego de salir del

programa concurso “Combate” transmitido por RTS de la ciudad de Guayaquil.



Esta problematica se ha evidenciado anteriormente en el Ecuador, debido a la tendencia de
proponer personas mediaticas como presentadores de television, ya sea por su carisma,
simpatia o gran acogida que reciben del publico. Estos personajes al no ser profesionales y
al no tener el conocimiento de un periodista, en muchas ocasiones emiten comentarios fuera
de contexto, pese a que la Constitucion del Ecuador en la seccion tercera Comunicacion e
Informacion en el articulo 19 sefiala que “La ley regulara la prevalencia de contenidos con
fines informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios de
comunicacion, y fomentara la creacion de espacios para la difusion de la produccion
nacional independiente.”

La popularidad de estas figuras mediaticas favorece a los medios de comunicacion, ya que
ganan mas rating, pero reducen la oferta laboral a las personas que estudiaron periodismo.
Incluso esta establecido en la Ley Organica de Comunicacion en el articulo 42 que para
trabajar en un medio de comunicacion se debe tener un titulo universitario, “Las actividades
periodisticas de cardcter permanente realizadas en los medios de comunicacién, en
cualquier nivel o cargo, deberan ser desempefiadas por profesionales en periodismo o
comunicacion, con excepcion de las personas que tienen espacios de opinion, y
profesionales o0 expertos de otras ramas que mantienen programas 0 columnas
especializadas.” De estas regulaciones se deriva, precisamente, la pertinencia de haber

trabajado esta tematica en el marco de este proyecto investigativo.

Incluso en el aspecto politico se ha evidenciado, que los diferentes partidos buscan ganar
las elecciones a través de personajes famosos, para obtener mas votos al momento de las
elecciones como es el caso del actor Mario Cabezas (exintegrante de Vivos), Mercedes

Pacheco de PSP, Claudia Camposano (Rosita, la taxista) del PRE y Carlos José Matamoros



del Prian (animador de Vamos con Todo y Combate), quienes eran candidatos a

asambleistas en el afio 2013.

Esta investigacion pretende concienciar a los productores y a los jefes de talento humano,
quienes son los encargados de contratar a las personas que trabajan en la pantalla chicay
en muchos casos les brindan més oportunidades a las personas ya conocidas por el publico
y dejan de lado a licenciados en periodismo quienes se preparan durante cuatro afios, en

donde aprenden lo esencial para ejercer la carrera.

Estos sucesos pueden traer como consecuencia que con el tiempo esta medida o fendmeno
de contratar personajes mediaticos y no a licenciados por méritos, sea adoptada por todos
los canales y programas de television. Este proyecto busca determinar a través de
entrevistas a productores y jefes de recursos humanos de los canales de television, qué
cantidad de personajes mediaticos ocupan estos espacios, cuales son los requisitos y en qué

lineamientos se basan para contratar a personas y colocarlas en el puesto de anchor.

También se realizardn encuestas a todos los estudiantes de Periodismo de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil y entrevistas a los ex estudiantes,
para determinar como influye la presencia de los personajes mediaticos en la television

ecuatoriana, en la poca oferta laboral en este campo profesional.

Por esa razobn como posible resultado cientifico o solucion a esta problematica, se
recomienda crear una campafia a favor de la defensa de los derechos de los comunicadores
sociales, con la finalidad de respetar el esfuerzo que realizan dia a dia los estudiantes de

periodismo.



DELIMITACION O ALCANCE DE LA INVESTIGACION

La investigacién es para conocer por qué estas figuras medidticas tienen espacios como
conductores en los programas de television de Guayaquil. Por lo tanto se realizaran
entrevistas a los productores y jefes de recursos humanos de los canales de Guayaquil

RTSy Canal Uno en el ultimo trimestre del afio 2015.

HIPOTESIS O IDEA A DEFENDER

La presencia de las figuras mediaticas influyen en las pocas oportunidades laborales que

tienen los periodistas en los medios televisivos.

VARIABLES
VARIABLE DEPENDIENTE VARIABLE INDEPENDIENTE
Figuras mediaticas Oportunidades laborales que tienen en

los medios televisivos.




CAPITULO 11

FUNDAMENTACION TEORICA

MARCO TEORICO

La television en Ecuador

En 1954 en las bodegas de General Electric en Syracuse, New York el Ing. Hartwell de
nacionalidad estadounidense encontré una television en mal estado, la cual repar6 en el
garaje de su casa 'y cinco afios mas tarde después de hacerle todos los arreglos decide donar
los equipos al grupo de mision Evangélica radicada en el Ecuador. Este grupo religioso
trasladd los equipos a una feria en el colegio Americano de Quito para que el publico

ecuatoriano conociera la television.

Segun el libro “La primera pantalla: Cronica del nacimiento de la television en el Ecuador”
del escritor portovejense Fernando Macias Pinargote, narra que en ese mismo tiempo el
alemdn Rosenbaum y su esposa Linda Zambrano originaria de Bahia de Caraguez,
provincia de Manabi, también trajeron la television al Ecuador. Esta pareja de esposos
mientras realizaban un viaje al continente europeo, obtuvieron unos equipos televisivos y

los trasladaron al pais para repararlos en la capital pero no consiguieron ayuda de nadie.

Luego llegaron a Guayaquil para obtener alguna respuesta positiva, y justo en aquella época
durante el gobierno del entonces presidente Camilo Ponce Enriquez, se realizé un decreto
y reglamento elaborado por el Ministerio de Obras Publicas y Comunicaciones, en el que
se permitio la instalacion de las productoras de television y fueron consideradas como un

sistema de telecomunicaciones para la transmision de imagenes.


https://es.wikipedia.org/wiki/Bah%C3%ADa_de_Car%C3%A1quez
https://es.wikipedia.org/wiki/Manab%C3%AD
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Gracias a ese reglamento y a la ayuda de sus familiares fundaron Canal 4 (Red Telesistema
y actualmente RTS). EI Canal fue inaugurado oficialmente el lunes 12 de diciembre de
1960 y las primeras transmisiones las realizaron en circuito cerrado, con ayuda de sus
parientes, uno de ellos era Vicente Bowen Centeno quien es el primer camardgrafo del
Ecuador. También la sefiora Linda Zambrano recibié un documento histérico de parte del
Ministro de Obras Publicas Sixto Duran Ballén a traves del cual ella oficialmente se

convertia en la primera concesionaria de un canal de TV en el Ecuador.

Con esta iniciativa, se empiezan a crear nuevas estaciones y en 1967 se funda por Xavier
Alvarado Roca uno de los canales de sefial abierta, Ecuavisa que se instalo en el Cerro

del Carmen, por ser un zona valiosa para obtener mejor cobertura.

Con el pasar del tiempo se ingresaron mas equipamientos e importaron los primeros
televisores marca Emerson para que los televidentes puedan adquirir estos aparatos

electronicos a bajo precio.

En 1974 la estacion Teleamazonas fundada por Antonio Granda Centeno fue uno de los
pioneros en transmitir un Campeonato Nacional de Futbol y programas a color
posteriormente lo hizo Ecuavisa, Canal 8 y Canal 10. Y es asi como este medio de

comunicacion empez0 a tener gran acogida e influencia en el territorio ecuatoriano

Tiempo después, el exbanquero Fernando Aspiazu expropietario del Banco del Progreso
funda en Guayaquil SiTv (Sistema Integral de Television, actualmente Canal Uno), el

canal no duraria mucho pues luego de la quiebra del Banco, se puso a la venta.
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En el afio de 1993 el empresario Juan Eljuri crea en Cuenca ETV Telerama, con un
contenido educativo, innovador y cultural, afios mas tarde la cadena de origen cuencano

llega a la urbe portefia y con ella la inauguracion de sus estudios en la ciudad.

Otro de los canales que decidieron innovar fue Telecentro, hoy conocido como TC
Television enfatizando una imagen joven, alegre, dindmica, divertida y con una
programacion orientada a las clases sociales populares. En 1995 TC Televisién construye
sus nuevas instalaciones en la avenida las Américas frente al aeropuerto José Joaquin de

Olmedo.

Es asi como los inicios televisivos en nuestro pais surgen en medios privados y recién en
2007 aparece la television publica. EI primer canal del Estado fue EcuadorTV que inici6 su
transmision el 30 de noviembre del 2007 en la presidencia del economista Rafael Correa
Delgado, para poder transmitir la instalacion de la Asamblea Constituyente desde Ciudad
Alfaro en Montecristi, Manabi. Desde sus inicios Ecuador TV se identificd por ser uno de
los canales con tecnologia avanzada y transmisiones via satélite y online a través de

internet.

Produccion audiovisual

Cuando se pretende crear un programa televisivo, es necesario tomar en cuenta que la
produccién es la que se encarga de realizarlo, junto a su equipo de trabajo que se dividen
en: Productor ejecutivo; disefiador audiovisual; asesor de contenido; pedagogo; guionista;
productor; asistente de produccién; director de camaras 6 realizador; asistente de direccion

0 realizacion; director de escena; continuista o raccord; floor manager.
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El aérea técnica se compone de la siguiente manera:

Responsable del &rea técnica; switcher; camarodgrafo; operador de audio; microfonista;
iluminador; operador del control de video; operador de efectos; digitales de video; operador
del titulador o generador de caracteres; montadores y pintores; utilero; operador de video-

tape; escenografo; disefiador gréafico; maquillista y vestuario.

FASES EN LA ELABORACION DE UN PROGRAMA TELEVISION
Para crear un programa televisivo es necesario tomar en cuenta las etapas de produccion:

e Pre-produccién

e Produccion

e Post-produccion

Pre-produccion: Es la etapa previa a la realizacién de los programas, es decir desde la
creacion de la idea, hasta el primer dia de grabacion, es considerada una de las partes mas

complejas y consta de las siguientes partes:

Creacion y correccion del guion; contratacion del personal de produccion; juntas con todo
el equipo de produccion; creacion del plan de produccion; plan del presupuesto; creacion
del story board o story line; lectura del libreto con los actores y equipo de produccion; renta
del equipo necesario; solicitud de permisos a instituciones publicas o privadas. casting o
audicion para los talentos; contratacion de talentos; contratacion de servicios a produccion;
scouting o busqueda de locaciones; apartado de equipo de edicién y salas de post
produccion; renta de vehiculos; reservacion de hoteles; renta de cualquier utileria necesaria;

renta o compra del sistema de comunicacion walkie-talkies.
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Juntas y reuniones antes de la produccion; realizar ensayos; realizar y entregar mapas de las
locaciones. Entregar libretos y llamados a todos los implicados en el programa (talentos,

técnicos, productores, servicios a produccion).

Para que todo salga a la perfeccion al momento de realizar un programa es necesario llevar
a cabo todos los pasos mencionados, con una buena preproduccién se garantiza una

excelente produccion.

Produccidn: Se ponen en practicas todas las ideas y planes realizados en la preproduccion,
es decir la grabacion, en esta etapa se agregan:

Camara, iluminacion, audio, servicios a la produccion, elenco, voces de mando, ensayo en
frio, ensayo con camaras, grabacion.

Esta etapa de produccion finaliza con la filmacidén de todas las tomas necesarias, hasta

grabar el programa entero.

Post Produccion: Es la fase final, una vez que se hayan realizado todas las tomas
necesarias en la produccidn, se elijaran cuéles fueron las mejores, luego se las editara, se
incluird la musicalizacion, los efectos digitales, la voz en off, y un sin nimero de
modificaciones que el productor y director decidan, esta etapa se desarrolla de la siguiente

manera:

Calificacion del material grabado, lista de créditos, edicion, efectos digitales, créditos y
titulos al video, grabacién de locutor en off contra imagen o en frio, grabacion de
incidentales, musicalizacion, regrabacion de audio para mezclar todos los sonidos, etiquetar
el videocasete con los datos del programa, realizar las copias necesarias, enviar a control de

calidad, entregar el master para su transmision.
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De esta etapa depende que el programa sea un éxito, pues si esta etapa es mala, no habra

servido de nada que las anteriores sean muy buenas.

Programacion televisiva
Se refiere al conjunto de emisiones transmitidas habitualmente por la television, los
programas tienen que ver con la cultura y las costumbres sociales de los ciudadanos de los

diferentes paises y se pueden dividir en géneros televisivos como son:

Informativos

¢ Flash informativo y avances informativos

e Telediario: Programa informativo por excelencia, ocupa la franja mas importante y
aunque son caros de producir, llevan el peso de la credibilidad e imagen de una cadena.

e Ediciones especiales: eventos deportivos, politicos (elecciones), etc.

e Opinién: Mesa redonda, debates, etc.

¢ Reportajes de actualidad: Informe Semanal y en portada.

e Entrevistas a personajes de interés social, cultural, politico, etc.

e EIl tiempo / Deportes: Secciones clave dentro de un Telediario, hasta tal punto que se

presentan en bloques diferenciados.

Culturales/Divulgativos

e Documental: De cierto caracter informativo pero no necesariamente pegado a la
actualidad.
e Musicales: Programas para divulgar la musica.

e Educativos: Pueden estar asociados a un programa de educacion formal.

Ficcion
e Series: Con tramas especificas por capitulo y tramas de larga duracion.

e Miniseries: Series de corta duracion, como Camera Café en Telecinco.

e Telenovelas: Tramas continuadas entre capitulos.
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e Peliculas: Producidas especificamente para television. No se estrenan en cine.
e Cine: Peliculas que se emiten en television después de un tiempo de generar ganancias

en los cines.

Entretenimiento

e Magazines: Abarca géneros diversos y sirve como formato contenedor.

e Galas: Programas de actuaciones musicales, de humor, etc.

e Talk-shows: Testimonios en plato.

¢ Reality-shows: Género muy popular en los Gltimos afios, estilo variedades suele incluir

algun tipo de concurso: de famosos, de convivencia, de méritos, etc.

Deportes

e Programas especificos de programacién regular.
¢ Retransmisiones de competiciones: fatbol, motos, F-1, ciclismo, etc.

e Eventos especiales: Juegos Olimpicos, Campeonatos.

Programacion en Ecuador

Los medios de comunicacion audiovisuales deben establecer un balance de la programacion
que se debe proyectar. Dentro de eso tenemos la parte informativa, educativa, cultural y de
entretenimiento. En los inicios la programacion de los medios audiovisuales en nuestro
pais era informativa y educativa, actualmente la television de sefial abierta es muy variada
y sobre todo de entretenimiento, por lo cual trata de captar la atencién del mas pequefio
hasta el mas grande de la familia y donde los productores buscan generar mas rating y

ganancias, sin importar lo que se brinde al televidente.
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En Ecuador el éxito de la mayoria de programas televisivos es el rating se lo conoce como
al numero de personas que estan viendo algun determinado canal televisivo. Una de las
caracteristicas es que si mayor es la cantidad de personas que estén observando un
programa, mas elevadas son las posibilidades de que el rating aumente y esto significa que

la programacion tiene mucha acogida por parte del pablico.

El rating tiene un papel importante en las agencias audiovisuales porque esta relacionado a
la publicidad que se proyecta en cada espacio televisivo y a la cantidad de consumidores
que quieren llegar para vender un producto. El formato que se utiliza para medir el rating,
es a través de puntos, por ejemplo si un punto de rating equivale a 100.000 personas, €so
quiere decir, que si un programa tiene 9 puntos de audiencia, son 900.000 los televidentes
que estdn pendientes de esa transmision. Otra de las formas de conocer el nimero de
individuos que ven un programa, es por medio de sondeos o encuestas a los ciudadanos por
sector, para luego determinar que canal tiene mayor sintonia en las diferentes franjas

horarias.

Esto también permite que generen mas ingresos econémicos a sus productores, por eso
tratan de mantener perenne al publico con programacion que guste. Hay varias estaciones
televisivas, con programacion variada, sin embargo unas son mas aceptadas por la sociedad

que otras, dentro de estos encontramos los reality shows.

Los reality shows

Reality show es una palabra inglesa que se utiliza en la actualidad en nuestro idioma y que

tiene relacién con los programas de entretenimiento, su significado en espafiol es
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“demostracion de la realidad” o “Telerrealidad”. Es un programa televisivo sin guiones, en
que se documentan las vivencias de personas comunes y se pretende mostrar a los

televidentes su talento.

Los reality shows se iniciaron para ganar mas ingresos economicos en los canales
televisivos y tienen su origen en Estados Unidos, Italia y Argentina. Existen algunos tipos

reality shows:

Observador pasivo: La cdmara observa pasivamente las actividades cotidianas de una
persona 0 de un grupo de personas. El resultado de las grabaciones son transmitidas
directamente.

Cémara escondida: La camara observa a personas que ignoran que son filmadas. Suele
utilizarse en programas que hacen bromas para entretener a su audiencia. El resultado es
transmitido “‘crudo Yy sin censura.”

Concurso de tele-realidad: En este tipo de emisiones un grupo de personas en un
ambiente cerrado compiten por un premio, mientras son observados de forma continua por
las cdmaras, lo cual entretiene a la audiencia, ya que, ésta puede observar todo lo que pasa
en el ambiente en vivo.

Supervivencia: Un grupo de personas es llevado a un lugar remoto sin servicios
elementales, en el cual deberan buscar su sustento y deberdn competir para obtener
productos elementales, generalmente, los que llegan al final del show reciben un
gran premio.

Encierro: Un grupo heterogéneo de jovenes de ambos sexos deben convivir durante cierto
tiempo en una casa, formando alianzas y tramando intrigas para no ser expulsados por el

voto de los espectadores.
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Academia Artistica: Un grupo de aspirantes a artistas, ya sea cantantes actores, etc., son
llevados a academias donde reciben lecciones, en un escenario Se presentan y son
eliminados en funcién de su habilidad juzgada por jueces o bien por el voto de los
espectadores.

Modelaje: Un grupo de chicas concursan para logran tener un contrato profesional como
modelos conviviendo con otras aspirantes las cuales viven entre ellas en busca de cumplir
su suefio. Para ello, tienen que realizar diversos “retos” para estar aln mas cerca de

cumplirlo.

Reality Shows en Ecuador

Los reality shows llegaron al Ecuador a inicios del afio 2000, como una propuesta diferente
para el entretenimiento de los ecuatorianos, el pionero en este formato televisivo fue
Ecuavisa con la transmision del programa “Gran Hermano”, que se basa en las vivencias de
un grupo de personas durante cierto tiempo, donde deben superar las nominaciones que
reciben por parte de los televidentes y poder conseguir el premio final.

Otro de los reality shows que alcanzaron la fama en nuestro pais fue Popstars emitido por
Teleamazonas y tenia como finalidad descubrir estrellas musicales en el género pop, es asi

como este género televisivo contindla marcando una tendencia en nuestro pais.

En la actualidad uno de los programas concursos mas vistos por la audiencia ecuatoriana es
“Combate” que se transmite en el canal RTS , este reality show y programa concurso se
basa en la competencia de dos grupos de jovenes, unos pertenecen al equipo azul y otros al

equipo color naranja. Cada grupo esta conformado por 12 participantes en el cual realizan
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desafios fisicos y de intelecto para demostrar sus habilidades. Durante los meses de
competencia ellos reciben nominaciones por parte del publico y al final se enfrentan los
mejores de cada equipo y el ganador se hace acreedor de un premio.

Este programa se transmite de lunes a viernes a las 20h00 y tiene como conductores del

reality a Doménica Saporiti y Karina Hidalgo.

Estos programas son considerados como de entretenimiento y tienen como finalidad
presentar escandalos, dramas, donde los protagonistas son personajes mediaticos, que
buscan llamar la atencién del pablico, a través de las polémicas sobre su vida personal.
Varios personajes famosos actualmente en nuestro pais surgieron de diferentes reality
shows y actualmente se encuentran trabajando como conductores de diferentes programas

televisivos.

Mediaticos

Actualmente los conductores televisivos en su mayoria son personas que obtuvieron fama
de algun programa concurso o escandalo y son mas conocidos como mediaticos. Segun la
Real Academia Espafiola, la palabra mediatico significa perteneciente o relativo a los
medios de comunicacion y se puede referir a personajes que se hacen famosos
repentinamente por un tema determinado y luego tienen sus propios espacios en la pantalla
chica. Entre las caracteristicas de las figuras mediaticas podemos observar que estos
personajes tienen:

* Mucho carisma.

* Saben improvisar.

* Muchisimas ganas de trabajar en la television.

* Realizan escandalos con facilidad.
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» Actitud.

Los mediaticos en Ecuador

Los personajes mediaticos desempefian un papel muy importante en la television
ecuatoriana, ya que debido a sus escandalos y polémicas sobre su vida personal, crean

expectativa a los televidentes, lo cual hace que aumente el rating de dichos programas.

Estas figuras que se hacen conocidas por medio de programas concursos o reality shows se
vuelven alicientes por los telespectadores, generando asi que mas personas sigan los
diferentes programas en los cuales se presentan, por lo cual en dichos espacios se
aprovechan del alto rating obtenido, vendiendo méas publicidad y generando mas
ganancias econdmicas. Sin importarles a los productores que estas personas sean en
ocasiones una mala influencia para las jovenes y nifios, por otra parte se quite espacios que

deben ser utilizados por periodistas.

Fundamentacion Comunicativa

En la entrevista realizada por las autoras del presente proyecto a la Magister en Relaciones
Internacionales Karla Lopez, docente de la universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, comento que la mision de la Television debe ser educar y entretener, pero
primero culturizar al televidente. Quién no se prepara durante un periodo adquiriendo
conocimientos de historia general, redaccion, articulacion, diccion entre otras fortalezas en
el ambito de la comunicacion social, demuestra al televidente que cualquiera que no
estudia periodismo puede llegar a ser famoso o una figura mediatica, solo con el hecho de
generar noticia haciendo cosas que van en contra de los valores éticos y morales que tiene

una sociedad. Por ejemplo: Si el gobierno lleva adelante una campafia contra el consumo de
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drogas, Yy el duefio o gerente de un canal de television decide contratar a alguien porque
aparece fumando droga en las redes sociales para generar rating en dicha televisora ¢Qué
lectura o analisis estoy creando en los televidentes adolescentes y jovenes?, ;muchos
creerdn que el fumar te lleva a la fama? ;O el hacer cosas en contra de las reglas morales
establecidas en una sociedad te hace méas importante? Quien quiera salir en television debe
haber adquirido una preparacién previa en las aulas. No es bueno siempre arriesgarse a

improvisar. Un titulo avala lo aprendido en el campo empirico.

Las figuras mediaticas logran tener su espacio en la pantalla chica, porque los programas
de television compiten por el rating, sin importarles el deterioro de la calidad de los
contenidos, por ello, las pantallas se llenan de personajes y temas triviales que responden al
morbo y sensacionalismo. Las televisoras otorgan facilmente espacio en la television a
personajes sin preparacion previa, a fin de multiplicar la audiencia. Por lo tanto si aumentan
los indices de audiencia, aumenta la inversion de los patrocinadores. Los reality shows son

un ejemplo claro.

Las televisoras han desarrollado la telebasura, un tipo de programacion que atrae al
televidente por difundir imagenes impactantes, de contenido violento, morbo. La audiencia
encuentra placer en observar situaciones desagradables o impresionantes para los
protagonistas. Recordemos que los programas con formato tipo reality, talks shows entre

otros, tienes bajos costos de produccion y generan mas créditos.

Siguiendo resultados de la entrevista realizada, la catedratica Karla Lopez, considera que
es necesario tener un titulo universitario, ya que los periodistas deben reflejar articulacion

en lo que pronuncian (claridad en cada tema que abordan), y capacidad de analisis y
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sintesis, algo que se adquiere en materias abordadas durante la carrera. El televidente debe

observar a los periodistas como un ejemplo de superacién y preparacion.

La Ley Organica de Comunicacion exige la formacion academica como factor
indispensable para el ejercer el periodismo. El articulo 42 cita textualmente “Las
actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los medios de comunicacion,
en cualquier nivel o cargo, deberan ser desempefiadas por profesionales en periodismo o
comunicacion, con excepcién de las personas que tienen espacios de opinion, y
profesionales o expertos de otras ramas que mantienen programas o columnas

especializadas”. La profesionalizacion no es negociable.

Fundamentacion psicoldgica

Jesis Gonzélez Requena licenciado en Psicologiay catedratico de Comunicacion
Audiovisual de la Universidad Complutense de Madrid, en el libro “El Discurso Televisivo:
Espectaculo de la posmodernidad”, explica que la television crea necesidades a los
televidentes, que afectan en mayor proporciébn  a las personas de escasos recursos
econdmicos, con lo cual se reprimen, pues en los diferentes programas televisivos y la

publicidad hace ver como si la felicidad es un bienestar social y econémico.

En la mayoria de hogares ecuatorianos, ambos padres trabajan para sustento de la familia,
esto permite que el nifio o joven, se entretenga por varias horas frente al televisor, sin tener
una supervision por parte de un adulto, los programas televisivos pueden llegar a influir en
ellos, imitando cosas malas o perjudiciales, porque los nifios crean costumbres

permanentes y peculiaridades emocionales, mediante la imitacién e identificacion.
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Cabe recalcar que ciertos programas televisivos ensefian cosas positivas y educativas,
siendo una herramienta de instruccidn para los mas pequefios. La television si es bien usada

puede fomentar valores y buena conducta.
Fundamentacion socioldgica

La television es un medio poderoso, pues tienen la capacidad de Ilegar miles de personas en
el mundo, también muy expresivo pues hace uso de la imagen que sirve para interiorizar
los mensajes, ya que se introducen involuntariamente en nuestra mente sin ser procesados,
a diferencia de leer un libro, por ejemplo, ademés presenta sonido haciéndolo mas atractivo.
Esto influye en la percepcion del televidente, generando cambios significativos en la

sociedad, interviniendo en la forma de pensar y de actuar de los telespectadores.

Sin embargo esto ha generado que la television sea un elemento esencial en la vida de las
personas, asi lo manifiesta el Psicologo Jesis Gonzalez Requena quien es autor del libro
“El discurso televisivo”,donde argumenta que la presencia de la television en los lugares
estratégicos del hogar, ha ocasionado que las personas pongan mas interés a los programas

que se presentan a diario, dejando a un lado las relaciones familiares.

La gran variedad de programas televisivos que existen en Ecuador, se debe a las diferentes
preferencias que tienen los televidentes, mientras a muchas personas les gusta ver
noticieros y transmisiones informativas a otros les gusta ver programas de espectaculo y
realitys show, segun el libro "La television: Los efectos del bien y del mal® de Lorenzo
Vilches, los hombres de clase social alta prefieren ver programas de entretenimiento e
informativos, a diferencia de las mujeres con escasos recursos econdémicos, bajo nivel

educativo y sin trabajo se identifican con peliculas y series. Por otra parte los adultos
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mayores y los nifios son los que pasan mas tiempo frente al televisor, al no tener que

realizar otras actividades.

La television al ser un medio audiovisual se basa en proyectar una buena imagen al publico,
por lo tanto la mayoria de personas que trabajan en la pantalla chica tienen que cumplir con
los requisitos que llamen la atencion del espectador como: ser carismatico, poseer canones

de belleza, y causen polémica.
Fundamentacion Legal

Esta investigacion posee un soporte legal, en base a los articulos que se establecen en la
Ley Orgéanica de Comunicacion, referente al correcto uso de las leyes en los medios de

comunicacion televisivos.

Articulos de la Ley Orgénica de Comunicacion

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efectos de esta ley, se entenderd por
contenido todo tipo de informacion u opinion que se produzca, reciba, difunda e

intercambie a través de los medios de comunicacién social.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de comunicacion, en forma
general, difundirdn contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma
prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y
los derechos fundamentales consignados en la Constitucion y en los instrumentos

internacionales de derechos humanos.

Art. 10.- Normas deontoldgicas.- Todas las personas naturales o juridicas que participen en
el proceso comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a

las caracteristicas propias de los medios que utilizan para difundir informacién y opiniones:
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1. Referidos a la dignidad humana:

a. Respetar la honra y la reputacion de las personas;

b. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios discriminatorios; v,
c. Respetar la intimidad personal y familiar.

Art. 42.- Libre ejercicio de la comunicacién.- Todas las personas ejerceran libremente los
derechos a la comunicacion reconocidos en la Constitucion y esta Ley a traves de cualquier

medio de comunicacion social.

Las actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los medios de
comunicacion, en cualquier nivel o cargo, deberdn ser desempefiadas por profesionales en
periodismo o comunicacion, con excepcion de las personas que tienen espacios de opinién,
y profesionales o expertos de otras ramas que mantienen programas 0 columnas

especializadas.

Las personas que realicen programas o actividades periodisticas en las lenguas de las
nacionalidades y pueblos indigenas, no estan sujetas a las obligaciones establecidas en el
parrafo anterior. En las entidades publicas los cargos inherentes a la comunicacion seran

desempefiados por comunicadores o periodistas profesionales.

La finalidad de esta parte legal, es que los productores, presentadores de canales de
television y los periodistas conozcan cuales son los requisitos que se necesitan para
laborar en un medio de comunicacion audiovisual. También hace referencia de que las
personas que trabajan en un medio de comunicacion, ya sea en el escrito o visual, necesita
tener un titulo académico, ya que al momento de emitir una informacién se evidencie que

tiene dominio del tema 'y lo hace con veracidad.
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MARCO REFERENCIAL

Antecedentes de la television

La television es un medio de comunicacion audiovisual, que se trasmite por ondas
hertzianas, proviene de una mezcla de la palabra griega tele (lejos o distancia) y latina
visio (visién), el termino fue utilizado por primera vez en el Congreso Internacional de
Electricidad de Paris (CIEP) en el afio de 1900 por Constantin Perskyi. Ha llegado a
convertirse en el medio de comunicacion significativo, porque llega a casi todos los hogares

a nivel mundial y a las diferentes clases sociales.

Jacob Berzelius descubrio en 1817 el selenio y el azufre, dos elementos importantes que
hicieron posible la transmisién a distancia de la imagen en movimiento. En 1926 el
britanico John Logie Baird consiguid difundir imagenes con una definicién de 30 lineas,

con el tiempo fue perfeccionandose y logré transmitir de Londres a Nueva York.

En 1927 llegan las primeras transmisiones televisivas a cargo de la BBC de Inglaterra y
posteriormente las cadenas CBS y NBC de Estados Unidos en 1930 pero los programas no
se transmitian en horarios regulares. Mientras tanto en Europa se crea Eurovision, es una
red de televisidén formada de paises del continente y que tiene como finalidad intercambiar

informacién entre los paises asociados.

En México se funda la primera estacion televisiva en 1946, cuatro afios mas tarde se
implementa la televisién comercial. Television espafiola (TVE) se funda en 1952, pero es

en 1956 donde se empiezan a realizar transmisiones regularmente. En 1954 llegan las


https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Congreso_Internacional_de_Electricidad_de_Par%C3%ADs&action=edit&redlink=1
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primeras televisiones a Colombia, durante el gobierno de Rojas Pinilla, pero tan solo las
familias que tenian mejores posibilidades econémicas podian acceder a estos. Luego en
1960 se crea Mundovision que consigue realizar enlaces con satélites geoestacionarios

haciendo cobertura en todas partes del planeta.

La television con el pasar de los afios se ha convertido en un medio masivo a nivel mundial,
ya que permite la trasmision rapida de todos los acontecimientos que suceden de otras
partes del planeta. Las personas se pueden enterar de lo que ocurre en otros continentes, ya
sean noticias sobre los avances cientificos o problemas existentes en otros paises o de

cualquier indole.

MARCO CONCEPTUAL

En este paso del proceso investigativo se definen los términos que se utilizan en este

estudio.

Figuras mediaticas: Se puede referir a personas que estan en algin programa concurso o
reality shows y luego se hacen famosos repentinamente por la gran acogida del publico y
de esta manera aseguran sus propios espacios en la pantalla chica, sin tener preparacion
previa de la carrera periodismo, dejando de lado a jovenes que se han preparado durante

muchos afos en esta profesion.

Reality show: Es considerado un programa de entretenimiento, que consiste en mostrar al

publico como conviven y se desenvuelven un determinado grupo de personas en dicho
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programa. También realizan concursos y el que tiene un mejor desempefio durante todo el

reality se lleva un premio.

Rating: El rating es lo que determina la cantidad de personas que estdn observando un
programa de television. Mientras mas individuos estén pendientes de ese programa, mayor

sera la acogida que tiene dicha programacion por parte del pablico.

El rating se lo mide a traveés de puntos, es decir, que si un punto equivale a 100.000
televidentes, eso significa que 7 puntos es el resultado de que 700.000 personas estan

sintonizadas con ese canal televisivo.

Mass media: Segun la Real academia espafiola el término mass- media hace referencia al

conjunto de medios de comunicacion.

Medios de comunicacion: Los medios de comunicacién hacen referencia al grupo de
soportes como radio, prensa escrita y television e internet que tienen como finalidad

transmitir una informacion o mensaje a la sociedad.

Frecuencia: Las frecuencias son las bandas que tienen los medios de comunicacion como
son la radio y la television que sirven para establecer diferentes emisoras y canales, para

que las personas puedan disfrutar de dicha programacion.

Transmision: La transmisién consiste en el traspaso de ondas e informacion desde un

punto a otro. Por ejemplo: las transmisiones de un programa de televisién a las masas.
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Medios audiovisuales: Son aquellos medios de comunicacion como la television e internet,
entre otros que buscan transmitir una informacién a las personas y a su vez ésta sea captada

a traveés los sentidos de la vista y oido.

Ondas hertzianas: Son impulsos de energia electromagnética capaces de viajar por el

espacio vacio alejandose indefinidamente sin necesidad de ningn soporte material.

Masas: De acuerdo a la RAE el término masas se refiere a la Muchedumbre o a un

conjunto numeroso de personas.

Publicidad: Segun la real academia espafiola que hace referencia a las noticias o anuncios
comerciales que tienen como finalidad captar mas usuarios para que compren sus

productos.

Normas Deontoldgicas: El codigo deontoldgico del periodistaes un documento que
recopila los fundamentos generales que regulan el comportamiento de los informadores. El
contenido de este cddigo tiene como objetivo mejorar el tratamiento informativo de algunas
de las cuestiones sociales de mayor actualidad. Las recomendaciones que desarrolla en su
interior deben ser puestas en practica no solo por los profesionales de los medios, sino
paralelamente, por los estudiantes de comunicacion que seran los que ocupen dichos
puestos el dia de mafiana. De este modo, los pupilos deben asimilarlos como eficientes y
utiles, especialmente porque en el mundo laboral del periodismo no tiene cabida el

informador que no respete el codigo deontoldgico, que engloba lo siguiente:

1. El respeto a la verdad.
2. Estar abierto a la investigacion de los hechos.

3. Perseguir la objetividad aungue se sepa inaccesible.
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4. Contrastar los datos con cuantas fuentes periodisticas sean precisas.
5. Diferenciar con claridad entre informacion y opinion.

6. Enfrentar, cuando existan, las versiones sobre un hecho.

7. Respeto a la presuncion de inocencia.

8. Rectificacion de las informaciones erroneas.

Productor ejecutivo: Permite la fabricacion de un producto de entretenimiento cultural
y/o comercial. El productor ejecutivo suele ocuparse de la contabilidad, de la gestién y / o
los problemas legales asociados (como los derechos de autor o regalias). Un productor
ejecutivo generalmente contribuye al presupuesto del producto y puede o no puede trabajar
en conjunto A nivel practico las obligaciones de un productor ejecutivo varian de forma

notable entre culturas, paises, e incluso, dentro del mismo pais, entre empresas.

Disefio Gréafico Audiovisual: Es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones audiovisuales de caracter grafico-sonoro y en movimiento, producidas
normalmente por medios tecnoldgicos, y destinadas a transmitir mensajes especificos a

grupos determinados por los medios de comunicacion audiovisual.

Guionista: Es un escritor especializado en la creacién de una obra para una produccién
cinematogréfica, televisiva, y radiofonica. Esta obra puede ser una historia original o bien
una adaptacion de un guion procedente de otra obra ya existente (novelas, musicales,

biografias).

El jefe de piso o floor manager: Es el principal asistente del director, es el encargado de lo
que pasa en el estudio de grabaciony de que todo esté listo. Funciona como enlace

entre productor y director en el estudio y debe tener autoridad en el set. Cuando se asume
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esta funcion, el trabajo principal es comunicarse con el talento. Decide la coreografia, da
entradas y salidas del programa. EI director estd en el méster de control durante la
grabacion y no puede dar instrucciones directas a los actores, quienes por lo general, no
Ilevan apuntador, El jefe de piso en cambio si tiene un interfono para comunicarse con su
director. Por consiguiente, tales instrucciones son dadas por el jefe de piso, principalmente

con sefiales con las manos, o0 en algunos casos se usan carteles.

Microfonista: Se refiere al trabajado que se ocupa de poner los micréfonos al Presentador,

Actores, Colaboradores, etc. Actualmente, de eso se encarga el auxiliar de sonido.
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CAPITULO 11l

MARCO METODOLOGICO

La investigacion de campo es un proceso sistematico, riguroso y racional que se basa en
una recopilacion directa de toda la realidad que se observa en el trabajo de investigacion,
para luego realizar un anélisis y presentacién de datos obtenidos. Por esa razén en este
proyecto investigativo se realiza entrevistas a profesionales en la carrera de periodismo,
para conocer cual es su opinion acerca de las oportunidades laborales que tienen las figuras

mediaticas en la television ecuatoriana.

También a través de encuestas a estudiantes de la carrera de Periodismo se busca conocer
que opinion tienen sobre este tema, de que en la actualidad estos personajes mediaticos que
participan en reality shows y luego son presentadores de programas, estan desplazando a

los profesionales en la carrera de Periodismo.

Anélisis documental:

También se utiliza este tipo de investigacion para realizar técnicas muy precisas, de la
documentacién existente, que directa o indirectamente aporte informacion sobre el tema,
ya sea para obtener datos particulares para este tema y sobre el afio en que surgié el

mediatismo y reality show en el mundo.

ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

Es cuantitativo porque realizaremos encuestas a las personas y también entrevistas a los

productores y jefes de recursos humanos para obtener diferentes opiniones acerca del tema.
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La investigacion tiene un enfoque cuantitativo porque luego de la observacion de estos
fendmenos sociales, se realizan técnicas estadisticas, matematicas que incluye la tabulacién
de las respuestas recopiladas sobre el tema. Gracias a este enfoque se puede conocer que

opinan los estudiantes y expertos en la carrera sobre este tema.

Este trabajo investigativo realiza un andlisis tedrico y conceptual sobre los datos
recolectados durante el proceso, ya sea a través de libros, documentos legales, periddicos y
material publicado. También se utilizan trabajos previos sobre los medios audiovisuales,
referencias electrénicas y fisicas del tema, para que luego de recolectar estos datos se
realice un estudio analitico para conocer que son las figuras mediaticas, como

incursionaron en las pantallas de television y saber cuales son sus caracteristicas.

TECNICAS DE LA INVESTIGACION

En este trabajo investigativo se utilizan las técnicas de encuestas y entrevistas. Para
obtener los datos de esta investigacion se realiza encuesta a los estudiantes de periodismo
de la Universidad Politécnica Salesiana y la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, con la finalidad de saber que opinan sobre las personas que participan en los
reality shows y luego ocupan el puesto de presentador en determinado programa televisivo
y si consideran que esto deja en desventaja a los estudiantes de periodismo que al finalizar

la carrera buscan obtener trabajo en la television.

La entrevista por su parte ayuda a la recopilacion de informacion sobre el tema planteado y
se realiza a través de un cuestionario de preguntas dirigida a los productores de programas

televisivos y catedraticos expertos en la carrera de periodismo para conocer cuales son los
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motivos de que los personajes famosos estén incursionando en la television como
presentadores o reporteros, conocer sus caracteristicas y requisitos al momento de su
ingreso y saber si el rating y audiencia influye en la contratacion de estas figuras

mediaticas.

POBLACION Y MUESTRA

La poblacion o el universo que comprende la investigacion, se compone de dos
instituciones educativas ubicadas en la ciudad de Guayaquil, las cuales son: la Universidad
Politécnica Salesiana, situada en el campus centenario: Chambers 227 y 5 de Junio y la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, ubicada en la avenida de las Américas
junto al colegio Aguirre Abad, de estas instituciones se toman en consideracién como la
poblacion para esta investigacion a los estudiantes de la carrera de Periodismo de ambas
universidades. La universidad Politécnica Salesiana cuenta con 543 estudiantes y la
universidad Laica Vicente Rocafuerte tiene 372 alumnos de esta carrera. La suma total de

los estudiantes de Periodismo de ambas entidades es de 915.

MUESTRA

A partir de esta poblacion de 915 estudiantes de la carrera de Periodismo se establecio que
la muestra sera dirigida a la poblacion finita, la cual se realizé a partir de la siguiente

férmula.

(N-1) (E)? +1
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Donde:

n = Es el tamafo de la muestra que queremos calcular.

N = Es el tamafio de la poblacion u universo (915 estudiantes de periodismo de la

universidad Laica Vicente Rocafuerte y politécnica Salesiana).
E= Es el margen de error de la muestra que es el 0.05 — 0.07.

Aplicacion de la formula:

915
n=
(915-1) (0.0049) +1
915
n=
(914) (0.0049) +1
915
n=
4.4786 +1
915
n=
5.4786

n = 167 estudiantes (Tamafo de la muestra)
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El tamafio de la muestra es de 167 estudiantes de la carrera de Periodismo de ambas

universidades en la ciudad de Guayaquil.

ENCUESTAS

Figura #1;Cree que es facil entrar a trabajar en un canal de television?
FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras
Anélisis:
De 167 estudiantes de periodismo encuestados el 89% piensa que no es facil entrar a

trabajar a un canal televisivo, mientras que el 11% considera que si es facil ingresar para

laborar en este medio.
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Se puede observar que la mayoria de estudiantes de periodismo considera que es dificil

laborar en un medio televisivo.

Cuadro#1 Si seleccion6 que NO responda el ¢Por qué? Escoja una o varias opciones.

buena condicidn fisica.

TOTAL
RESPUESTA

CANTIDAD %
a) Es necesario tener un | 113 67.7%
contacto dentro del canal
b) Por falta de experiencia | 47 28.1%
¢) Hay mucha competencia | 37 22.2%
D) Hay que tener una|8 4.8%

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
Analisis:

De 167 estudiantes de periodismo encuestados el 55% expresa que para trabajar en un

medio televisivo es necesario tener un contacto dentro del canal de televisién, el 28%

piensa que por falta de experiencia es dificil entrar, un 18% aduce que hay mucha

competencia y el 4% considera que para trabajar en television se debe tener una buena

condicion fisica.
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Interpretacion:

Claramente podemos observar que la mayoria de los estudiantes de periodismo de ambas
instituciones educativas, opinan que para entrar a trabajar en un medio televisivo se
necesita tener un contacto dentro del medio y sobre todo tener experiencia para poder

aplicar al puesto de presentador o reportero en la television.

Casi siempre
5%

A veces
81%

Figura #2 ¢ Cree usted que los estudiantes de Comunicacién tienen suficientes
oportunidades para entrar a un canal de television luego de obtenido el titulo

universitario?

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras
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Anélisis:
Con un total de 167 estudiantes de periodismo encuestados, tan solo el 1.2% considera que

luego de obtener el titulo universitario si se puede laborar en un medio televisivo, el 5.4%

que casi siempre, 81% a veces, mientras que el 13% manifiesta que nunca.
Interpretacion:

La mayoria de los estudiantes considera que solo a veces se puede entrar a laborar en un

medio televisivo una vez obtenido el titulo universitario.

Figura #3; Considera que para trabajar en un medio televisivo es necesario un titulo
académico?

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras

Anélisis:
La gréfica refleja que el 72% de los estudiantes encuestados, aprueban que es necesario

tener un titulo universitario, para trabajar en un medio televisivo, por otra parte el 28%

considera que no.
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Interpretacion:

Se observa que para la mayoria de estudiantes es necesario un titulo universitario para
laborar en un medio televisivo, pues actualmente los programas televisivos estan llenos de
personas que practican el periodismo empiricamente o con estudios en otras carreras que no

tienen ningun tipo de relacion con el Periodismo.

Cuadro#2 Si su respuesta a la pregunta anterior fue Si, justifique su eleccion con una
de las siguientes opciones:

TOTAL
RESPUESTA

CANTIDAD %
a) Porque un periodista | 50 29.4%
estd mejor preparado.
b) Conocen la ley de |19 11.4%
comunicacion.
c) Maneja con mejor |27 16.2%
criterio lo que expresa.
D) Es un  derecho |25 14.9.6%
profesional.

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
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Analisis:
El 41% de los estudiantes encuestados considera que un periodista esta mejor preparado, el

16% que conocen la ley de comunicacion, el 22% que maneja con mejor criterio lo que

expresay el 21% que es un derecho profesional.
Interpretacion:

Los estudiantes encuestados han expresado gque es necesario tener un titulo universitario
para trabajar en un medio televisivo, pues consideran que los profesionales estan mas

preparados Yy manejan con mejor criterio lo que expresan a diferencia de los que trabajan

en television de manera empirica (personajes mediaticos).

Figura #4 ;Alguna vez ha sintonizado algtin programa de farandula o reality show

(programa concurso) en la television ecuatoriana?

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras
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Anélisis:
El 78% de los estudiantes universitarios encuestados aseguré que alguna vez ha visto un

programa de farandula o reality show mientras que el 22% no ha sintonizado alguno de

estos programas.
Interpretacion:

Se concluye que la mayoria de estudiantes en algin momento de su vida han visto
programas de farandula, programas concursos o realitys shows.
Cuadro #3 Del siguiente listado de programas de farandula o reality show, ¢cual es de

su preferencia? Puede escoger mas de uno.

TOTAL
RESPUESTA

CANTIDAD %
a) Vamos con Todo 35 20.9%
b) Faranduleros 22 13.2%
c) Combate 20 11.9%
d) BLN la | 26 15.6%
Competencia
e)Ninguno 64 38.3

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras



Andlisis:

De los estudiantes encuestados el 21% afirma preferencia por el programa Vamos con

Todo, el 13% Faranduleros, el 12% Combate, el 16% BLN la Competencia y el 38%

ninguno de los programas mencionados.

Interpretacion:

En esta encuesta se puede constatar que el programa de farandula con mayor aceptacion
por los estudiantes es Vamos con Todo que lo transmiten a las 14:00 por RTS, mientras que

el reality show de mayor sintonia por los alumnos es BLN la Competencia transmitido por

Canal UNO.

Cuadro#4 ¢ Con qué frecuencia ve los programa de farandula de su preferencia?

TOTAL
RESPUESTA

CANTIDAD %
a) Siempre 6 3.6%
b) Usualmente | 22 13.2%
c) A veces 86 51.5%
D) Nunca 53 31.7%

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
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Anélisis:

El 4% afirma que siempre ve programas de farandula, el 17% usualmente, el 66% a veces y
el 56% nunca.

Interpretacion:

Se puede observar que la mayoria de estudiantes de periodismo a veces suele ver
programas de farandula, sin embargo hay un porcentaje reducido de alumnos que ven

constantemente estos programas.

Excelente
3%

Regular
39%

Figura #5 ;Cdomo considera el tipo de produccion de estos programas?

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
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Anélisis:
EL 3% de estudiantes encuestados, considera que ese tipo de produccion es excelente, el
22% que es buena, el 39% regular y el 36% mala.

Interpretacion:

Claramente se observa que la mayoria de estudiantes considera que este tipo de programas

tiene una produccion entre regular y mala.

Son carismaticos
14%

Realizan Show
33%

Generan Polémica
39%

Hacen escandalos
14%

Figura #6 ¢Qué caracteristicas usted considera que tienen los personajes (figuras
mediaticas) que conducen estos programas de entretenimiento?

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras
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Anélisis:
EL 14 % de estudiantes encuestados considera que los personajes medidticos que

conducen programas de entretenimiento son carismaticos, el 39% que generan polémica, el

14% que hacen escandalos y el 33% que realizan shows.
Interpretacion:

La mayoria de estudiantes manifiesta que los presentadores de programas de
entretenimiento, se basan en generar polémica y realizar shows para llamar la atencion del

publico y a su vez tener méas aceptacion.

Figura #7;Considera que las personas que se hacen famosas por escandalos o por
aparecer en programas concursos tienen mas oportunidades que los periodistas para

laborar en medio de comunicacién?

FUENTE: Encuestas
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ELABORADO POR: Las Autoras
Anélisis:
El 88% de estudiantes encuestados afirman que las personas que se hacen famosas por

escandalos o por aparecer en programas concursos, tienen mas oportunidades que los

periodistas para laborar en medio de comunicacion, mientras el 12% expresa que no.
Interpretacion:

Esta pregunta es una clara muestra de la situacion que viven la mayoria de periodistas en el
Ecuador, pues las personas que se hacen famosas por escandalos o por ser parte de realitys
shows tienen méas oportunidades de trabajar en un medio televisivo, que los estudiantes que

se preparan en la carrera de Periodismo o Comunicacion.

B Porque las personas que ya son famosas tienen mas acogida del publico

1 Porque es mejor ser carismatico que tener un titulo universitario

B Porque con una persona famosa incrementa el rating

B Porque los profesionales titulados en comunicacidn no estan capacitados.
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Figura #8 ¢Qué factores inciden para que los llamados famosos tengan mas

oportunidades para ingresar a trabajar a un medio de comunicacion?

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
Andlisis:

EL 44% de estudiantes encuestados concuerdan en que uno de los factores que inciden
para que los personajes mediaticos o famosos tengan mas oportunidades para ingresar a
trabajar a un medio de comunicacion, es porque las personas que ya son famosas tienen
mas acogida del publico, el 10% considera que es mejor ser carismatico que tener un titulo
universitario, el 41% piensa que con una persona famosa se incrementa el rating y el 1%

porque los profesionales titulados en comunicacion no estan capacitados.
Interpretacion:

En la gréafica se evidencia que uno los factores que més inciden en la contratacion de
personajes famosos, es porque ello tienen méas acogida del publico y porque con estos

personajes famosos se incrementa el rating.
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A veces
8%

Casi siempre

26%

Figura #9 ¢ Considera que el rating influye en la contratacion de personajes famosos
en la television?

FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras

Analisis:
De un total 167 estudiantes encuestados el 65% considera que si, el rating influye mucho en
la contratacion de personas famosas, el 26% casi siempre, el 8% a veces y el 2% nunca.

Interpretacion:

La mayoria de estudiantes manifiesta que el rating influye en la contratacion de personajes
famosos para presentadores de television, pues mientras més alto es el rating mayor es el

incremento de dinero que reciben los duefios de los medios televisivos.
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Figura #10 ¢ Cree que es necesario participar en un programa concurso para ser

presentador de un programa televisivo?
FUENTE: Encuestas
ELABORADO POR: Las Autoras
Anélisis:
De 167 estudiantes encuestados el 38% considera que si, mientras el 62% afirma que no es
necesario realizar polémicas para trabajar en un canal de television.
Interpretacion:

En la gréafica observamos que la mayoria de estudiantes considera que no debe ser necesario
participar en un programa concurso o reality para ser presentadores de television, ya que

por esa razon ellos se estan preparando como profesionales para ejercer la carrera.
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Figura#11 ¢ Considera que la ley de Comunicacion debe ser mas estricta y sancionar
a los canales de television que contratan personal empirico para la conduccion de sus
programas?

FUENTE: Encuestas

ELABORADO POR: Las Autoras
Anélisis:
De 167 estudiantes encuestados el 86% considera que la ley de Comunicacion debe ser méas

estricta con los medios para contratar a los personajes mediaticos, mientras el 14% afirma

que no.
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Interpretacion:

Se observa en la grafica que la mayoria de estudiantes afirma que la Ley de Comunicacion
debe ser mas rigurosa y deberia sancionar a los canales de television que contratan

personal empirico para la conduccion de sus programas de television.

ENTREVISTAS

La entrevista consiste en conversar o realizar una serie de preguntas a una 0 mas personas

sobre algin tema que sea de intereés.

Entrevista al Msc. César Andrade Martinez, Director Técnico de Comunicacion y

Cultura de la Universidad Politécnica Salesiana.

El Msc. César Andrade considera que los personajes mediaticos en la mayoria de
ocasiones se ganan un espacio en la televisién sin tener una preparacién previa de la
carrera periodismo. Muchos de estos personajes tienen alguna habilidad que los
caracteriza, sin embargo ellos primero deben pasar por la aprobacion del pablico, aunque
hay ocasiones en donde pueden tener resultados adversos a la aceptacion, como es el caso
de Briggiette Quifionez quien se hizo conocer con el apelativo de “Mafia Chumi” al subir
un video en las redes sociales, fumando drogas, insultando en la isla Trinitaria. El canal de
television RTS la llevo al programa Vamos con Todo y le ofrecid trabajo de reportera, lo

cual obtuvo rechazo por parte de los televidentes.

Frente a esto, el Msc. Andrade afirma que los medios se aprovechan de la imagen de los

personajes que obtienen fama para incrementar el rating y por eso los productores los
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colocan en esos puestos, sin muchas veces medir las consecuencias de lo que puede causar

su presencia en la television.

El catedratico expresa que si un personaje tiene la capacidad y habilidad de entrar a un
reality y luego ingresar en la vida de la sociedad puede ser bienvenido, sin embargo lo que
no se debe aceptar es que estos personajes ocupen un puesto como periodistas 0 como
presentadores de noticias o algin otro programa, ellos deben saber las normas de ética que

exige la Ley.

El profesor manifiesta que es necesario tener un titulo universitario para laborar en un
medio televisivo como presentador, pues para ocupar un cargo, donde se recopila, maneja,
sintetiza y se produce informacién para luego difundirla, debe ser manejado por personas

que tengan conocimiento académico y el titulo de Periodista 0 Comunicador Social.

En lo personal considera que para ocupar un cargo en la television asi sea de farandula se
debe tener un titulo académico, tener experiencia en el medio de comunicacion y sobre todo
que posean un conocimiento de cultura al momento de dirigirse a los demas. Ese seria el

requisito primordial.

En la actualidad, en el Ecuador se vende mucho el morbo en los medios de comunicacion,
a veces solicitan que antes de entrar a un programa televisivo, las personas tengan buena
apariencia fisica, sepan bailar o cantar para posteriormente ocupar un lugar como
presentadores. Los productores son responsables, de colocar a las figuras mediaticas en la
television, pues estas personas pueden transmitir cierto mensaje que le guste al publico y a
su vez les va a rendir mas en cuanto audiencia porque favorece a los intereses econémicos

de ellos y de los medios, acoto el Msc. Cesar Andrade.
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Entrevista a la Magister en Relaciones Internacionales Karla Lopez y docente de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil.

La Magister en Relaciones Internacionales Karla Lopez y maestra de la Universidad Laica
Vicente Rocafuerte de Guayaquil, comenta que la primera mision de la television debe ser
culturizar y educar al televidente luego entretener, actualmente los programas de
television compiten por el rating, sin importarles el deterioro de la calidad de los
contenidos, por ello, las pantallas se llenan de las figuras mediaticas. Las televisoras
otorgan facilmente espacio en la television a personajes sin preparacion previa, a fin de
multiplicar la audiencia. Por lo tanto si aumentan los indices de audiencia, aumenta la

inversion de los patrocinadores. Los reality shows son un ejemplo claro.

Las televisoras han desarrollado la telebasura, un tipo de programacion que atrae al
televidente por difundir imagenes impactantes, de contenido violento, morbo. La audiencia
encuentra placer en observar situaciones desagradables o impresionantes para los
protagonistas. Recordemos que los programas con formato tipo reality, talks shows entre

otros, tienes bajos costos de produccion y generan mas créditos.

Afirma ademdas que las personas que no se preparan durante un periodo adquiriendo
conocimientos de historia general, redaccion, articulacién, diccidn entre otras fortalezas en
el ambito de la comunicacion social, demuestra al televidente que cualquiera que no
estudia periodismo puede llegar a ser famoso o una figura mediética, solo con el hecho de

generar noticia haciendo cosas que van en contra de los valores éticos y morales que tiene
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una sociedad. No es bueno siempre arriesgarse a improvisar. Un titulo avala lo aprendido

en el campo empirico.

La catedréatica Karla Lopez, considera que es necesario tener un titulo universitario, ya que
los periodistas deben reflejar articulacion en lo que pronuncian (claridad en cada tema que
abordan), y capacidad de andlisis y sintesis, algo que se adquiere en materias abordadas
durante la carrera. El televidente debe observar a los periodistas como un ejemplo de

superacion y preparacion.

La Ley Organica de Comunicacion exige la formacion academica como factor
indispensable para el ejercer el periodismo. El articulo 42 cita textualmente “Las
actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los medios de comunicacion,
en cualquier nivel o cargo, deberan ser desempefiadas por profesionales en periodismo o
comunicacion, con excepcion de las personas que tienen espacios de opinion, y
profesionales o0 expertos de otras ramas que mantienen programas o columnas

especializadas". La profesionalizacion no es negociable.

ENTREVISTA APRODUCTORES

Entrevista al Estratega Comunicacional, Gerente General-Televisora Rec. TV y

Productor del programa ‘Desde tu Esquina’ en Canal UNO, Luis Mora Cedefio.

El Gerente General — Televisora Rec. TV Luis Mora Cedefio quien tambien es productor
del programa ‘Desde tu Esquina’ que se transmite en Canal UNO, comenta que en el

Ecuador no se necesita ningln requisito para ser una figura mediatica, pero si una persona
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desea incursionar en la television, debe tener una preparacion universitaria y sobre todo

mucho talento al momento de desempefiar alguna funcion.

En la actualidad el término medidtico es utilizado para aquellas personas que gozan de fama
y buscan llamar la atencion de las masas Yy el rating si influye en su contratacion, ya que es
considerada como una moneda de cambio donde se compra para vender, es decir, los que
dirigen los medios televisivos son los que realizan la contratacién de las personas de

acuerdo a su rentabilidad.

Mora considera que uno de los motivos por lo que estas figuras mediaticas se logran
mantener en las pantallas es porque tienen algin conocido dentro del medio, mientras que
otros logran permanecer gracias a su talento y porque han sabido aprovechar las
oportunidades que les da el canal. Y que en nuestro pais el impacto que tienen estas
personas hacia el publico es significativo puesto que en muchos casos influye en la formar

de actuar y pensar de la sociedad.
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CONCLUSION

El objetivo fundamental del proyecto de investigacion, es obtener una conclusién de
andlisis sobre si los conductores medidticos, tienen mas oportunidades laborales como
presentadores de television, que una persona que ha estudiado periodismo pero no es
famosa. Para demostrar esto, primero las autoras realizaron encuestas a los estudiantes de
Periodismo de las Universidades Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil y Politécnica
Salesiana, donde los alumnos evidencian escases de oportunidades para trabajar en un
medio televisivo. Estiman que ni siquiera teniendo un titulo universitario se asegura el
ingreso al medio, ellos consideran que en la mayoria de ocasiones se debe tener un contacto

dentro del canal y ser una persona famosa.

También se evidencia la preocupacion de los universitarios que estudian la carrera de
Periodismo o Comunicacién porque sienten que estas personas pueden ocupar los puestos
que ellos aspiran en la television, por eso la mayoria exige que la Ley Organica de
Comunicacion debe ser mas estricta con los medios audiovisuales al momento de hacer la

contratacion de un presentador o reportero de television.

A través de la investigacion se aplica la posible conclusidon que en los canales de television
ecuatoriana buscan personas que tengan ciertas habilidades en la pantalla y participen en
realitys shows, para que sean conocidas por el publico y posteriormente puedan

desempefiar el rol de presentador de un programa de espectaculo.

También se corrobord que los conductores mediaticos tienen como caracteristicas: mucha
actitud, carisma, saben improvisar, ganas de trabajar en television, realizan shows y

escandalos con facilidad, por esta razén tienen mas oportunidades de trabajar en medios
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televisivos, a su vez esto genera que se incremente el rating y asi se elevan las ganancias

economicas para el medio de comunicacion.

A lo largo del presente proyecto de investigacion los expertos, Magisteres César Andrade
y Karla Lopez manifestaron que es necesario tener un titulo universitario para trabajar en
un medio de comunicacion, pues transmitir informacion al publico, requiere de tener un
bagaje cultural muy amplio y eso se adquiere mediante las asignaturas abordadas en la

Universidad.
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RECOMENDACION

El presente trabajo de investigacién dejé como resultado los problemas que tienen los
estudiantes de Periodismo para ingresar a laborar en medio televisivo, y la ventaja que
poseen ciertas figuras mediaticas para trabajar en este medio audiovisual a pesar de su poca
experiencia en este campo de la comunicacion. Por esa se planted las siguientes

recomendaciones:

<> La Ley Orgénica de Comunicacion debe ser mas estricta y sancionar a los medios
de comunicacion, en este caso los medios televisivos que eligen como presentadores a
personas que no poseen ningn conocimiento en el &mbito periodistico, ya que la propia
Ley Organica exige que las personas que estan dentro de un medio de comunicacion tenga

el titulo de periodista, sin embargo eso ain no se cumple con totalidad.

X Realizar auditorias dentro de los canales para verificar que cantidad de personas que

trabajan como presentadores de television tienen el titulo de periodista.

X Los productores de los canales de television deben dar mas oportunidad a los

estudiantes de periodismo y comunicacion, para que puedan desarrollar sus practicas pre-
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profesionales y de esa manera adquieran mas experiencia al momento de laborar en un

medio.

X También se recomienda que todos los organismos que regulan el contenido e
informacidn dentro de los canales, sancionen a aquellos programas que generan polémicas
y realizan shows sobre la vida de esas personas y no brinden ninguna informacion e imagen

productiva a los televidentes.

X Se recomienda a las personas que trabajan como presentadores en los medios
televisivos que tengan una preparacion en el periodismo y tengan conocimiento sobre
cultura general y posean un buen léxico para poder desempefiar un excelente rol en el

campo comunicacional.
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MODELO DE LA ENCUESTA

1.- ¢ Cree que es facil entrar a trabajar en un canal de television?

___SI ___NO

2.- Si seleccion6 que NO responda el ¢Por qué? Escoja una o varias opciones
a.- Es necesario tener un contacto dentro del canal de television

b.- Por falta de experiencia.

c-. Hay mucha competencia

d.- Hay que tener una buena condicion fisica.

3.- Cree usted que los estudiantes de Comunicacion tienen suficientes oportunidades

para entrar a un canal de television luego de obtenido el titulo
Si

Casi siempre

A veces

Nunca

4.- ;Considera que para trabajar en un medio televisivo es necesario un titulo

académico?
SI NO

5.- Si su respuesta a la pregunta anterior fue Si, justifique su eleccion con una de las

siguientes opciones:

a.- Porque un periodista esta mejor preparado
b.- Conocen la Ley de Comunicacién

c.- Maneja con mejor criterio lo que expresa

d.- Es un derecho profesional
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6.- ¢Alguna vez ha sintonizado algun programa de farandula o reality show

(programa concurso) en la television ecuatoriana?
Sl NO

7.- Del siguiente listado de programas de farandula o reality show, cual es de su

preferencia? Puede escoger méas de uno
a.- Vamos con Todo

b.- Faranduleros

c.- Combate

d.- BLN La Competencia

e.- Ninguno

8.- ¢Con gué frecuencia ve los programa de farandula de su preferencia?
a.- Siempre

b.- Usualmente

c.- Aveces

d.- Nunca

9.- Como considera el tipo de produccidn de estos programas?

a.- Excelente

b.- Buena

c.- Regular

d.- Mala
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10.- ¢Que caracteristicas usted considera que tienen los personajes (figuras

mediaticas) que conducen estos programas de entretenimiento?
a.- Son carismaticas

b.- Generan polémica

c.- Hacen escandalos

d.- Realizan show

11.- ¢ Considera que las personas que se hacen famosas por escandalos o por aparecer
en programas concursos tienen mas oportunidades que los periodistas para laborar en

medio de comunicacion?

Sl NO

12.- ¢Queé factores inciden para que los llamados famosos tengan mas oportunidades

para ingresar a trabajar a un medio de comunicacion?

Porque las personas que ya son famosas tienen mas acogida del publico.
Porque es mejor ser carismatico que tener un titulo universitario.
Porque con una persona famosa incrementa el rating.

Porque los profesionales titulados en comunicacion no estan capacitados.

13.- ¢ Considera que el rating influye en la contratacion de personajes famosos en la

television?
a.- Sl
b.- Casi siempre

c.- A veces
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d.- Nunca

14.- ;Cree que es necesario participar en un programa concurso para ser presentador

de un programa televisivo?

Sl NO

15.- ¢Considera que la ley de Comunicacion debe ser méas estricta y sancionar a los
canales de television que contratan personal empirico para la conducciéon de sus

programas?

Sl NO
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Fichas de los entrevistados

Nombres: César

Apellidos: Andrade Martinez

Teléfono: 0991462412

Correo electrdnico: candrade@ups.edu.ec

Cargo: Master y Director Técnico de Comunicacion y Cultura de la universidad

Politécnica Salesiana de Guayaquil.

Preguntas:

1.- ¢Qué opina sobre estos personajes que adquieren fama y luego pasan a ser

presentadores de television?

Los personajes que aparecen de la noche a la mafiana y ganan un espacio sin haber recibido
alguna capacitacion que tenga que ver con la comunicacién, son recibidos por productores
de las cadenas televisivas y lo que hace el medio es aprovecharse de esa imagen para
vender o alcanzar un rating superior. El problema que tienen estos personajes que ingresan
sin tener una preparacion pero que tienen alguna habilidad, es que al final deben probar si
son aceptados o no por el publico. Como el caso de Briggiette Quifidnez quien se hizo
conocer con el apelativo de “Mafia Chumi” al subir un video en las redes sociales, fumando
drogas, insultando en la isla Trinitaria. EI canal de television RTS la llevo a uno de sus
programas Yy le ofrecio trabajo de reportera, lo cual obtuvo resultados adversos de parte de

la opinion publica.
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Estas personas lo que hacen es aumentar el rating y por eso los productores las colocan en
esos puestos, sin muchas veces medir las consecuencias de lo que puede causar su

presencia en la television.

2.- {Qué impacto tienen en la television? ¢ Es bueno o es malo?

Considero que si hay un personaje que tiene la capacidad y habilidad de entrar a un reality
y luego ingresar en la vida de la sociedad puede ser bienvenido, sin embargo lo no se
puede aceptar que estos personajes ocupen un puesto como periodista que inclusive la Ley
Orgénica de Comunicacién no le permite a un estudiante que tiene conocimiento sobre esta
carrera, es decir, para ocupar un puesto como presentador de noticias o algin otro

programa, ellos deben saber las normas de ética que exige la Ley.

3.- ¢ Estos personajes ayudan a los programas de espectaculos a generar mas rating?

Considero que si y si existe la posibilidad de que estas personas se incluyan en la television
gracias a alguna habilidad que poseen, pueden trabajar y ayudar a aumentar el rating. Como
el caso de Mayra Montafio mas conocida como “La Bombdn™ quien no es periodista, pero a

pesar de eso ha sabido conducir un programa de television y ganarse a la opinion publica.

4.- ¢ Por qué los programas de tv dedican tiempo a estos personajes que nadie conoce?

Considero que es parte de una gestion que los medios de television ecuatoriana realizan
para medir su rating y a veces buscan vender algin estereotipo para llamar la atencion,

dandole toda la cobertura necesaria y ubicandolo como un personaje mediatico. Por


http://www.monografias.com/trabajos901/evolucion-historica-concepciones-tiempo/evolucion-historica-concepciones-tiempo.shtml
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ejemplo el caso del taxista de los “tres garrotazos” que permitié a los programas de
fardndula subir la audiencia e incluso algunos empezaron a disputarse para darle cobertura

en sus programas.

5.- ¢Considera que es necesario tener un titulo universitario para poder laborar en un

medio televisivo?

Si es necesario porque todos los que ocupan un cargo en donde se maneje informacion, que
sera recopilada, sintetizada, producida , para luego convertirla y difundirla, debe ser
manejada por personas que tengan un conocimiento académico y tengan el titulo de

periodista 0 comunicador social.

6.- ¢Cudles son los requisitos que necesita una persona para hacerse famosa en

Ecuador?

En el Ecuador se vende mucho el morbo en los medios de comunicacion, que a veces piden
que antes de entrar a un programa tengan una buena apariencia fisica, que sepan bailar,

cantar, para que posteriormente ya puedan ocupar un lugar como presentador.

En lo personal considero que para ocupar un cargo en la television asi sea de farandula se
debe tener un titulo académico, tener experiencia en el medio de comunicacion y sobre todo
posea un conocimiento de cultura al momento de dirigirse a los demas. Ese seria el

requisito primordial.

7.- ¢Usted quién considera que es el responsable de que estas figuras mediaticas estén

en la pantalla, los productores o el publico que los acepta?
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Los productores son los responsables, porque ellos saben que colocando a una persona que
sepa actuar y tenga ciertas habilidades, puede transmitir cierto mensaje que le guste al
publico y a su vez les va a rendir més en cuanto audiencia porque favorece a los intereses

economicos de ellos y de los medios.

Nombre: Karla

Apellidos: Lopez

Teléfono: 0987811827

Correo electrénico: karlalopez1986@hotmail.com

Cargo: Magister en Relaciones Internacionales y docente de la universidad laica Vicente

Rocafuerte de Guayaquil.

Preguntas:

1.- ¢Qué opina sobre estos personajes que adquieren fama y luego pasan a ser

presentadores de television?

La misién de la Television debe ser educar y entretener, pero primero culturizar al
televidente. Quién no se prepara durante un periodo adquiriendo conocimientos de historia
general, redaccion, articulacién, diccion entre otras fortalezas en el ambito de la
comunicacion social, demuestra al televidente que cualquiera que no estudia periodismo
puede llegar a ser famoso o una figura mediatica, sélo con el hecho de generar noticia

haciendo cosas que van en contra de los valores éticos y morales que tiene una sociedad.
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Por ej. si el gobierno lleva adelante una camparia contra el consumo de drogas, y yo como
duefio o gerente de un canal de tv decido contratar a alguien porque aparece fumando droga
en las redes sociales para generar rating en mi televisora ¢Qué lectura o andlisis estoy
creando en los televidentes adolescentes y jovenes?, ;muchos creeran que el fumar te lleva
a la fama? ;O el hacer cosas en contra de las reglas morales establecidas en una sociedad te
hace mas bacan e importante? Insisto quien quiera salir en television debe haber adquirido
una preparacion previa en las aulas. No es bueno siempre arriesgarse a improvisar. Un

titulo quieras o no avala lo aprendido en el campo empirico.

2.- ¢ Cual considera que es la razén por la cual estos personajes logran tener su propio

espacio en la television?

Ellos ganan su espacio en la television, porque los programas de tv compiten por el rating,
sin importarles el deterioro de la calidad de los contenidos, por ello, las pantallas se llenan
de personajes y temas triviales que responden al morbo y sensacionalismo. Las televisoras
otorgan facilmente espacio en la television a personajes sin preparacion previa, a fin de
multiplicar la audiencia. Recordemos si aumentan los indices de audiencias, aumenta la

inversion de los patrocinadores. Los reality shows son un ejemplo claro.

3.- ¢Qué impacto tienen en la television? ¢ Es bueno o es malo?

A un gran porcentaje de audiencia le gusta el morbo, ya que les atrae ver cosas
desagradables. El impacto es negativo, ya que el lenguaje soez que usa x figura mediatica

de escasa preparacion lo asimila el televidente. ; Cumplimos asi la mision de educar?

4.- ¢ Estos personajes ayudan a los programas de espectaculos a generar mas rating?
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Claro que si. El espectador recibe maltiples mensajes y participa en la construccion de estos
mensajes. El espectador elije que quiere ver, busca entretenerse, las televisoras se mueven

por intereses comerciales, a mayor indice de audiencia, mayor patrocinador.

5.- ¢Por que los programas de tv dedican tiempo a estos personajes que nadie conoce?

Porque las televisoras han desarrollado la telebasura, un tipo de programacion que atrae al
televidente por difundir imagenes impactantes, de contenido violento, morbo. La audiencia
encuentra placer en observar situacion desagradable o impresionante para los protagonistas.
Recordemos que los programas con formato tipo reality, talks shows entre otros, tienes

bajos costos de produccién y generan mas reditos.

6.- ¢ Considera que es necesario tener un titulo universitario para poder laborar en un

medio televisivo?

Considero que si es necesario, ya que como periodistas debemos reflejar articulacion en lo
qgue pronunciamos (claridad en cada tema que abordamos), y capacidad de analisis y
sintesis, algo que se adquiere en materias abordadas durante la Carrera. El televidente debe
Vernos a nosotros como un ejemplo de superacion y preparaciéon. La Ley Organica de
Comunicacion exige la formacion académica como factor indispensable para el ejercer el
periodismo. El articulo 42 cita textualmente “Las actividades periodisticas de caracter
permanente realizadas en los medios de comunicacién, en cualquier nivel o cargo, deberan
ser desempefiadas por profesionales en periodismo 0 comunicacion, con excepcion de las
personas que tienen espacios de opinion, y profesionales o expertos de otras ramas que

mantienen programas o columnas especializadas”. La profesionalizacion no es negociable.
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Nombre: Luis

Apellidos: Mora Cedefio

Teléfono: 5028076

Correo electrdnico: luismora0912@hotmail.com

Cargo: Estratega comunicacional, Gerente General-Televisora Rec. Tv y Productor del

programa ‘Desde tu Esquina’ en Canal UNO.

Preguntas:

Entrevista al Estratega Comunicacional, Gerente General-Televisora Rec. TV y

Productor del programa ‘Desde tu Esquina’ en Canal UNO, Luis Mora Cedefio.

1.- ¢ Qué es un personaje mediatico?
Es una persona gque goza de fama, conocida y que llama la atencion donde quiera que va

tanto de la gente como de los medios de comunicacion.

2.- ¢Se podria hablar de diferentes tipos de mediaticos?
Solo hay un poder mediatico que engloba el sistema, es el aparato ideoldgico es el aparato
mediatico en su conjunto. Por ejemplo todo lo que dice la prensa, lo escuchamos de nuevo

repetido en la television, y por ende en la radio.
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3.- ¢Cual seria la relacion entre el rating y la contratacion de personajes mediaticos?

El rating se considera la moneda de cambio para comprar y vender espacios publicitarios, y
la base también para el analisis y toma de decisiones en las industrias de la Television y la

Publicidad segun las ventas aumenta la contratacion de personas.

4.- ¢Cual cree que es la razon por la cual estos personajes logran tener su propio
espacio en la television?
Muchas veces por talento y tengo que ser honesto en aceptarlo, hay personas que sin

estudiar comunicacion llegan a un medio por su talento y otros por palanca.

5.- ¢Se necesita algun tipo de requisito para ser mediatico, o simplemente al momento
de salir en la television se transforman en uno?
No se necesita requisito para ser mediatico, pero para estar frente a una pantalla de

television si se necesita estudio y mucho talento, el resto viene solo.

6.- ¢Qué opina sobre estos personajes que adquieren fama y luego pasan a ser

presentadores de television?

Talento, es talento, siempre que escalas en bien de tu imagen es porque has aprovechado tu

talento para bien, pero cuando lo pierdes, has perdido todo.
7.- ¢ Qué impacto tienen en la television? ¢ Es bueno o es malo?

En las sociedades contemporaneas es cada vez mayor la importancia de los medios masivos

y en particular de la television. Esta influye sobre la forma de actuar o de pensar de las
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personas, logra modificar la forma en que los hombres conocen y comprenden la realidad

que los rodea.

8.- ¢Cuales son los requisitos que necesita una persona para hacerse famosa en

Ecuador?

Esfuerzo, dedicacion, talento si tienes esto te llevara al estudio ahi estaras completo y listo

para salir a las calles en busca de tu futuro.

Nombre: Héctor
Apellidos: Céceres
Teléfono: 0969287593

Cargo: Ex productor de Vamos con Todo en RTS y actual productor del programa

‘Faranduleros S.A’ que se transmite en Canal UNO.

Preguntas:
1.- ;Como considera a las figuras mediaticas?

Se las puede considerar como cometas, pasan brillan y se van, no tiene un sustento hay uno
que otro que les llega suerte y se quedan, pero la gran mayoria por no decir todos se

encienden pasan y se van.
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2.- ¢ Cudl seria la relacion entre el rating y la contratacion de personajes mediaticos?
Hay figuras que son significativas, en la actualidad hay herramientas, para saber si estos

personajes rinden con el rating.

3.- ¢Cual cree que es la razon por la cual estos personajes logran tener su propio
espacio en la television?

Por una parte es cuestion de suerte pero en la actualidad la mayoria de presentadores de
television del pais, que trabajan de manera de empirica ya se encuentran estudiando, pues
ahora la ley exige que tengan una preparacion.

Ya casi no hay improvisados, si son conductores de un programa televisivo casi todos se

encuentra estudiando.

4.- ¢;Qué opina sobre estos personajes famosos que trabajan en medios de
comunicacién como presentadores pero que no tienen titulo y tampoco se estan

preparando?

El que no se prepara no va estar en television y ellos saben que no van a estar, por ejemplo
de 100 personas hay 70 que estan estudiando porque creen que van a seguir en television
hay 30 que no estudian y esos no van a seguir, pero de los 70 que se preparen habran 20 o

30 que se queden y 10 que méas o menos triunfen y 5 que triunfen.

5.- ¢Cbémo considera la medida del gobierno con la ley de comunicacién en cuanto a
gue las personas que trabajan en television tienen que tener un titulo universitario?
Por ser extranjero no me considero con el derecho de comentar sobre las leyes que se

manejan en el pais, pero en parte apoyo esta ley de comunicacidn, sin embargo hay gente
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con mucho talento, que deberian estar en television, sin necesidad de ir a la universidad,

los que dirigen canales 0 medios escritos ellos si deben ser profesionales.
6.- ¢Considera que es importante que es importante tener un contacto dentro del
medio para poder trabajar?

Es mucho mas facil que no conocer a alguien, tener un contacto es basico dentro del medio

a no tener nada.

EAMOSOSZTI

Programa Faranduleros S.A
Figura # 12
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