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. INTRODUCCION

En los ultimos afos, la industria de la moda en Ecuador ha tenido un alto
crecimiento, lo cual para Primicias (2023) esto se debe a la llegada de marcas
internacionales como el caso de H&M y Old Navy respectivamente. También se toma
el crecimiento generado debido a los cambios de tendencias, intereses, percepciones
y a su vez por el auge de los canales digitales, especificamente las redes sociales y
Google; los cuales generan influencia a la hora de comprar, una mayor conciencia y
conocimiento sobre las tendencias mundiales. Esto también se toma como referencia
al cambio del comportamiento del consumidor, el cual cada dia es mas digital y busca
de estos canales para poder encontrar lo que necesita, teniendo su ciclo de compra.

Vaca e Infante (2024) menciona que todo inicia desde una fase de
reconocimiento para luego comprar; es decir las personas tienen en cuenta lo que
necesitan, pero deben pasar por diferentes etapas de busqueda de informacion,
revision de opciones y demas. Y una de estas vias para buscar y evaluar es Google,
donde se toma en consideracion 2 aspectos, la parte organica fundamentado en el
SEO (Search Engine Optimization) u optimizacion en motores de busqueda y la parte
pagada que es SEM (Search Engine Marketing) o marketing en buscadores. Dentro
de SEM, se habla de Google Ads, que es la plataforma de anuncios de Google para
poder aparecer en los resultados de busqueda de forma inmediata. Segun Fonseca y
Castro (2017) Google Ads es una herramienta que permite a las empresas anunciarse
en el buscador. Infante (2023) indica que a través de Google Ads se pueden crear
anuncios inmediatos, los cuales estan enfocados en el momento que las personas
hacen las diferentes busquedas. En el caso del SEO, es el posicionamiento organico
de las paginas, es decir los resultados que aparecen en Google. Para Goya (2022) el
objetivo del SEO es aumentar el numero de visitas de una pagina web por palabras
claves de destino. Aliaga (2018) hace referencia a la importancia de hacer SEO para

lograr visibilidad en Google sin necesidad de hacer inversion.

Bajo este contexto, la publicidad, surge como un elemento importante para las

marcas de moda que buscan destacar en un mercado que resulta ser cada vez mas



competitivo. El caso de estudio se centra especificamente en analizar las estrategias
de Publicidad de la marca Pinto, las cuales se analizaran bajo el enfoque digital; es
decir todo lo que han implementado en los medios online, pero en la red de busqueda
de Google.

Objetivo de investigacion
Identificar las estrategias realizadas en la red de busqueda de Google por Pinto

en la industria de la moda en Ecuador.

Objetivos especificos
e Realizar un analisis cualitativo respecto al sitio web de la marca Pinto

e Explorar las diferentes palabras claves utilizadas
e Contrastar las competencias que aparecen en los resultados de busqueda en

Google teniendo en cuenta las palabras claves utilizadas

Preguntas de investigacion cientifica
e ;Cuales son los datos que se pueden encontrar de manera cualitativa en el

sitio web de la marca Pinto?
e ;Cuales son las palabras claves que muestran los resultados de busqueda?
e ;Cuales son las marcas de la competencia que aparecen en los resultados de

busqueda?

Descripcion del tipo de caso:
El estudio de caso se realizara con un enfoque cualitativo, el nivel de

investigacion sera descriptivo. Como métodos de investigacion se aplicaran el
deductivo y analitico. El método deductivo corresponde a la busqueda y recopilacién
de fuentes secundarias y el método analitico se utilizé para el analisis de la
informacion encontrada. La técnica de investigacion a aplicar es la observacion y
revision de fuentes bibliograficas. Segun Marquez (2023) la observacion permite
recolectar datos del objeto a investigar. La eleccion de este enfoque de investigacion
permitira una comprension amplia respecto a las estrategias realizadas en la red de

busqueda en Google.



. ANALISIS

Como parte del analisis, se realiz6 una investigacion donde se detallan las
siguientes acciones:
1) Analisis general del sitio web de la marca Pinto
2) Identificacion y analisis del sitio web de las 3 competencias referentes a la
marca Pinto
3) Revision de palabras claves y tendencias de busqueda en el sector de moda
4) Revisién de las competencias que aparecen en google tomando como

referencia las palabras claves identificadas

La marca Pinto en su sitio web https://pinto.com.ec/ cuenta con una estructura
en las secciones donde se destaca mujer, hombres, girls, boys, baby y colecciones.
Se destaca una seccion de rebajas del 50% de descuento. La pagina web es muy
estética, cuenta con fotos muy atractivas, ademas que su disefio es adaptable a
dispositivos méviles. Tiene un descuento que aplica el 15% en la primera compra.
Cuenta con envios gratis desde $40, esto es un incentivo para que las personas

puedan comprar sin ningun inconveniente.

Figura 1:
Captura del sitio web de la marca Pinto

Envios GRATIS desde $40 R siguenos:@ f in W

Q Ercmniaunatonca & ogerwse  { Bota
MUJER HOMBRES GIRLS BOYS BABY COLECCIONES REBAJAS -50%

\2 ol

&
£\
Prendas Nuevas A

para toda la familia \M J

~

Fuente: Pinto (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)



Las competencias a tener en cuenta son: Tennis, KOAJ, H&M Ecuador. Las 3
marcas tienen un mismo objetivo, el cual es vender sus colecciones de ropa a través
de internet.

Tennis en su sitio web https://www.tennis.com.ec/, tiene un amplio catalogo en
el cual estan establecidas por secciones que son: nuevo, mujer, hombre, nifia, nifio,
basicos, ademas cuenta con descuentos que se activen por cierto tiempo, tal es el
ejemplo del happy hours hasta el 50%.

Figura 2
Capture del sitio web de Tennis

@ nowons tennis a R P

HAPPY HOURS!

HASTA

50% OFF

H + DESCUENTO EXTRA
& 20% OFF 15% OFF 10% OF]
12 AL 14 DE ENERO DE 2024
XCi ILINE

Fuente: Tennis (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Koaj en su web https://koaj.ec/ solo tienen 2 secciones, las cuales son mujer y
hombre para ver las colecciones enfocadas a cada uno de ellos.

Figura 3
Capture del sitio web de Koaj

KOAJ

Mujer | Hombre Busear Q v Sow

Hombre

Fuente: Koaj (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)



H&M Ecuador en su web https://ec.hm.com/, en primer lugar, se destaca que
tienen rebajas de invierno, de hasta el 50% de descuento. Cuenta con varias

secciones que se destacan mujer, hombre, bebé, nifios, sport y una seccion de

rebajas.
Figura 4
Captura del sitio web de H&M
Servicio al cliente Fashion News Encontrar una tienda JL iniciar sesién Lo [ ﬁwshcomngﬁog
#M

Mujer  Hombre  Divided Bebé Nifios Sport Rebajas  Sostenibilidad

Envios gratis desde $45 Suscribete o Fashion News Devoluciones gratuitas

Rebajas de invierno: Hasta -50%

En tiendas y en ec.hm.com

o Q o

Fuente: H&M (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

A nivel de tendencias de busqueda, se utilizé la herramienta google Trends.
Los términos de busqueda a tomar en cuenta en el analisis son las siguientes:

Tienda de moda y tienda de ropa, ambas parametrizadas en Ecuador.

Figura 5
Captura de Google Trends sobre el término tienda de moda

= GoogleTrends

@ tienda de moda

Interés a o largo del tiempo ()

Fuente: Google Trends (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)



Como se puede apreciar en la figura 5, el termino de busqueda tienda de moda
numéricamente tiene picos altos y bajos, esto se debe a los cambios en los cuales las
personas hacen la busqueda en Google. El promedio mas alto se puede apreciar

dentro del mes de noviembre y diciembre.

Figura 6
Captura de Google Trends sobre el término tienda de ropa

@ tienda de ropa

Interés a lo largo del tiempo @ & > <

At

Fuente: Google Trends (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Como se puede visualizar en la figura 6, el término de busqueda tienda de
ropa tiene tendencias altas y bajas de busqueda, asi mismo en el mes de diciembre
contemplan mas busquedas. Bajo el contexto de analisis de palabras claves, se
utilizé la herramienta del planificador de palabras claves de Google, para tener en
consideracion la cantidad cada una de ellas tomando como referencia el promedio
de busquedas generadas en los ultimos 12 meses, las cuales se mostraran en la

siguiente tabla.

Tabla 1
Analisis de palabras claves en Google Ads
Palabra Promedio de busquedas mensuales
Tienda de ropa 3600
Tienda de moda 70
Tienda online de ropa 320

Nota: Esta tabla muestra a las palabras claves utilizadas para el analisis respectivo y
conocer cuantas busquedas tienen en los ultimos 12 meses.

Fuente: Google Ads (2024)

Elaborado por: Pico, Luis (2024)



Como se puede apreciar en la tabla #1, de las 3 palabras claves, la que tiene mayor
volumen de busqueda en tienda de ropa, esto quiere decir que existe oportunidad, pero a
su vez un nivel de competitividad alto, no se debe descartar las demas, pero es importante
revisar que marcas de ropa aparecen en Google al momento de colocar las palabras claves
en el buscador. En el siguiente analisis se tendran en cuenta solamente los 4 primeros

resultados de busqueda en Google.

Figura 7
Captura del resultado de busqueda de la palabra clave tienda de ropa

tienda de ropa x & & Q

2 Todo @ Maps [@ Imagenes [ Videos : Mas Herramientas

Cerca de 387.000.000 resultados (0,38 segundos)
Resultados para Guayaquil @ Usar la ubicacion precisa

tennis.com.ec
httos:/fwwwtennis.com.ec
Tennis | Tienda de Ropa Online en Ecuador
Compra ropa para Mujer, Hombre y Nifios. Jeans de moda, Camisas, Blusas, Chaguetas,
zapatos y mas. Vive siempre joven con Tennis. FACIL DEVOLUCION iEntra yal
Ropa para Mujer - Ropa para hombre - Ropa para Mifas - Toda la fienda

SieTe.ec
n httos e sieTeec |
SIEVE - SIETE | Tienda de ropa online en Ecuador
Productos Americanino, Chevignon, Esprit, Holbomn, Molly Bracken y Mew Balance en Ecuador.
ilngresa a nuestra tienda online y compra ahora!
Ropa, Accasorios y Zapates... - Holborn Ecuador - Ropa original - Esprit Ecuador

KOAJ Ecuador

https:ikoaj.ec
KOA. Ecuador | Ropa Online, Tenis y Accesorios para Mujery _ |
Encuentra ropa con las (ltimas tendencias de Moda en Koaj.ec | Jeans, Camisetas, Blusas
Buzos, Chaguetas, Vestidos, Tenis, Accesorios y mucho mas jIngresa
Ropa mujer - Coleccion ropa para hombre - Chaquetas para mujer - Buzos Hombre

mng.com.ec
M https:/fwww.mng.comez ¢

Ropa de moda MNG Ecuador | Tienda Online
MMG Ecuador es una tienda online de ropa de moda europea. Ofrecemos una gran seleccion
de ropa para hombres, mujeres y nifios. jVisitanos hoy

Fuente: Google (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)



Figura 8
Captura del resultado de busqueda de la palabra clave tienda de moda

tienda de moda x & & Q

Que empresa es RM? v

Moda Femenina en Ecuador - Oplimeda es Ia tienda ideal para conseguir el look perfecto para
toda ocasion, ofrece producios de |2 mas alta calidad parala

RM
| h——

Moda RM Tienda Online | HOME
BLUSAS - CAMISETAS ¥ POLOS - JEANS ¥ PANTALONES - BLAZERS Y CHAQUETAS
FALDAS Y VESTIDOS - SWEATERS ¥ ABRIGOS - SHORTS ¥ BERMUDAS. MODA JUVENIL

mng.com.ec
M ipsimmmng comec 4
Ropa de moda MNG Ecuador | Tienda Online
MNG Ecuador es una tienda online d ropa de moda europea. Offecemos una gran seleccion
d ropa para hombres, mujeres y nifios. {Visianos hay:
‘Vestidos y enterizos para mujer - Gamisas para hombre - Buscar Tiendas - Ayuda
KOAJ Ecuador
K - .
hugsikosies  §
KOAJ Ecuador | Ropa Online, Tenis y Accesorios para Mujer y
Encuentra ropa con Ias (itimas tendencias de Moda en Kogj ec | Jeans, Camisetas, Biusas
BuZ0s, Chaquetas, Vestidos, Tenis. Accesorios y mucho mas jIngresa
Blusas de moda - Ghaguetas de moda - Chaquetas para mujer - Ghaquetas Hombre

ON.MODA

Wpsionmods 1
ON.MODA — Fashion Boutique | Tienda Cnline de Ropa para

AGOTADO. New Ropa, Vestidos - Afiadir a Ia lista de deseos - Gitzen Dress Gon
Cinturon y Carter 99 Incluye IVA - -40%. New Arivals, Ropa

Fuente: Google (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Figura 9
Captura del resultado de busqueda de la palabra clave tienda online de ropa

tienda oniine de ropa FERUBECRE-Y

[ Videes @ Maps i Mis Herramienias

2 Tod &) Imagenes

| S
hiips:

SIEVE - SIETE | Tienda de ropa online en Ecuador

Productos Americanine, Chevignen, Esprit, Holoem, Molly Eracken y New Balance en Ecuador,
ilngresa a nuestra tienda online y compra ahoral

Ropa Accesorios y Zapales... - Halbom Ecuador - Ropa original - Espril Ecuador

tennis com ec
s .

htpswumsenns comee §
Tennis | Tienda de Ropa Online en Ecuador
Compra ropa para Mujer, Hombre y Nifios. Jeans de moda, Camisas, Blusas, Chaquetas
zapalos y mis. Vive siempre jéven con Tennis. FACIL DEVOLUCION Entra yal
Rapa para Muier - Ropa para hombre - Ropa para Niies - Toda la fienda

rng com ec
M e sames ¢
Ropa de moda MNG Ecuador | Tienda Online
MING Ecuador es una fienda online de ropa de moda europea. Ofrecemos una gran seleccion
de ropa para hombres. mujeres y nifios. {Visitanos hoy!
Wesfidos y enterizos para mujer - Camisas para hombre - Buscar Tiendas - Ayuda

KOAJ Ecuador
K .

hpsiozes
KOAJ Ecuador | Ropa Online, Tenis y Accesorios para Mujer y
d

Encuentra ropa con las ifima:
Buzos, Chaquetas, Vestidos, Te

Fuente: Google (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

de Moda en Koajec | Jeans, Gamisetas, Blusas

orios y mucho mas fingresa

Como se pueden apreciar en las figuras 7,8,9 existen marcas que aparecen en
google a nivel organico, dentro de las se repiten estan KOAKJ y SIE7E, a nivel de
criterio de analisis, esto es una oportunidad para la marca PINTO, de aprovechar estas

palabras claves para realizar su campafia de Google Ads en la seccion de busqueda.



lll. PROPUESTA

En base al problema encontrado, el cual se basa en que la Marca Pinto no
aparece en los resultados de busqueda se propone hacer una campafna de Google
Ads para la red de busqueda, la cual tendra lo siguiente:

1) Palabras claves a utilizar

2) Presupuesto a implementar
3) Anuncios de texto
4) Indicadores a medir en la campana

Desarrollo de la propuesta
La campafa se trabajara en 2 fases: en la primera fase se creara una campafa

en la cual se direccione al home de la pagina y la segunda direccionada a cada seccion
de la pagina, esto es para buscar una mejor y directa navegacion hacia el sitio web de
Pinto, lo cual permitira que las personas en primera instancia conozcan la marca y

luego puedan navegar directamente en cada seccion.

Primera fase de la campana
Dentro de la primera fase, las palabras claves a utilizar en la campana son:

tienda de ropa, tienda de moda, tienda online de ropa. El objetivo es que la marca
Pinto aparezca en las opciones de busqueda como pago, al momento que las
personas escriben en Google y puedan ir al sitio web de Pinto. El presupuesto a utilizar
sera de $200, el cual se establecera como propuesta para crear la campafa de
busqueda en Google Ads, esto presupuesto se lo establecera de manera mensual,
para poder hacer una medicion correcta. La duracién de la campafia sera de 1 mes 'y
tendra la siguiente ejecucion: se desarrollara la campafa de busqueda, eligiendo el
sitio web de la marca Pinto para anunciarla en todo el Ecuador. Se colocaran las
palabras claves mencionadas anteriormente que son tienda de ropa, tienda de moda
y tienda online de ropa para luego establecer el anuncio de texto, el cual se mostrara

a continuacion:



Figura 10
Captura del anuncio de texto de la marca Pinto

Patrocinado

® www pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online tu ropa
Elige las prendas perfectas para marcar tu estilo. Forma parte de la mejor tendencia en ropa.

Fuente: Google Ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Segunda fase de la campana
Dentro de la segunda fase, las palabras claves se van a distribuir por cada

seccién de la pagina. En esta fase el presupuesto es de $200 también. En la siguiente
tabla se muestra la estructura de palabras claves por secciones.

Tabla 2
Palabra clave por secciones

Seccidn Palabras claves

Mujer Ropa para mujeres, tienda de ropa para
mujeres

Hombre Ropa para hombres, tienda de ropa

para hombres

Girls Ropa para chicas, tienda de ropa para
chicas

Boys Ropa para chicos, tienda de ropa para
chicos

Baby Ropa para bebés, tienda de ropa para
bebés

Nota: Esta tabla muestra las palabras claves que se van a utilizar en la campana de cada
seccion
Fuente: Pico, Luis (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)
El presupuesto a utilizar sera de $200, el cual se establecera entre $40 por
cada seccion de la pagina, el cual se distribuira de manera equitativa por cada una

de ellas. Esta campafia tendra la siguiente ejecucion: se desarrollara la campafia de

10



busqueda de cada seccion de manera independiente, tomando como consideracion
las palabras claves de la tabla #2, el objetivo es poder llevar visitas a cada una de
las secciones para mejorar la navegacion y a su vez ser directo. Los anuncios de

texto seran los siguientes por cada seccion:

Figura 11
Captura del anuncio de texto para seccion mujer

Patrocinado

& www.pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online tu ropa de mujer
Elige la mejor tendencia femenina. Elige las prendas perfectas para marcar tu estilo femenino.

Fuente: Google ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Figura 12
Captura del anuncio de texto para seccion hombres

Patrocinado
& www.pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online la ropa de hombre

Elige las prendas perfectas para tu estilo masculino. Elige la mejor tendencia masculina.
Fuente: Google ads (2024)

Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Figura 13
Captura del anuncio de texto para seccion girls

Patrocinado
& www.pinto.com.ec/
Pinto Ecuador - Tendencias de moda para chicas
Elige la mejor tendencia para chicas. Elige las prendas perfectas para marcar tu estilo juveni

Fuente: Google ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)
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Figura 14
Captura del anuncio de texto para seccion boys

Patrocinado

& www.pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online tu ropa de chicos
Elige la mejor tendencia para chicos. Elige las prendas perfectas para marcar tu estilo juvenil.

Fuente: Google ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Figura 15
Captura del anuncio de texto para seccion baby

Patrocinado

& www.pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online la ropa de tu bebé
Elige la mejor tendencia para bebés. Elige las prendas perfectas para tu bebe -

Fuente: Google ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)

Figura 16
Mockup de Google de resultado de busqueda

tienda de ropa X & @& Q

Shopping Imégenes Maps Guayaquil Online ecuador Ecuador Barata en Guayaquil

Cerca de 458.000.000 resultados (0,39 segundos)
Resultados para La Puntilla (Satelite), Samborondén ® Usar la ubicacion precisa

Patrocinado

Patrocinado
& www.pinto.com.ec/

Pinto Ecuador - Compra online tu ropa

Elige las prendas perfectas para marcar tu estilo. Forma parte de la mejor tendencia en ropa.
tennis.com.ec
tns
hitps-/iwwwtennis comec  §
Tennis | Tienda de Ropa Online en Ecuador
Compra ropa para Mujer, Hombre y Nifios. Jeans de moda, Camisas, Blusas, Chaquetas,
zapatos y mas. Vive siempre jéven con Tennis. FACIL DEVOLUCION jEntra yal
Ropa para Mujer - Ropa para hombre - Ropa para Nifias - Toda la tienda

SieTe ec
M hitpsiwwwsieTeec  §

SIE7E - SIETE | Tienda de ropa online en Ecuador

Productos Americanino, Chevignon, Esprit, Holborn, Molly Bracken y New Balance en Ecuador.
jIngresa a nuestra tienda online y compra ahoral
Saldos 2024 - Mujer - Hombre - Esprit

Fuente: Google ads (2024)
Elaborado por: Pico, Luis (2024)



Indicadores a medir
Los indicadores a medir en las 2 fases seran los siguientes:
a) Impresiones: Es la cantidad de veces que el anuncio se mostré al momento
de que las personas colocan la palabra clave
b) Clics: Es la cantidad de interacciones generadas en el anuncio
c) CTR: Es el numero de clics que se obtienen respecto al numero
impresiones, el valor se muestra en %
d) Enelcasode laetapa 1 se analizara la palabra clave con mayor rendimiento
e) En el caso de la etapa 2 se analizara el rendimiento de cada seccidn

sumada a la palabra clave con mejores resultados

Como resultados 6ptimos para cada indicador se proyectan los siguientes:
Impresiones 4200

Clics 500

CTR 20%

Estos valores se toman en consideracidn con respecto al presupuesto sugerido
para le inversion en Google Ads. Con la propuesta de esta campafa que la marca
Pinto aparezca en los buscadores de Google de manera rapida a través de anuncios,
esto permitird que Pinto esté en las primeras opciones y por ende las personas

entraran al sitio web para realizar una compra.

Esta propuesta es realizada en base al analisis de las competencias y el estudio

realizado, donde no existe una estrategia puntual por parte de la marca Pinto.
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IV. CONCLUSIONES

En referencia a los objetivos propuestos en la investigacién, se menciona un
analisis cualitativo a la marca de ropa Pinto, el cual mostré informacién relevante del
sitio web donde se destaca por su estructura clara y atractiva, que incluye secciones
bien definidas para distintos grupos de clientes. Ademas, su estética y disefo
adaptables a dispositivos moviles son caracteristicas notables que podrian realzar la

experiencia del usuario.

Se han identificado palabras clave pertinentes como "tienda de ropa" y "tienda
de moda" mediante herramientas como Google Trends y el Planificador de Palabras
Clave de Google Ads. Es relevante destacar que "tienda de ropa" cuenta con el mayor
volumen de busqueda, lo que sugiere una oportunidad significativa en este sector. No
obstante, este alto volumen también refleja una competencia considerable en este

segmento del mercado.

Marcas como Tennis y Koaj tienen su presencia en Google, pero aparecen de
manera organica; por lo cual esto es una oportunidad para la marca Pinto para crear
sus campafas de busqueda y lograr aparecer de manera inmediata cuando las
personas utilicen un término o palabra clave. Esto hace referencia a lo que menciona
Parrales (2018) que, si las empresas o marcas quieren aparecer en los primeros

lugares de Google, deben pagar o invertir.
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V. RECOMENDACIONES

Se recomienda realizar una optimizacidon continua del sitio para mantener su
atractivo visual y su facilidad de navegacion. Esto implica actualizar regularmente el
contenido, asegurarse de que sea facil de encontrar y navegar en dispositivos méviles

y realizar pruebas de usabilidad para mejorar la experiencia del usuario.

Es importante profundizar en la investigacion de palabras clave para identificar
oportunidades mas especificas y menos competitivas. Esto podria incluir términos
relacionados con productos especificos, estilos de moda o tendencias emergentes en
la industria, lo que ayudaria a Pinto a destacarse en un mercado competitivo y atraer

trafico de busqueda mas cualificado.

Se recomienda invertir en publicidad de busqueda, como Google Ads, para
garantizar una presencia inmediata en los resultados de busqueda cuando los
usuarios utilicen términos o palabras clave relevantes. Esto permitira a Pinto competir
de manera efectiva por la atencion de los usuarios y aumentar su visibilidad en linea,
reconociendo que la inversion es necesaria para asegurar una posicion destacada en

los resultados de busqueda.
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