UL

VR

UNIVERSIDAD LAICA VICENTE ROCAFUERTE
DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DERECHO
CARRERA DE PERIODISMO

PROYECTO DE INVESTIGACION
PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO DE
LICENCIATURA EN PERIODISMO

TEMA

EL DESARROLLO DEL ARTE DURANTE
Y LUEGO DE LA ULTIMA MITAD DE LA PANDEMIA DEL COVID-19

TITULO

ESTRATEGIA DE COMUNICACION EN REDES SOCIALES DE ARTISTAS
PICTORICOS COMO MEDIO DE DIVULGACION CULTURAL EN EL
CONTEXTO DE LA PANDEMIA

TUTOR
CAMACHO DOMINGUEZ ADRIAM

AUTORES
MITE LAURIDO FRANCISCO ALFREDO

GUAYAQUIL
2023



1 Presidencia

3 & b E i ‘
de la Republica l* dpelggc!gﬁgw‘i * —=SENESCYT
del Ecuador Innovacion y Saberes 8 D IR e Smuter, Cence

REPOSITORIO NACIONAL EN CIENCIA Y TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS

TITULO Y SUBTITULO:

El desarrollo del arte durante y luego de la ultima mitad de la pandemia del

covid-19

AUTOR:

Mite Laurido Francisco Alfredo

REVISORES O TUTORES:

PhD. Camacho Dominguez
Adriam

INSTITUCION:

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil

GRADO OBTENIDO:

Licenciado en Periodismo

FACULTAD: CARRERA:
Facultad De Ciencias Sociales y Derecho Periodismo
FECHA DE PUBLICACION: N. DE PAGS:
2023 166

AREAS TEMATICAS: Periodismo e Informacién

PALABRAS CLAVE: Periodismo, cultura, redes sociales, arte, pintura, crisis

cultural, pandemia.

KEYWORDS ABSTRACT: Journalism, culture, social networks, art, painting,

cultural crises, pandemics




Resumen

La difusion cultural es de gran importancia dentro de un contexto de crisis, ya
que el arte es un garante histérico de una sociedad, y un medio educacional
a través de su divulgacion en amplios medios comunicacionales como las
redes sociales, donde los usuarios pueden consumirlo en todo momento, y
cualquier lugar. Este trabajo académico despliega el transcurso del proceso
del arte y su divulgacion en diferentes ciclos, lugares, junto a poblaciones,
otorgando relevancia a problematicas semejantes a la pandemia de la
COVID-19 que detuvo el paso cultural por el confinamiento masivo como
medida de proteccidn reglamentaria. Se expone el impulso difusivo del artista
pictorico durante la pandemia, tratando sus dificultades como la falta de aforo
en la urbe, donde se denota que es el publico en vivo el mayor consumidor de
sus obras; asi se postulan varias alternativas en la mente del artista para
culturizar a las masas, sin ser el contacto humano un problema determinante.
El sector escogido fue el barrio de Las Pefias, ubicado en la parroquia Tarqui
(Guayaquil — Ecuador), de tres pintores artisticos se sustenta como fue el
resultado difusivo al proyectar sus cuadros en Facebook e Instagram, redes
sociales que prioriza a las imagenes para la interaccion digital; se evalta las
estrategias de las publicaciones, junto al impacto en la audiencia.
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RESUMEN

La difusién cultural es de gran importancia dentro de un contexto de crisis, ya que el
arte es un garante historico de una sociedad, y un medio educacional a través de su
divulgacion en amplios medios comunicacionales como las redes sociales, donde los
usuarios pueden consumirlo en todo momento, y cualquier lugar. Este trabajo
académico despliega el transcurso del proceso del arte y su divulgacion en diferentes
ciclos, lugares, junto a poblaciones, otorgando relevancia a problematicas semejantes
ala pandemia de la COVID-19 que detuvo el paso cultural por el confinamiento masivo
como medida de proteccion reglamentaria. Se expone el impulso difusivo del artista
pictérico durante la pandemia, tratando sus dificultades como la falta de aforo en la
urbe, donde se denota que es el publico en vivo el mayor consumidor de sus obras;
asi se postulan varias alternativas en la mente del artista para culturizar a las masas,
sin ser el contacto humano un problema determinante. El sector escogido fue el barrio
de Las Pefas, ubicado en la parroquia Tarqui (Guayaquil — Ecuador), de tres pintores
artisticos se sustenta como fue el resultado difusivo al proyectar sus cuadros en
Facebook e Instagram, redes sociales que prioriza a las imagenes para la interaccién

digital; se evalla las estrategias de las publicaciones, junto al impacto en la audiencia.



ABSTRACT

Cultural diffusion is of great importance within a context of crisis, since art is a historical
guarantor of a society, and an educational medium through its dissemination in broad
communication media such as social networks, where users can consume it in
anytime, anywhere. This academic work unfolds the course of the art process and its
dissemination in different cycles, places, together with populations, giving relevance
to problems similar to the COVID-19 pandemic that stopped the cultural passage due
to mass confinement as a regulatory protection measure. The diffusive impulse of the
pictorial artist during the pandemic is exposed, treating his difficulties such as the lack
of capacity in the city, where it is denoted that the live public is the largest consumer
of his works; Thus, several alternatives are postulated in the artist's mind to educate
the masses, without human contact being a determining problem. The chosen sector
was the neighborhood of Las Pefias, located in the Tarqui parish (Guayaquil -
Ecuador), of three artistic painters, it is sustained how the diffusive result was when
projecting their paintings on Facebook and Instagram, social networks that prioritize
images for the digital interaction; the strategies of the publications are evaluated,
together with the impact on the audience.
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INTRODUCCION

Las crisis son una invitacion intrinseca a la busqueda de soluciones. Esto se evidencio
durante la ausencia de un publico consumidor de arte en la pandemia, cuando
culturizar se convirtié en un arduo trabajo que hacia del artista el Unico individuo que
podia determinar medios para llegar a la sociedad, debido a que la mayor parte de
capitales estaban destinados Unicamente hacia la supervivencia de las masas con
alineamientos que el humano actual necesita para llevar una vida normal en la
cotidianidad, aparte de que por el contexto de entonces el precio de estos se habian
acrecentado, como los recursos basicos, junto a productos alimenticios, de limpieza,
e higiene, trasladando incluso a un segundo plano telemético aquellas obligaciones
gue la civilizacién adhiere a la existencia del individuo para su superacion, como los

estudios, el trabajo, o gustos de entretenimiento.

El ciudadano no estaba dispuesto a gastar o conocer del arte, como antes lo
hacia, ya que el interés general estaba en informarse sobre nuevos métodos de
supervivencia, noticias de las variantes del coronavirus, o cifras oficiales que se
originaban del contexto social ocasionado desde la pandemia. Asi fue como el artista
se encamind por la misma via que otros integrantes de la poblacion ecuatoriana al
tratar de contar con mecanismos que sirvan para llegar a su audiencia; optar por una

labor redituable, pero lejana al arte; o depender de sus escasos ahorros.

Dentro de la investigacion se evidencia la perspectiva de los artistas pictoricos
del barrio Las Pefias como grupo que ejemplificé a los demas aspectos culturales
entre julio del 2021 a julio del 2022; se expone cémo fue el desarrollo de estos durante
y después de la pandemia a partir del uso de sus redes sociales de Facebook e
Instagram para difundir sus pinturas, y los resultados que conllevaron a sus
publicaciones por medio del andlisis de pagina web; sus opiniones en entrevistas
como evidencia histérica, donde se argumenta el estilo de vida durante ese afo,
ademas de encuestas a visitantes en la zona y usuarios digitales que demuestran la
idealizacién social. Después de todo, la web facilita el contacto del ente hacia la
cultura por manipulacién, accesibilidad o su frecuente uso, siendo asi la actividad del

espectador aun mas activa. (de la Pefia, A., 2021, pag. 43)



CAPITULO |

1.1 Tema

El desarrollo del arte durante, y luego de la dltima mitad de la pandemia de la
COVID-19

Titulo

Estrategia de comunicacion en redes sociales de artistas pictoricos como

medio de divulgacion cultural en el contexto de la pandemia

1.2 Planteamiento del Problema:

Durante la pandemia, el interés de la especie humana estaba limitado a su
propia sobrevivencia, reduciéndose el contacto fisico, ademas de mejorar las ya
establecidas plataformas digitales para que la comunicacion sea una via laboral, de
entretenimiento, y salvaguardia durante el proceso de aislamiento. Sin embargo, a
pesar del deseo de normalidad generalizado, se trasladaban escenarios ya existentes
a la virtualidad; es decir, paginas que permitieron la entrega de una tarea a un
estudiante, la presencia digital de un trabajador frente a su jefe estando a kilémetros
de distancia, o el artesano digital y su clientela a partir de la breve popularidad de los

NFT (Token No Fungible), aunque para otros su contacto externo continuaria.

Entre varias problematicas que se formularon en la mente de un ser cautivo
estuvo la necesidad de que su entorno progrese como el sujeto ya estaba
acostumbrado, siendo muy pocas las personas que presenciaron otra plaga
semejante en el pasado. Los avances de diferentes naciones se produjeron con
cautela, exponiéndose sus pobladores lo suficiente para continuar con el empirismo
gue las caracterizaba. Sujeto a este paradigma, como universo a estudiar se presenta
al barrio Las pefias ubicado en la parroquia Tarqui del canton Guayaquil, en la
provincia de Guayas — Republica del Ecuador; este es uno de los puntos generadores
de arte con paulatino progreso en la urbe, asociados al desarrollo artistico virtual y
fisico, junto a su apego a las necesarias normativas de salubridad que se convirtieron

también en barreras para que las personas transiten con cierta normalidad.



Este trabajo tiene como objetivo exponer al artista, junto a su inevitable relacion
con el barrio de Las Pefias en el periodo de julio del 2021 a julio del 2022. Uno de los
sectores protagonistas fue el de emprendedores artesanos, retratistas, comediantes,
caricaturistas, actores, musicos, cantantes, entre otros del extenso nicho laboral, de
los cuales se escogié en representacion para el estudio de esta tesis a los pintores
artisticos o también conocidos como artistas pictoricos, inmersos en el alineamiento
de artistas visuales. No ejercieron sus actividades como diariamente solian, ya que la
principal causa del estancamiento fue el confinamiento que perjudicé al publico

consumidor de presentaciones al aire libre en galerias, talleres o espacios callejeros.

Tuvieron que cerrar de inmediato ante disposiciones gubernamentales por
constantes variantes de COVID- 19 que se presentaron desde el primer brote (Delta,
Omicron, Deltacron...); esto representé un retroceso econémico de la culturizacion y
su desenvolvimiento durante la segunda mitad de la pandemia, comparandose asi
este escenario con la posterior temporada de reclusion masiva. La investigacion se
fundamenta en el estudio periodistico de recabacidon de datos, entrevistas, contraste
de fuentes, observacién del entorno, examinacion de escenarios temporales, analisis

de paginas web, junto a encuestas realizadas a visitantes de la zona.

La comunicacion es una tacita protagonista durante el confinamiento, pues,
permitid6 que la sociedad continle su curso evolutivo en aristas que la constituian
como un todo, como la Economia, la Politica, la Seguridad, ademas de la Tecnologia,
y es de precisa importancia esta Ultima rama al haber ayudado a las demés para su
desarrollo. El Periodismo es representado en este trabajo investigativo como una
herramienta fundamental para responder sobre la incertidumbre pandémica, y como
una zona de basto aforo se apeg6 a reglamentos que desvinculaban sus tipicas visitas

multitudinarias, regular traspaso monetario, y fundamentalismo artistico.

Esta investigacion es multidisciplinaria, para su elaboracién se desplegaron
varias ciencias. Se advierte sobre las falencias que demostré el escenario pandémico
en una ciudad distante a la virtualidad, donde su cultura, netamente presencial, se
desplazé a la digitalizacion; mas su adaptacion a campos digitales. Se sefialan
meétodos digitales de difusion artistica, junto a la perspectiva de los sobrentendidos
involucrados en un bastién cultural del cantdon con mayor poblacion del pais, alrededor

de tres millones de habitantes; convirtiéndose asi, en una implicita prueba estatal.



1.3 Formulacion del Problema

¢,Como se desarrollaron las estrategias comunicacionales en las redes

sociales del artista pictérico en el barrio Las Pefas entre 2021 al 20227

1.4  Objetivo General

Explicar como el artista pictorico expuso su arte durante la pandemia, ante la
falta de aforo, a través de Facebook e Instagram en Las Pefias - Guayaquil, entre
2021y 2022.

1.5 Objetivos Especificos

Enunciar la perspectiva del artista pictorico del barrio Las Pefias sobre el

impacto cultural en redes sociales entre 2021 y 2022.

Advertir sobre la importancia de la difusion cultural en la virtualidad durante

crisis que separen al artista pictorico de su publico.

Demostrar los métodos virtuales de culturalizacion en redes sociales del artista

pictérico del barrio la Pefas, entre 2021 y 2022.

1.6 Idea a Defender

La vivencia del artista pictdrico, junto a las falencias difusoras de la virtualidad
durante y después de la pandemia de la COVID - 19 son de importante analisis para
conseguir que la cultura funcione en algun futuro escenario adverso, donde depender

de la presencialidad no sea un problema.

1.7 Lineade Investigacion Institucional/Facultad.

Sociedad civil, derechos humanos y gestion de la comunicacion.

Gestion de la comunicacion, nuevas tecnologias y analisis del discurso



CAPITULO Il

2.1 Marco Tebrico

El arte es una forma de maravillar a otro individuo con la creacion de un hecho
sonoro, visual, o tactico que propiamente no siempre va a tener la misma reaccion en
todos los que interactien con esta creacion. Las bases artisticas de diferentes partes
del mundo son indeterminadas, pues, se han propiciado en distintos contextos con
fines adversos al que estas bien pueden estar inmersas o no. El arte es el resultado

de muchas ciencias que partieron desde la necesidad de los primeros habitantes.

2.1.1 Principios del arte

De los primeros indicios del arte en la historia de la humanidad se tiene registro
de las pinturas rupestres; los instrumentos de barro, ceramica, piel animal, o cuerdas
improvisadas; sonidos corporales o artefactos desarrollados; las vestimentas a partir
del cuero o pelaje de bestias; entre otros modelos que pueden ser actualmente
considerados como una base en los inicios del ser humano inmersos en un prototipo
de civilizacion que hoy rinde resultados de sus variantes. Los graficos en cuevas, 0
los vagos sonidos que dieron paso a la voz y a miles de idiomas refieren a una
comunicacion temprana entre diversas personas; los instrumentos y la vestimenta de
distintos materiales también permitieron el emplazamiento del querer alimentarse o
protegerse de criaturas salvajes, o el clima, asi aprovechar los desechos de comida

gue constantemente eran cazados para la supervivencia de agrupaciones nomadas.

Aungue esto lleva a un fin adverso del arte en si, fue la creatividad de la mente
qgue propicid una interpretacion distintiva, lo cual dio paso a la variacién cultural
alrededor del mundo. No solo se pintaban las paredes de un lugar utilizado como
posible hogar arcaico, sino que se ejecutaban formas narrativas, utilizaban pinturas
idoneas y se les otorgaban a los dibujos una finalidad mayor a la comunicacion o
recabacion de datos. Se podria considerar como una mezcla multicientifica. Se
conoce que en la region cantabrica hay una de las mas grandes reservas del arte
paleolitico en mejor conservacién, a pesar del andlisis de la temporalidad de estas
gue las datan entre 65 mil a 9 mil afios a. C. Esta zona de la actual Espafia se conoce
gue posee un clima caluroso y extremadamente frio, dependiendo la estacion, lo que

sugiere que el arte del informar cdmo sobrevivir perpetud su estilo de vida.



Esta forma de comunicacion de los primeros pobladores es uno de los
maximos indicios arqueoldgicos que asume la ciencia para esclarecer la forma del
arte y su iniciacion en la culturalizaciéon de las masas. Sin embargo, no todas las
etapas de la historia de la humanidad son estudiadas, debido a que sociedades
desconocidas por completo fueron colapsadas por otras en ciclos de busqueda de
poder; por ejemplo, el asedio de los hunos en oriente y Europa; la llegada de los

ingleses a Norteamérica; o el ataque de los Incas hacia grupos indigenas subversivos.

Esto permite al actual investigador sesgarse a una linea de informacién mayor
para algunas culturas que otras. En la actualidad la ciencia no esta alejada a esta
clase de problematicas, aunque algunas sociedades poseen conciencia sobre el arte
y su proteccion por encima de conquistas territoriales y recursos naturales; hay casos
donde las ideologias o creencias religiosas provocan la pérdida cultural de la misma
historia de sus habitantes extremistas, pero que las desconocen al llevar por ley

pensamientos politicos o teoldgicos celosos de posible pluriculturalidad.

En este devastador capitulo de ruina cultural esta incluido el Estado Islamico o
Isis, una agrupacion terrorista de fundamentalismo musulman. Estos declararon
objetivo militar a varios puntos historicos por ir en contra del islam, a pesar de ser
estas zonas mas antiguas que la propia incursion que la religion arabica; asi se resaltd
el interés generalizado por que los adeptos no invadan zonas de importancia cultural
como si ocurrié con el ataque al templo de Baalshamin que representaba al dios de
la lluvia en Palmira, y tenia 1900 afios de antigtiedad, medio milenio mas que el propio
natalicio de Mahoma; otras ubicaciones igual afectadas fueron: el monasterio Mar
Elian, Apamea, Dura- Europos, Mari, Hatra, Nineveh, Nimrud, Khorsabad, entre otros.

Es necesario fomentar la proteccién del arte, junto a su incursion a través de,
con, y para la sociedad. Durante la pandemia, el amparo de los centros culturales de
todos los paises estuvo muy por debajo de la balanza, por la amplia precaucion por
la vida de sus ciudadanos. De igual forma, bibliotecas, cines, teatros y galerias
guedaron a la deriva al evitarse el aforo; lo que desplegdé que paulatinamente en
naciones con el impetu por difusion artistica cambien los campos de entretenimientos

culturales de la presencialidad por la digitalizacion, como:

e EIl National Gallery of Art en Washington presenta la historia de la moda de
EUA (1740 a 1895), y la coleccién de Johannes Vermeer.



e En el Museo Louvre Abu Dhabi se destaca ‘La Belle Ferroniere’ de Da Vinci’,
el autorretrato de Van Gogh, y la escultura de Ramseés II.

e EIl Museo Nacional de Arte Moderno y Contemporaneo en Seul contempla
el origen del propio establecimiento, y la visita de sus jardines.

e EIl Museo Guggenheim en Bilbao ofrece canciones de Chillida, Basquiat o
Saura; clasicos como los ‘Tulipanes’ de Jeff Koons.

e El Pergamon Museum en Berlin retrata via online, en material audiovisual,
la historia completa de Pérgamo y el pasado de Iran.

e El Louvre de Paris ofrece obras de tendencia islamica o egipcias, junto a

otras occidentales como la Gioconda de Da Vinci.

El American Museum of Natural History de Nueva York fue uno de los
principales referentes de proyeccion cultural durante la pandemia ya que gracias al
acuerdo que realizaron con Google se pudo digitalizar la informacién del lugar y se la
expuso en la aplicacion de realidad virtual Expeditions, donde el visitante encontrara
parte de la coleccion de casi 32 millones de especimenes, entre plantas, animales,
minerales, fosiles, entre otros. Esto otorga un ejemplo de cémo un buen manejo de

socializacion artistica es garante de proteccion popular en escenarios adversos.

Otras instalaciones también lanzaron en plataformas sus contenidos, como el
Neon Museum (Las Vegas), Rijksmuseum (Amsterdam), Smithsonian National
Museum of Natural History (Washington), Museo Van Gogh, Natural History Museum
(Londres). Museo D’Orsay, The Oriental Institute (Chicago), United States Holocaust
Memorial Museum (Washington), MoMa (Nueva York), Museo de la Historia Natural

(Oxford), British Museum (Londres), y el Museo Nacional de Irak.

Algunas entidades latinas también entraron en este plan, como la Pinacoteca
di Brera (Milan), Museos con visitas virtuales de Bellas Artes (Bilbao), Museo del
Prado (Madrid), Galleria degli Uffizi (Florencia), Museo Thyssen-Bornemisza (Madrid),
Museo Frida Kahlo (México), Museo Arqueoldgico Nacional (Madrid), Museo de
Ciencias Naturales (Madrid), Museo Picasso (Méalaga), Teatro-Museo Dali (Figueras),

e incluso la Santa Sede y Museos con visitas virtuales Vaticanos.



2.1.2 La Comunicacién y la Cultura

La cultura tiene una caracteristica basica: la comunicacion, ya que se transmite
de generacion en generacion a través de expresiones orales, escritas, verbales, y va
mas alla con vestimentas, comidas, tradiciones, y pinturas. Al verse la cultura como
un proceso comunicativo, se puede inferir que dicha comunicacion en esta es
permanente. Sin embargo, en especifico el arte pictérico, no fue siempre un proceso
difusor donde el locutor e interlocutor hablan y son escuchados. Mas bien se trataba

de un entorno unilateral cuando se tenia acceso a aquello.

Cuando se piensa en cultura se evocan grandes obras maestras de Monet, Da
Vinci, Van Gogh, Miguel Angel, entre otros. Hoy, aquellos pintores son reconocidos
como grandes referentes del arte pictérico, pero en un principio no eran tan populares,
en el transcurso de sus vidas, teniendo cierta fama por la difusion del talento de cada
uno, bajo un patrocinio de la élite para el mero deleite del circulo mas cercano de los

propietarios; mas que un lujo era un simbolo de estatus.

Los nobles del siglo XVIII prestaban sus pinturas a grandes casas para
exponerlas al reducido publico de la época, es decir a otros nobles, no al pueblo. El
acceso era limitado entre ellos, denominando asi lo que podia o no ser bello en las
personas y su entorno, qué ejemplificaba lo politicamente correcto, el alineamiento a
reinados y clero, ilustrandose la representacion de deidades, supuestos encargados
en latierra, junto a su mas allegados (reyes, duques, principes, y demas) para mostrar

el abolengo a los que estaban sujetos.

2.1.2.1 Incursién de técnicas difusoras del arte pictérico en modernidad

Hay distintas formas de representar al arte y poder llegar a las masas de forma
efectiva, como los cuadros vivientes o tableaux vivants que son una practica originada
durante la Edad Media, asociada principalmente a la representacion de escenas
religiosas de festividades importantes catolicas. No obstante, evolucionaron para ser
performance de personas que llevaban a la vida escenas literarias, historias, u obras
de artes. Este fue un procedimiento que extendio la forma de difusion del arte; de
hecho, un arte dentro de otro, mostrando una oportunidad de expandir el conocimiento

a través una representacion de escenarios famosos con cierto renombre por la élite.



Los cuadros vivientes eran una actividad recreativa para clases acomodadas
que tenian accesos culturales de alto baluarte, como los libros que en aquellas fechas
eran simbolos de prestigio por la inversion del costo del papel, el amanuense, mas la
tinta. Sin embargo, Accatino, S., & de-la-Maza, J. (2021) afirman que estos tenian una
influencia en el pensamiento filosofico de los individuos para hacer de la pasion
pedagdgica un participante de la comunicacion del conocimiento. La reflexion va

sobre los objetos empleados, las imagenes y los modos de produccion.

A nivel latinoamericano existe documentacion de los cuadros vivos, Chile en el
siglo XIX sobresalio al formalizarse en 1880, especialmente para la pintura de paisaje
e historia, como para el coleccionismo. Esto se debe a la fundacion del Museo de
Bellas Artes y a distintas instituciones posteriores. Esta investigacion resalta que la
documentacion es escaza, los dibujos, bocetos o grabados no proliferan, lo que es
una barrera para conocer la cantidad exacta de participes de cuadros vivos, asi como

la duracion de escenas, fondos, elementos, vestuarios, piezas musicales...

Accatino, S., & de-la-Maza, J. (2021) destacan lo multidisciplinar que resultaba
esta practica. Se podia analizar la historia del arte, teatro, cine, literatura, muasica y
estudios culturales. Esta observacion es relevante en habito general. Para Chile, una
condicion efimera produjo una falta de atencion de difusion del arte. El anuncio de los
programas de cuadros vivos en la ciudad se daba en cartelones colgados en
diferentes edificios. Registros de llegada de la Compaiiia Keller a Santiago de Chile,

fueron analizados como un gran evento internacional de cuadros vivos en el afio 1865.

Un afiche que anunciaba un evento de la Compafia Keller para las 8 de la
noche del 30 de noviembre de 1865 fue encontrado por los investigadores entre los
archivos de la Biblioteca Nacional de Chile. En este, la programacion comprendia
también La Resurreccion, El Pasmo de Sicilia, cuadros de Rafael, y La Enclavaciéon
de Bartolomé Esteban Murillo. El escenario de la funcion de la afamada compaiia
italiana fue el teatro Municipal chileno, ademas de ciudades estadounidenses,

espafiolas, y otras latinoamericanas como Bogota y Copiap6é.

Luid Cicconi, afamado actor, literato y poeta italiano, escribio en publicaciones
de la revista Mondo lllustrato que los tableaux vivants suplian la falta de acceso a
galerias porque eran reproducidos en localidades alejadas donde no existian tantas

imagenes artisticas. “Cultivar el sentimiento de lo bello” fue la idea principal en los



escritos de Cicconi, todo para que el publico adquiriera el gusto estético y promoviera
conductas civicas, junto al impulso del desarrollo de las bellas artes. En este apartado
se destacan dos formas de comunicacion el arte, los cuadros vivientes, mas los
afiches impresos que atraian el publico al espectaculo, como afiches que constaban

también de ilustraciones de las obras a presentar. El arte no es cerrado.
2.1.2.2 Modelos difusores del arte pictérico en la historia a la actualidad

La creacion de bibliotecas tuvo un fuerte impacto en la conservacion de las artes.
Representaban un libre acceso a lo que se encontraba en ellas. Era un acceso al
conocimiento. Ray Bradbury, escritor estadounidense, manifestd que practicamente
no lo habian criado colegios ni universidades, sino las bibliotecas y su gran cantidad

de informacion gratuita, ya que los estudiantes, por lo general. no suelen tener dinero.

Hernandez, D. (2020). Sefiala que la biblioteca de Alejandria fue la mas grande
en la antigliedad, pero tuvo una gran decadencia. En sus principios, la biblioteca fue
fundada como un lugar de ensefianza, investigacion y resguardo. Luego de la muerte
de Alejandro Magno, Ptolomeo | Séter quedd a cargo, impulsando obras como la
construccion de un templo dedicado a las musas, el palacio de Museion; alli nace el
padre de la bibliotecologia, Calimaco de Cirene, pues, existian tantos ejemplares de

diferentes formatos, épocas y regiones que necesitaban un sistema de organizacion.

Nava, M. (2011) habla sobre 500 000 voliumenes de papiros y pergaminos que
llegb a poseer la Biblioteca. Sin embargo, por si sola no era tan grande, se fusion6
con el Museo y juntos formaban un centro de estudios importante. Los incendios
provocados o accidentales dafiaron parte de esta gran coleccidon. La expansion del
cristianismo llevé a que se dieran persecuciones y ataques, uno de los edificios que

conformaba la biblioteca, el Serapeum fue destruido por fanaticos en el 391 d.C.

De alli, solo se fue deteriorando la situacion. La caida y desaparicion de la
Biblioteca de Alejandria constituye un histérico desastre cultural, uno de los mas
simbalicos de la historia de la humanidad. Constantes guerras y enfrentamientos de
poder como la disputa del trono de Bizancio que dejé destruccion en Alejandria. Para
el afio 618 inicid la conquista de Egipto sobre los persas; para el 640, cuando el
Imperio Bizantino fue irrumpido por arabes, este evento fue el que marco el fin. Amr

ibn al-As comando el ejército de irrupcion capturd Alejandria, y destruyé la Biblioteca.
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2.1.2.3 El turismo, medio de culturizacién generalizado en la comunidad

Las politicas culturales para popularizar el arte se enfocan en que es un
derecho universal. Acceso no es lo mismo que entendimiento, segun manifiesta Mora,
P. (2022). Pone como ejemplo a artistas vanguardistas y sus obras incomprendidas
por el publico general debido a preconcepciones de qué es el arte y como se ve. Acota
gue el pueblo no posee herramientas correspondientes para superar estas barreras.

Por otra parte, el turismo ha tenido gran influencia en la cultura, especialmente
con la visita de museos mundialmente reconocidos. Con mas audiencias, mayor es el
reto de nuevas formas de consumo cultural, el acceso a los estilos artisticos ya no
depende tanto del estrato econémico y social. La combinacién de estos dos factores:
sociedad y tecnologia ha resultado en un surtido de gustos de estilos, junto a formas
artisticas varias. Entonces, ya no se habla de una sola audiencia, sino de diferentes

audiencias a las que hay que dirigir una estrategia de comunicacion.

El centro no solo esta en museos en su forma fisica, sino también fuera de
estos. Las reproducciones de obras artisticas e inclusive su mercantilizacion atrae a
mas consumidores para satisfacer las necesidades de consumo y especulacion. Las
cifras cuentan por ello, si tantas visualizaciones y reacciones tiene un post es porque
la gente lo considera bello, en tendencia. No solo es la calidad de una obra, sino de

igual manera la cantidad de visualizaciones.

La canalizacion del arte a través de medios impresos y digitales abre las
puertas a la democratizacién, aunque puede poner en peligro la autenticidad. La
difusiéon masiva y un consumo disperso son dos elementos que intervienen en cOmo
se perciben las obras de arte en el marco de la intimidad, singularidad y originalidad
de creaciones. La investigacion destaca que entre el artista y el consumidor existe
una escasa o nula comunicacion. En ocasiones, se deslinda de criticos, medios de

comunicacion, otros artistas y coleccionistas, eso separa al publico del creador.

En Latinoamérica, los salones que exponian arte pictdrico cobraron relevancia
para los artistas de ambos sexos a finales de la década de 1920. Se tiene registro de
los trabajos pictéricos de mujeres que llegaron a salones o galerias de arte a ser
expuestos como las obras mas destacadas. En Lima — Peru, Elena lzcue, Julia

Codesio y Laura Zegarra eran las mas notables publicamente por su estilo propio.
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Esta investigacion se centra en turismo y comunicacion de patrimonio cultural
gue lo define como mas que monumentos o colecciones de objetos varios, comprende
espectaculos sociales, rituales, festividades y conocimientos cosmologicos. Acoge
como contexto el confinamiento del COVID-19, especificamente en la comunidad de

Uquia — Argentina, un representativo cultural sudamericano.

Civila Orellana, V., & Villarrubia Gomez, A (2022) atafia al arte pictorico de los
angeles arcabuceros que se identifican por su aspecto aristécrata y armado. Ropaje
de lino, medias de seda y zapatillas con mofio. Esto junto a una capa de fino brocado
y sombrero de ala ancha de plumas. El arcabuz, arma de fuego que precedi6 al
mosquete, era parte del cuadro y de la idea del angel catdlico, fusionado con las

creencias de nativos americanos, que destacan los fenomenos naturales.

Este arte pictorico tuvo lugar en el antiguo Virreinato del Perd, desde Uquia y
Casabindo en el actual norte de Argentina. Las obras fueron resultado de los
grabados que llegaban desde Europa y que eran utilizados como modelos para la
realizacion de pinturas cusquefias. Fueron parte de una politica expansiva de religion

a través del arte para asi adoctrinar a los feligreses por medio de la difusion cultural.

Las propuestas turisticas recreativas son parte de una estrategia de
transmision y preservacion de un lugar simbélico como Uquia que posee memoria
histérica. Destaca la reproduccion de angeles arcabuceros en el contexto pandémico,
representandolos con cubrebocas, para unirse, no solo a la tendencia, sino a una
nueva normalidad en la que los espacios culturales fueron puestos de lado por la
aglomeracion de las personas y el posible contagio del virus SARS-CoV-2.

2.1.3 Estrategias comunicativas para la divulgacién cultural

2.1.3.1 Los Vitrales, pintura artistica de culturalizacion - adoctrinamiento

Los vitrales fueron conceptualizados como estrategias comunicativas.
Estuvieron presentes en los templos del Imperio Romano y generalmente desde el
siglo XlIl con la expansion de la arquitectura gética. El vidrio que refleja la luz era
ordenado en forma de mosaico con diferentes compartimentos o serie de figuras que

representaban asuntos religiosos, histéricos o simbalicos.
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En los siglos subsecuentes el tamafio de los vitrales y de las figuras que eran
protagonistas en esto aumentaron su tamafno. En el siglo XVI, los vitrales tomaron
menos brillo ya que pertenecian al recentismo, lo que también caracterizo a las figuras
fue la combinacion de escudos heraldicos y el estar desligadas de los templetes, la
elaboracién de estos vitrales desaparecié con los siglos venideros. El arte moderno
implement6 la creacion de un vitral en el que los artesanos pintan el cristal con

pinturas especiales, los mas destacados estan en la Casa Maso (Gerona — Espafa).

2.1.3.2 El arte pictdrico en el medio de comunicacion de la prensa

Con la aparicion de los medios de comunicacion, durante mucho tiempo la
prensa, los artistas e intelectuales exponian sus ideas para ir mas alla de sus propias
obras, contribuyendo de forma frecuente con el desarrollo social. Los periodicos y
revistas en su principio contribuian solo con opiniones ideolégicas de los afines; vieron

una gran oportunidad en las publicaciones de teméticas literarias y culturales.

La pagina Cervantes Virtual (s.f.) se centra en la llegada de la imprenta a Cuba,
la influencia de este en el lanzamiento de revistas literarias y culturales que no
aparecieron de inmediato. De hecho, la imprenta no constituyé un negocio sélido
antes de la primera mitad del siglo XVIIIl. Luego de este periodo surgieron familias de
impresores que se mantuvieron hasta el siglo XX, algunos de ellos llegaron a imprimir

bajo la rabrica del Gobierno o de la Capitania general en época colonial.

Los periddicos y revistas importantes aparecerian en el siglo XX. La
Fraternidad, Hero y Horizontes son algunas de las revistas literarias y culturales mas
populares de principio del siglo y antes de la revolucién, la revista Mirador Literario.
Luego de la revolucion en 1959 surgié Péndulo, en 1987 Vitrales. La investigacién se
centra en esta Ultima revista que, de acuerdo con los autores, fortalece la promocion

del talento literario y el artistico, discutiéndose temas inherentes a la cultura cubana.

Blanco Montesino, G.L.; & Tardio Durén, L.L. (2017) narran que Vitrales surgio
como una revista en sus inicios, pero pasé a ser un suplemento del periédico
Escambray a inicios del nuevo milenio. Destacan que la participacion de Luisa Maria
Serrano, artista espirituana, colabor6 como ilustradora de portada en el afio 1992.
Ademas de que denotan una importante relevancia entre el medio de comunicacién

por excelencia (el periédico y sus derivados), junto a la cultural en general.
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El arte pictérico que entra en la cultura es una de las tantas aristas que se
topan en este tipo de publicaciones y que ayudan al conocimiento y visualizacion de
los artistas locales e internacionales, en este caso Cuba impulso a la cultura a través

del medio comunicacional mas importante de la isla, la prensa escrita.

2.1.3.3 Lapintura artistica en el medio de comunicacion de la television

La television fue un boom. En esta directriz se habla de una masificacion de la
cultura. Antes de la television fue el cine que de igual forma influy6 en la percepcion
del arte popular. Sin embargo, no fue hasta mediados del siglo XX que se masifica.
Para la década de 1950, en Estados Unidos el 20% de los hogares tenia un televisor

y diez afios después era el 90%, es decir hubo una demanda exponencial.

La pagina Historialib (2023) expone como la television expandio los programas
que variaban por la solicitud tacita de la demanda, siendo los de mayor tendencia los
de variedades, drama serio que exponian una colorizacion mas clara para que resalte
en el blanco y negro, pasaron a un segundo plano con la introduccién de comedias y

programas de juegos. Entre ellos, The HoneyMooners y La pregunta de $64 000.

Ameérica Latina tuvo programas culturales desde 1950. Un estudio llevado a
cabo por Guerena, J. (2007) contextualizé la llegada de programas culturales a la
television chilena y su produccion a lo largo de 50 afios. En el caso de Chile se
destaca que las estaciones televisivas que tienen financiamiento estatal se rigen por

la legislacion y que de hecho este fue el caso de las televisoras por un largo tiempo.

El Canal 13 inicié con un gobierno conservador y luego la democracia cristiana
de 1964 tuvo poco movimiento social. Para 1970 hubo un gran movimiento de las
universidades que impulso6 una reforma estudiantil. Bajo este contexto de reformas se
propuso la idea de que la television podria llegar a ser fuente de educacién para

diversos sectores de la sociedad de este pais del cono sur.

Asi surgié Teleclases, un espacio de este canal que era de apoyo para la
ensefanza de los estudiantes de entre 10 a 12 afos (dos ultimos afios de ensefianza
basica). La transmision fue incluida dentro del horario de clases y el profesor seguia
con la explicacion de lo que se habia proyectado. La primera materia en que se

basaba era Ciencias Naturales, en colaboracién con 25 unidades educativas.
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Estos programas seguian incrementando al crearse mas canales de television,
junto a la demanda de rating y por el ascenso de las pautas existia la necesidad de
hacerlo, tomandose importancia la culturalidad. Otro de ellos fue “Esta mujer eres tu”
gue topaban temas relacionados a la educacion familiar y comunitaria, espacio en el

gue 20 a 25 mujeres eran participes de un debate sobre contenidos presentados.

Andrade, M. (2019) sustenta que en Ecuador con este sentido cultural
educativo también se impulsaron producciones nacionales. Con la creacion del
Ministerio de Cultura en el 2007 y su titular Antonio Preciado, reconocido poeta
afrodescendiente, el plan de cultura se puso en marcha. Los fondos asignados eran

repartidos a artistas que empezaron a conseguir plasmar el arte en las masas.

A la par, en el 2007 fue lanzado Ecuador Tv, canal de television abierta que
tuvo una inversion de $5 millones del Banco de Desarrollo Social y Econémico de
Venezuela. Reconocido como el primer canal publico, tuvo su estreno oficial en el
2008 donde comenzarian una serie de programas culturales, educativos y
propagandisticos del Gobierno del expresidente, Rafel Vicente Correa Delgado.

Garcia, A. (2015) sustenta que la Ley de Comunicacion publicada en el registro
oficial de 2013 exigia el fomento de estas producciones de caracter nacional, cultural,
y educativo en los medios de comunicacién. Entonces ya no era una opcion, era una
obligatoriedad. En el 2015 sale al aire un programa denominado “Ecuador Multicolor”

cuya produccién era transmitida de lunes a viernes en un espacio de treinta minutos.

Suing, A., Ortiz, C., Gonzéalez, V., & Marin, C. (2020) mencionan que
EcuadorTv, Telerama, Canal Uno Oromar tv Telesmeralda, y Megavision estuvieron
involucrados en estas transmisiones de reportajes sobre etnias que abarcaban el
turismo, las manifestaciones artisticas, gastronomia y vestimenta. Cada medio
producia un programa semanal, siendo la iniciativa que respondia a cuotas de

inclusién de interculturalidad del 5%.

“‘Educa Tv” fue otro espacio de 30 minutos diario transmitido de lunes a viernes.
El proyecto nacié como politica publica impulsada por el Correismo. El objetivo
principal, asi como la Chile de los 70’s, era fortalecer aprendizajes del estudiantado,

e impulsar el descubrimiento de lugares, gastronomia, y pluriculturalidad.
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2.1.3.4 El Cine, como medio difusivo de arte visual - culturizacién masiva

El cine es considerado como el séptimo arte que narra las historias a partir de
proyecciones de rapidos y sucesivos fotogramas para tener la ilusion del movimiento.
El cine, que inicio en 1895 con los hermanos Lumiére, ha evolucionado con el tiempo
y la sociedad junto a este. El arte es la forma en la que las sociedades cuentan las
coyunturas que experimentan a través de un discurso audiovisual. El publico es
consciente de interpretar lo que ve en un cuadro, una galeria, carpas de artesanos, o
zonas callejeras que sirven de cobijo cultural para los que poseen un taller fijo. Es una
percepcion diferente de cada persona, ya que el arte juega un rol importante en el

comunicar. Uniéndose los principios culturales al proceso periodistico diario con:
* La literatura en guiones noticiosos;
* La musica empleada para contextualizar la informacion;
» El cine en documentales que develan casos importantes de investigacion;
» La danza empleada en secciones culturales como notas comunicativas;
» El teatro para ejemplificar una escena de crénica roja, por ejemplo;

» La pintura trasciende a la unién del marketing y el disefio grafico para servir

la maquetacién de prensa o graficacion televisiva o transmedia.

+ Ademas de principios deontolégicos en ambos lados que generan un

direccionamiento a la verdad objetiva, pero con rasgos artisticos.

El camino de la Semiologia también direcciona a la comunicacion artistica a
través de simbolos silenciosos entre el creador y espectador. En el cine se denota
gue por medio de sonidos, formas, colores y movimientos se comunican imagenes,
figuras arquitectonicas, casi asemejandose cada toma en un cuadro pictorico que
junto a la unidn de otros crean una escena. La cinematografia se basa en iguales
directrices comunicativas que el arte pictérico, correspondientes a: paletas de colores,
composicién de figuras, entre otras aristas que demuestran que el arte y la
comunicacion son inseparables, ya que juntos engrandecen la importancia del otro
mas que por separados. El arte es un intermediario de expresion, donde el individuo

demuestra sus sentimientos, conectados con el mundo desde lo interno del ser.
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El Cine es un reflejo de esperanzas, preocupaciones, anhelos, circunstancias,
e ideologias, tanto personales como colectivas. La sociedad influye en la concepcion
de las cintas cinematografias y viceversa. Este desempefia un papel importante en la
Comunicacion; transfiere ideas de lo que es, de lo que deberia ser y lo que el sujeto
quiere que sea. Este arte se usé incluso con efectos propagandisticos como en las
dos guerras mundiales, cuando se proyectaba heroismo, patriotismo y desprecio por
los enemigos. Mullor, M. (2022) demuestra que las artes confluyen entre si. Existen
referentes del arte pictérico en escenas de afamadas peliculas. A continuacion, una

lista de algunas proyecciones que se exponen en la pagina de Fotogramas:

Figura 1. Comparacion Nolan — Caspar David

F

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion

de “El caminante sobre el mar de nubes” — “Dunderque” [Fotografia]

Fuente: Caspar, D., 1818, Fotogramas, 2022, y Nolan, Ch., 2017
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Figura 2. Comparacion Van Gogh — Minelli

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion
de “El loco de pelo rojo” — “El café de noche” [Fotografia]

Fuente: Fotogramas, 2022, Minnelli, V., 1956, y Van Gogh, V., 1888

Figura 3. Comparacion Lucas - Cabanel

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion

de “Star Wars: Episodio 111" - “El &ngel caido” [Fotografia]

Fuente: Fotogramas, 2022, Lucas, G., 2005, y Cabanel, A., 1847
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Figura 4. Comparacion Bigas - Goya

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion

de “Duelo a garrotazos”— “Jamon, Jamon” [Fotografia]

Fuente: Bigas, L., 1992, Fotogramas, 2022, y Goya, F., 1819

Figura 5. Comparacion Deutch - Hopper

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion

de “Shirley: Visiones de una realidad”— “Morning sun” [Fotografia]

Fuente: Deutch, G., 2013, Fotogramas, 2022, y Hopper, E., 1952
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Figura 6. Comparacion Jenkins - Magritte

Nota. Mas alla del lienzo: 40 peliculas influenciadas por la pintura — Comparacion

de “Moonlight” — “La robe du soir” [Fotografia]

Fuente: Fotogramas, 2022, Jenkins, B., 2016, y Magritte, R., 1955

2.1.3.5 La eradigital y su relevancia comunicacional en el arte pictorico

AutodeskJournal (2020) sustenta que, con la llegada de lo digital, las artes
visuales tomaron protagonismo. El arte pictérico encontré formas de expandir su
relato en plataformas digitales; ya que, aungue es fisico, y no se puede simplemente
arrastrar con un clic para subirlo a redes, hasta en museos o galerias de arte idearon

nuevas formas de que sea mas conocido en una era donde la inmediatez reina.

Nace una necesidad de exponer pinturas artisticas no solo a través de galerias
para captar atencién del publico, sino por internet. Las estrategias comunicacionales
en un mundo digital son urgentes para artistas. Se registran cambios progresivos a la
nueva era en instituciones como el Museo Picasso de Barcelona con recorrido virtual,

donde se va por sus cuatro patios, mas fotografias complementarias y explicaciones.

2.1.3.5.1 Transicion de museos tradicionales a digitalizacion en crisis.
Los museos digitales responden a la constante problemética de la gente que no va
presencialmente al lugar en que se encuentran las obras mas importantes del mundo
y de la historia; paulatinamente entendieron que el uso de la tecnologia era una
herramienta necesaria. Aunque ya existian museos con desarrollo digital como los del

Vaticano, el Louvre, Hermitage, Sorolla, entre otros desde el 2015.
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Estas entidades ya contaban con un recorrido virtual para conocer las
colecciones que yacen dentro, sin moverse de casa y gratuitos. Estos recorridos
virtuales implementan tanto escaneos tridimensionales como realidad aumentada.
Los museos digitales ofrecen servicios que ofertan lo presencial sin convertirse en

una copia directa de uno con el otro, sino mantener la esencia de cada uno.

Se suman foros de discusion para formar perspectivas, o materiales didacticos
gue solventan sus conceptos integradores y didacticos. Transcienden las limitaciones
fisicas del espacio y tiempo, ademas de comunicar las colecciones. Esto sirve como
un medio para estar en las instalaciones de museos sin siquiera ingresar en ellos, lo

gue sirve para planificar una futura visita. (Bellido Gant, 2001; Sabbatani, 2004)

Elisondo, R., & Melgar, M. F. (2015) fundamentan que con la pandemia del
COVID-19 y el confinamiento que implicé esta, la socializacion en espacios cerrados
se vio afectada. Dependiendo de cada pais, region o ciudad, el tiempo del
confinamiento fue diferente, el post confinamiento y sus implicaciones también. Lo
digital se intensifico en todos los &mbitos para poder compensar la falta de contacto

fisico que era una obligacion de supervivencia.

Si se ve la definicion de comunicacion, se podria llegar a la conclusion de que
es traspasar informacion desde el emisor, por medio de una correcta conduccion
hacia un receptor con la finalidad de traspasar cualquier mensaje. En el arte, eso no
cambia, el emisor trasmite su obra al publico que interactia como el receptor directo,
proponiéndose asi una comunicacion lineal, donde casi la Unica respuesta de la

audiencia es una aceptacion o negacion del gusto por lo proyectado.

Rey, M. (s.f.). comunica sobre los avances tecnologicos en la red, un universo
cultural a través de los medios de comunicacion que son canales de transmision y
difusion del arte. Es asi fue como la era digital impacté en la forma en la que los

individuos acttan en una sociedad, especialmente su interaccion y vida social.

El término de metacultura se refiere mas a la capacidad de transmision, de la
circulacion y recreacion transcultural. La metacultura habla tanto de la capacidad
cognitiva del ser humano para percibir el arte, junto a la neurociencia y la socializacion
de la tecnologia. Describe como las actitudes y los estilos de vida interactian en los
canones culturales. Asimismo, detalla que la digitalizacion que crea datos en exceso

y exige inmediatez, enfocandose en superficialidades aleatorias y sin remitentes
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Simon, A. (2020) propone que los museos y galerias fisicas cerraron, pero los
digitales estaban disponibles para todos. Museos que no tenian espacio en internet
se integraron a la web. La transformacion virtual no basta por el contexto de la
tendencia de escasez multitudinaria en balance de opciones personalizadas. Se
considera de esta reinvencién de comunicacion de espacios fisicos: conocer el perfil
de usuarios, junto a su adaptacion; naturalidad y autenticidad que provoca la cercania;
influencers o microinfluencers; creacién de contenido e implementaciéon de emojis,

memes, hashtags, reels informativos con un breve lapso...

El Consejo Internacional de Museos en su portal oficial publico un articulo en
el que se destaca como cambid la comunicacion de estos establecimientos culturales
con el publico ante las restricciones para precautelar la salud de los ciudadanos del
mundo por la COVID-19. Expone ejemplos de museos que acogian un nuevo modelo
de comunicacion con sus audiencias, entre ellos el Museo Britanico con su canal de

YouTube, donde transmitian habitualmente para generar contacto con su audiencia.

En una nueva estrategia de comunicacion, aquel establecimiento eligio relazar
su canal desde el 2015 con videos vloggers, donde los conservadores expusieran sus
trabajos de manera directa e informal. Esto puso al video como el principal recurso
comunicativo que difundia el contenido especializado, personalizado y ameno,

transformandose asi en una invitaciéon implicita a través de una sola audiencia.

Simoén, A. (2020) habla de audiencias y de prosumidores. Audiencias por las
diversas maneras de comunicacion que tiene cada segmento poblacional, social y
cultural al que se dirige. Prosumidores, porque el receptor dejo el papel pasivo de
consumidor para desarrollar caracteristicas de productor en donde se transforma en

uno con el Museo, asi una vez completo su disfrute sea patrocinador también.

2.1.3.5.2 Galerias de arte virtual como medio difusor artistico en crisis.
Las galerias de arte han sido una parte fundamental para los artistas que exponen
con el fin de vender, mas alla del reconocimiento. Represento la union de los trabajos
de una temporada, o bajo una sola idea de produccion y exposicion. Con la llega del
internet, artistas y personas dedicadas a las galerias entendieron que las estrategias

tanto de exposicion como de comunicacién evolucionaron.
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Tirado Caicedo, H. A., & Villamarin Vera, D. J. (2021) subrayan que existen
estudios que concluyen en la importancia virtual para el mercado artistico. Con
subastas y galerias online aparecieron nuevos coleccionistas que entran al comercio
virtual; un ejemplo es el alto incremento en ventas de medios digitales para

coleccionistas, asi exponen de una forma asequible, entre creador y comprador.

Las galerias virtuales de arte, al igual que los museos digitales, ofrecen al
usuario la experiencia de ver arte sin salir de sus hogares, esta derriba fronteras y
abre las puertas a nuevos panoramas culturales. El trabajo de disefiadores web es
esencial y sirve para diferentes propadsitos: galerias de exposicion, plataformas de

compra - venta, muestra de portafolio, y zonas 3D.

Entre las galerias de exposicion se encuentran las de grandes empresas como
la de Google Arts & Culture que lleva en linea desde diciembre del 2013. A través de
una pagina web el usuario descubre colecciones de museos, tesoros culturales,
archivos y exposiciones virtuales de todo el mundo, algo imposible hace apenas unas
cuantas décadas, y ahora viable sin siquiera salir del dormitorio.

Figura 7. Pagina de Google Arts and Culture
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Nota. Pagina principal de Google Arts and Culture [Screenshot]

Fuente: Google Arts and Culture, 2023

23



La pégina mantiene la interaccion con historias diversas de pinturas, de
personajes y artistas a nivel mundial, o juegos como The Return of the Cat Mummy,
historias de los pintores mas relevantes, junto a sus obras, como Le Discret de Josep
Ducrex, o historias que conmemoran el nacimiento de estos artistas, un ejemplo es el
natalicio de Christian Krohg y la recopilacion de sus trabajos por el buscador Google,

ademas de apartados monograficos, experimentales, técnicos, entre otros...

Figura 8. Pagina de Google Arts and Culture 2
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Nota. Apartado historico de artistas destacados de Google Arts and Culture

[Screenshot]

Fuente: Google Arts and Culture, 2023

Figura 9. Pagina de Google Arts and Culture 3
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masas con colores de pinturas artisticas [Screenshot]

Fuente: Google Arts and Culture, 2023
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Por otra parte, se puede acceder a la extensién que ofrece Google. Una vez
instalada, cada dia que se abra el buscador aparecera una obra pictérica distinta en
la que se destaca el nombre del cuadro y el autor, en qué espacio fisico se encuentra,
dando los datos necesarios para priorizar la culturalizacion en los usuarios de Google
diariamente, y un llamado intrinseco de propagar este implemento para otro sujeto,

convirtiéndose en un proceso similar al celular, donde de uno se multiplican a miles.

Figura 10. Pagina de Google Arts and Culture 4

Nota. Extension artistica en el buscador de Google - Herramienta digital que

difunde el arte pictérico y sus datos [Screenshot]

Fuente: Google Arts and Culture, 2023

Subirats, R. (2020) propone a Saatchi Art como una plataforma internacional
Marketplace de arte a la que los artistas suben su portafolio, exponen su arte y lo
venden en diferentes formatos. Los artistas ganan hasta el 60% del beneficio por obra
vendida, donde se pueden adquirir originales o réplicas. Esta empresa también
organiza concursos que cuentan con curadores, cuyo trabajo repercute en visibilizar

una o varias creaciones del mismo autor, convirtiéndose asi en garantes economicos.

En las galerias virtuales de entorno 3D se acentula la arquitectura virtual en la
gue se reproducen las obras, ademas de haber posibilidad de interaccion. La
plataforma People Art Factory es un buen uso de esta tecnologia en Espafa y que
hace exposiciones de arte en varias expresiones, como la Fotografia en las que el
artista imparte un discurso expositivo (parte de la experiencia Unica y personalizada).

Por esta razén, se permite la reproduccion virtual de una galeria fisica, ya existente.
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En Ecuador, estudiantes de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) de
la carrera de Artes Visuales pusieron en escena la exposicion “Conveniencias” en Q
Virtual, una sala en linea que recrea el espacio fisico, incluyendo obras pictéricas,
esculturas y fotografias, mas la visita guiada virtual con los creadores. Q Virtual surge
desde la pandemia como iniciativa multidisciplinar de sumar las criticas discursivas y

medios interactivos modernos, en julio del 2020 por Mark Bueno, docente de la USFQ.

Este es un proyecto que contintia vigente con diferentes exposiciones locales
e internacionales. Entre las mas recientes estdn PS4-MX que relata la historia
mexicana protagonizada por Carlos Edelmiro y Rolando Hernandez; Flores para el
trueque de Jennifer Vanderpool con la historia de Quito, sus floricultores rurales y
Cayambe; On (virtual) photography, primera muestra fotografica de estudiantes de la
USFQ, con tematica de fusionar la fotografia con imagenes virtuales y presenciales.

Casas de las culturas (2020) lanzé la Galeria Nacional Virtual con exposiciones
de artistas plasticos de las 24 provincias. Asimismo, esta galeria virtual difundié la
cultura en el 2020 que estuvo marcada por restricciones de bioseguridad, donde se
da espacio al entretenimiento cultural, reducidos luego del encierro. Las exposiciones
se dieron desde junio del 2020, con un texto introductorio de la biografia de los

artistas. Aunque menos inmersivo, se convirtié en una alternativa pandémica.

2.1.3.5.3 Las redes sociales, uno de los mayores promotores artisticos.
Gonzéalez, J. (2021) expresa que la iniciativa viene especialmente desde artistas
jovenes, quienes aspiran al constante reconocimiento por su arte, impulsandoles
incursionar de lleno a las redes sociales. Al revisar las cuentas de aquellos artistas,
algunos estan apenas empezando sus estudios, otros ya tienen cierta experiencia

gue el constante trabajo les ha podido ser poseedores.

Flores, G. (2020) publicé una nota periodistica de ElI Comercio sobre la
iniciativa ciudadana de “Tiempos violentos”. Davis Orbea y Juan Vargas lanzaron un
espacio en el 2017, al sur de Guayaquil; en el 2020 incursionaron en el mundo virtual,
enfocandose su propuesta digital en la compra de creaciones de jovenes emergentes.
Otro ejemplo fue la transformacién en galeria virtual de Instagram y Facebook de

Violenta (nombre de la galeria fisica).
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Las redes permitieron que los artistas se acercaran al publico, por medio de
historias sobre sus vivencias como artistas y el proceso de produccion durante el
aislamiento. En el reportaje lanzado por El Comercio, Vargas y Orbea comentan que
vendieron obras en RRSS al tener gran acogida y seguirian con el proyecto para

activar la comunidad formada, incluso con la reinsercion masiva.

Tirado, H., & Villamarin, D. (2021) sostienen que las galerias cuidan la
identidad artistica, per se, para admitir obras y artistas que se cuidan en sus estilos,
tendencias y expresiones. La presencia de un curador para exposiciones es esencial
para garantizar un buen servicio. Es asi, que el sujeto como el establecimiento utiliza
las redes sociales para exponer y vender su arte. Instagram es la mas popular para

promocionarse, y la valoracion del artista es necesaria para la decision del comprador.

La direccién que toman las cuentas de artistas o galerias en redes se ve
marcada por perfiles de nuevas generaciones. De alli que algunas redes funcionen
mas al interactuar con el publico y que se cree nuevo contenido. Tik Tok e Instagram

convirtieron al usuario en protagonista a través de los challenges, por ejemplo.

Los artistas deben abrirse a nuevas formas de estrategias y canales, como la
aplicacion de challenges y hashtags en el Instagram @tussenkunstenquarantaine y
el Twitter @GettyMuseum. Los internautas escogian una obra y se ponian creativos
para reproducirla durante el aislamiento, compartiendo sus fotos con los hashtags

#tussenkunstenquarantaine, #betweenartandquarantine y #GettyMuseumChallenge.

2.1.3.5.4 Podcast, herramienta promovedora de la cultura via auditiva.

Los podcasts son una herramienta enmarcada en el desarrollo virtual y las nuevas
formas de transmisién de contenidos. Se diferencia de su contraparte sonora, la radio,
por su post produccion, la escucha intima y contenido de nicho, on-demand y la unién
en internet. La etapa a finales del siglo XX a 2005 es la experimental, del 2006 a 2009

la consolidacion, y la multimedia del 2010 a 2013, con su eclosion en el 2014.

Un cambio importante impulsado por el podcast es estar sobre la demanda, el
usuario decide qué, como y cuando escuchar el contenido, mientras lava los platos,
se bafa, cocina, o toma el suefio al dormir. Ahora existen numerosos softwares que
almacenan podcast y permiten al usuario escucharlo gratuitamente o por suscripcion.

Hoy se conoce a Apple Podcast, iVoox, Spotify, SoundCloud y YouTube.
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En medio de un mundo de negocios que busca propiciar el dialogo para la
reputacion de empresas, el podcast no es desapercibido accediendo a nuevas
audiencias por una marca. El podcast tiene valor autbnomo y oscila a durar entre 15
a 20 minutos, salvo excepciones. La investigacion realizada por Parra, D. & Onieva,

Ch. (2020) se identifico plataformas de podcasting bajo teméticas culturales, como:

e Arquisabios, el Podcast, Caminando la Ciudad (2019). Habla de la
relevancia del patrimonio arquitectonico por medio de la intervencion de dos
personajes ficticios: la viajera en el tiempo Arquiza y el abuelo Cano.

e PodcastONG Coprous (2020). Es un analisis de la gestion del patrimonio y

de las artes desde una entidad no gubernamental en Colombia.

Los ejemplos anteriores demuestran una riqueza del podcast que debe ser
explotada para la comunicacion de la pintura artistica. Todas las estrategias revisadas
en este apartado pueden ser adaptadas para la creacidbn de una estrategia
comunicacional digital del arte pictorico de artistas guayaquilefios del barrio Las
Pefas, sector sujeto a esta investigacion y que son generalizados a cualquier variante

cultural para difundir a las masas lo visual a través del oido.
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2.2 Marco Legal

2.2.1 Constitucion de la Republica del Ecuador

Titulo | “Elementos constitutivos del estado”, Capitulo | - “Principios
fundamentales”, Art. 22. Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad
creativa, al ejercicio digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas, y a
beneficiarse de la protecciébn de los derechos morales y patrimoniales que les
correspondan por las producciones cientificas, literarias o artisticas de su autoria.
(CRE, 2008)

Analisis. Dicta el derecho desarrollo y proteccion de artistas.

Titulo | “Elementos constitutivos del estado”, Capitulo | - “Principios
fundamentales”, Art. 23. Las personas tienen derecho a acceder y participar del
espacio publico como ambito de deliberacion, intercambio cultural, cohesion social y
promocion de la igualdad en la diversidad. El derecho a difundir en el espacio publico
las propias expresiones culturales se ejercera sin mas limitaciones que las que

establezca la ley, con sujecion a los principios constitucionales. (CRE, 2008)

Andlisis. Detalla el derecho a la exposicion del arte en la via publica.

Titulo 1 “Elementos constitutivos del estado”, Capitulo | - “Principios
fundamentales”, Art. 27. La educacion se centrard en el ser humano y garantizara
su desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos, al medio
ambiente sustentable y a la democracia; sera participativa, obligatoria, intercultural,
democrética, incluyente y diversa, de calidad y calidez; impulsard la equidad de
género, la justicia, la solidaridad y la paz; estimulara el sentido critico, el arte y la
cultura fisica, la iniciativa individual y comunitaria, y el desarrollo de competencias y
capacidades para crear y trabajar. La educacion es indispensable para el
conocimiento, el ejercicio de los derechos y la construccién de un pais soberano, y

constituye un eje estratégico para el desarrollo nacional. (CRE, 2008)

Analisis. Posiciona al arte como mecanismo educacional.

29



Titulo | “Elementos constitutivos del estado”, Capitulo | - “Principios
fundamentales”, Art. 54. Las entidades que presten servicios publicos o que
produzcan o comercialicen bienes de consumo, seran responsables civil y
penalmente por la deficiente prestacion del servicio, por la calidad defectuosa del
producto, o cuando sus condiciones no estén de acuerdo con la publicidad efectuada
0 con la descripcion que incorpore. Las personas serdn responsables por la mala
practica en el ejercicio de su profesion, arte u oficio, en especial aquella que ponga

en riesgo la integridad o la vida de las personas. (CRE, 2008)

Analisis. Refiere al artista como comerciante de sus creaciones.

Titulo V “Organizacion territorial del estado”, Capitulo | - “Principios
generales”, Art. 277.6. Para la consecucion del buen vivir, seran deberes generales
del Estado:

6. Promover e impulsar la ciencia, la tecnologia, personas o las artes, los
saberes ancestrales y en general las actividades de la iniciativa creativa comunitaria,

asociativa, cooperativa y privada. (CRE, 2008)

Analisis. Vincula al arte con los deberes del Estado.

Titulo VIl “Régimen del Buen Vivir”, Capitulo | - “Inclusién y equidad”, Art.
343. El sistema nacional de educacion tendra como finalidad el desarrollo de
capacidades y potencialidades individuales y colectivas de la poblacién, que
posibiliten el aprendizaje, y la generacion y utilizacion de conocimientos, técnicas,
saberes, artes y cultura. El sistema tendrd como centro al sujeto que aprende, y
funcionara de manera flexible y dinamica, incluyente, eficaz y eficiente. El sistema
nacional de educacion integrara una vision intercultural acorde con la diversidad
geografica, cultural y linglistica del pais, y el respeto a los derechos de las

comunidades, pueblos y nacionalidades. (CRE, 2008)

Andlisis. Sostiene al arte como un ingrediente importante en la educacion y el

desarrollo.
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Titulo VIl “Régimen del Buen Vivir”, Capitulo | - “Inclusién y equidad”, Art.
348. La educacion publica sera gratuita y el Estado la financiara de manera oportuna,
regular y suficiente. La distribucion de recursos destinados a la educacion se regira
por criterios de equidad social, poblacional y territorial, entre otros. El Estado
financiard la educacion especial y podrd apoyar financieramente a la educacion
fiscomisional, artesanal y comunitaria, siempre que cumplan con los principios de
gratuidad, obligatoriedad e igualdad de oportunidades, rindan cuentas de sus
resultados educativos y del manejo de los recursos publicos, y estén debidamente
calificadas, de acuerdo con la ley. Las instituciones educativas que reciban
financiamiento publico no tendran fines de lucro. La falta de transferencia de recursos
en las condiciones sefialadas sera sancionada con la destitucion de la autoridad y de

las servidoras y servidores publicos remisos de su obligacion. (CRE, 2008)

Anélisis. Fundamenta al Estado como participe inversionista en la educacion

y el desarrollo del aprendizaje artesanal.

Titulo VII “Régimen del Buen Vivir’, Capitulo V “Cultura”, Art. 352. El
sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad nacional;
proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la libre
creacion artistica y la produccién, difusion, distribucién y disfrute de bienes y servicios
culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se garantiza el

ejercicio pleno de los derechos culturales. (CRE, 2008)

Andlisis. Fundamenta la creacién y difusion del arte como un derecho cultural.

Titulo VII “Régimen del Buen Vivir”, Capitulo V “Cultura”, Art. 380. Seran
responsabilidades del Estado:

1. Velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion,
defensa, conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio
cultural tangible e intangible, de la riqueza historica, artistica, linglistica y
arqueoldgica, de la memoria colectiva y del conjunto de valores y manifestaciones

gue configuran la identidad plurinacional, pluricultural y multiétnica del Ecuador.
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2. Promover la restitucion y recuperacion de los bienes patrimoniales
expoliados, perdidos o degradados, y asegurar el depoésito legal de impresos,

audiovisuales y contenidos electronicos de difusion masiva.

3. Asegurar que los circuitos de distribucion, exhibicion publica y difusion
masiva no condicionen ni restrinjan la independencia de los creadores, ni el acceso

del pablico a la creacion cultural y artistica nacional independiente.

4. Establecer politicas e implementar formas de ensefianza para el desarrollo
de la vocacion artistica y creativa de las personas de todas las edades, con prioridad

para nifias, nifios y adolescentes.
5. Apoyar el ejercicio de las profesiones artisticas.

6. Establecer incentivos y estimulos para que las personas, instituciones,
empresas y medios de comunicacién promuevan, apoyen, desarrollen y financien

actividades culturales.

7. Garantizar la diversidad en la oferta cultural y promover la produccién

nacional de bienes culturales, asi como su difusién masiva.

8. Garantizar fondos suficientes para ejecucion de politica cultural. (CRE, 2008)

Andlisis. Llama a la via privada y publica al sostenimiento artistico.

Titulo VII “Régimen del Buen Vivir”, Capitulo V “Ciencia, tecnologia,
innovacion y saberes ancestrales”, Art. 385. El sistema nacional de ciencia,
tecnologia, innovacion y saberes ancestrales, en el marco del respeto al ambiente, la

naturaleza, la vida, las culturas y la soberania, tendra como finalidad:
1. Generar, adaptar y difundir conocimientos cientificos y tecnolégicos.
2. Recuperar, fortalecer y potenciar los saberes ancestrales.

3. Desarrollar tecnologias e innovaciones que impulsen la produccion nacional,

eleven la eficiencia y productividad, mejoren la calidad de vida (...). (CRE, 2008)

Andlisis. Impulsa a que el arte se exponga en plataformas tecnoldgicas, y los

conocimientos de artistas perduren, en base del buen vivir.
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2.2.2 Ley Orgéanica de Comunicacion

Titulo | “Disposiciones preliminares y definiciones”. Art. 8.- Prevalencia
en la difusion de contenidos. Los medios de comunicacion, en forma general,
difundiran contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma
prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los
valores y los derechos contenidos en los instrumentos internacionales ratificados por

el Ecuador y en la Constitucion de la Republica del Ecuador. (LOC, 2019)

Analisis. Compromete a los medios de comunicacion a comunicar la cultura
de la nacién; si bien, no integra dentro de este circulo a las redes sociales, fomenta a
gue el arte se expanda como una obligacioén difusiva en la sociedad.

Titulo V “Medios de comunicaciéon social”. Art. 71. Responsabilidades
comunes. La informacion y la comunicacion son derechos que deberan ser ejercidos
con responsabilidad, respetando lo establecido en los instrumentos internacionales

de derechos humanos, la Constitucion y la Ley.

Todos los medios de comunicacién tienen las siguientes responsabilidades

comunes en el desarrollo de su gestion:

j) Promover la integracion politica, econdmica y cultural de los ciudadanos,

pueblos y colectivos humanos;
k) Propender a la educomunicacion; y,

I) Respetar la propiedad intelectual, derechos morales y patrimoniales de autor

y derechos conexos, previstos en normativa nacional e internacional. (LOC, 2019)

Andlisis. Otorga el valor legal de comunicar y educar culturalmente a las

masas, ademas de primar el compromiso de autoria en creaciones artisticas.
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2.2.3 Ley Orgénica de Cultura

Titulo | “Del objeto, ambito, fines y principios”. Art. 3. De los fines. Son
fines de la presente Ley.

b) Fomentar e impulsar la libre creacion, la produccion, valoracion y circulacion
de productos, servicios culturales y de los conocimientos y saberes ancestrales que
forman parte de las identidades diversas, y promover el acceso al espacio publico de

las diversas expresiones de dichos procesos;

c) Reconocer el trabajo de quienes participan en los procesos de creacion
artistica y de produccién y gestion cultural y patrimonial, como una actividad
profesional generadora de valor agregado y que contribuye a la construccion de la

identidad nacional en la diversidad de las identidades que la constituyen. (LOC, 2016)

Analisis. Protege la creacion cultural, ademas de promoverla en su acceso en
via publica con su proceso y exposicion conclusiva a través del inciso b y ¢ para asi

facilitar el reconocimiento y sustento del artista con sus obras.

Titulo | “Del objeto, ambito, fines y principios”. Art. 4. De los principios.

- Integralidad y complementariedad del sector cultural. Implica la interrelacion
con educacion, comunicacion, ambiente, salud, inclusién social, ciencia, tecnologia,

turismo, agricultura, economia y produccion, entre otros ambitos y sistemas;

- Innovacién. Se entiende la innovacion como el proceso creativo desarrollado
por actores u organizaciones de sectores de produccion cultural y creativa, mediante

un nuevo o modificado bien, servicio o proceso con valor agregado. (LOC, 2016)

Andlisis. Se vincula a tecnologia, comunicacion, y progreso del artista, por el
IV y VIII principio. ldoneos reglamentos que priman en importancia para esta tesis y
gue se denota que deben ser garantia para el artista en si.
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Titulo Il “De los derechos, deberes y politicas culturales”. Art. 5. Derechos

culturales.

h) Uso, acceso y disfrute de espacio publico. Todas las personas tienen
derecho de acceder a bienes y servicios culturales diversos en el espacio publico.

i) Entorno digital. Como un bien publico global y abierto, la red digital es un
entorno para la innovacion sostenible y la creatividad, y un recurso estratégico para
el desarrollo de practicas, usos, interpretaciones, relaciones y desarrollo de medios
de produccidn, asi como de herramientas educativas y formativas, vinculadas a los
procesos de creacion artistica y produccion cultural y creativa. Se reconoce el
principio de neutralidad de la red como base para el acceso universal, asequible,

irrestricto e igualitario a internet y a los contenidos que por ella circulan.

I) Derecho a disponer de servicios culturales publicos. Las personas, comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades tienen derecho al uso y disfrute de servicios
publicos culturales eficientes y de calidad. (LOC, 2016)

Analisis. Se considera como derecho utilizar, acceder, disfrutar y disponer de
los espacios publicos y sus servicios culturales; ademas de plantearse el entorno

digital como un medio neutral de difusion cultural en los siguientes tres incisos.

Titulo Ill. “Del sistema integral de informacién cultural”. Art. 12. De sus
principios rectores. El Sistema Integral de Informacion Cultural, tendrd como principios
rectores la transparencia y accesibilidad, difusién, obligatoriedad de proporcionar
informacion a la ciudadania y a entidades nacionales que la requieran,
responsabilidad de la informacion, rectificacion, eficiencia, intercambio de
informacién, seguridad, conservacion, custodia de la informacion, interrelacion por

medios digitales, y publicidad de acuerdo a la normativa legal vigente. (LOC, 2016)

Andlisis. Avala al derecho de la difusion de informacion cultural en los medios
comunicacionales tradicionales y digitales como un derecho para la comunicacion

artistica, reglamento relevante ante el actual progreso digital.
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Titulo lll. “Del sistema integral de informacion cultural”. Art. 13.- De la
entrega de la informacion. Las instituciones que integran el Sistema Nacional de
Cultura entregaran al ente rector de la Cultura y el Patrimonio la informacion que les

sea solicitada.

El ente rector de la Cultura y el Patrimonio podra utilizar las herramientas e
infraestructura informatica disponibles de las entidades del sector publico para

generar, fortalecer y actualizar el Sistema Integral de Informacion Cultural.

El ente rector de la cultura creara un sistema de incentivos a la entrega de
informacion por parte de gestores culturales, artistas, agrupaciones y demas actores
de las artes y la cultura, con el fin de mantener actualizadas las bases de datos del
Sistema Integral de Informacién Cultural.

Dichos incentivos consistiran en inclusion de los perfiles, contactos, muestras
del trabajo, catalogos e informacién que visibilice las obras, trabajos o proyectos de
los actores culturales a través de una plataforma digital de informacién cultural en
linea, que sera una herramienta de promocion, difusién y ayuda a la comercializacion

de la cultura y las artes y de activacion de la economia de la cultura. (LOC, 2016)

Andlisis. Fomenta el reconocimiento del artista a través de la legalidad para

auspiciar, difundir, y facilitar la comercializacion de sus obras.

Titulo VIIl. “Del subsistema de artes e innovacion”. Art. 103. De las

atribuciones.
El Subsistema de Artes e Innovacion tiene entre atribuciones, las siguientes:

a) Proteger y promover la libre creacion, la diversidad y la innovacion en el

desarrollo de las practicas artisticas, culturales y creativas;
b) Promover el acceso democratico a bienes y servicios artisticos y culturales;

c) Dinamizar e incentivar la libre creacion artistica, produccion, distribucion y

disfrute de bienes y servicios artisticos, culturales y artesanales;

d) Impulsar y fortalecer los emprendimientos e industrias culturales y creativas;
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e) Fomentar la investigacion, reflexion, formacion y generacién de

conocimientos sobre artes e innovacion; y,

f) Promover las relaciones interinstitucionales e intersectoriales en el &mbito

de las artes y la innovacion en cultura. (LOC, 2016)

Andlisis. Sustenta de una manera mas amplia los articulos 4 y 5, donde se

integra a la innovacion y la tecnologia como factores de importancia cultural.

Titulo VIII. “Del subsistema de artes e innovacion”. Art. 104.- De las

obligaciones del Estado.

Son obligaciones del Estado con las artes, la creacion, las industrias culturales

y creativas, y la innovacion:

a) Proteger y promover la diversidad cultural y respetar la autonomia de sus
espacios de reproduccion e intercambio;

d) Reconocer como actores sociales productivos a todas las personas que

trabajan en la creacién artistica y la produccion cultural;

e) Asegurar que los circuitos de distribucion, exhibicién publica y difusiéon
masiva no condicionen ni restrinjan la independencia de los creadores, ni el acceso

del publico a la creacion artistica y produccion cultural nacional en su diversidad,;

f) Procurar la diversidad en la oferta cultural y promover la produccién nacional

de bienes y servicios culturales, asi como su circulacion;
g) Garantizar expresiones culturales en el espacio publico y el entorno digital,

h) Establecer incentivos y estimulos para personas, instituciones, empresas y

medios de comunicacion inviertan, apoyen, y financien actividad cultural. (LOC, 2016)

Andlisis. Se protege al artista, a su espacio y trabajo, ademas de incentivar a
gue la via privada invierta en este. El arte pende en muchas ocasiones en un hilo de
incertidumbre econdémica, hay artistas que tienen grandes capitales, mientras otros

optan por dejar sus suefios por el bien de sus familias al no generar ingresos.
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Titulo VIII. “Del subsistema de artes e innovacion”. Art. 106.- De los

ambitos de Fomento de las Artes, la Cultura y la Innovacion.
Se consideraran como ambitos de fomento los siguientes:
b) Creacién y produccion en artes plasticas y visuales;
g) Espacios de circulacion e interpretacion artistica y cultural,
h) Espacio publico, artes y comunidades urbanas y habitat cultural;
i) Produccion y gestion cultural independiente;

j) Investigacion, promocion, difusidbn memoria social y patrimonio. (LOC, 2016)

Andlisis. Trata sobre el artista visual y su habitad, independencia productora,
y lainvestigacion, junto a la difusion de estos como parte de la memoria del patrimonio

cultural ecuatoriano.

Titulo VIII. “Del subsistema de artes e innovacion”. Art. 109.- Del

emprendimiento e industrias culturales o creativas.

Se entenderd por emprendimiento cultural o creativo toda actividad
desarrollada por actores emergentes en un ambito cultural o creativo hacia la

produccion de un nuevo o significativamente mejorado bien, servicio o proceso.

Se entendera por industrias culturales y creativas a los sectores productivos
nacionales que tienen como objetivo la produccion, distribucion, circulacion,
intercambio, acceso y consumo de bienes y servicios culturales y creativos

encaminados a la generacién de valor simbdlico y econémico. (LOC, 2016)

Andlisis. Sustenta el aval comunicativo de servicio proveedor de obras
pictéricas como un emprendimiento del artista con la comunidad por el valor nacional

gue significa fomentar la economia y la cultura.
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CAPITULO IlI

3. Metodologia de la Investigacion

3.1 Enfoque de lainvestigacion

El desarrollo de la investigacion se plantea en un proceso mixto, donde se
valoran las entrevistas realizadas a los artistas del barrio Las Pefias, siendo creativos
emprendedores que aportaron con sus conocimientos culturales en redes sociales,
fortaleciendo asi el contenido cualitativo. Sin embargo, también se realizé un
muestreo no probabilistico por conveniencia a través de la encuesta de 68 personas
gue conllevaron el rol del publico consumidor del arte, teniendo en cuenta que estos
integran el aforo en vias publicas y de la misma forma son usuarios de redes,
desenvolviéndose su intrinseca relacion en la via receptora de la difusion pictorica;
asimismo, el andlisis del contenido web es de significativa trascendencia dentro de la
busqueda de informacién, pues, es donde el artista visual expone su arte y permite
ademas que este estudio investigativo disponga de un enfoque cuantitativo.

Convirtiéndose asi, en un enfoque mixto.

3.2 Alcance de lainvestigacién

La investigacién es exploratoria debido a que aborda un campo donde se
examinan varios escenarios, cada uno con su correspondiente perspectiva en un
entorno y tiempo similar para determinar de forma general el valor de las RRSS para
culturizar con el arte visual durante una etapa de crisis como fue la pandemia de la
COVID-19. Del mismo modo, contiene un analisis descriptivo por valorar la
explicacion de cada artista pictérico sin generar la incertidumbre de un solo caso, sino
adentrarse en la coyuntura de distintos aspectos que afectaron positiva 0
negativamente a cada pintor entre 2021 a 2022. Se considera a este trabajo
correlacional por la postura de observacion que se plantea hacia las redes de cada
artista, junto al descubrimiento de la vision del publico encuestado que propicia al
hallazgo, no solo del emisor que trata de divulgar su labor artistica, sino también del

receptor que consume lo transmitido en la web.
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3.3 Técnica e instrumentos para obtener los datos

El andlisis de contenido web que se empled en este trabajo permitié conocer
el origen temporal de las redes sociales de Instagram y Facebook de los cuatro
pintores artisticos que son los sujetos de estudios, junto a el alcance mensual a partir
de las interacciones de los usuarios seguidores de las paginas, de igual forma saber
el tipo de informacion que difunden para compararla entre si con los otros casos. Se
empled en esta investigacion la entrevista a los cuatro artistas pictoricos por la
consideracion de primera mano del panorama de estos durante la crisis mundial de la
pandemia de la COVID — 19, como fue el medio comunicativo que utilizaron, juntos a
sus herramientas y forma en que estos impulsaron su arte para culturalizar a su
audiencia que, como el resto de la poblacion, se encontraba refugiada dentro de sus
hogares. Se empled igualmente el modelo de encuesta que expone el comentario del
publico y su posicionamiento entre 2021 a 2022 con el arte pictorico, y asi conocerse
si tuvieron contacto con galerias del Barrio de las pefias, solo fue en redes sociales,
u otras vias comunicativas como paginas webs; percibir consejos de estos a aquellos
gue manufacturan el arte; asimismo en las entrevistas los pintores propusieron a otros

la incursion en las RRSS por ser una via favorable en escenarios de escaso aforo.

3.4 Poblacion y muestra

Se considera dentro de la tesis a cuatro artistas pictéricos que representan la
vivencia del artesano durante la pandemia de la COVID-19, en el periodo de julio del
2021 a julio del 2022, quienes a través de entrevistas y observacion de andlisis de
contenido web en sus redes se evidencia la importancia de la difusion del arte. Sin
embargo, también se aprecian a 68 individuos que interactian como el publico que
consume el arte a través de plataformas digitales como opcion ante la falta de aforo;
ello, bajo la ejecucion de una encuesta, segun el muestreo no probabilistico por
conveniencia, el cual esta sujeto a las constantes visitas de guayaquilefios, junto a
foraneos que varian de procedencia y cantidad diariamente en el barrio de La Pefias,
uno de los mas amplios bastiones artisticos de la urbe portefia, la ciudad con el mayor

numero de habitantes en el Ecuador, casi 3 millones de personas.
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3.5 Presentacion y analisis de resultados

3.5.1 Perfiles de los artistas pictoricos del barrio de las Pefias — Tarqui

Este apartado presenta la vida de los entrevistados en sus propias palabras
para que el andlisis digital del desarrollo artistico posterior refleje el vinculo difusor

gue realizaron durante la crisis, limitando el aforo en su multitudinario campo laboral.

Tabla 1. Banco de preguntas para el perfil del entrevistado

CUESTIONARIO PARA ARTISTAS PICTORICOS

1 Podria contarnos sobre el arte y usted, ¢como comenzé todo?... ¢ Quién

es (nombre de artista)?

2 Segun su experiencia, ¢alguna vez, la difusion del arte se ha detenido,

como ocurrio durante la pandemia?

3 En una frase, ¢ qué significa el arte para usted?

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 11. Ejemplos de obras de Quimbita, Navarrete, y Mafaldo

Nota. Ejemplos de la forma difusora de los artistas por sus RRSS [Fotografias]

Fuente: Quimbita, O., 2021, Navarrete, J., 2021, y Mafaldo, A., 2022, Facebook &

Instagram
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3.5.1.1 Olmedo Quimbita — Artista pictorico de la galeria Quimbita

Figura 12. Olmedo Quimbita

Olmedo Quimbita (Pintor de
luz)

Nota. Olmedo Quimbita Panchi y sus redes sociales [Fotografia y Screenshot de

perfil de Instagram y Facebook]

Fuente: Quimbita, O., 2023, Facebook & Instagram

1. Olmedo Quimbita es un personaje que viene pintando 30 afios, dedicado
al arte, todos los dias. Olmedo Quimbita es una persona que ha pasado por diferentes
etapas investigativas, dentro del arte pictérico: el abstraccionismo, la naturaleza y una
serie de elementos que, gracias a eso de estar creando, pintando todos los dias se
logro crear un estilo, no; entonces ya cuando la gente mira un cuadro, ni siquiera lo

ven, y dicen “ah, ese es Quimbita”, entonces eso es una parte importantisima.

2. El arte ha tenido diferentes problemas en distintos ciclos de la historia a

nivel mundial, pero siempre prevalece por sobre las barreras que se le presenten.

3. El arte para mi es comunicacion.
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3.5.1.2 Rogelio Antonio Mafaldo Rodriguez — Galeria Antonio Mafaldo

Figura 13. Antonio Mafaldo

Nota. Fotografia de Mafaldo, junto a su cuadro [Fotografia]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Facebook

1. Bueno, basicamente mi origen es de la Amazonia peruana. Vivi mucho
tiempo también en Lima, y esta es una ciudad bastante fria... Como no podia yo tener
un desarrollo en mi trabajo porque mi salud no me permitia, he creado un asma alla

en Lima y tuve que salir inmediatamente.

No es porque en la economia me iba mal, simplemente porque se me estaba
aumentando el problema del asma y aca en Guayaquil porque es calido, es un trépico;
entonces, encontré este medio (de calmar la enfermedad); ademas lo mas importante
de Guayaquil es que la gente de aca le encanta el arte, eso comparado con otras
ciudades, aparte de Cuenca légicamente.

O sea, les gusta el arte y consumen arte que eso es lo mejor todavia, porque
aca a Guayaquil vienen de la Sierra de todos lados vienen a vender aca, porque en
la Sierra no hay movimiento. Los mismos paisanos se quejan. Entonces, mi llegada
aca ha sido formidable, aqui me abrieron las puertas los grandes; o0 sea, mas que
todo la asociacion cultural de las Pefias, en ese momento era una institucion grande

y tenia bastante movimiento hacia exposiciones, y todo eso.
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De esa manera me fui abriendo espacio. Los duefios de galerias me
compraban, y no ha sido nada dificil para mi. Me familiaricé mucho aqui en Guayaquil,
me senti como en casa realmente porque mi tierra donde yo vengo es calida, es
amazonico, es tropical, y con la Unica diferencia que aca estoy en la Costa y hace
calor, igualito que alla, pero la diferencia es que alla es selva y aqui es Costa. Qué

mejor, no. Tienen mejor contacto internacional.

Yo agradezco realmente la apertura que me han dado aca. Muchas personas
me han dado la mano, y no ha habido inconveniente realmente. He creado mi familia
aca, llegué a los 24 afios - 23 afos. Ya tengo 40 afios viviendo por aca. El arte, pues,
para mi ha sido lo mas emocionante de mi vida porque tengo libertad absoluta para

vivir, para ejercer mi trabajo.

No pido favor a nadie. No debo a nadie; nadie me debe, bueno... si me deben,
si, ja, ja, ja... pero no debo en el sentido de que no ando endeudado, vivo una vida
tranquila realmente. Me manejo muy bien en ese sentido, me permite realizar; o sea,

inspirarme de una manera tranquila, sin problemas, sin ningan inconveniente.

Eso es lo mejor, un artista tiene que vivir un momento relajado, porque si no,
no puede transmitir qué siente. El artista tiene que plasmar su momento porque Si
esta con problema y tanta cosa no puede ni siquiera discernir un color, no ves que te

mareas, no sabes ni qué idea has escogido para combinar o sacar cierto color.

Todo por ese momento de procesar relajado estds completamente en paz, bien
emocionalmente, en todo sentido también, y sin ningln inconveniente... Estas con

todas tus emociones tranquilas, y puedes desarrollar una excelente obra.

Yo estudié bellas artes. Entré desde los 12 afios, cuando era libre estudiar arte,
después se complicé. Yo no era un estudiante regular, yo erairregular, porque estuve,

como quien dice, opcional... pero no estaba reglamentado.

Yo no podia estudiar hasta que tuve ya mis 18 afos, ahi ya entre, ya terminé
como un alumno regular; o sea, practicamente ya tuve un titulo y fui profesor de arte
por dos afios, ha sido una experiencia bonita ser profesor, tener un horario y todo,
pero finalmente no me gustaron los horarios, y aqui estoy ejerciendo mivida en el arte
de una manera libre sin que nadie me esté presionando, o tener un jefe que me esté

llamando a cada rato.
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2. La verdad es que yo he viajado a algunos paises también, el arte es un
lenguaje Universal, entonces, este no tiene espacios cerrados, yo puedo viajar con
mis obras hasta los Estados Unidos, Europa, lo que sea, pero el asunto es como te
ubicas, de esa manera ya no es nada dificil... Siempre hay lugares donde hay
instituciones, grupos de personas que gustan del arte y qué mejor, no. Yo he tenido
una buena técnica en el trabajo, eso siempre ha gustado mucho; de esa manera no

he tenido inconveniente, ha habido apertura en mi trabajo.

Légicamente que no todo lo que brilla es oro, pero no he tenido situaciones
criticas, 0 sea no he tenido... como te puedo decir, que mi sueldito ya se gasto, tengo
gue esperar hasta el fin de mes, que me paguen, no. Yo solamente vendo mis
cuadros, mi trabajo, y yo sé como elegir, los muevo; y bueno, yo gano mas que

cualquiera, yo sé lo que gano y no tengo problemas econémicos.

3. El arte ha sido lo mas emocionante de mi vida porque tengo libertad

absoluta para vivir, para ejercer mi trabajo.

Figura 14. Redes sociales de Mafaldo
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Nota. Redes sociales de Mafaldo [Screenshot de perfil de Instagram y Facebook]
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Fuente: Mafaldo, A., 2023, Facebook & Instagram
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3.5.1.3 Jacqueline Leonor Navarrete — Kiosko de @InspiracionesJN

Figura 15. Jacqueline Navarrete

Nota. Foto de Jaqueline Navarrete, pintora artistica del barrio de Las Pefias

[Fotografia]

Fuente: Navarrete, J., 2022, Instagram

1. El arte fue parte de mi vida desde muy nifia, pues, como yo vengo de las
escuelitas donde antes nos daban Economia Doméstica, nos daban Arte, nos
ensefiaban a coser, nos ensefiaban a cocinar. Si me gustaba mucho el dibujo desde

la nifiez, pero no fui apoyada nunca por mis padres.

En todo caso, pues, ahora que soy una persona mayor, adulta... si me gusta
el arte. Me gusta la pintura, y como me vine a trabajar acé en Las Pefias, me di cuenta
de que estaba rodeada de artistas plasticos, me empezé a gustar mas, decidi
dedicarme de lleno a la pintura, porque es bien pagado; si, tengo mayor ganancia en

pintar. En el arte, mi mejor ingreso me va con la pintura, claro que si.

Ahora yo estoy mas metida de lleno porque me vine a la calle a poner mi local
en el barrio de las Pefias, solo me vi rodeada de pintores, y me gusté mucho mas...
Mucho mas porque ellos son muy profesionales, y ahi me dediqué de lleno a la
pintura; asi es, aunque también tengo pinturas de diferentes autores porque a mi me
gusta comprarles y apoyarles a ellos porque no todos tenemos la facilidad de estar

en este barrio exponiendo arte porque no le dan permiso a todo el mundo.
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Entonces, pinto yo, pero también le compro a otros pintores que no son
conocidos aqui dentro del barrio las Pefias, y eso los vincula con esta zona, ain mas
con la pandemia que no habia casi gente por aqui. No fue seguro para nadie, no hubo
nadie quien se interesase en el arte porque la gente estaba totalmente deprimida, no

era para menos con tanta cosa que nos pasé.

2. Empezando desde octubre del 2 019 con el paro de indigenas que nos
dafaron las fiestas de Guayaquil, después vino la pandemia, y esto se puso terrible,
el arte se fue al piso. Ahi se detuvo todo, ahora ya seguimos sufriendo, aunque no es
la pandemia, estamos con la corriente del nifio, y méas la delincuencia. Esta la gente

espantada, el turista se ha espantado, ya no vienen por aqui, se vende muy poco...

3. Bueno, plasmar lo que uno tiene en su mente, en su corazén, porque eso
es lo que uno va a formar en un lienzo lo que es la personalidad del pintor. Si, eso es
el arte para mi, es eso que tu tienes en tu mente y lo puedes plasmar. Es algo muy
hermoso, porque la creacion de Dios esta hecha llena de arte, empezando por ese

gran Maestro que es Dios, que tiene un mundo perfecto.

Figura 16. Jaqueline Navarrete — perfil de Instagram

inspiracionesjn m Enviar mensaje 42

/ 11 publicaciones 55 seguidores 13 seguidos
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'Plasmamos Arte”

& Cuadros pintados en Oleo y Acrilico

& Camisetas pintadas a mano con tematica Guayasamin y mas
& Envios a todo el pais 0982946451 JN

Le sigue natysandoval1990

Colores Acrilico Cuadros Oleo

Nota. Perfil de Jaqueline Navarrete [Screenshot de perfil de Instagram]

Fuente: Navarrete, J., 2023, Instagram
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3.5.1.4 José Tabarez Torres — parte del taller Quimbita

Figura 17. José Tabarez en Galeria Quimbita

Nota. Foto tomada a Tabarez en Galeria Quimbita [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2022)

1. Yo naci con el arte. Yo ya a los 7 afilos me fascinaba por la naturaleza.
Desde los 7 afios me fascinaba por la Arquitectura, por qué, porque yo a esa edad ya
hacia maquetas, hacia casitas muy bien hechas; hacia barcos, le sacaba el motor de

un carro, y se lo ponia al barco y me funcionaba... cuando estuve en el colegio.

Ayer me encontré con un compafero, Jonas Lépez, justamente en la época
cuando hicimos la maquina. Yo hice una maquina de escribir, fijese. A los... 13 afios,
y yo hice una maquina, la construi. No imprimia la letra porque no tenia obvio la fuerza
porque todo era de balsa, con aluminio, resortes de pluma, pero una maquina que

estuvo en una exposicion y de alli yo toda la vida estuve con el arte, naci en el arte.

Ya dentro de mi experiencia, como persona de arte, no hablemos todavia de
cuadros; yo estudié Publicidad Comercial. Dibujo Publicitario, yo estudié en una
academia... era de los Estados Unidos, Continental School se llamaba la escuela. De
alli aprendi a hacer la publicidad. Yo no sé si ahora usted ve los carros con publicidad,
pero es a base de sublimacién, eso se pega; antes habia que pintarlo, dibujarlo ahi
en el carro, y no le pedia favor a la actualidad que se lo hace en una computadora,

en cambio. Yo pintaba los carros, hacia muchas publicidades, vallas en las carreteras.
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Eso hacia yo. De ahi, hasta que llegué a ser profesor de Dibujo, y después
entré ya a las artes gréaficas. De ahi comencé a pintar, y a pintar, pero ya me enamore
de verdad de las artes gréaficas y dejé un poco la pintura, no lo tomé ya como seriedad
para negocio, hacerme famoso, nada, pero lo que si me entré fue a las artes gréficas,

si, y es lo que todavia lo he hecho.

Le voy a conversar una anécdota, mi mama queria que yo sea contador, me
dice: “tu tienes que ser un buen contador porgue yo tengo la influencia para que te
den trabajo en un banco”, porque en esa época nosotros ya saliamos contadores,
peritos contadores, no Bachilleres en Ciencias, con 18 afios sabiamos firmar un libro.

Yo estudié la Contabilidad, pero eso no era, yo queria el arte, queria ser arquitecto.

Oiga, sin estudiar eso aprendi a hacer los planos para hacer una casa. Yo
construi mi casa, yo dirigi la construccion y todos me decian el ‘Ingeniero’, cuando yo
he estado en la construccion me dicen ingeniero porgue creen que yo SOy un

profesional en la Ingenieria, pero me gusto leer, nada mas. Tampoco me fui mas alla.

Lo que si ya me meti a fondo son a las Artes Graficas, editar libros, periédicos,
revistas que ese es mi fuerte, fuerte, fuerte, y de ahi ya me jubilé, pues. Ahora estoy
en esto, y siempre me ha gustado el arte, estoy de pintor, aqui paso mi tiempo, pues,

estando en la casa uno se vuelve loco, ja, ja, ja...

Yo tengo bastantes anécdotas de Artes Graficas. Yo fui profesor del colegio
Semillero, era mixto, y yo era profesor de Dibujo, pero mi bisabuela, a mi también me
ensefid a tejer, y yo lo hacia muy bien; yo me sali del programa de estudio, tenia que

ensefar solo Dibujo, e introducciones de esculturas y eso les ensefié a los nifios.

Un dia se me ocurre y dije ahora a las nifias les voy a ensefiar a tejer. Las
nifas emocionadas les hice comprar todo el material, las madres lo vieron mal, los
padres de familia vieron mal que a una nifia le ensefien a tejer; como yo le expuse a
la directora en esa época: “oiga, si antes en los hogares de los ricos a las hijas las

ponian a tejer, ese era el pasatiempo de ellas y aprendian a hacerlo muy bien”.

Asi que fueron a quejarse: “jjcomo va a creer que a mi nifia tan pequefa
(tenian 8, 9, 10 afos) le ensefien a tejer?!”, yo les hice ver la situacion y la directora
acepto, “hagalo”, ya a la final hice una exposicion, la primera exposicion estudiantil, y

nos apoyo el Telégrafo en esa época.
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Después, hice una exposicion en el Centro Cultural Ecuatoriano Aleman
(CCEA), con todo ese tipo de trabajos con los nifios, inclusive en el CCEA me dijo el
consul “oye, haberte conocido recién, como no te hubiese becado a Alemania para

gue aprendas las artes”.

A mi me encantaba ensefiar mas de lo normal, y hasta ahora, usted viera aqui
coémo viene la gente que van agradecidos de lo que yo les ensefio aqui, les hago
conocer todo porque a mi me encanta ensefiar. Me fascina, me fascina. Ya después
las nifias ya hacian tapetes, hacian tantas cosas, y haciamos exposiciones; ya
después los padres de familia se disculparon, y me decian “esta bien que le ensefie
a mi hija” ja, ja, ja... aunque al comienzo no lo querian hacer. Ese es parte de mi

recorrido en la vida dentro del arte, y el culturizar a través de las ensefianzas de este.

2. Nunca, no, no... Bueno, en la pandemia se par6 porque todo el mundo
cuidaba su vida. No, no, no... Yo toda la vida he estado activo, toda la vida, yo
siempre he dicho: “yo he sido un hombre de suerte, yo nunca he estado paralizado
por falta de trabajo”, porque mas vale, estoy aqui... unos quieren que yo les haga este

trabajo, el otro me quiere llevar para que haga otro.

Yo siempre he tenido suerte para el trabajo nunca he estado vago, yo jamas,
mas vale hasta tengo que decir “no”, porque ya tengo mucho qué hacer. Mire, hoy me
comprometi a hacer esa revista de la Armada, y yo me dije “yo a veces ya no quiero

hacer, ya no”, pero de tanta insistencia... “bueno, ya lo voy a hacer”, hoy la entregué.

Yo nunca he estado desocupado, nunca he hecho un alto en mis actividades

de las artes graficas, del arte en si. Siempre he estado en actividad y sigo...
3. Yo siempre he dicho que el arte es el amor de mi vida porque me ha dado

demasiada felicidad, mas que la plata, el amor espiritual. El amor de las artes, ese es

el que me ha dado la verdadera felicidad.
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3.5.2 Entrevistas a pintores sobre su desempefio digital en redes

Los artistas pictéricos del barrio de Las Pefias tuvieron un proceso de difusion
digital durante la pandemia por la falta de visitas fisicas en la zona, donde estos
exponian sus obras. Por Ello, es meritorio conocer desde sus propias perspectivas
como fue el desarrollo que desempefiaron, si fue escaso, nulo, medio, o lograron una
diferencia a tal punto de afirmar que la falta de audiencia presencial desde cierto

aspecto les convino por sapiencia adquirida o ingresos redituables.

Tabla 2. Cuestionario para artistas pictoricos

CUESTIONARIO PARA ARTISTAS PICTORICOS

¢, Como artista visual, cdmo evalla el impacto que tuvo la pandemia en la
1 comunicacién y divulgacion de las obras del taller en un contexto de poca

interaccion fisica con el publico?

¢Podria explicar si las RRSS fueron una estrategia comunicacional

2 adecuada durante la pandemia para difundir su arte pictérico?

¢,Durante y posterior a la pandemia qué herramientas utilizoé en las redes
3 para generar un impacto en su publico? (hashtags o palabras claves,

publicidad, canciones virales, actos en tendencia, exposiciones en vivo...)

¢ En su experiencia el arte se difunde con facilidad en RRSS, o se topa con

4
trabas para dar a conocer sus obras con estas estrategias digitales?
Segun su experiencia, ¢ el arte tiene un vinculo igual, menor o mayor con

5 los usuarios a traves de canales digitales o visitas presenciales en el taller?

5 ¢, Qué recomendaciones daria a otros artistas para posicionar en canales

digitales sus obras?

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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3.5.2.1 Entrevista a Olmedo Quimbita — Propietario de galeria Quimbita

Figura 18. Olmedo Quimbita

Nota. Foto Olmedo Quimbita, pintor de Las Pefas [Fotografia]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Facebook

1. A los que nos dedicamos a la creatividad no, porque el arte, se crea en
silencio, son expresiones que nacen del alma, entonces desde ese punto de vista yo
creo que puede ser beneficioso. Viendo desde otro punto, ya comercial, galerias y
negocio si fue un poquito restringido todo. Yo no tuve problemas porque tenia
justamente dos galerias abiertas, en Cuenca y Guayaquil. De tal manera que, con

mascarilla y restriccion, iba un 50% menos que antes, pero asistian.

2. Las RRSS juegan un papel importante. No solamente en pandemia, sino
en la actualidad, es un medio de facil comunicacién que estabamos acostumbrados
anteriormente con medios tradicionales. Aun se maneja muy bien, creo que es una

herramienta comunicacional excelente. Durante la pandemia me beneficié bastante.

3. Lagente ya quedd, después de la pandemia, muy familiarizada con el tema
de las redes; entonces, lo que se hizo en esos meses fue continuar hasta ahora. Creo
gue eso fue punto importante de las redes, a partir de ese momento, pues, era la
herramienta adecuada, y sigue siendo todavia, después de la pandemia pasoé igual.
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Las obras que se produjeron en épocas de pandemia sirvieron muchisimo para
este evento también del Museo de las Américas en San Juan de Puerto Rico,
justamente en esa etapa cuando toda la sociedad estaba en conmocion, sin horizonte,
pensabamos que todos ibamos a morir... eso me permitié plasmarme en lo que se
llamo “Peregrinaje hacia la conciencia”. Porque habia un despertar de la conciencia,
maravilloso por los padres que ya estaban mas tiempo con los hijos. O sea, era un

contexto diferente de lo que estamos acostumbrados, en ese ritmo de vida no.

4. No, no, de ninguna manera, trabas no hemos tenido. Esa es la ventaja de
las redes, es una publicacion libre. Asi es, todo ha marchado bien.

5. Parael arte, mire, yo creo que van de la mano de todo; o sea, lo presencial
hace mucho porque es el publico directo frente a la obra. Con las redes se aprecia,
pero a manera virtual, no es lo mismo; o sea, puedo ingresar en este momento al
museo de Vangot, de Picasso... y apreciar, pero no es el mismo mensaje que esta
recibiendo directamente cuando se para frente a la obra. La sensacién es diferente,
porque para eso esta hecha la obra de arte para transmitir emociones. Las redes

visualizan, pero no transmiten esa emocion que uno siente al estar frente a la obra,

6. Bueno, yo siempre creo que he mencionado este tema de que el arte no
es un producto de primera necesidad ni de venta. El arte yo lo pinto porque yo lo
siento, la expresion de las emociones, entonces... como poder cuantificar o decir
“‘bueno, mi obra estd aqui, quiero o no quiero venderla”. Lo primerito que hay que
hacer es crear una obra, pero con intensidad. Al hablar con intensidad quiero decir

gue por lo menos hay que pintar unos cientos de cuadros para asi ganar una sintesis.

53



3.5.2.2 Entrevista a Antonio Mafaldo — Propietario de galeria Mafaldo.

Figura 19. Antonio Mafaldo

Nota. Foto de Mafaldo Rodriguez pintando en su galeria [Fotografia]

Fuente: Mafaldo, A., 2016, Facebook

1. Durante los encierros estuvimos afectados, asi como todo campo artistico
profesional, todo estaba paralizado. Por mas que uno queria intentar encubrirse de

contactos buenos, no se podia uno movilizar, ni salir porque estaba prohibido.

Ya una vez que se empezo6 a dar un poquito mas de movimiento, pero igual la
pandemia no pasaba, la Unica herramienta de difusion es este medio fue las RRSS,
del Instagram, del Facebook; bueno, definitivamente ha ayudado mucho. El Instagram
para nosotros ha sido una cosa ideal porque, incluso, pagabamos publicidad... y eso,

pues, llega a todo el mundo, teniamos pedidos hasta del exterior, de Polonia pedian.

Habia cierto despertar. La gente estaba mas metida en los celulares, revisaban
lo que existe en el mundo, lo que se promociona, lo que la noticias presentan...
Aprovecharon en comprar. No hubo recesion, mas bien fue excelente porque terminé
la pandemia, empezd nuevamente el movimiento, y la gente volvié, ya habia méas
competencia. Fue de esa manera, a través de las redes que tuvimos mas éxito... No

me afectdé mucho, aunque si hubo meses de paralizacién que vivimos de ahorros.
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2. No se abrieron las gallerias, estaba prohibido en establecimientos. Se manejé
de esa manera. Las RRSS han sido fundamentales para mi trabajo. Hemos
contactado mucha gente. Ha habido éxito, por un lado; incluso, de hecho, VHR venia
aca a la galeria, pero de repente.... Venia a abrir un ratito solamente a entregar y
regresaba a casa porque estaba prohibido. Yo agradezco mucho al manejo de ese
sistema, a este medio de comunicacién porque... qué mejor que eso. Todo el mundo
es asequible a este medio, no hay limitaciones... No como en la Television, donde
uno debe pagar cable, y un montdn de cosas para llegar a hacer un programa; aqui

no, definitivamente es abierto al mundo entero, cualquiera, hasta el mas pobre lo ve.

3. Claro, se hacian las exposiciones virtuales, todo, no.... Por ciertos grupos,
también... manejabamos en ese sentido, grupos artisticos, mas que todo; pintores
gue nos manejdbamos por sesiones virtuales, y basicamente los que nos ha
funcionado a nosotros es pagando publicidad, ir directamente al publico... un publico
abierto, que cuando ta pagas una publicidad no tienes limitaciones es para todo un

publico, para todo el mundo, y eso ha facilitado bastante; incluso hasta ahora, pues.

Le hemos hecho siempre a la publicidad para poder difundir mas las obras, y
si ha habido bastante acogida porque acepté las invitaciones del exterior para enviar
obras y participar en exposiciones. Es fundamental esta herramienta, las RRSS,

porque es un medio de comunicacion excelente, para mi y para todos los que lo usan.

No necesariamente se tiene que estar en una galeria para comprar una obra
de arte, porque la gente esta demasiado preocupada por su seguridad; entonces,
compran y uno va a instalarlo, no es como antes que salian en familia a comprar arte,
venian, te llenaban la galeria de opiniones, habia distintas interpretaciones.... Hasta
el mas nifio hacia su comentario, familiarmente salian a ver obras; pero, ya pues,

estamos cruzando una situacidon que nadie lo pensaba, aparte de la pandemia.

4. Bueno, mis obras no tienen problemas que incumban con algo mas. La
tematica es bastante artistica, no tenemos inconvenientes en ese sentido porque no
nos sumergimos en el sentido de Politica, Religion, ni nada, no. Entonces, de otras

publicidades en este caso, nuestros trabajos no han tenido ningun tipo de limitaciones.
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5. El deseo tradicional que siempre uno se alegra aca en el taller, aca en la
galeria, es la visita en fisico. Personalmente, uno se alegra porque sientes que hay
acogida, se preocupa la gente por ver obras de arte; pero como te repito, la situacion
estd medio complicada, con esto de la violencia, la seguridad, entonces; qué mas
queda, la herramienta es esta... el medio digital, y para qué, es una herramienta

excelente, bastante formidable porque nadie quiere salir ahora, hay demasiado temor.

En el caso mio. Yo tengo aqui la galeria en Las Pefas. Entonces, en este barrio
en un lado del cerro ha habido algunos muertos, turistas, sobre todo, extranjeros...
Todo eso se difunde, y entonces la gente qué va a venir al barrio Las Pefias. Como
te puedes dar cuenta esta botado... Esta botado todo esto. Esperemos para las
fiestas julianas que son del 22 hasta el 25 a ver qué tal la acogida, qué tal asistencia

tenemos; qué tal es el interés de publico entorno a obras, ojalad tengamos éxitos.

6. Yo pienso que todos los artistas tenemos que utilizar esta herramienta
porque no hay otra cosa mas para poder difundir al publico amante del arte, porque
ya van a poder visitar sus galerias en el lugar de trabajo. Qué mejor es esto, y hasta
mas comodo. Sin salir de sus casas, su lugar de trabajo, sus oficinas... Ya de pronto,
en algun tiempo toca revisar algo, les encant6 ciertas obras y te contactan. Eso es lo

mas bello de este sistema, y muchas herramientas mas en cuanto a tecnologia.

Yo que ya soy mayor, recién me estoy familiarizando con este sistema, sin
embargo, con la ayuda de mi hijo hemos tenido una facilidad para idearnos formas
para llegar al publico, como virtualmente acomodar los cuadros en las salas que los
ambientan. El les pide a los clientes: “Envieme una foto de su sala, de su comedor,
de dbénde quiere exponer su cuadro”, y directamente utiliza las obras nuestras
ubicandolas muy bien en ambiente, y transforma a digital. Es excelente, asi nos

manejamos, ni siquiera tiene que salir el cliente. Eso es lo maravilloso de este sistema.
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3.5.2.3 Entrevista a Jacqueline Navarrete — Inspiraciones JN.

Figura 20. Obra de Jacqueline Navarrete

Nota. Diferentes cuadros disponibles, escribenos por interno por tu favorito - Obra
de Jaqueline Leonor Navarrete Ortufio [Fotografia]

Fuente: Navarrete, J., 2021, Instagram

1. En ese tiempo hubo un stop. Dije hasta ahi no mas, no continué con el arte
porque me bajoneé con todo lo que paso6. Tuve que entregar el departamento, donde
yo alquilaba. Me fui a un espacio mas pequefio, ya no pude trabajar con el arte, porque
hay que tener un espacio para el arte, y ahi donde me fui a cambiar ya no fue posible.

A Dios gracias, igual no me quedé sin trabajo porque llegdé una vecina que a
lado de mi casa se cambid, y la sefiora era de tercera edad y discapacitada, no habia
quien la atienda; entonces, yo hablé con una de sus hijas que vive en los EUA, y ellas

me pidieron que le atienda a la mama, tuve trabajo por tres meses, gracias a Dios.

Porque del arte no se podia. Yo, al menos, no podia, estabamos todos
cerrados. Nadie podia salir, no habia ni una mosca afuera en las calles; entonces, a
eso me dediqué, no tuve chance de ponerme a pintar. Esos meses no vi para nada
pintura, no tuve chance de nada. Me dediqué a cuidar a la sefiora de la tercera edad.
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2. Me separé por unos meses de pandemia, de encierro... Me separé también
del arte, de las redes sociales, de todo. Me desconecté de todo porque a Dios gracia
igual tuve trabajitos que fue cuidar a la sefiora de tercera edad, entonces, ahi tuve

ese ingreso por tres meses porque del arte no se podia vivir.

Hasta el dia de hoy desde la pandemia a la fecha se fue al piso el arte porque
la gente esta escasa de dinero; entonces, solo ha quedado recuperarse otra vez el

pueblo en sus trabajos, no puede la gente.

3. Solamente haciendo mis publicaciones en mi pagina de Instagram. Por
Instagram no mas publico mis obras, e invito a mis clientes a que vengan aca, en

donde yo estoy ubicada que es el barrio de Las Pefas.

4. No, para nada, no he tenido ningun tipo de dificultad en mis RRSS, ni en
especial mi Instagram que es donde principalmente yo publico. Eso es a mi hija mas
bien que le sucede porque es ella quien elabora jabones artesanales con hiervas y
aceites vegetales, y cuando ha publicado si ha tenido problemas. Ha pagado para sus
paginas y no le publican totalmente. Yo no he pagado a paginas, solamente he

publicado por mi Instagram, y no he tenido problemas.

5. Aca es mas sociable. Si, es mucho mejor en exposicion, en vivo que las
redes. De muchas personas, he escuchado decir que “a mi no me ha pasado”, pero
de mis otros compafieros que pintan que inclusive le copian su arte; si, si se lo saben
copiar, e incluso a ellos no les interesa publicar sus pinturas porque después se la
copian. Entonces, yo prefiero aca en vivo y directo, mas bien invitar a las personas

vengan, porgue asi es mejor. Asi es.

6. Todo se actualizd. Todo es gracias a lo que es la nueva tecnologia, nos
podemos conocer a nivel mundial, entonces, me parece bien que los artistas se
publiqguen también con toda esta facilidad que da la comunicacion. Es muy bueno, es

muy bueno porque asi uno también se hace conocer de esa manera.
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3.5.2.4 Entrevista a José Tabarez — Integrante de la Galeria Quimbita.

Figura 21. José Tabarez

Nota. Foto de José Tabarez Torres tomada en Galeria Quimbita [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2022)

1. Eso, através de las redes funciona un 20%. No es como lo presencial que
viene el cliente, presencialmente viene y le vendo. Esto funciona por celular cuando
viene un extranjero y lo compra, me dice: “deme su teléfono, su correo”, me comunico,

y hacemos el negocio, como ahora que hice dos negocios, entonces, ahi funciona.

Pasamos por redes, pero no... le pongo 20%. Pienso que no lo hacemos
porque no tenemos necesidad de estar asi, buscando. Ya cuando el artista es
conocido, lo buscan. Claro, cuando uno quiere darse a conocer invade con todas las
redes, aunque no solo ellos... Tengo una hija, todos sus trabajos son por internet en
90%. Le funciona perfectamente, a nosotros no. Es que también, si yo le vendo a un
cliente en Europa un cuadro no es lo mismo que él lo vea a que yo le mande fotito,

porque asi me ha sucedido, dicen “mandenme fotos”, pero no les convence.
2. Se paralizé completamente. Cero, cero, cero, cero. Eso no funcioné por

nada, ni por curiosidad, ni porque queria preguntar. Eso se cerro. El problema de la
pandemia es que todos estaban preocupados por el virus. Nadie se preocupo del arte.
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Porque invertir en el arte es para quien tiene el billete desocupado, y en esa
época, la gente cualquier dinero que tenia lo guardé para cualquier circunstancia que
se presente porque a todo mundo se nos presentd problemas familiares, a mi se me

murieron familiares. La gente se olvido de los cuadros. Hicimos un alto por completo.

Por curiosidad preguntaban, se comunicaban de cualquier forma, pero por
curiosidad. A lo mejor estaba en un momento ahi tranquilos y dijeron “voy a ver qué
pasa”’, no mas. Si me resulté una forma de difundir mi arte, pero de su parte fue mas

por curiosidad, para ver, nada mas; pero de ahi... por intereses de negocios, nada.

3. Cuando habia algun evento se hacia algun tipo de publicacion, sea porque
saldriamos en una revista, el periddico, igual nosotros haciamos la publicidad. De
todas maneras, para que la gente lo lea, se entere para tiempos posteriores. Aqui han

venido, “yo lei una revista hace tiempo donde salian”, entonces, si produce un efecto.

4. A mi me dicen “oye, ya trata de modernizarte, hazlo por todos los canales
del internet”, porque todos si trabajan por ese medio, si veo que medio les funciona,
pero yo no en la modernidad... A lo mejor va a llegar que yo también comience a
hacerlo todo por medio del internet, por otras vias de comunicacion, eso es indudable.
Si publicamos, hacemos llamado para la gente, pero no soy tan apegado a eso.

5. Para mi, todo siempre es mas 90% visita presencial. Es la relaciébn que uno
tiene, en vez de estarlos llamando, ellos son lo que vienen personalmente, me
buscan. A mi me gusta mas presencial, porque hay veces que uno se limita en decir,
a desarrollar algo mas. Yo lo hago més aqui, a mi presencial me funciona muy bien.
No solamente en el ambito del arte, sino también en el Periodismo, las ediciones de
revistas, todo yo lo hago presencial. Ahora mismo hice una revista para la Marina, yo

no lo hice por medio de redes, lo hice por contacto personal, hoy mismo lo entregué.

6. Si, yo estoy de acuerdo que lo hagan, no, porque estamos en la
modernidad, y yo estoy... como se dice “quedado”, pero es porque todavia me
funciona, pero cuando llegue el momento en donde ya no me funcione tengo que
buscar. Entonces, estoy de acuerdo con usar los canales para poder difundir. Usted

sabe, no solo del arte, sino de tantas cosas que difunden por medio de las RRSS.
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Tabla 3. Analisis de preguntas a artistas pictéricos

ANALISIS DE CUESTIONARIO A ARTISTAS PICTORICOS

¢, Como artista
visual, como evalla
el impacto que tuvo
la pandemia en la
comunicacion y
divulgacion de las
obras del taller en
un contexto de poca
interaccion fisica

con el publico?

Los artistas pictoricos coinciden en que la difusion
de sus obras durante la pandemia fue un reto, de
los cuales solo dos pudieron sobrepasar con cierto
éxito; ya que, si bien contaban con redes sociales
para publicar sus obras, la gran mayoria de las
personas estaba concentrada en informase sobre
coémo sobrellevar la pandemia dentro de sus casas,
desplazando a la cultura a un segundo plano que
no solventaba los gastos del artista que invertia de
su bolsillo para los cuadros en cada publicacion.

¢ Podria explicar si
las redes sociales
fueron una
estrategia
comunicacional
adecuada durante
la pandemia para
difundir su arte

pictorico?

Navarrete no vio resultados alentadores que le
hubiesen permitido suplir econdmicamente sus
gatos, tomé trabajos ocasionales separados del
arte, concentrandose mas en estos que en publicar

en sus RRSS para difundir sus obras.

Quimbita y Mafaldo si publicaban con mayor
ahinco en sus RRSS; sin embargo, ambos tenian
publicaciones esporadicas en periodos de meses

hasta el punto de no publicar nada.

A pesar de ello, Mafaldo optd por capitalizar sus

redes y asi conseguir que una crisis se
transformase en una oportunidad que hasta la
fecha aun es redituable, mientras que Quimbita
combiné los medios tradicionales y digitales

teniendo un buen impacto en su audiencia.
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Tabarez al no tener una red propia, sino compartir
sus obras en menor medida en las RRSS de
Quimbita prefiri6 la presencialidad antes que estar
sujeto a estrategias virtuales ajenas, su resultado

digital fue nulo, confiando en los tradicional.

¢Durante y
posterior a la
pandemia qué
herramientas utilizd
en las RRSS para
generar un impacto
en su publico?
(hashtags o
palabras claves,
publicidad,
canciones virales,
actos en tendencia,
exposiciones en

Vivo, entre otros)

Debido a

Navarrete no consiguié interacciobn ni ejecuto

las pocas publicaciones que hizo

herramientas comunicacionales; Quimbita logré
unir lo fisico con lo digital publicando novedades
del taller que le permitieron exponer sus obras en
Puerto Rico; igual que Mafaldo, este invirti6 en
publicidad, siendo visto internacionalmente, y asi
vendiendo al exterior obras que para su
consideracion y contexto pandémico no habria

vendido con facilidad como ocurrié con Tabarez.

Esto otorga un evidente valor al objetivo difusivo de
las obras pictoricas en las masas, ya que, Si
hubiese publicitado su arte en una red propia con
regularidad, este dltimo habria tenido un impacto
similar al resto en su audiencia. El arte tiene que
ser solventado con publicaciones en constancia

para adquirir reacciones positivas.

¢ En su experiencia

el arte se difunde

Ninguno de los entrevistados tuvo alguna clase de

obstaculo que les haya impedido publicar
digitalmente. A pesar de ser personas mayores, de
a poco se acostumbraron al proceso virtual,
dependiendo del leve asesoramiento de familiares

0 amigos.
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con facilidad en las
redes sociales, o0 se
ha topado con
trabas para dar a
conocer sus obras a
través de estas
estrategias

digitales?

Algunos sustentan que el Unico impedimento
podria ser el idealismo del artista y los intereses del
Gobierno de turno, por ejemplo, pero que al ellos

no competerles no se ven afectados.

También Mafaldo opina que, aunque sus
publicaciones tuvieron un efecto préspero por la
propaganda, ve a esta como una redituable

inversion de la cual se siente orgulloso.

Es evidente que no todos tuvieron el mismo
desarrollo artistico durante pandemia, y el contacto
con el publico en dos de los casos fue irrisorio; sin
embargo, no se dejaron vencer y demuestran que

la difusion es una responsabilidad econémica.

Segun su
experiencia, ¢ el arte
tiene un vinculo
igual, menor o
mayor con los
usuarios a traves de
canales digitales o
con visitas
presenciales en el

taller?

Todos estan de acuerdo con que la incursion del
artista en las RRSS es de extrema necesidad para
el mismo; sin embargo, Navarrete no aposté a la
constancia, deslindandose del arte, o Tabarez que
se sinti6 obstinado a quedarse en la presencialidad
y depender de otros digitalmente, aunque este si
reconoce que siente que prefiere lo fisico, sustenta

de igual forma que es su error mantenerse asi.

Aun cuando a la mitad de los artistas pictéricos no
les beneficio por desconocimiento o porfia, a la otra
parte si por innovar modelos publicitarios, y
enganchar lo tradicional al internet, asi como
apostar a la propaganda en crisis, permitiéndoles
concluir que la pandemia en tema de difusion

cultural si les beneficio.
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Se puede apreciar la contundente recomendacion
de Quimbita y Mafaldo sobre seguir sus estrategias
para alcanzar igual el impacto, a través de la
6 ¢Qué propaganda y la combinacién de herramientas

recomendaciones comunicacionales tradicionales y digitales que

daria a otros usaron como comunicados, publicidad, constancia

artistas para en publicaciones, entre otras.

posicionar en
canales digitales Mas, también es de suma importancia el sencillo

sus obras? mensaje de Navarrete y Tabarez de no estancarse
para asi obtener buenos resultados, permitirse una
oportunidad para difundir su arte, y aparte de
obtener un beneficio econdmico, culturalizar a la

poblacion local, a la par de la foranea.

Elaborado por: Mite, F. (2023)

3.5.3 Analisis de manejo comunicacional de la Galerias en RRSS

3.5.3.1 Analisis general de redes sociales de Galeria Quimbita

Tabla 4. Canales de difusion de Olmedo Quimbita

Facebook Instagram
Su perfil de Facebook se abrié el Su Instagram se cre6
miércoles 22 de septiembre - 2010, en agosto del 2017.
Fechade . ., : . ,
haciendo también sus primeras Su primer post se dio
creacion . . -
publicaciones, fotos de un evento el viernes 27 de julio
como perfil y post de su muro. del 2018, una foto de
él junto a un cuadro,
promoviendo la visita
a las Pefas.
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Tipo de
informacion
que se
difunde

Quimbita compartio constantemente
sus obras, en donde resalta su
forma artistica de pintar, como
expresiones cubistas e indigenistas;
ademas tiene un buen manejo
comunicacional hacia su publico
dando referencia al progreso de sus
obras, mostrando en qué medios lo
entrevistaron, como la publicacién
del domingo 12 de junio - 2022 que
se muestra como la agencia de
noticias EFE lo cataloga como

representante del arte.

El Instagram de
Quimbita no cambia
de su Facebook.
Publica en menor
medida, pero es algo
coman alli para

causar impacto.

Se diferencia de
Mafaldo, el cual solo
publicaba aqui mas
sus obras, Quimbita
procede a un manejo
comunicacional

mixto, donde sus
obras destacan, pero
este también figura
en medios. Ademas
de dar comunicados,
datos de su biografia,

y establecimientos.

Su cuenta de Facebook tiene 2 459
amigos. Se aprecian sus obras con
sobresaliente difusion, mezclada
con su vida profesional y personal,
como la publicacion del 31 de julio -
2021, donde comparten conocer a
Tania Tinoco, quien falleceria casi
10 meses después (21 de mayo -
2022) en este post obtuvo 121
reacciones (103 me gusta, 14 me

encanta, 3 me divierte, y 1 me

El Instagram
@quimbita.artista

tiene en total 108
post, 1580 followers,
y 132 usuarios a los

que Quimbita sigue.

Destacan post por su
mezcla entre sus
obras y entorno

social, como el video

65



Alcance
promedio

mensual

importa), mas 9 comentarios y 3
share. Logré el resultado mensual

en reacciones de:

2021 - julio: 525 me gusta, 98 me
encanta, 5 me divierte, 3 me
importa, 1 enoja, 64 comentarios, 55

compartidas y 19243 vistas

2021 — agosto: 50 me gusta, 17 me
encanta, 3 comentarios, 17

compartidas, 7 814 reproducciones.

2021 - septiembre: 204 me gusta,
33 me encanta, 3 me importa, 1 me

asombra, 15 comentarios, 4 share.

2021 — octubre: 803 me gusta, 118
me encanta, 8 me importa, 1 me
divierte, 139
compartidas, 30 699 vistas.

comentarios, 106

2021 — noviembre: 13 me gusta, 3

me encanta, 2 comentarios, 4 share.

2021 — diciembre: 67 me gusta, 12
me encanta, 1 me importa, 16

comentarios, 4 veces compartidas.

2022 — enero: 0.

2022 — febrero: 134 me gusta, 16

me encanta, 9 me importa, 12

comentarios, 7 share, 464 vistas.

donde pinta al aire
libre en la playa,
publicado el 18 de
abril - 2022, con 417
vistas / 71 me gustas.
Obteniéndose asi el
resultado por mes en

reacciones de:

2021 - julio: 220 me
gusta y 646 vistas.

2021 - agosto: 96
me gusta, 163 vistas.

2021 - septiembre:
0.

2021 - octubre: 58
me gustas y 253

vistas.

2021 - noviembre:
0.

2021 - diciembre:
37 me gusta y 266
vistas.

2022- enero: 0.

2022- febrero: 0.
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2022- marzo: O

2022 — abril: 1173 me gusta, 159
100

comentarios, 59 compartidas, 8475

me encantas, 15 share,

vistas.

2022 — mayo: 677 me gusta, 158
me encanta, 11 me importa, 1 me
asombra, 78 comentarios, 47

compartidas, 1709 vistas.

2022 — Junio: 320 me gusta, 52 me
encanta, 12 me importa, 62 share,

14 compartidas, 1695 vistas.

2022 - julio: 486 me gusta. 92 me

encanta, 7 me importa, 61

comentarios, 77 share, 5380 vistas.

De los 4452 me gusta, 758 me
encanta, 6 me divierte, 59 me
importa, 1 me enoja, 2 me asombra,
552 comentarios, 394 compartidas,
y 56479 vistas recolectadas de julio
del 2021 a julio del 2022 dan un
de 371 me

63 me encanta, 5 me

promedio mensual
gustas,
importa, 46 comentarios, 33
compartidas, 4706 vistas, 1 me
divierte intermitente, 1 me enoja

anual, y 1 me asombra semestral.

2022- marzo: 54 me

gusta.

2022 — abril: 141 me
gusta y 417 vistas.

2022 - mayo: 157

me gusta.

2022 — Junio: O.

2022 —julio: 482 me
gustay 2674 vistas.

Los 1245 me gusta y
4419 vistas de julio
del 2021 a julio del
2022 promedian 104
y 368

vistas mensuales.

me gusta,

Sobresalen julio y
del 2021,

temporadas de auge

agosto

turistico debido a
fiestas regionales y
nacionales, como la
Independencia  de
Gquil., y Primer Grito

de Independencia.
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Los meses con mayor reaccion del
2021 fueron julio y octubre, por

fundacién e independencia de Gquil.

En 2022 son abril, mayo, y julio, al

ser épocas de evocacion cultural.

Tuvo abril, mayo, y
julio del 2022 mayor
reaccion por Gquil.,
dia mundial del Arte,
y la semana Santa y

Educacion Artistica.

Elaborado: Mite, F. (2023)

3.5.3.2 Publicaciones del Facebook de Olmedo Quimbita Panchi

Olmedo Quimbita es un pintor que tiene un gran contacto comunicativo con su

publico, combina apropiadamente su vida artistica, y sus éxitos profesionales para

generar expectativa en sus seguidores, como demostrar que su pintura realizada en

una playa puede crearle un valor de referencia internacional al ser expuesta en un

museo caribefio, y crear de ello otro post por la publicacion de un diario boricua, para

originar un proceso difusor de casi un mes, y mantener a su audiencia pendiente.

Figura 22. Facebook — Mezcla difusora de Quimbita

DME  OTROS  CULTURA

| pintor ecuatoriano
luimbita expondra sus obras
n el Museo de las Américas

e ©20 Abr, 2022 - 1052 am

oQv

62 Me gusta

El pintor ecuatoriano
Olmedo Quimbita lleva la
luz de sus obras a Puerto
Rico

Nota. Mezcla difusora de Instagram y Facebook sobre un hecho durante un mes

[Screenshot de publicaciones de Instagram y Facebook]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Facebook & Instagram




Figura 23. Promocion de Galerias - Quimbita

Olmedo Quimbita -
29 de julio de 2021 - Q

Visitas en galeria Quimbita

00 s6 9() 33®@

o Megusta (D Comentar 2> Compartir

Nota. Visitas en galeria Quimbita - Promocion de la galeria Quimbita por la

periodista Maria Sol Galarza [Screenshot de video]

Fuente: Quimbita, O., 2021, Facebook

Tabla 5. Analisis del Facebook de Olmedo Quimbita 1

Tema Fecha Interacciones
Video que promociona | Jueves, 29 de 86 reacciones: 76 me gusta,
visitar la galeria por parte | julio del 2021, a y 6 me encanta.
de una misma visitante, las 21:10 pm.

. o 09 comentarios.
la reconocida periodista

Maria Sol Galarza. 353 visualizaciones.

Elaborado por: Mite, F. (2023)



Figura 24. Diario El Universo — Trayectoria de Quimbita

Olmedo Quimbita
19 de octubre de 2021-Q

Un agradecimiento al diario el Universo por la piblicacion de 35 afios de trayectoria artistica

©0 126 36 comentarios 12 veces compartido

Nota. Un agradecimiento al diario el Universo por la publicacién de 35 afios de
trayectoria artistica - Nota del diario El Universo - 35 afios de trayectoria de

Quimbita [Screenshot de imagen en biografia]

Fuente: Quimbita, O., 2021, Facebook

Tabla 6. Analisis del Facebook de Olmedo Quimbita 2

Tema Fecha Interacciones
Quimbita agradece por Martes, 19 de 126 reacciones: 104 me
la nota de sus 35 afios octubre - 2021, gusta, y 22 me encanta.
de trayectoria en el alas 12:27 am.

. ) 36 comentarios.
diario El Universo.

12 veces compartidos.

Elaborado por: Mite, F. (2023)



Figura 25. Reel de Quimbita — Museo Las Ameéricas

/%" . Olmedo Quimbita
.-\I Reels- 18 de abr- &

El maestro Quimbita disfruté del feriado junto a su més reciente obra
Comedia. Esta es una de sus 25 cuadros de « Transiciones en el
tiempo » que se e... Ver mas

i Olmedo Quimbita - Ai

Nota. El maestro Quimbita disfruté del feriado junto a su mas reciente obra
Comedia. Esta es uno de sus 25 cuadros - Reel de Quimbita pintando un cuadro

gue se expondria en el Museo de Las Américas Puerto Rico [Screenshot de reel]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Instagram

Tabla 7. Analisis del Facebook de Olmedo Quimbita 3

Tema Fecha Interacciones
Quimbita pintando uno de Lunes, 18 de 480 reacciones: 480 me
los 25 cuadros que se abril del 2022. gusta.

expusieron en el Museo

L . 10 comentarios.
de Las Américas de

ultramar de Estados
Unidos). 7 207 reproducciones.

Elaborado por: Mite, F. (2023)



Figura 26. Diario El Nuevo Dia - jQue vivan los museos!

@ Olmedo Quimbita agregd una foto nueva al album Exposiciones.

18 de mayo 2Q

Exposicion #Transicioneseneltiempo en San Juan, Puerto Rico B

Museos bajo el lema “El poder de los Museos™
en referencia al potencial que tienen estas
instituciones culturales para provocar
cambios positivos en sus comunidades

oot

Quevivan .. o

los museos! ‘ Ly
Hoy se celebra el Dia Internacional de los = o

Q0 92 10 comentarios 2 veces compartido

Nota. Exposicion #Transicioneseneltiempo en San Juan, Puerto Rico PR -
Publicacion del diario puertorriquefio El Nuevo Dia [Screenshot de publicacion de

biografia]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Facebook

Tabla 8. Analisis del Facebook de Olmedo Quimbita 4

Tema

Fecha

Interacciones

Publicaciéon del diario El
Nuevo Dia de Puerto Rico,
sobre la exposicion de La
Transicion en el Tiempo que
ya Quimbita habia difundido

desde hace un mes.

Miércoles, 18 de
mayo del 2022, a
las 15:06.

99 reacciones: 80 me
gusta, 18 me encanta, 1

me importa.
10 comentarios.

02 veces compartidos.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 27. Video promotor — Galeria Quimbita

“gh Olmedo Quimbita esta en Las
Penas, Guayaquil Ecuador
11 de julio de 2022 - Q
Siempre es bueno volver a Las Pefias, el corazon

de Guayaquil. Y aqui, justamente, por las fiestas
de Julio, estamos ya preparando una exposicion.

#arteecuador #pintordeluz
Ver menos

00 177 210 15mil®

oD Megusta (D Comentar &> Compartir

Nota. Siempre es bueno volver a Las Pefias, el corazén de Guayaquil. Y aqui,

justamente, por las fiestas de Julio - Video promotor del Barrio Las pefias en las

fiestas julianas [Screenshot de video]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Facebook

Tabla 9. Analisis del Facebook de Olmedo Quimbita 5

Tema Fecha

Interacciones

Video promoviendo las Lunes, 11
visitas en las galerias | de julio del
artisticas del barrio de 2022, a las
Las Pefias a través de 11:22.

una breve narracion de la
vida de Quimbita, en las

fiestas julianas de Gquil.

177 reacciones: 141 me gusta, 33

me encanta, 3 me importa.
21 comentarios.
38 veces compartidos.

1510 visualizaciones.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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3.5.3.3 Publicaciones del Instagram del artista Olmedo Quimbita

Las publicaciones de Instagram de Quimbita no son muy diferente a las de su
Facebook, mas que la obvia regla de esta red social que es no abarrotar de

publicaciones como en otras, sino mermar la informacién expuesta.

Figura 28. Video promotor de fiestas Julianas

quimbita.artista -
Plaza Lagos

quimbita.artista ESPACIO CULTURAL PLAZA DE
LA FUENTE

Tiene el agrado de invitarlos a la EXPOSICION
CABALLOS EN LA LUZ del artista OLMEDO
QUIMBITA

Desde el 24 de Junio hasta el domingo 11 de julio
Horario 10h00 hasta 21h00

TE ESPERAMOS...

Entrada libre y gratuita.

PLAZA LAGOS TOWN CENTER

GUAYAQUIL SAMBORONDON

Avitardo
XPOSICION ",

#plazalagos #Quimbita #Guayaquil

o Cabal]_os en lagl%l / #samborondon #plazadelafuente

B e lobastis s
110 sem

A\ unadecaramelo.ec & ®

Qv

207 reproducciones

Nota. Espacio Cultural Plaza de la Fuente tiene el agrado de invitarlos a la
exposicion Caballos en la luz - Video promotor del Barrio Las pefias en las fiestas

julianas [Screenshot de video]

Fuente: Quimbita, O., 2021, Instagram

Tabla 10. Andlisis del Instagram de Olmedo Quimbita 1

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Exposicion de Jueves, 01 21 me gusta. #plazalagos
“Caballos en la de julio del _ #Quimbita
luz”, Plaza Lagos 2021. 01 comentarios. #samborondon
Town Center de 207 reproducciones. #plazadelafuente
Guayaquil. #olmedoquimbita

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 29. Promocién de Galerias Quimbita

quimbita.artista -
Quimbita Artista Plastico

quimbita.artista Visite nuestras "galerias de arte
—— B | | Quimbita®, le esperamos.
hotelquimbita a i i 3 - Ol6n, (Hostal) Frente a la iglesia de Ol6n, prov.
] de Santa Elena.

- Guayaquil. Numa Pompilio Llona 146, Las Pefias.
- Cuenca, Calle Larga 1-213 y Miguel Angel
Estrella.
Contacto: +593 99 496 4706

malenaperezduque & % & ®
10 m Re

Ga rlaid-“h‘nd‘qmmblta 4
= ™én, (Hostal) Frente a fa iglesia de Olén, prov. de Santa Ele
'_) 2 yaquil. Numa Pompilio Llona 146, Las Pefas d "
= ~uenca, Calfe Larga 1-213 v‘\mguel Angel Estrella o Q v

163 reproducciones

Nota. Visite nuestras "galerias de arte Quimbita", le esperamos. - Olén, (Hostal)
Frente a la iglesia de Olén, prov. de Santa Elena - Promocién de visitas a galerias
de Quimbita, entre ellas en Las Pefias [Screenshot de flyer]

Fuente: Quimbita, O., 2021, Instagram

Tabla 11. Andlisis del Facebook de Olmedo Quimbita 2

Tema Fecha Interacciones
Promocién de las galerias de Sabado, 07 de 39 me gustas
Quimbita con imagen de un agosto del 2021.

. . 02 comentarios.
reportaje  de  Gamavision,

combinacion de lo tradicional 00 respuestas del
con lo digital que tanto lo creador.

caracteriza. Atrayendo visitas
a varias galerias, entre ellas la 163 reproducciones.

del barrio de Las Pefas.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 30. Quimbita pintando “Comedia” en la playa

quimbita.artista «

quimbita.artista El maestro Quimbita disfruté del feriado junto a
su més reciente obra Comedia.

Esta es una de sus 25 cuadros de « Transiciones en el tiempo »
que se expondran en el @museolasamericaspr en Puerto Rico pr

#arteecuador #pintordeluz

417 reproducciones

Nota. El maestro Quimbita disfrut6é del feriado junto a su mas reciente obra

Comedia. - Quimbita pintando “Comedia”, de la exposicion “Transiciones en el

tiempo” [Screenshot de video]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Instagram

Tabla 12. Andlisis del Facebook de Olmedo Quimbita 3

de 25 cuadros de
“Transiciones en el

tiempo”.

00 respuestas

del creador.

417 visitas.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Promueve el contacto Lunes, 18 71 me gusta. #arteecuador
con el publico, al pintar de abril #pintordeluz

. 00 comentarios.
la obra Comedia, uno del 2022.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 31. Convocatoria a la exposicion “Transiciones en el tiempo”

Transictones en el tiempo

e

EXPOSICION
“ PUERTO RICO

Q

quimbita.artista -
Lesfm = Cold Weather

quimbita.artista 65 sem
Este miércoles 18 de mayo se abre
exposicion #Transicioneseneltiempo.

25 obras de Quimbita en el
@museolasamericaspr PR

#arteecuador #pintordeluz

janneidy 57
!Todas las obras estaban
espectacular!

lucerobrionessaldarriaga 65

“W' FELICIDADES FELIZ EXPOSICION

Nota. Este miércoles 18 de mayo se abre exposicion #Transicioneseneltiempo. 25

obras de Quimbita en el @museolasamericaspr PR #arteecuador #pintordeluz -

Convocatoria de visitas a la exposicion “Transiciones en el tiempo” [Scrrenshot de

video]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Instagram

Tabla 13. Andlisis del Facebook de Olmedo Quimbita 4

el tiempo”.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Video que atrae Martes, 63 me gusta. #Transicionesenelti
a las masas a 17 de empo

- 06 comentarios.
asistir antes de mayo
#arteecuador
exponerse  de del 00 respuestas del _
. - #pintordeluz
Transiciones en 2022. creador.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 32. Convocatoria a Las Pefas

quimbita.artista -

quimbita.artista 57 sem

Siempre es bueno volver a Las Pefias, el
corazdn de Guayaquil. ¥ aqui,
Justamente, por las fiestas de Julio,
estamos ya preparando una exposicion.

#arteecuador #pintordeluz

scrawspinn
Genio
Responder
!lim cejitasvsm 56 sem
I Muy buen video. 4% & @ .-

Gracias por mostramos su proceso
creativo.

Responder

Qv

2675 reproducciones

?’ti Afiade un comentario
e

Nota. Siempre es bueno volver a Las Pefas, el corazon de Guayaquil. Y aqui,
justamente, por las fiestas de Julio - Video que convoca a la audiencia a la Galeria

Quimbita — Las Pefas [Screenshot de video]

Fuente: Quimbita, O., 2022, Instagram

Tabla 14. Andlisis del Facebook de Olmedo Quimbita 5

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Video convoca a la Lunes, 200 me gustas #arteecuador
audiencia para 11 de #pintordeluz

- ~ - 06 comentarios.
visitar Las Pefas julio del

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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3.5.3.4 Analisis general de las redes sociales de Galeria Mafaldo

Tabla 15. Canales de difusion de Galeria Mafaldo

reacciones. Consiguié el resultado

mensual en reacciones de:

2021 - julio: 47 me gusta, 9 me
encanta, 1 me importa, 44

comentarios.

Facebook Instagram
Fecha de El perfil se cred el jueves, 11 de Se unid el lunes, 05 de

creacion noviembre del 2010. febrero del 2018.
El pintor vincula sus creaciones Post de los cuadros
artisticas en 6leo o0 pintura terminados y en proceso.
convencional, parte de su vida También se difunde la
personal para crear un contacto presentacion de  sus
humano  con la  audiencia; obras como muestra en
Tipo de informacion cultural diversa como | un ambiente cerrado.
informacion post de canciones de antafio; y Agradece el patrullaje
que se publicaciones de curiosidad de policial durante pandemia
difunde Guayaquil (como el video del 4 de (28 de agosto - 2021).
marzo que habla de Las Pefas de Recuerda a la audiencia
@Hakunamatataxelmundo). fechas de importancia
como “Mes de las Artes”.
Tiene 1236 amigos, y 383 followers, Su Instagram tiene 2188
obteniendo la reaccion de casi 150 seguidores. Reaccionan
personas, como el post de arte usualmente 189 usuarios,
Alcance semiabstracto titulado “Pescadores como el abstracto a 6leo
promedio en sinfonia de colores” del 15 de del 5 de febrero - 2022.
mensual noviembre - 2022 con 151 Aqui se da a conocer su

forma de trabajo y cobro,
gue demuestra la correcta
via artistica. El resultado

mensual en reacciones:

2021 - julio: 75 me gusta.
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2021 — agosto: 0.

2021 — septiembre: 44 me gusta, 8
me encanta, 1 me importa, 17

comentarios.

2021 — octubre: 228 me gusta, 42
me encanta, 4 me importa, 186

comentarios, 8 share.

2021 - noviembre: 37 me gusta, 11
me encanta, 1 me importa, 11

comentario, 2 share.

2021 - diciembre: 41 me gusta, 6
me encanta, 1 me importa, 11

comentarios.

2022 — enero: 0.

2022 — febrero: 362 me gusta, 68
me encanta, 7 me importa, 121

comentarios, 11 share.

2022 —marzo: O.

2022 — abril: 120 me gusta, 17 me
encanta, 1 me importa, 37

comentarios, 5 share.

2022 — mayo: 58 mg, 10 mnc., 1 me

asombra, 33 comentarios, 4 share.

2021 - agosto: 78 me

gusta.

2021 - septiembre: 108

me gusta.

2021 - octubre: 16 me

gustas.

2021 - noviembre: 28

me gustas.

2021 — diciembre: 0.

2022 — enero: 227 me

gusta.

2022 - febrero: 237 me

gusta.

2022 - marzo: 57 me

gusta.

2022 - abril: 33 me

gusta.

2022 - mayo: 230 me
gusta, y 441 vistas.

2022 - junio: 97 me

gusta.
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2022 - junio: 12 me gusta, 2 me

encanta, 5 share.

2022 - julio: 126 me gusta, 28 me
encanta, 3 me importa, 45

comentarios, 14 share.

Las 1075 me gusta, 201 me
494

comentarios, 49 compartidas que

encanta, 19 me importa,
dan el promedio de 90 me gusta, 17
me encanta, 2 me importa, 41

comentarios, 4 share por mes.

Destacan julio y octubre del 2021,
épocas turisticas por fundacion e
independencia guayaquilefia. Del
2022 sobresalen febrero, abril, y
julio, importantes por San Valentin,
Semana Santa, Dia Mundial del

Arte, y la fundacion nuevamente.

2022 - julio: 13 me gusta.

Los 1199 me gusta y 442
vistas de julio - 2021 a
julio - 2022 promedian
100

vistas mensuales.

reacciones y 37

Sobresalen julio, agosto,
y septiembre en 2021
por su significado patrio, y
su relacion con el arte,
como el Dia Internacional
del Artista Plastico en
septiembre. En el 2022
resaltan enero, febrero, y
mayo, este Ultimo integra
la semana de Educacion

Artistica.

Elaborado por:

Mite, F. (2023)
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3.5.3.5 Publicaciones en Instagram de la galeria de Mafaldo Rodriguez

Las publicaciones de Instagram se destacan por combinar la profesionalidad

del artista con sus pinturas, pues, son netamente los cuadros que resaltan, bajo las

siguientes tematicas: cOmo se los puede ubicar en el interior del hogar u oficina;

cuanto miden; su significado; la composicidén en técnicas y materiales; valores mas

ofertas; lo que acompairia la variedad del clasismo, modernismo y abstraccionismo.

Figura 33. Cuadro de Mafaldo — Vista de

Las Pefias

galeriamafaldo -
Las Pefias, Guayaquil Ecuador

galeriamafaldo Barrio las Pefias vista desde el Rio
Guayas.

Oleo!/lona

Autor: Antonio Mafaldo

160cm x 110cm

VENDIDO

Autor: Tarquino Piguave Arreaga.

Guayaquil de mi ilusién ciudad querida
que majestuosa cada dia te expandes
eterna te levantas a la vida

Qv

L e e —————— 54 Me gusta

@ Afnade un com

Nota. Barrio las Pefas vista desde el Rio Guayas. [Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Instagram

Tabla 16. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 1

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Oleo en Domingo 54 me #Guayaquil #laspefas
lona “Las 25 de gustas. #puertosantaana
pefas julio del #vivaguayaquil
vistas 2021. 4 _ #fiestasjulianas
desde el comentarios. #GaleriaMafaldo #oleooriginal
Rio 1 respuesta #oleosobrelienzo #artist
Guayas” del creador. #artdesign #artdeco #art

Elaborado por:

Mite, F. (2023)
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Figura 34. Agradecimiento por seguridad policial en Galeria Mafaldo

galeriamafaldo -

Las Pefias, Guayaquil Ecuador

galeriamafaldo Estamos agradecidos con el
@municipiogye que al fin contamos con
vigilancia privada y policial lo cual redundara en
beneficio de todo el sector ya que asf, se podra
reactivar con seguridad el turismo en este lugar
de arte que es un icono no sélo de Guayaquil
sino de todo el Ecuador y por qué no decirlo del
turismo extranjero.

Por lo tanto esperamos con lindas obras de arte y
a buenos precios a todo el turismo nacional y
extranjero. Bienvenidos siempre al

Barrio Las Pefias.

Los esperamos.

Qv

27 Me gusta

Nota. Estamos agradecidos con el @municipiogye que al fin contamos con

vigilancia privada y policial lo cual redundara en beneficio - Agradecimiento y

muestra de seguridad en la zona de la galeria [Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Instagram

Tabla 17. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 2

Pefias, lo que 2021.
proporciona

seguridad a la
audiencia para

visitar la zona.

O respuesta

del creador.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Agradece por el Viernes, 27 me #municipiodeguayaquil
cuidado policial 27 de gustas. #laspefas #puertosantaana
y privado del agosto #edificiothepoint #santanalofts
barrio de Las del 0 _ #Samborondén #laaurora
comentarios.

#lapuntilla #ciudadceleste
#manta #machala #cumbaya
#galeriaMafaldo #fineart
#artefigurativo #arteycultura
#tallerdearte #deco #artist
#interiorismo #retratoaloleo
#cuadrosmodernos #art

#paisajesaloleo #floresaloleo

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 35. Cuadro “Portén Andino” — Biografia de Mafaldo

galeriamafaldo -

Las Pefias, Guayaquil Ecuador

galeriamafaldo Port6n Andino
Jorge Morales

OIeo/Iona

Formato: 55cmx46cm
Disponible

Si mi obra despierta la memoria de quien la
observa, he logrado mi objetivo.

Naci en la ciudad de Quito- Ecuador, primera
ciudad declarada Patrimonio de la Humanidad;
sus casas antiguas las conoci desde mi infancia,
con el sol bafiando las piedras del zaguén, el
patio, y columnas, con sus pasillos llenos de
geranios que dan color y vida a cada rincén.

El realismo urbano me permite describir un
pasado y un presente donde recuerdos, suefios y
realidad estan presentes y sus paredes son el
tel6n donde provecto mis ideas. pretension

Qv

40 Me gusta

W

Nota. Porton Andino - Formato: 55cmx46cm - Si mi obra despierta la memoria de

quien la observa, he logrado mi objetivo. [Screenshot de publicacién]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Instagram

Tabla 18. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 3

Tema Fecha Interacciones Hashtags

Oleo “Porton Jueves, 02 40 me #pasiajeurbano #cuenca

Andino” destaca de gustas. #laspefnas #6leooriginal

brevemente en septiembre #cumbaya #laRonda

la descripcion la del 2021. 01 _ #0leosobrelienzo #salas

biografia de comentario. #design #galeriaMafaldo

Mafaldo para 0 #Quitoantiguo #Quito

que su publico respuesta #valledeloschillos

conozca  mas del #oiloncanvas #artdeco

sobre él. creador. #impresionismo #manta
#paisajealdleo #laspefas
#centrohistorico #atelier

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 36. Comunicado navidefio desde noviembre

galeriamafaldo -
Las Pefias, Guayaquil Ecuador

galeriamafaldo En en estas fiestas decora tus
ambientes y recibe a los tuyos con las mejores
obras de arte.

Estaremos con descuentos hasta el 15%.

EN ESTA NAVIDAD REGALA ARTE

Atencion todos los dias de 9am-8pm

HAL u“[ TUS SERES uui”uns SE SIENTAN UNICDS Te presentamos las obras en tus ambientes bajo
previa cita
Y DISFRUTEN DE UN REGALD ESPECIAL!

#art #6leo # oilpainting #artwork #oil #artist
#drawing #cuadros #artecontenporaneo #fineart
o _ #decoracion #deco #artdeco #abstractart
Paisajes de campo, retratos, arte figurativo #design #Samborond6n #dudaddelrio

arte moderno-contemporaneo, bodegones, etc. #ciudadceleste #puertosantaana #machala
#quito #cumbaya #cuenca #manta #laspefias

Barrio las pefas
Calle Numa Pompilio llona

Contacto: 0989559074

Nota. En estas fiestas decora tus ambientes y recibe a los tuyos con las mejores

obras de arte. Estaremos con descuentos. - Comunicado para atraer a la audiencia

en Navidad desde noviembre [Screenshot de flyer]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Instagram

Tabla 19. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 4

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Comunicado Domingo, 05 me #art #0leo # oilpainting
para atraer a 21 de gustas. #artwork #oil #artist
las masas y noviembre #Samborondon #quito
adquirir 6leos del 2021. 01 _ #fineart #decoracién
para Navidad comentario. #deco #artdeco
desde 0 #artstudio #abstractart
noviembre. respuestas #design #ciudaddelrio

del creador. #laspenas #machala

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 37. Promocion de “Arco de Darwin”

galeriamafaldo -

Galeria de Arte Ricardo Mafaldo

galeriamafaldo Obra Disponible
Cuadro al Oleo / Lona.

Marco flotador dorado

Arco de Darwin

Formato: 165 cm x 125 cm

Obra Original

(Pieza Unica)

Antonio Mafaldo

2022.

#artist #artistsoninstagram #artstudio
#artstudio_post #artdesign #artoftheday
#laspenfias #abstractosfigurativo #abtractart
#oilpainting #oil #originalpainting
#originalartwork #artdeco
#decoraciéndeinteriores #designinterior #design

Qv

135 Me gusta

W

Nota. Disponible Cuadro al Oleo / Lona. Marco flotador dorado Arco de Darwin

Formato: 165 cm x 125 cm Obra Original [Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Instagram

Tabla 20. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 5

promociond con
publicidad

cibernética.

02
respuestas

del creador.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
La promocion Sébado, 135 me #artistsoninstagram
de cuadro con 20 de gustas. #artstudio #artstudio_post
marco flotador, enero #artdesign #artoftheday
titulado  “Arco del 09 _ #laspefnas #quito #cuenca
de Darwin”, se 2022. comentarios. #abstractosfigurativo

#abtractart #oilpainting
#oil #originalpainting
#originalartwork #artdeco
#designinterior #design
#artwork #modernart

#cumbaya #artemoderno

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 38. Publicidad de obra al 6leo

galeriamafaldo -

galeriamafaldo Obra al Oleo
Disponible

180 cm x 100 cm

Ricardo Mafaldo

2022

Te presentamos la obra en tus ambientes bajo
previa cita.

Realizamos todo tipo se obras( paisajede campo
y urbano, Abstracto, arte sacro, impresionismo,

flores, retratos) bajo pedido.

Atencién todos los dias de 9:30 am - 8:30 pm.

Aceptamos todas las tarjetas de crédito
En efectivo hasta el 20% de descuento en obras

W

Nota. Obra al Oleo Disponible 180 cm x 100 cm 2022 Te presentamos la obra en

tus ambientes bajo previa cita. - Obra al 6leo que destaca como un gancho

publicitario [Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Instagram

Tabla 21. Andlisis del Instagram de Galeria Mafaldo 6

gancho.

0
respuestas

del creador.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Oleo que se Séabado, 189 me #0leosobrelienzo #oilpainting
enfatiza con 05 de gusta. #artdeco #abstractart
publicidad que febrero #figurativoabstracto
atrae a un del 08 _ #paisajesaloleo
publico como 2022. comentarios #retratosaloleo #artwork

#artinstagram #cuenca
#designinterior #design
#decoraciondeinteriores
#machala #loja #cumbaya

#puembo #tumbaco

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 39. Video interactivo del desarrollo de una obra

———

galeriamafaldo -
)
Galeria de Arte Ricardo Mafaldo

galeriamafaldo Obra Disponible
Oleo/lona
150 cm x 90 cm

wclaudett Abuenas noches, por favor el valor
del cuadro

42sem 1Me gusta

Qv

441 reproducciones

Nota. Obra Disponible Oleo/lona 150 cm x 90 cm - Muestra de un cuadro en video

interactivo [Screenshot de video]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Instagram

Tabla 22. Analisis del Instagram de Galeria Mafaldo 7

atencion por el vinculo

de una muestra.

2 comentarios.

1 respuesta del

creador.

Tema Fecha Interacciones Hashtags
Video de unos cuantos Martes, 441 reproducciones. Sin
segundos que muestra 10 de hashtags.
15 me gustas.
el desarrollo de un mayo del
cuadro para llamar la 2022

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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3.5.3.6 Publicaciones de Facebook de la galeria de Mafaldo Rodriguez

Como es caracteristico de Facebook, este perfil expone el lado humano del
artista, a través del sentimentalismo por escenarios que apelan la preocupacién de
los usuarios, asi el pintor no solo se vuelve un moderador de la cultura en el mundo
digital o un comerciante de sus obras, sino también un individuo méas de la sociedad

gue vincula su trabajo y vida personal con su pasion. No hace uso de hashtags.

Figura 40. Facebook de Antonio Mafaldo

3 Antonio Mafaldo Rodriguez actualizo su foto del perfil.
23de 21-Q

oo 57 44 comentarios

Nota. Foto de perfil que demuestra el lado humano del artista [Screenshot de foto

de perfil]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Facebook

Tabla 23. Andlisis del Facebook de Antonio Mafaldo 1

Tema Fecha Interacciones
Humanizar la red demostro Viernes, 23 57 reacciones: 47 me gusta /
gue el pintor es un hombre de julio del 9 me encanta / 1 me importa.
de familia. Mejora la imagen 2021, alas

: 30 comentarios.
del artista que apela por los 10:01 am.
sentimientos. 14 respuestas del creador.

Elaborado por: Mite, F. (2023)

89



Figura 41. Explicacion en body painting sobre obras de Mafaldo

Antonio Mafaldo Rodriguez esta con Aida Th.
8 de octubre de 2021+ Q@

Guayaquilefia explicando mi obra en la presente muestra en el museo Luis Adolfo Novoa Naranjo

OO 60 12 comentarios 3 veces compartido

Nota. Guayaquileiia explicando mi obra en la presente muestra en el museo Luis
Adolfo Novoa Naranjo - Explicacion en “body painting” de la obra de Mafaldo en

Museo [Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2021, Facebook

Tabla 24. Andlisis del Facebook de Antonio Mafaldo 2

Tema Fecha Interacciones
Exposicién de la obra Viernes, 08 de 60 reacciones: 42 me
de Mafaldo, junto a su octubre del gustas, 16 me encanta, y 2
explicacion por modelo 2021, a las me importa.
en “body painting” en el 18:36 pm.

. 12 comentarios.

Museo Luis Adolfo
Novoa Naranjo. 3 veces compartido.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 42. Mafaldo junto a artesanas cuzquefas

Antonio Mafaldo Rodriguez
8 de febrero de 2022 - Q

Hermosas artesanas muy creativas del pueblo d Chinchero Cuzco

QO 48 13 comentarios 1 vez compartido

Nota. Hermosas artesanas muy creativas del pueblo d Chinchero Cuzco

[Screenshot de publicacion]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Facebook

Tabla 25. Andlisis del Facebook de Antonio Mafaldo 3

Tema Fecha Interacciones
Mafaldo al ser peruano martes, 08 de 48 reacciones: 41 me gusta, 6
vincula sus origenes febrero del me encanta, y 1 me importa.

con su publico para 2021, alas

) 12 comentarios.
hacer de su Vvida 10:54 am.

privada  también un 0 respuestas del creador.

efecto de marketing.
3 veces compartido.

Elaborado por: Mite, F. (2023)



Figura 43. Entrevista radial con Mafaldo

' Antonio Mafaldo Rodriguez actualizé su foto del perfil.

20 de abril de 2022 - Q

13 comentarios

Nota. Foto de perfil de Mafaldo en entrevista radial difundiendo su cultura artistica a

través de la pintura [Screenshot de foto de perfil]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Facebook

Tabla 26. Andlisis del Facebook de Antonio Mafaldo 4

Tema Fecha Interacciones
Mafaldo  comparti6 una Miércoles, 20 45 reacciones: 41 me
fotografia durante entrevista de abril del gustas, 6 me encanta.
radial de informacién cultural, 2022, alas
13 comentarios
como creador de obras 21:35 pm.
pictéricas en una zona de 0 respuestas del creador

importancia artistica.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 44. Comunicado sobre exposicion de Arte y vino

3 Antonio Mafaldo Rodriguez
13 de julio de 2022 . Q)

EXPOSICION INTERNACIONAL EN EL SALINAS YACHT CLUB

Durante el fin de semana del feriado contaremos
con la exposicion de cuadros y un espacio de
degustacion y venta de bodega con la part

cipacion de las mejores marcas de vino.

MARIYA ZRAZHAEVA
ANTONIO MAFALDO

SABADO 23 y DOMINGO 24 DE JULIO

16h00 a 22h00

Casa Club

(u\: T'le MARTINI

Nota. Exposicion internacional en el Salinas Yacht Club [Screenshot de flyer]

Fuente: Mafaldo, A., 2022, Facebook

Tabla 27. Andlisis del Facebook de Antonio Mafaldo 5

(Salinas — Santa Elena).

Tema Fecha Interacciones
Invitacién digital para que Miércoles, 42 reacciones: 35 me gustas, 6
Su publico asista a su 13 de julio me encanta, y 1 me importa.
exposicion pictorica de del 2022, a _

“Arte y Vino” con Mariya las 15:04 07 comentarios.
Zrazhaeva en Yacht Club pm. 03 respuestas del creador.

06 veces compartidos.

Elaborado por: Mite, F. (2023)




3.5.3.7 Analisis general de RRSS de Navarrete — InspiracionesJN

Cabe aclarar que a diferencia de Mafaldo o Quimbita, Jaqueline Navarrete no

posee una cuenta de Facebook para publicitar sus cuadros o contactar con sus

seguidores, y aunque el desarrollo en Instagram ha sido anodino, hasta cierto punto,

se debe mencionar que el golpe de la pandemia la afectd, como al resto del mundo.

La cuenta de Instagram de Inspiraciones JN tiene pocas reacciones por su falta

de impulso propagandistico que la misma creadora resalta, y aunque posee una

interaccidn insuficiente; aun asi, es evaluable para entender cuan importante es la

combinacion del arte, la comunicacion y de esta incorporar un impulso publicitario.

Tabla 28. Canales de difusién de InspiracionesJN — Jaqueline Navarrete

Instagram

Fecha de

creacion

Este perfil se uni6 a la red el sabado 24 de abril del 2021.

Tipo de
informacion
que se
difunde

Se difunde su arte en distintos modelos y técnicas que crean una
variedad suficiente para que su publico adquiera sus creaciones,
como el paisajismo de lugares representativos del pais, cuadros
de barro pasados al horno para su total elaboracién, cubismo en
camisas y una presentacion de esta en su lugar de trabajo en el
barrio de Las Pefias - Malecén 2000. La gran falla es no

incorporar herramientas tecnoldgicas, y no tener constancia.

Alcance
promedio

mensual

Posee apenas 11 publicaciones, de estas: 9 las realiz6 el 24 de
abril del 2021; la penultima fue el 4 de julio del 2021; y después
de todo un afio y casi un mes, el 24 de julio del 2022 fue su ultimo
post. Lo que resalta el poco interés difusor, y falencias de
conocimientos de la red, como la técnica de mermar post que si

desempefa Quimbita, por ejemplo.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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3.5.3.8 Publicaciones de Instagram de Navarrete @InspiracionesJN

Aun siendo de analisis solo dos fotos son suficientes para reflejar que la

constancia es una técnica comunmente tradicional que perdura con el tiempo y por

encima de la evolucion tecnoldgica presente y por venir.

Figura 45. Cuadro de caballito de mar - Inspiracionesjn

Q inspiracionesjn =

@ inspiracionesjn 110 sem
Caballito de mar hecho a mano &

Todavia no hay
comentarios.

Inicia la conversaci6n.

oQvY
@8 e gusta

Nota. Caballito de mar hecho a mano - Cuadro de especie marina de la region

costera e insultar de Ecuador [Screenshot de publicacion]

Fuente: Navarrete, J., 2021, Instagram

Tabla 29. Analisis del Instagram de Jaqueline Navarrete 1

Ecuador, resaltando asi

la Costa y

Region Insular para atraer al extranjero.

Tema Fecha Interacciones
Un caballo de mar, hecho a mano, a partir Domingo, 08 me gusta.
de varias piezas de madera. Este animal 04 de julio
. . 00 comentarios.
es representativo de varias zonas de del 2022.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 46. Galeria ambulante de Jaqueline Navarrete

@ inspiracionesjn -

//l\m‘ / #®h moncayoroxana 38
™

Que lindos trabajos que realizas
amiga

1 Me gusta
Ocultar todas las respuestas

inspiracionesjn 38 sem
@moncayoroxana gracias

julioandreszamce 55 sem
Bueno verte amiga!! @ ¥

Ocultar todas las re

inspiracionesjn 38
@julioandreszamce gracias

qoQv
11 Me gusta

Nota. Que lindos trabajos que realizas amiga [Screenshot de publicacion]

Fuente: Navarrete, J., 2022, Instagram

Tabla 30. Analisis del Instagram de Jaqueline Navarrete 2

Tema Fecha Interacciones
Imagen de Jaqueline Navarrete y Domingo, 24 11 me gustas
su vinculo con su ambiente laboral de julio del
, : 04 comentarios.
en conjunto a su comunidad, 2022.
transmite confianza en la zona y 02 respuesta del
como su forma de trabajo diario creador.

puede ser atractivo para el publico.

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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2022 Encuesta al publico para el analisis retrospectivo

3.5.4.1. ;Usted de qué ciudad es habitante?

Tabla 31. Ubicaciones de los encuestados

Pais Ciudad Frecuencia Porcentaje
Ecuador Guayaquil 43 63%
Ecuador Quito 6 8,8%
Ecuador Duran 3 4,4%
Ecuador Daule 2 2,9%
Ecuador Cuenca 2 2,9%
Ecuador Naranijito 1 1,5%
Ecuador Girén 1 1,5%
Ecuador Biblian 1 1,5%
Ecuador Santa Elena 1 1,5%
Ecuador Vinces 1 1,5%
Ecuador Babahoyo 1 1,5%
Ecuador Manta 1 1,5%
Ecuador Portoviejo 1 1,5%

Colombia Maicao 1 1,5%
Colombia Cali 1 1,5%
Nicaragua Managua 1 1,5%
Estados Unidos New York 1 1,5%
Total 17 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Figura 47. Cantidad de encuestados por ciudad

Publico entrevistado por su procecedencia

®m Guayaquil

® Quito

® Duran
Daule

m Cuenca

= Naranjito

mGirén

m Biblian

®m Santa Elena

mVinces

m Babahoyo

® Manta

® Portoviejo

® Maicao
Cali
Managua

= New York

Nota. Grafico de encuestados por su ciudad, la gran mayoria es ecuatoriana, pero

también hay colombianos y nicaraglienses [Gréfico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 1. La mayor parte del publico entrevistado recae en Guayaquil con un
63%, luego en menor medida Quito con 8,8%, Duran consigui6 4,4%, Daule y Cuenca
2,9%; procediendo el resto de los 12 entrevistados cada uno de ciudades diferentes
con 1,5%, donde integran personas aledafias de la costa y sierra, pero también dos

colombianos, un nicaragiense, y un estadounidense.
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3.5.4.2. ¢Usted considera que el arte pictorico puede ir de la mano con los

avances tecnologicos y digitales?

Tabla 32. Consideracion de audiencia - Union del arte pictérico y avance digital

¢,Debe unirse el arte . .
Frecuencia Porcentaje
pictérico con los avances
tecnoldgicos y digitales?
Si 65 95,6%
No 3 4,4%
Total% 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 48. Union del arte a lo virtual

Perspectiva dedel publico para la
union del arte y lo vitural

mSi
B No

Nota. La perspectiva del publico contemporaneo entre lo virtual y el arte [Gréafico

circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Analisis 2. La mayoria de los encuestados considera que el arte pictorico debe
unirse al progreso tecnologico y digital, tan solo creyendo un 4,4% que no, posicion

similar a la de José Tabarez que no ve como algo necesario integrar las RRSS.
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3.5.4.3. ¢Usted por cual medio piensa que un artista pictorico puede tener un

mayor impacto?

Tabla 33. Consideracién del publico — Medio con mas impacto en arte pictorico

¢, Qué medio tiene mayor
impacto en el arte pictérico? Frecuencia Porcentaje

Fisico (galerias, 29 32,4%

exposiciones, ferias...)

Digital (paginas web, RRSS, 46 67,6%
blogs...)
Total% 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 49. Mayor impacto del arte en fisico o digital

Medio con mayor impacto del arte
pictorico para el publico

m Fisico
m Digital

Nota. Perspectiva del publico sobre el medio con mas impacto artistico (fisico o

digital) [Gréfico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 3. Por vestigios de la pandemia aun las personas prefieren mas lo
virtual, mientras que casi un tercio; es decir, 32% de las entrevistas consideran que
el vinculo con lo presencial es mejor, no es una pequefia cantidad, lo que beneficiaria

a artistas la combinacion de lo tradicional con lo tecnologico, como Quimbita.
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3.5.4.4. ;Usted en qué plataformas digitales consumio arte pictérico entre

julio del 2021 a julio del 2022 (época de reduccién de aforo)? (Multirrespuesta)

Tabla 34. Medio de consumo de arte pictérico durante y después de pandemia

¢, Qué medio de consumo
tuvo el publico durante Frecuencia Porcentaje
después de la pandemia?

Redes sociales 61 89,7%
Bibliotecas virtuales 8 11,8%
Galerias digitales 17 25%
Blogs 8 11,8%
Otros 4 5,9%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 50. Plataformas digitales del consumo de arte

Medio de consumo del arte pictorico por la audiencia

OTROS

BLOGS 88,20%
GALERIAS DIGITALES

BIBLIOTECAS VIRTUALES

REDES SOCIALES 89,70%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

® Positivo = Negativo

Nota. Medio de consumo del arte pictorico por parte de la audiencia [Gréfico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 4. Aungue el publico tuvo varias opciones para admirar el arte

pictorico, las RRSS destacan sobre el resto, siguiéndole las Galerias digitales.
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3.5.4.5. ¢Usted cree que las redes sociales son un medio necesario para la

difusion del arte pictorico?

Tabla 35. RRSS, contundentes medios necesarios para difundir arte pictorico

¢El arte pictérico debe ser . .
Frecuencia Porcentaje
difundido en RRSS?
Si 68 100%
No 0 0%
Total 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 51. Difusién de arte en las RRSS

Las RRSS, como medio de difusién del arte pictérico

mSj
= No

Nota. El publico coincide en unisono que el arte debe ser difundido en las RRSS

[Gréfico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 5. Publicar los cuadros que el artista realiza es un deber difusor
obligatorio para llegar a mas personas, eso qued6 demostrado definitivamente, pero

se debe pensar como hacerlo con las estrategias idéneas.
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3.5.4.6. ¢Usted consideraria que, en épocas de crisis, donde se prioriza la

reduccion de aforo poblacional (como ocurrié durante la Pandemia de la COVID-

19) las redes sociales son unagran herramienta comunicacional parala difusién

del arte pictérico?, ¢por qué?

A continuacion, se muestran todas las contestaciones, sefalandose cuan

interesado estuvo el encuestado con dos variantes: cantidad, e interés acotativo, las

cuales estan resaltadas en verde, segun la importancia (mucha, poca, o nula).

Tabla 36. RRSS, como herramienta difusora del arte, durante una crisis

NUumero Respuesta Importancia

1 Si. N. L
Si. El arte brinda historias y estas conectan con las

7 personas al igual que las RRSS. Las redes son un M. |
gran canal de difusion para conocer al artista, a sus
obras, e historias detras de estas.
Claro, porgque las RRSS permiten comunicarse con

3 gran cantidad de usuarios priorizandose un contexto M. |
de culturizacion masivo.

4 Si, porque es un meéetodo que traslada las M. |
interacciones sociales a entornos digitales.

5 Si, la poblacion esta mas pendiente de sus RRSS. P
Las redes sociales son muy necesarias para poder M. |

6 difundir cualquier tipo de informacion sobre
cualquier tipo de arte y otras cosas.

7 Ayudan mucho. P. I

8 Sl, porque ayudan a llegar la informacion. P.|
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Si, de esa forma los artistas pueden expandir sus

creaciones a una mayor cantidad de publico.

10

Si, son una gran herramienta para llamar la atencién

de clientes, aumenta la publicidad.

11

Si lo considero porque a través de las RRSS las

personas se informan acerca del arte pictorico.

12

Si, porque las personas que desean observar arte
pictdrico y que por circunstancias como la planteada
en la pregunta pueden inclinarse por esa opcion

para ver las obras que mas les gusta.

13

Creo que es una buena idea en cuestion de crisis
gue el arte se difunda por medio de RRSS para no
perder el hilo de la cultura y sus conocimientos.

14

Que nos mantuvo informados y actualizados.

15

Fueron una gran herramienta para su difusion.

16

Si, tiene mayor afluencia de publico ya que

actualmente las RRSS son muy visitadas.

17

Si, porque asi no descuidamos nuestra cultura.

18

Si, claro, una ayuda para nuestros pintores.

19

Si, porque asi se puede ver el arte.
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20

A través de redes se abrieron muchos portales.

21

Claro, alli nos informamos sobre esos temas.

22

Considero que si, porque hoy con las redes sociales
estas obras tendrian un mayor alcance que por si
solo... se las promueve en un lugar fisico donde la

atencion de las personas es reducida y limitada.

23

Si, porque las RRSS son fundamentales para
obtener visibilidad y proyeccion, en los dltimos afios
miles de artistas crecen gracias a posibilidades de

comunicacion y difusion en redes.

24

Definitivamente si, es una ventana abierta,

debemos ir innovando en nuevas herramientas.

25

Si porque nos permite comunicarnos, informarnos y

difundir imagenes, noticias, etc.

26

Porqué si.

27

Si porque en esos momentos no podiamos salir y
como estdbamos encerrados la gente para
distraerse pasaba metida en las RRSS, entonces si

llega a ocurrir otra crisis deben empezar por ahi.

28

Si porque asi se pudo compartir mucho material,
pictérico en este caso, a muchas personas sin tener

el riesgo de contagiarse.
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29

Las RRSS son un papel fundamental para presentar
cualquier tipo de trabajo que desarrolle alguien
actualmente, puesto que estamos en la era digital
donde todo lo que el publico consume es via web.

30

Es la forma rdpida de llegar a muchos en segundos.

31

Porque se ha demostrado que la implementacién de
las redes contribuye a maximizar la comunicacion,
donde también se pueden compatrtir intereses tales

como poesia, ciencia y por supuesto arte.

32

Claro que si, en la pandemia no se pudo salir ni

relacionarse. las RRSS eran una gran herramienta.

33

Bueno, en la pandemia no saliamos de casa por lo
cual las redes fueron de gran ayuda para difundir el

arte, aunque claro se visualiza mejor en presencial

34

Si, porque es el medio por el que nos comunicamos.

35

Si, al no poder estar presencialmente en galerias de
arte, me gusta bastante el poder verlo en mi teléfono

o PC, donde existen recorridos digitales como él.

36

Museo Juan Ledén Mera en Ambato me resultd

bastante interesante.

37

Si, porque promociona y dirige a un amplio publico.

38

Porgue uno puede acceder a cualquier red.
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39

Seria fuente importante para transmitir informacion.

40

Ayudo a mantenernos en contacto con el mundo.

41

Mmm...

42

Si, ya que ayuda a difundir

43

Si, porque observamos el arte desde la comodidad

de nuestro hogar

44

Porque ahora todo esta en redes, asi llegaran a mas

personas, todo se mueve en el mundo digital.

45

Si.

46

Si, porgue generas mayor impacto social por lo

tanto mayor vistas.

a7

Si, porque es la forma que nos podemos comunicar.

48

NO SE.

49

Si, porque las personas consumen mas las RRSS.

50

No sé.

51

Las RRSS fueron dtiles para comunicarnos y no

visitarnos para protegernos de la pandemia
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52

Si, porque la tecnologia sirve de mucho, incluso en
pandemia, 80% de habitantes la usé para

comunicarse con familiares que viven lejos.

55

Este medio con dinamicas impresiona al publico.

54

Si, une mas fronteras

55

Si, porque el internet nos sirve como herramienta
para apreciar donde no podemos estar fisicamente.
Esto fue de gran ayuda, debido a la cuarentena
obligatoria. Asi que es un hecho decir que el internet

fue un beneficio para el arte en tiempo de COVID.

56

Si, al menos las personas se enfocan en otra cosa,

asi mismo podrian desarrollar su andlisis al arte.

57

Si, porque de esta manera se difunden las obras a

MAas personas y tiene mayor reputacion.

58

Si, me parece que son herramienta util y directa

para llegar a un publico con potencial interés

59

Si. Principalmente por evitar aglomeraciones, es

muy efectivo difundir el arte pictérico en redes.

60

Claro que si porque se actualizan por las redes

61

Si, porque las RRSS son una via de comunicacion
masiva que permite a cualquier individuo dar un

impacto lo suficientemente grande.
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Si, fue un buen medio para comunicar y expresar
62 arte pictérico, de esta manera tuvo mas impacto M. I.

para llegar a ser conocido el arte pictorico

63 A. N. I.

64 Si porgue son las que tienen alcance a varias M. |
personas, incluso se puede obtener nuevo publico.

65 Ayudan a mantener el interés de las personas, en M. I.

situaciones donde no se permite el contacto fisico.

66 Si, porque es un medio de exposicidén y difusion M. I.

masiva que permite interesarse por el arte pictérico.

67 Si. N. I.

68 Si, ya que son una forma segura, facil, y asequible. M. I.

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 6. A partir de las 68 respuestas de los encuestados se concluyen que
8 personas estuvieron nada interesadas, 17 poco interesadas, y 43 muy interesadas;
es decir, que solo el 63,2% realmente sustentd su punto de vista para aconsejar a los
pintores artisticos, comentandoles técnicas, motivaciones, y proporcionar una
correcta perspectiva de emprendimiento a partir de la empatia.

Mientras que otros contestan en muy cortas palabras, o dan a conocer su
negativa posicion en brevedad, siendo estos el 25%. Ademas, también hubo quienes
contestaron “si”, “no”, o cualquier palabra para que Google les permita continuar con
la siguiente pregunta opcional; aunque la audiencia menos atenta fue una irrisoria
cantidad de 11,76% no hay que darle menos importancia, al ser casi 2,1 millon de

ecuatorianos que no les interesaria el arte y su difusion, estatalmente hablando.
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3.5.4.7. ¢Usted en qué red social comenzo a seguir a artistas pictoricos entre

julio - 2021 a julio - 2022 (reduccion de aforo)? (multirespuesta)

Tabla 37. Las RRSS, como contacto entre la audiencia y sus obas

¢En qué red social sigue a . .
Frecuencia Porcentaje
artistas pictéricos?
Facebook 22 32,4%
Instagram 37 54,4%
No sigo a ningun artista pictérico 13 19,1%
Otros 3 4,4%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 52. Redes sociales de mayor seguimiento a artistas pictéricos

¢En qué red social sigue a artistas pictéricos?

INSTAGRAM 45,60%
FACEBOOK 67,60%
OTRAS 95,60%

NO SIGO A NINGUN ARTISTA.. 81%

0% 20% 40% 60% 80%  100%

m Positivo = Negativo

Nota. Las RRSS, como medio de contacto entre el publico y el artista [Grafico

circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Analisis 7. El publico prefiere Facebook e Instagram para seguir a los artistas,
sin embargo, estos deben implantar técnicas digitales para llegar al 20% que no sigue
a ningun artesano pictorico, suficiente porcentaje para sumarle alin mas ventaja a
Instagram o solo casi superar con un roce a Facebook, aunque también podria
aparecer una red social que supere a las dos de actual mayor preferencia, bien puede

ser una ya existente como Tik Tok, Pinterest, o una nueva en base de las existentes.
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3.5.4.8. ¢Usted ha visitado las galerias de arte pictorico en el barrio Las

Pefias?

Tabla 39. Visita de galerias de arte en el Barrio Las Pefas

¢Havisitado las galerias . .
Frecuencia Porcentaje
de Las Pefias?
Si 38 55,9%
No 30 44,1%
Total 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 53. El usuario, como visitante fisico también

¢Ha visitado las galerias de arte del
Barrio Las Pefas?

mSi
= No

Nota. Visita del usuario digital al barrio de Las pefias [Grafico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Analisis 8. No es poca la gente que ha asistido al barrio de Las pefas para
visitar sus galerias, aunque se puede aumentar esa cantidad con el simple hecho de
gue mas artistas usen las estrategias comunicacionales que otros ya vienen
implementando, como los comunicados de Quimbita, agregandole promociones,
exposiciones narradas, 0 eventos que integren al publico con algun premio. El puablico

de Quimbita no solo es un pufiado, y de considerarse asi, son un grupo fiel.
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3.5.4.9. ¢Usted sigue en algunared social a artistas pictoricos del barrio Las

Pefias?

Tabla 40. Seguidores de RRSS de artistas pictoricos del Barrio Las Pefnas

¢Sigue a artistas . .
Frecuencia Porcentaje
pictoéricos de Las Pefias?
Si 12 17,6%
No 30 44,1%
No, pero sigo a otros 26 38,2%
artistas pictoéricos
Total 68 100%

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Figura 54. Seguidores de artistas de Las Pefas

¢, Sigue a artistas pictoricos de Las

Penas?
ESi

= No

No, pero sigo a
otros artistas
pictoricos

Nota. Seguidores de artistas pictoricos de Las Pefas [Grafico circular]

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Analisis 9. Los artistas pictoricos tienen un nivel bajo de seguidores en esta
encuesta, pero hay que considerar que el publico si gusta del arte pictorico, el artista
solo debe atraerlo, y mas aun estando en un punto de auge turistico como en el barrio

de Las Pefias, donde es representativa su forma de cultura.
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3.5.4.10. ¢Qué recomendacion le daria a los artistas pictoricos para obtener

un mayor impacto a través de las Redes Sociales?

Tabla 41. Seguidores de RRSS de artistas pictoricos del Barrio Las Pefas

Namero Respuesta Importancia
1 Pueden contar procesos de técnicas empleadas en M. I.
sus obras, experiencias con clientes, como ve un
artista el mundo, dejar los estigmas, etc., todo esto
desde la parte audiovisual.
Recomiendo unir sus obras a puntos actuales, donde M. |
7 la viralizacion de contenidos se ejecuta con
canciones, hashtags, publicaciones constantes.
3 Dar mayor visibilidad a su arte con videos y reels. M. |
4 Uso de redes sociales. P
5 Hacer mas difusion de su arte para que mas personas P
la vean y la sigan.
6 Que hagan mas publicidad. P.|
7 Crear y compartir contenido, aplicar estrategias M. |
comunicacionales para un mayor alcance.
8 Mostrar videos de como se realiza su trabajo, aunque M. |
eso dependera del artista.
9 Si. P. I
10 Realizar reels mostrando su creatividad. M. |
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11

Que se creen una péagina web para exponer sus
obras, tendran mas alcance. Asi, las personas que les
gusta y/o saben de arte pictérico veran sus trabajos,

y acudiran al sitio fisico para conocer su calidad.

12

Hacer videos de su trabajo.

13

Que hagan un buen marketing de sus perfiles para

difundir el arte mediante galerias y encuestas.

14

Mostrar sus artes en todas las redes sociales.

15

Publicar fotos de sus obras, asi como su proceso.

16

Que publiquen y hagan publicidad mas seguido.

17

Mayor contenido.

18

Publiguen mas, sobre la historia, hagan en vivos.

19

Que se enfoque en el publico.

20

Que sigan difundiendo sus artes.

21

Que tengan mayor difusion en su trabajo artistico.

22

Crear una comunidad en redes para mostrar sus

trabajos y las personas interesadas los sigan.

23

Crear contenido en RRSS mas usadas actualmente,

compartir sus proyectos.
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24

Muevan sus redes, es una herramienta util 24/7.

25

Es de utilidad realizar lives para dirigir una mayor

afluencia hacia su website.

26

Publicidad.

27

Pienso que para obtener mayor impacto deberian
empezar a publicar sus trabajos en redes ya que por

medio de ella se daran a conocer. ¥p

28

Lo mejor es que sigan tendencias y hagan obras que

llamen la atencién para darse a conocer.

29

La constancia es importante dentro de las redes

sociales para lograr un gran alcance.

30

Publicacion masiva.

31

No teman difundir sus artes en RRSS, como la poesia
son fuente inagotable de entretenimiento y expresion
de vivir, siempre habra un espacio para el buen arte,

aunque parezca que sus intereses sean nimiedades.

32

Que se arriesguen a promover su arte por RRSS.

33

El que no esta en las RRSS no esta en nada.

34

Que puedan tomar un curso sobre manejo de redes,
o pedirle a un amigo que sepa mas que ellos que les

explique y asi llegar a mas personas.
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35

Segquir un plan de accion y un obijetivo claro, disefiado
en funcibn de sus pretensiones o proyecto que

desarrollen en determinado tiempo.

36

Sigan con proyectos e inviertan en nuevos.

37

Que sea muy llamativo y educativo.

38

Llenar las redes para conocerlos mejor.

39

Que es un buen método para vender sus pinturas.

40

Tener contactos.

41

Mas amplitud nacional ya que son reconocidos de
manera local (Guayaquil), y seria muy bueno que
también realicen programas fuera de la ciudad.

42

No teman exponer sus obras utilizando los medios en
tendencia, como canciones populares por medio de

la viralizacion programada como herramienta.

43

Divulgar su arte.

44

Mas informacion.

45

Investiguen qué gran impacto tiene el arte en RRSS.

46

Publicar mas fotos.

a7

Otro.
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48

49

No sé.

50

Seguir contando, adelante con su propasito.

51

Que tengan en cuenta que las RRSS son muy utiles
claramente en un buen uso de la red para que puedan

tener impactos del arte pictorico.

52

Sean espontaneos y originales al realizar su arte.

53

Expansion.

54

Crear paginas de difusion cultural para sus trabajos.

55

Difusién, eventos.

56

Que las redes sociales pudieran ayudarlos a tener

mayor reputacion y reconocimiento por sus obras.

57

Ser constantes, tener presente que sus cuentas en
redes funcionan como canales con informacion clara
y actualizada de donde se consume este tipo de arte.

Es importante que sean interactivos con su audiencia.

58

Le recomiendo ser perseverante y constante en sus

publicaciones, ésa es la clave del éxito en las RRSS.

59

Que sean unidos por q la unién hace la fuerza.
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Deben exponer sus obras con los avances
60 tecnolégicos y comunicacionales, por ejemplo, M. I.
realizar actos de viralizacion como las canciones mas

sonadas o hashtags en tendencia.

61 Que sigan difundiendo su arte en RRSS con mas M. I.

ganas, traten de hacer exposiciones al aire libre.

62 No rendirse y seguir publicando lo que les gusta. P. 1
63 Mas arte. N. I.
64 Mayor difusion en redes de su trabajo y exposiciones. P. 1
65 Usar dinamicas entretenidas en sus exposiciones. M. I.
66 Videos cortos y entretenidos. P. 1
67 Si. N. I.

Tratar de promocionarse mas para que se den a
68 conocer al principio de manera virtual por RRSS y M. I.

luego de forma presencial exponiendo su trabajo.

Elaborado por: Mite, F. (2023)

Andlisis 10. De los 68 entrevistados hubo 33 muy interesados, 29 poco
interesados, y 6 nada interesados. De los cuales, se puede llegar a la conclusion de
gue el 48,5 % de las respuestas aconsejo a los artistas correctamente, algunos
llegando a la conclusién sobre técnicas ya practicadas por Quimbita o Mafaldo,
mientras que otros tomaron en cuenta la evaluacion de charlas para la incursion de

los artistas en redes, pero siempre empezando con la falta de temor a lo digital.
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CONCLUSIONES

La perspectiva del artista es de suma importancia para tratar de centrar como
resulté afectado por la falta de aforo durante una situacién de crisis donde la poblacion
estuvo en confinamiento, teniendo en cuenta que su ingreso econémico es distinto a
la mayoria de las personas por la forma de la adquisicibn monetaria que recae en el
mecanismo tradicional de compra y venta en lugares multitudinarios. Resultando en
varias opiniones, pero concentrandose la problematica en el desconocimiento de

redes sociales y no querer integrarlas.

Es también necesario conocer que la comunicacion digital es una via necesaria
para una ciudad y el turismo que se desempefia en esta, donde no solo se debe
depender del contexto netamente presencial, pues, garantizaria lamentablemente un
nulo vinculo cultural durante un contexto de crisis, como ocurrié en la pandemia de la
COVID-19, ademas de la escasez monetaria para el artesano al no vender sus obras,

como estaba acostumbrado fisicamente.

Es ineludible conocer sobre los métodos de los artistas, como la mezcla de lo
tradicional y digital de Quimbita, la incursién propagandistica de Mafaldo, la escasa
difusion de Navarrete, o la nula apertura en redes de Tabarez, pues, solo analizando
la escala de un 6ptimo desempefio hasta un proceso ligado totalmente a lo presencial,
a pesar del gran llamado a la incursién digital, es que se concluye que el conocimiento

de herramientas comunicacionales en la digitalizacidn es vital para la culturalizacion.
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RECOMENDACIONES

Se aconseja tomar en cuenta este trabajo como impulso comunicacional en
una crisis donde el aforo juegue un rol importante para el artista. Dar el primer paso
no es sencillo, pero afianzarse al proceso difusor en redes sociales ayuda en mucho

para que el artesano se dé a conocer, difunda la cultura con sus obras, y las venda.

Se recomienda analizar el marco legal que protege al artesano ecuatoriano en
su vinculo fisico y digital sujeto a normativas jurisprudenciales, debe ser examinado
el Marco tedrico para conocer sobre antecedentes comparativos del pasado y sus
procesos comunicacionales, ademéas del marco metodolégico que proporciona
ejemplificaciones claras del artista pictorico guayaquilefio y su desempefio en RRSS,

junto a la perspectiva popular de la importancia de la cultura y su difusion.
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ANEXOS

Anexo 1. Carpeta en Drive que sustenta esta tesis

Carpeta en Drive que contiene audios, imagenes, y encuesta, las cuales
sustentan esta tesis

Enlace:

Drive.google.com/drive/folders/1JHsSN6YxnpseTFhISil7_mVnmQWQpRgOF?usp=sh
aring
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Anexo 2. Formato de encuesta en imagen y texto

Figura 55. Formato de encuesta desarrollada en imagen

Perspectiva del publico sobre el arte
pictérico del barrio Las Pefas

En el barrio Las existe una amglia cantidad de artistas, entre eflos estdn aquelios

que incursionan en el arte pictorico, también ce como pintores artisticos, los cuales
crean sus obras en lienzo exponiéndolas en sus propios talleres o al aire libre.
Sin embargo, en una situacion de crisis como la Pandemia de fa COVID-19, donde el

de varias preguntas se analizars cudl es ls perspectivg del pUbICO y qué tan factible es
divulgar el arte pictdnco en las redes sociales

Correo electronico *

C] Registrar fmitel@uivr.edu.ec como el correo que se incluird al enviar mi respuesta

2Usted de qué ciudad es habitante? *

Usted considera que el arte pictorico puede Ir de la mano con los avances
tecnolégicos y digitales?

¢Usted por cudl medio plensa que un artista pictérico puede tener un mayor
impacto?

O Fisko (galerias, exposiciones, ferlas..)

O nDigital (pdginas web, redes sociales, blogs...)

a julio del 2022 (época de pandemia y reduccion de aforo)?
[ Redes sociales

[0 seibliotecas viruales

[ Galerias digitales

O siogs

O otres

aforo era minimo o nulo, se ve afectada la difusidn cultural de sus obras; entonces, a través

fmitel@uivr.edu.ec Cambiar de cuenta Py

¢Usted en qué plataformas digitales consumié arte pictérico entre jullo del 2021 *

iUsted cree que las redes sociales son un medio necesario para la difusion del
arte pictérico?

O s
O M

(Usted consideraria que, en épocas de crisis, donde se prioriza la reduccion de  *
aforo poblacional (como ocurrié durante la Pandemia de la COVID-19) las redes
sociales son una gran herramienta comunicacional para la difusion del arte
pictérico?, jpor qué?

&Usted en que red social comenzo a seguir a artistas pictoricos entre julio del
2021 a jullo del 2022 (época de pandemia y reduccion de aforo)?

[ Facebook
[ mstagram
(0 omos

O No sigo aningin artista pictérica

Usted ha visitado |as galerias de arte pictérico en el Barrio Las Pefias?

QO si
O Mo

Usted sigue en alguna red soclal a artistas pictéricos del barrio Las Peflas? *
Q si
O N

O N, pero sigo a otros ar

Que recomendacion le daria a los artistas pictéricos para obtener un mayor
Impacto a través de las Redes Soclales?

Google Formularios

Nota. Encuesta via telematica en Google Formularios [Modelo de encuesta]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Tabla 42. Formato de encuesta y sus partes

Titulo | Perspectiva del publico sobre el arte pictérico del barrio Las Pefias

En el barrio Las Pefas existe una amplia cantidad de artistas, entre ellos
estan aquellos que incursionan en el arte pictorico, también conocidos
como pintores artisticos, los cuales crean sus obras en lienzo

exponiéndolas en sus propios talleres o al aire libre.

Sin embargo, en una situacion de crisis como la Pandemia de la COVID-
19, donde el aforo era minimo o nulo, se ve afectada la difusiéon cultural

de sus obras; a través de preguntas se analizara cual es la perspectiva

Z0—0T—-—IT0OW0nMmMmOo

del publico y qué tan factible es divulgar el arte pictérico en RRSS.

P.1 ¢Usted de qué ciudad es habitante?

P.2 ¢Usted considera que el arte pictérico puede ir de la mano con los

avances tecnoldgicos y digitales?

R.2 Si/No

P 3 ¢Usted por cudl medio piensa que un artista pictérico puede tener

un mayor impacto?

R.3 Fisico (galerias, exposiciones, ferias...) / Digital (paginas web, redes

sociales, blogs...)

P.4 ¢Usted en qué plataformas digitales consumio arte pictérico entre
julio - 2021 ajulio - 2022 (época de pandemiay reduccion de aforo)?

R.4 Redes sociales / Bibliotecas virtuales / Galerias digitales / Blogs / Otros

P.5 ¢Usted cree que las redes sociales son un medio necesario para la

difusion del arte pictérico?

R.5 Si/no
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P.6 ¢Usted consideraria que, en épocas de crisis, donde se prioriza la
reduccién de aforo poblacional (como ocurrié durante la Pandemia
de la COVID-19) las redes sociales son una gran herramienta

comunicacional para la difusion del arte pictorico?, ¢por quée?

P.7 ¢Usted en qué red social comenz6 a seguir a artistas pictéricos
entre julio del 2021 a julio del 2022 (época de pandemiay reduccién

de aforo)?

R.7 Facebook / Instagram / Otros / No sigo a ningun artista pictérico

P.8 ¢Usted ha visitado las galerias de arte pictorico en el barrio de Las
Pefas?

R.8 Si/no

P.9 ¢Usted sigue en alguna red social a artistas pictdéricos del barrio
Las Pefas?

R.9 Si/ No/ No, pero sigo a otros artistas pictoricos

P.10 ¢Quérecomendacion les daria alos artistas pictéricos para obtener

un mayor impacto a través de las Redes Sociales?

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 3. Foto del taller de Mafaldo 1

Figura 56. Foto de cuadros realizados por Mafaldo 1

Nota. Prueba fotografica de entrevista realizada a través de grabacion de audio en

Galeria Mafaldo 1 [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 4. Foto del taller de Mafaldo 2

Figura 57. Foto de cuadros realizados por Mafaldo 2

Nota. Prueba fotografica de entrevista realizada a través de grabacién de audio en
Galeria Mafaldo 2 [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 5. Foto del taller de Quimbita — Tabarez 1

Figura 58. Foto del taller de Quimbita - Tabarez

Nota. Prueba fotografica de entrevista realizada a través de grabacion de audio en

Galeria Quimbita 1 [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 6. Foto del taller de Quimbita — Tabarez 2

Figura 59. Foto del taller de Quimbita — Tabarez 2

Nota. Prueba fotogréafica de entrevista realizada a través de grabacion de audio en

Galeria Quimbita 2 [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 7. Foto del taller de Mafaldo 3

Figura 60. Foto del taller de Mafaldo

Nota. Prueba fotogréafica de entrevista realizada a través de grabacion de audio en

Galeria Mafaldo 3 [Fotografia]

Elaborado por: Mite, F. (2023)
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Anexo 8. Prueba de autenticidad de los 68 correos encuestados

Tabla 43. Seguidores de RRSS de artistas pictoricos del Barrio Las Pefas

N. Correos de los encuestados
1. 1310957608lhbm@gmail.com
2. afarlitop@gmail.com
3. airis4802@gmail.com
4, alany88gtop@gmail.com
5. alegardad@ulvr.edu.ec
6. annabellmila29@gmail.com
7. arivillros@gmail.com
8. arreagasanchezdenisse@gmail.com
9. bajanarizalakaren1993@gmail.com
10. banchontumbacoal2@gmail.com
11. blancal3anny@gmail.com
12. bonartbynelly@gmail.com
13. bonillabetzabeth4@gmail.com
14. byaz2812@gmail.com
15. clbarcos@gmail.com
16. dquispef@ulvr.edu.ec
17. dtubayg@ulvr.edu.ec
18. edelmaryepezpozo@gmail.com
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19. emunozm@ulvr.edu.ec
20. fatparedes@est.ecotec.edu.ec
21. glendabal801@gmail.com
22. guanoquizamelva@gmail.com
23. gysselita2015@gmail.com
24. ivettepalaciosO6@gmail.com
25. jlimones770@gmail.com
26. jonast.01.01@gmail.com
27. jorgealbertoaguirrer@gmail.com
28. jpanchanab@ulvr.edu.ec
29. julissaagualongocruz@gmail.com
30. justinpaucar2011@gmail.com
31. jvargash@ulvr.edu.ec

32. kale311998@gmail.com
33. kamicazu2l@gmail.com
34. kgracianim@ulvr.edu.ec
35. ley1390kary@gmail.com
36. lozanojoselyn92@gmail.com
37. marielmedina538@gmail.com
38. melinamata36@gmail.com
39. michellesefra0304@gmail.com
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40. mishellgiraldo60@gmail.com
41. mitefrancisco1597@gmail.com
42. mitefrancisco1597@gmail.com (1)
43. naejcbk@gmail.com

44, nathaliadominguez315@gmail.com
45, natylovingl5@gmail.com
46. neins871@gmail.com

47. nmendozas@ulvr.edu.ec
48. parralesalay20@gmail.com
49. paucaravilesO0O@gmail.com
50. pfloresp@ulvr.edu.ec

51. pjalilr@ulvr.edu.ec

52. pozocarmen59@gmail.com
53. rosalyguevara@gmail.com
54, roxanabanchon59@gmail.com
55. roxmel19191@gmail.com
56. sfloresme@ulvr.edu.ec

57. stevee.2002asd@gmail.com
58. tami28rg@gmail.com

59. tania.vanessall.18@gmail.com
60. titacornejo2001@gmail.com
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61. tommy.penafiellara@gmail.com
62. tparedesm@ulvr.edu.ec

63. tparedesmi@ulvr.edu.ec

64. valerylayeskal09@gmail.com
65. vividelacruz72@gmail.com
66. vlogerxavigomez@gmail.com
67. walterarauz35@gmail.com
68. yeimmyolvera@gmail.com
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