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RESUMEN

Actualmente, los periodicos universitarios forman parte de las
instituciones académicas que los patrocinan, puesto que se vive en un
mundo comunicacional donde se debe ser conocedor, no solo de lo que
sucede a nivel local, en el pais, sino del distrito donde se estudia.
Respecto a lo referido nace la idea de seleccionar el tema: “Elaboracién
del primer periédico universitario académico, social y cientifico de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil contemplando su
infraestructura y financiamiento”, que se deriva al no poseer esta
institucion un periédico, que apunte ser su medio oficial impreso.
Posteriormente se respalda con la fundamentacién, el Estado de Arte,
haciendo referencia a los antecedentes, las generalidades del periédico,
su influencia y los fundamentos vinculados al objeto de este estudio. Del
mismo modo se hace alusidn a la metodologia utilizada, como las
técnicas aplicadas y tipos de investigaciéon: por el Lugar con un sondeo
de Campo, también por la Naturaleza con el subtipo de Accién y por la
Factibilidad de Aplicacién. Asimismo, la utilizacién de los instrumentos
para la recoleccion de datos como: la entrevista y la encuesta.
Concluyéndose asi que la ULVRG esta preparada para editar su periédico
universitario, al disponer de manera positiva con el mercado de lectores
existente, la mano de obra correspondiente y la factibilidad de los
recursos para su ejecucion. Indudablemente cuenta con el apoyo
absoluto y necesario de los directivos de esta institucibn académica, en
todas sus circunstancias. Finalmente, la explicacion de la propuesta al
establecer el periddico universitario “EDU PRENSA”, que optimizara la
comunicacién entre todos los discentes laicos, al presentar en cada
publicacion articulos cientificos, educativos y de corte social, elaborados
por los docentes y estudiantes de la Facultad de Periodismo, combinada
con la colaboracién de los diversos catedraticos y educandos de las

distintas Unidades Académicas existentes.

Xl



INTRODUCCION

La comunicacion, es una palabra que cataloga muy bien el entorno de
ahora y que es un factor mas de la sociedad de hoy, que ha dado origen
para que las universidades del pais y el mundo se incorporen en la
produccion de periédicos universitarios, tomando como actores a

estudiantes y autoridades.

Si bien los periodicos universitarios se estan posicionando en el circulo de
lectores académicos, esto se ha podido alcanzar por la calidad y cantidad
de sus publicaciones. Para ello se requiere de una ardua responsabilidad
operativa y logistica de sus ejecutores que le permitan hacer un buen

producto.

Estos medios impresos son de gran escala en el lugar de estudios, ya que
faculta informar novedades concretamente del campus universitario con

base en la informacion, formacion vy la distraccion.

El objeto de este trabajo de investigacion, fue indagar y analizar los
parametros que se necesitan para la implementacion de un medio de
comunicacién impreso, puesto que para ello se requiere de un arduo

analisis.

Esta problematica surge tras la carencia de un medio oficial impreso en la
ULVRG, que pueda informar imparcialmente todos los eventos que
organiza y ejecuta la ULVRG.

De la misma manera se presenta el denominado Estado de Arte, que se
basa en la literatura y la teoria sintetizada de las generalidades del
periodico. Dado que para que el peridédico sea constituido como tal,
primitivamente se emplearon recursos toscos como el papiro y el
pergamino para estampar los escritos, hasta que gracias al ingenio de los
chinos que idearon el papel, se pudo darle una mejor presentacion a la

calidad del formato. Asimismo, a raiz de ello, se derivaron tipos de
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periddicos no solo los tradicionales sino una variedad al gusto de los

lectores como lo son los periddicos universitarios.

Para analizar y determinar el grado de los futuros lectores y recursos
humano necesario, para la ejecucion de un periddico universitario en la
ULVRG, se desplego6 un estudio realizado con observaciones, encuestas
de mercado dirigida a los consumidores, asi como se hizo uso de
entrevistas a expertos en periddicos universitarios que, como
especialistas en su rama otorguen opiniones favorables respecto a la

creacion e implementacién y factibilidad de un medio impreso académico.

El muestreo tomado a los discentes de las distintas Unidades académicas
de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, sefiald6 que
existe un alto indice de aceptacion en relacion a la creacion y al interés de
contar con un periédico universitario, pues por medio del estudio de
mercado pudieron expresar su opiniones como: la imagen que ellos
desean del nuevo periédico como: numero de paginas adecuadas, tipos
de articulos que desean leer, formato, tipo de papel y diagramacién, y por

quien desean que estuviera dirigido.

Asimismo en el muestreo exclusivo a los estudiantes de la Facultad de
Periodismo se obtiene que existe el recurso humano necesarios para la
parte ejecutora del proyecto al expresar los encuestados, que les gusta la
prensa escrita en alto interés, por lo que si les dieran la oportunidad de
laborar en un periédico de este tipo, lo harian pero de una manera free
lance (ocasional), debido a que no desean descuidar los estudios ni

tampoco perderse la experiencia de participar en la realizacion de uno.

Estos resultados derivaron las conclusiones y recomendaciones, que
marcaron de modo activo tanto el estudio de mercado como la mano de

obra capacitada y la viabilidad de la propuesta.

Ante ello, la solucion de esta problematica se basa en poder garantizar
una comunicacion positiva y beneficiosa entre la familia laica, al proponer

la creacion del periddico universitario “‘EDU PRENSA” en la Universidad

X



Laica Vicente Rocafuerte Guayaquil, con la firme intencion de sembrar
una cultura y entretenimiento y que sea aprovechado como un elemento

valioso de ensefanza.
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CAPITULO |
1. EL PROBLEMA
1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los periddicos estudiantiles, se han convertido en instrumentos
esenciales muy utiles en la comunicacion de la sociedad universitaria, ya
que por medio de él, se puede dar a conocer noticias y hechos

acontecidos en el terreno de estudio.

Se conoce que, desde la antigliedad la necesidad de saber lo que sucede
alrededor del hombre hizo que éste piense varias ideas para expresar
esas novedades a la sociedad, primero al proporcionar las noticias de
forma oral a su congregacion y poco después, al plasmar escritos
informativos en materiales poco atractivos y rusticos como lo fue el
papiro, varas de &arboles, pergaminos, hasta llegar al papel con la
invencion de la imprenta. Lo que se ha convertido en una tarea que hasta
hoy en dia se mantiene y se sigue perfeccionando poco a poco con la

aparicion de los avances tecnoldgicos del milenio.

Al igual que un periédico habitual que aborda temas de actualidad y
recoge informacion de todas las areas sean estas sociales, econdmicas,
politicas, deportivas, locales, etc., el peridédico estudiantil tiene una tarea

compleja al igual que cualquier medio impreso tradicional.

La Unica diferencia del periddico normal y el periédico estudiantil, es el
consumidor determinado al cual va dirigido, ya que es se enfoca

solamente a un entorno concreto, en este caso el universitario.



La falta de un medio de comunicacion impreso, dentro de un territorio
formativo académico crea una situacion de desatencion, desinformacion y
olvido entre los miembros que conforman dicha area, por lo que es de

vital importancia establecer un periodico universitario.

1.1.1 DESCRIPCION DE LA SITUACION ACTUAL

La Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil (ULVRG), cuenta
con la Facultad de Periodismo desde hace 30 afios, sin embargo, no
han conseguido trabajar en conjunto para idear un medio impreso oficial
que identifique a toda institucién como tal, demostrando la excelencia y
calidad de su educacién, asi como un enfoque de intervencion técnica de

los estudiantes en la redaccion y edicién en un medio escrito.

Al momento la ULVRG, no mantiene un medio oficial, que contenga
noticias sobre la institucion y que marque diaria 0 mensualmente los

hechos que se suscitan.

Como efecto de ello, esta el poco conocimiento por parte de estudiantes
sobre las diversas actividades, cursos, seminarios, que se realizan en
cada una de las Facultades y Escuelas, asimismo sobre temas de interés

institucional colectivo.

Este punto es un gran desafio para la institucion y muchas academias.

La Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, requiere de disponer de un

medio para estar a la par con otras instituciones académicas, que ademas



permita el desarrollo intelectual de las personas que forman parte de esta
unidad académica.

En sus inicios, la ULVRG, contd con publicaciones de periddicos
relacionados a las Facultades y Escuelas existentes, los mismos que
fueron saliendo de manera irregular con el paso del tiempo hasta

desaparecer totalmente.

En la actualidad un limitado grupo de Unidades Académicas de la ULVRG
editan revistas con temas de su carrera profesional y se publican en forma

esporéadica.

Esta realidad genera el compromiso de instaurar en periddico que permita
publicar informacion atrayente y que favorezca a todos los estudiantes

universitarios.

1.1.2 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

Actualmente no hay un elemento informativo oficial de la ULVRG que
recoja las novedades universitarias y la proyeccion cientifica y tecnoldgica

de la humanidad.

Por lo que se plantea la implantacion de un diario estudiantil que
favorezca los intereses de todos los que conforman la comunidad laica

educativa.



1.1.3 DELIMITACION

El presente trabajo estard dirigido a la comunidad universitaria laica,
programado con noticias de selectos temas relacionados a su interés y a

la rama pedagdgica — social — cientifica y cultural.

Un grupo experimentado de periodistas aportaran con sus vastos

conocimientos para la planificacion, ejecucion y publicacion del periodico.

El objeto de estudio, pertenece a la Universidad Laica Vicente Rocafuerte
de Guayaquil, perteneciente a la Parroquia Tarqui, que alberga 6.346

estudiantes, correspondientes al periodo 2011-2012.

1.1.4 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢La inexistencia de un periddico que informe a nivel general a los

estudiantes de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil?

1.2 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

La tarea de estudio a continuacién, se origina por el anhelo de que la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil tenga su periddico

académico.

Con esta investigacion se podra conocer los diferentes puntos y
estrategias que se necesitan para la implantacion de un medio escrito en
la universidad. Cuales son los métodos de desarrollo mas aplicables para
este caso y se podra obtener informacion sobre las preferencias de

lectura de la poblacion en cuestion.



Todo este procedimiento arrojara casi con exactitud, los puntos
estratégicos que se deberan emplear en el proceso de la preparacion del
periédico, beneficiando a los discentes, con informacion &gil y veraz,
ademas que ellos podran colaborar con sus sugerencias y opiniones en
este proyecto, mientras que los estudiantes de la Facultad de
Periodismo incluirian exclusivamente sus notas o articulos de caréacter
educativo, lo que ayudara a fortalecer sus destrezas en su campo

laboral.

Una parte esencial a la que aportara este proyecto es el trabajo en
conjunto con el departamento de Relaciones Publicas manteniendo
informados sobre los eventos que se realizan mensualmente en la

Universidad Laica.

Los beneficiados de los resultados que se despejen de este sondeo sera
toda la familia académica laica: primero los estudiantes ya que ellos
podran estar al tanto de toda la informacion acontecida en la universidad,
segundo, las autoridades y profesores ya que tutelaran el contenido de las
publicaciones creando un nexo de confianza con los estudiantes, ademas
asegurar la promocién de la Universidad, no solo a nivel local sino

nacional.

Con este proyecto, se anhela establecer un precedente para que futuras
generaciones de estudiantes de la Universidad Laica, se involucren

demostrando su capacidad y talento.



Al concretarse este proyecto, se coordinard con demas facultades y con
el permiso respectivo de las autoridades, el trabajo en conjunto de los
profesores y alumnado involucrados en la edicion y publicacion del

periodico.

El contenido del peridédico abordara informacion técnica y especializada.

1.3 FACTIBILIDAD

Este proyecto es viable ya que cuenta con la disponibilidad humana de
sus autoras e investigadoras; quienes disponen de los recursos

materiales, tecnoldgicos y financieros, para llevar a cabo el estudio.

Asimismo, los gastos correspondientes a papeleria, movilizacion,
refrigerios y demas gastos en general seran cubiertos por las autoras de

esta obra.

El tiempo para realizar este estudio es de de aproximadamente seis
meses, tiempo en que se efectuara la investigacion y posterior redaccion

de los seis capitulos que conforman esta obra.

Sin embargo se estipula que en un periodo no mayor de dos afios se
contemple la ejecucion del proyecto, debido a los diversos puntos que
conllevan el montaje de la infraestructura, como el mobiliario, recursos
humanos sumados a los debidos permisos municipales y constitucionales

gue impone la Ley del Ecuador.



1.4 OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

v" Producir un periédico estudiantil en la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, con un valioso contenido para el area
universitaria, que permita el crecimiento académico de los

estudiantes y su participacion en el desarrollo del mismo.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Distinguir el interés del estudiantado en la creacion de un
periddico a través de un estudio de mercado.

e Comparar modelos anteriores de publicaciones impresas en
la universidad.

e Citar ejemplos de otras universidades incluidas en la
produccion de periédicos en la ciudad.

e Determinar el esquema de financiamiento que se le dara a
este rotativo.

e Establecer el disefio que se le va a surtir al periédico.

e Disefiar el boceto de cronograma de funciones.

e Elaborar el esquema del contenido del periddico.

¢ Planificar la factibilidad para abaratar costos.

1.5 HIPOTESIS
La creacion del periodico universitario laico de corte académico y
cientifico, permitird a la comunidad universitaria estar informados sobre

diversos acontecimientos locales y nacionales.



1.6 CATEGORIZACION DE LAS VARIABLES

1.6.1 VARIABLES INDEPENDIENTES: Publicacion del periodico.

1.6.2 VARIABLES DEPENDIENTES: Informacién a la comunidad
Universitaria

Laica.

1.6.3 VARIABLES INTERVINIENTES: Estudiantes de la ULVRG.



CAPITULO I
2. ESTADO DE ARTE
2.1 DEFINICION DE PERIODICO

Etimol6gicamente el término peridédico se deriva de la palabra en latin,

periodicus y ésta a la vez del griego, periodikos.

Para Martinez de Souza, investigador espafiol, define al periddico como:
“es toda hoja, informacion, obra, prensa o publicacion que guarda periodo

determinado”.!

El periddico, es una publicacion que presenta informacion o noticias, que
son impresas en papel, y es distribuido de manera periddica en un lugar,
es decir su frecuencia de salida puede ser: una vez por semana, cada

quince dias, mensualmente o anual.

Este informativo llamado medio impreso, también es una empresa que en
casos es de administracion privada o estatal, que mantiene negocios, con
mercancia o servicios denominados noticias, con la finalidad de alcanzar
beneficios y también de beneficiar de forma exacta y completa al circulo
de lectores. Para ello, el periodista debe recoger, imprimir y distribuir las

novedades.

Del mismo modo es importante aclarar las diferencias entre un periédico y

un diario, que aunque en muchos casos sean confundidos y utilizados

' RICARDO DE LA FUENTE, DIEZ MIL ANOS DE LA COMUNICACION, EDITORIAL MAR ABIERTO. PAG
59
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como sindénimos, en el escenario son totalmente diferentes aunque estén

relacionados.

Pues, un diario aparece de manera diaria tal como dice su nombre, sin
embargo un periddico aparece con una frecuencia mucho menor de
regularidad. Lo que deduce que, todo diario es un peridédico (por su

periodicidad diaria) pero no todo periddico llega a ser un diario.

2.1.1 RESENA HISTORICA DEL PERIODICO

Preliminarmente se conoce que durante la Edad Media, los peregrinos o
juglares, mantenian informada a la sociedad de aquel entonces,
trasmitiendo las noticias de forma verbal acudiendo de un lugar a otro

para informar a los nativos de ese entorno.

Luego aparecieron las efemérides, quienes pormenorizaban los
acontecimientos anuales, seguido de las hojas volantes, con un contenido
de mayor importancia, esa destreza fue desplazada por los monjes de los
templos, tras la incorporacién de la técnica manuscrita por medio de

codices.

Desde cortezas de arbol, pasando por varas de madera, papiros y
pergaminos, fueron los elementos, a los que las personas recurrieron en
la Edad Antigua, especialmente en Medio Oriente y Roma para plasmar

sus escritos, antes de que el papel fuera inventado.

11



Imagen 1: Fuente tomada de Internet.

El papiro fue uno de los medios utilizados para escribir o efectuar varios
tipos de epigrafes. Estaba compuesto de una lamina sacada del tallo de
una planta que crecia a orillas del Rio Nilo (Egipto) y perteneciente a la
familia de las Ciperaceas, con hojas radicales, largas, estrechas y
enteras. Estas laminas eran utilizadas como componente recomendable
para originar una base para poder escribir en él, luego de que sean
extraidas, aplanadas con martillos, extendidas, enlazadas, pegadas y

secadas.

: |
A ,mPergamino :ﬂwb

Imagen 2: Fuente tomada de Internet.
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Mientras que el pergamino, era obtenido de la piel de corderos, cabras,
cerdos, asnos o de algun animal, la cual al entrar en el proceso de
despellejado le removian el pelo para luego ser limpiada con emulsiones
corrosivas que permitian que se estire y tense hasta quedar

completamente lisa y permitir la escritura facilmente.

Imagen 3: Fuente tomada de Internet.

Finalmente, el ministro de Agricultura de la China Cai Lum, en el afio 105
D.C descubre el papel, el cual es una laminilla delgada, compuesta por
fibora vegetal conocida también como materia organica de morera o

bambd.

No obstante, esta invencidén se tuvo celosamente por los asiaticos como
confidencial por 600 afios, hasta que cien afios mas tarde, dos de sus
soldados fueron tomados como prisioneros y tuvieron que compartir su
conocimiento con otras culturas, dando asi la nocion de esta industria

que se la pudo incorporar en Africa, Europa, Asia y América.
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Las primeras apariciones del periodismo trasladan a Roma, a partir del
momento en que se comenzaron a realizar comentarios, relatos historicos
y actas, en los que no soOlo aparecen leyes sino que también noticias
sobre la sociedad, sucesos y comentarios. Estas “cartas informativas”,
cuyo contenido reflejaba notas recopiladas y detalladas por la Agencia
Veneciana, que transmitian los hechos y acontecimientos portuarios y
comerciales, propiciando que, a lo largo de toda Europa, el modo de uso
de este tipo de publicaciones entrara en boga. Es alli donde surgen las
primeras “gacetas”, en hojas manuscritas. En el siglo Xll, el papel

substituye al pergamino, naciendo de esta manera el libro moderno.

Imagen 4: Fuente tomada de Internet

Aunque se desconoce con certeza cOmo surgio el periddico, segun datos
bibliograficos y referencias electronicas, se dice que fue el Emperador
Julio César, quien dio el empuje a este medio de comunicacion y ejercid
la politica de la noticia, mediante la creacion del Acta Diurna, que era un
comunicado de noticias manuscritas que circulaban diariamente y

resumian los sucesos del dia, de su régimen como: leyes, acontecimiento
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sociales y politicos, hechos militares, ejecuciones, nacimientos,

casamientos y eventos deportivos.

Julio César, fue un militar romano del linaje de una familia noble y
acaudalada, que llegé al mundo de la politica haciendo uso de la

dictadura que terminé con la Republica en Roma en 100 - 44 a. C.

Sin embargo tras varios afios en el poder, eso no le impidié que fuera
asesinado por una confabulacion dirigida por Casio y Bruto, que le

impidieron completar sus reformas.

Johannes Gutemberg Imprenta de tipos mdviles

Imagen 5y 6: Fuente tomada de Internet.

De igual manera, constan publicaciones de caracteristicas similares, que

se originan del afo 713 D.C., en el imperio chino. Pero luego de la
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creacion de la imprenta de tipos mdviles metélicos que hizo el aleméan
Johannes Gutenberg, en 1450; y que sustituyé los de maderas ya
existentes, se produjo la primera publicacion del primer libro en Alemania,
llamada la Biblia de Gutenberg, que era una especie de folleto que reunia

las noticias més importantes de ese entonces.

Johannes Gutenberg fue un fabricante de espejos que, ided un
mecanismo de impresién, al estampar textos utlizando moldes
individuales que disefian en relieve la figura de cada una de las letras del

alfabeto y poder formar una palabra.

Pero, fue en el siglo XV, donde se dieron las primeras demostraciones de
prensa escrita, que consistieron en hojas sueltas, y que con el transcurso
del tiempo fue evolucionando, hasta que se implant6 el Post — och Inrikes

Tidningar, creado en Suecia y el cual permanece vigente hasta la fecha.

Posteriormente, el 25 de Septiembre de 1690, Richard Pierce y Benjamin
Harris, se encargaron de la impresion y edicion del "Publick Occurrences”,
primer periddico hecho en América, y que tenia solo tres hojas.

Sus creadores sostenian la finalidad de lanzar ejemplares de manera

mensual, pero lastimosamente eso nunca ocurrié.

Ya para el siglo XIX, el periodico resiste un gran avance y un tremendo
progreso en los paises mas desarrollados. Esto se debi6 a Otto

Mergenthaler, ingenié la maquina de linotipo, ya que se pudo descubrir la
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capacidad comercial del periodismo y es donde surgen las primeras
publicaciones parecidas a los diarios que se ve en la actualidad.

Los empresarios Joseph Pulitzer y William Randolph Hearst, deciden en
Estados Unidos incorporar la entrevista dialogada en 1836, igualmente los
folletos de los domingos en formato a color en el aflo 1893 y las tiras

diarias para 1914.

Ya en 1880, las paginas de los diarios son adornadas por la magia de la
fotografia, y fue Alemania el pionero en crear ilustraciones en revistas

graficas.

Conforme iban iniciando los ciclos, para el siglo XX, la mayoria del
mundo gozaba de tener su periédico cada mafana, inclusive antes del
desayuno, esto sucedi6 por la constante evolucion que tenian las técnicas

de impresidn que permitieron aumentar el tiraje del periddico.

Actualmente, hay una variedad de periédicos en el medio, que deben ser
vendidos para que sus ingresos permitan que la empresa periodistica
pueda financiar su elaboraciéon y distribucion. Mientras que otras

compafias optan por proporcionarlo de manera gratuita.

Por otro lado, los cambios tecnolégicos y el desarrollo del internet en el
siglo XXI, han contribuido a la creacion de los conocidos periddicos
electrénicos, los cuales son dependientes o independientes de los medios

impresos. Esta innovacion ha causado revolucion, debido a la carrera
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que enfrenta con la edicién tradicional, que se destaca por ser rutinaria y

pesada.

Es por esto que los diarios virtuales estdn ganando terreno, pues muchos
de los lectores son personas que tienen una vida acelerada de trabajo y
estudio y  prefieren hacer un clic en su computador, y mantenerse
informados sobre los sucesos del pais y el mundo en un instante. Aunque,
es importante recordar que por acceder a varias de estas paginas de

noticias, también se requiere el cobro de un valor.?

2 . - .
Datos referenciales tomados de las paginas de internet:

http://www.buenastareas.com/ensayos/Historia-Y-Evolucion-Del-Periodico/310020.html

http://teocoms.blogspot.com/2007/09/licenciatura-en-letras-victoria-alcala.html
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2.2 ORIGEN DE LA PRENSA UNIVERSITARIA

Segun datos de paginas web relacionadas a las actividades universitarias,
el siglo XIX marca un precedente en la rama comunicacional estudiantil
con la aparicion de las primeras revistas universitarias de la época, que se
caracterizaron por un concepto filosofico y poético, con noticias
institucionales y que fueron el medio por el cual algunos catedraticos
hicieron publicas sus investigaciones particulares, que contrastan hoy en

dia con la prensa universitaria vigente.

Sin embargo esto fue solo el inicio de lo que se vendria posteriormente,
cuando en el siglo XX, se instauraron los peridédicos universitarios,
establecidos notablemente para aplacar las necesidades informativas de

los estudiantes en el lugar que estudian.

Si bien las revistas universitarias emergieron antes y se les ha concedido
el apelativo de pioneras en esta rama, éstas no han podido por lo menos
igualar o lograr la popularidad que ha ganado el periédico hasta la fecha.

Pues el costo de produccion y tiraje de un periddico es mucho menor que
el de las revista, pero también hay que destacar el contenido noticiario

gue proyecte y en mucho casos es mas solemne que la de las revistas.

Los diarios universitarios se han convertido en medios representativos,
encargados de difundir noticias que van dirigidos a todo el contorno

académico que lo figuran estudiantes, maestros y autoridades.
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Paises de Europa y América se adjudican el titulo de ser los precursores
de los diarios académicos, pero lo que si se sabe es que todo comenzé a
darse cuando alguien tuvo la genial idea de enfocarse a la rama
estudiantil, lejos de estereotipos de los acostumbrados diarios

estudiantiles.

En varias universidades de Espafia, Estados Unidos, Perud, Chile,
Venezuela, Colombia, se han volcado a la difusion de periddicos, los
cuales han tenido un alto indice de aceptacion entre sus beneficiarios.

Uno de los retos que plantean las universidades y los productores de
peridédicos universitarios es fomentar un servicio apropiado y de calidad
gue no solo informe sino que oriente a ese delimitado grupo de lectores,
gue escogieron. En tanto su visidn para los alumnos estudiantes de
periodismo, quienes redactan las notas, es fortalecer el conocimiento y la
aptitud para que tengan las bases solidas y puedan ejercer la profesion
dentro de un medio de comunicacion tradicional, puesto que les abre la
ventana que se lance a ese mundo y pierdan el miedo a enfrentar ese

primer acercamiento a la realidad de los acontecimientos.

Segun datos de referencia tomados de la tesis de Lourdes Martinez
Rodriguez, de la Universidad de Murcia, clasifica las publicaciones

estudiantiles de esta forma:

1. Publicaciones universitarias comerciales: Son rotativos que
poseen una finalidad informativa y comercial, su proceso de
produccion es ejecutado por individuos que no forman parte de la

universidad. El unico fin de este tipo de periédicos es la ganancia
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gue representa la venta de estos informativos carentes de opinion,
lo que deja de forma secundaria los verdaderos intereses de lo que

realmente el publico estudiantil desea leer.

Publicaciones universitarias institucionales: “Son realizadas por
la propia universidad para exponer a su publico interno, un
contenido distinguido de la cultura e imagen de la entidad

académica’.

Publicaciones de alumnos alternativas: Son publicaciones con
una especie de plataforma que difunde criticas a la comunidad
universitaria y e algunos casos con la propia universidad. No
contribuye en el aprendizaje de los educandos y debido a ello no
tienen el financiamiento ni el apoyo de su centro de estudios

superiores.

Publicaciones de alumnos como medio de practicas: Son
cumplidas por el estudiantado como pasantias sumadas a ser un
recurso de la propia educacion académica. La forma de

financiamiento es abalada por la propia universidad.
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2.2.1 AULA MAGNA, PERIODICO UNIVERSITARIO ESPANOL.

Imagen 7: Fuente Grace Calle

Uno de los mas completos en su concepto pero no el precursor de los
periodicos entre las universidades espafolas es “AULA MAGNA”, el diario
universitario mas influyente en Espafia, que fue creado en 1998 por

estudiantes de la Universidad de Malaga (UMA).

La popularidad de este pasquin informativo, ha ido evolucionando a lo
largo de los afios, debido a su buen desempefio en la proyeccion de sus

temas informativos, culturales y de entretenimiento.

Por ello desde el 2003, lectores de ciudades espafiolas de Cordoba,
Granada, Cadiz, Huelva, Jaén, Almeria y Sevilla, que tienen sus
extensiones universitarias vinculadas con la UMA, reciben gratuitamente

los diarios de sus notas informativas.
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Esto ha valido para que se cree la edicion digital, de AULA MAGNA, que
al igual que la impresa goza de seguidores en su pais de origen, donde es

dificil la llegada de los ejemplares.

2.2.2 PERIODICOS UNIVERSITARIOS EN GUAYAQUIL

Guayaquil, considerada como una de las mas grandes ciudades
comerciales., turisticas y tradicionales del Ecuador, es también distinguida
por contar con las mas acreditadas universidades publicas y privadas que
se encuentran asentadas en esta ciudad. Siendo asi recibe cada afio a
estudiantes tanto propios de esta urbe como de otras provincias del pais.

Es por ello que tanto las universidades de Guayaquil como sus
extensiones en otras regiones publican emisiones universitarias que son
repartidas de forma interna y a veces también de forma externa, llegando

asi a esta localidad.

Respecto a la acogida en la circulacion de este tipo de publicaciones, el
Lcdo. Roberto Medina Acufia, expreso que eso depende del interés que el
periédico genera en los lectores, obedeciendo a la calidad y cantidad del
contenido editorial, como proyectos de investigacion, actividades
culturales, deportivas y todo lo que pueda permitir un vinculo y proyeccién
con la sociedad, sin dejar de lado la dinamica de la diagramacion y la
perfeccion en materia de impresion. Lo que le ha valido a que puedan

posesionarse muy bien en grupo de lectores.

Al lgual que Medina, el Lcdo. Max Garcia Director del Periédico “El PP”,
expres6 que las publicaciones universitarias que han surgido

recientemente hacen un buen esfuerzo en su trabajo, ya que ha
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observado muy buenas propuestas en algunas universidades y que

cumplen con una buena causa social hacia el grupo seleccionado.

La Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil, figura como una de los
establecimientos que posee un periddico universitario como 6rgano oficial

de su institucion y revistas universitarias a su haber.

Este medio impreso llamado “Cronicatédlica”, es emitido de forma
bimensual a toda su comunidad académica, con un tiraje de 4.000
ejemplares cada dos meses. Pero también se realizan ediciones

especiales por el aniversario de la universidad o algun evento importante

gue merezca ser comunicado.
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Imagen 8: Fuente Grace Calle

Fue creado hace mas de 15 afios para exponer acontecimientos
especiales, pero desde 1997, es distribuido regularmente en toda la

universidad. Posee temas internos relacionados a su grupo, la formacion
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académica que brinda, asi como investigaciones, talleres, olimpiadas y
convenios con otras universidades, ademas de otros tdépicos como son:

cultura, cine, reciclaje y deportes.

Para el Lcdo. Roberto Medina Vicufia, encargado de la coordinacion y
edicion de este rotativo, indica que se esmeran por brindar un producto de
calidad, pues, manifiesta que la elaboracion del mismo, cuenta con la
participacion de un capacitado personal integrado por profesores de
planta y articulistas invitados. No obstante, menciona que reciben una
pequefia colaboracion por parte de los estudiantes de la institucion, en el

area de diagramacion y fotografia.

Medina sefiala, que el objetivo de la creacién de Cronicatdlica, es para
dar a conocer todas las actividades que realizan sus estudiantes,
profesores y demas personal de la unidad académica, tanto a nivel interno
como externo, debido a que en este medio se destaca principalmente la
ardua labor educativa de la universidad dando a conocer a su entorno
social, la calidad de alumnos que poseen. Publicando notas de
importancia, como lo es la premiacion de la FilantrGpica a sus mejores

alumnos.

La forma de financiamiento con que cuenta, es a través de la venta de

publicidad externa y por recursos propios generados por la universidad.

De la misma forma, son varias las revistas que se desarrollan en las
diferentes facultades de la Catdlica. Cada una es realizada por personal
capacitado de la institucion, el mismo que se encarga de la diagramacion,

redaccion y fotografia.
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Sus publicaciones son difundidas mensuales, bimensuales o
trimestralmente, con un amplio nimero de tiraje de entre 1.000 y 3.000

ejemplares periédicamente.
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Imagen 9: Fuente Grace Calle

Asimismo, EL UNIVERSITARIO, es el medio de comunicacion impreso
gue edita la Universidad Estatal de Guayaquil, con un tiraje de 25.000

ejemplares de manera mensual.

Este producto es redactado por el personal docente de la institucion,
expresa su Director, el Lcdo. Eduardo Holmes Lozano, quien también
sefala que se encargan de la producciéon del informativo, UQUILITO, el
cual es un pequefio folleto de acontecimientos internos y también es el
primer periédico universitario del Ecuador en Internet. Tiene 4 paginas,

gue son impresas en su propia imprenta, y es de circulacion diaria.
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De igual manera estan a cargo de generar LA REVISTA DE LA
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL, la cual es entregada Unicamente a los
catedraticos de este ente. Con una edicibn de 3.000 copias de forma

bimensual.

Mientras que la Universidad Tecnolégica Empresarial de Guayaquil
(UTEG), se encarga de la ejecucion y realizacion del periddico llamado
INFOUTEG, que tiene 6 afios de creacion con un tiraje de 3200
ejemplares cada mes, que son redactados en su mayor parte por su
Relacionista Publico, Lcdo. Elicio Gomez B., pero que también, recibe
colaboracién de los profesores de la institucion, quienes envian su trabajo
por medio de mails, que son corregidos en la redaccion para darle un
formato periodistico, antes de ser publicados.

AW iIinfoute

Imagen 10: Fuente Grace Calle

Asimismo, con el afan de mejorar la calidad de notas y contenido que
posee, se realizan encuestas a los estudiantes lectores, para que, por
medio de esto evaluar el impacto de cada publicacion en cada uno de los

sondeados.
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Esta diagramado de 8 péaginas en formato tabloide, elaborado en papel
bond a full color.

De la misma forma, siguiendo con las instituciones que emiten
publicaciones estudiantiles, se menciona a La Universidad Agraria del
Ecuador, quien es la impulsora de su peridodico académico EL
MISIONERO, que tiene ya cinco afios en el mercado agrario estudiantil y

emite 3000 ejemplares semanales de forma interna.
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Imagen 11: Fuente Grace Calle

Este semanario enfoca temas respecto al ambito del agro, la ganaderia, el
desempeiio de los estudiantes en esta carrera, como la labor que
realizan a través del curso de la vinculacion con la comunidad, su rol
como futuros ingenieros en esta rama. Asi como un reporte respecto a la
economia local y extranjera de los productos que se importan y exportan,
indico el Relacionista Publico, Ing. Wilson Montoya.
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Su circulacion es a nivel universitario en todo el pais y también se lo

intercambia con el ministerio de Agricultura, Industrias, Medio Ambiente.

El Ing. Montoya manifiesta que es redactado por los miembros
capacitados de la entidad, quienes escriben temas de gran trascendencia
del contorno agropecuario y notas acerca de salud, educaciéon y cultura.

Del mismo modo los estudiantes aportan con sus escritos en este medio.

Asimismo, poseen una revista anual que refleja el informe durante todo el
afio de la actividad que realiza el instituto, de caracter académico, legal,
financiero y de administracion, asi como de vinculacién con la comunidad

y proyectos productivos.

También, Con 15 afos de instauracion, el informativo NOTI UPS, de la
Universidad Politécnica Salesiana, circula a nivel interno de los salesianos
y su redaccion es editada en Quito, ademas cuenta con imprenta propia.

Cada dos meses se imprimen 12.000 ejemplares.

Sus escritos estdn encomendados a personas especializadas, aunque
también recibe la colaboracion de los estudiantes de la carrera de
comunicacion en Quito y Cuenca, mientras que en Guayaquil lo realiza el
departamento de educacion y cultura ya que la sede en esta ciudad no

cuenta con esta carrera.
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Asamblea...

Imagen 12: Fuente Grace Calle

Estad compuesto por notas donde se destacan temas universitarios, asi
como de interés general. Ademas de las misiones que realiza la familia

salesiana.

Tiene ocho revistas, entre las que constan: UTOPIA, REVISTA
ACADEMICA ALTERIDAD, EMPRENDEDOR, SOPHIA, LA GRANJA,

cada una elaborada en cada una de las facultades correspondientes.

2.2.3 IMPORTANCIA DEL PERIODICO UNIVERSITARIO

La magnitud de un Periédico Universitario, de corte institucional se basa
es varios aspectos de indole educativo y social que inciden de manera
directa y prudencial en la vida de un estudiante académico.

El periddico universitario se ha convertido en un instrumento primordial de

comunicacion en la vida del estudiantado de nivel cuasi profesional,
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puesto que le proporciona informacion util y le otorga estar al tanto de lo

que sucede socialmente dentro de su propia institucion educativa.

Estos tipos de diarios, se distinguen por poseer caracteristicas esenciales
gue maneja y que se destacan por su finalidad Informativa, educativa y

social dentro del contexto universitario.

En la parte informativa, porque a sus lectores le interesan conocer temas
relacionados a su carrera profesional, actividades didacticas y culturales,
elecciones del consejo estudiantil, ferias, casas abiertas, aperturas de
cursos de inglés y computacion, programas de becas estudiantiles,
requisitos para ser parte de los miembros de los conjunto de coro y
danza, sin olvidar los requerimientos para matricularse a seminarios y

post grados.

Mientras que, en la fase educativa, los estudiantes- lectores al ojear
informacién con un contenido netamente didactico, entretenido y matizado
de un estilo juvenil, podran desarrollar el arte de la imaginacion y la
creatividad, promoviendo la funcion de concentraciébn, muy vital para
enriguecer su conocimiento y desarrollar el desenvolvimiento como

persona.

En lo social porque el estudiante podra dominar cualquier tipo de temas
por lo que podra interrelacionarse con sus semejantes facilmente al

manejar un extenso vocabulario.

La Universidad con la publicacion del periddico tendra una carta de
presentacion e imagen, no solo como un ente de formacién sino de

informacion.
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Simultdneamente, los lectores universitarios juegan un papel
determinante en la razén de que son los consumidores determinados de
este tipo de prensa universitaria, pues de ellos depende la notoriedad,

percepcion e interés que le presten a las notas que se publiquen.

Aunque el contenido de las publicaciones estudiantiles difiere en mayor
parte de los modelos de prensa habitual, ya que las primeras estan
dirigidas a un grupo determinado de personas, lo que implica que aborde
un mercado mas cerrado, existe un también un contraste

considerablemente tanto en contenido como en publicidad.

Mientras que para los estudiantes de periodismo, que son quienes
ejecutan esta produccion, es una plataforma de estimulacién vy
herramienta de entrenamiento, ya que les permite explotar desde las
aulas de clases, su capacidad para cubrir y escribir las noticias
otorgandoles grandes oportunidades de adquirir experiencia 'y

perfeccionamiento en cuanto a la practica de su profesion.

Si bien el estudiante de periodismo, debe tener en claro las reglas de
ética y profesionalismo de su labor, ya que su diario académico, tiene las
misma normas de moral que cualquier otro periédico habitual, porque la
tarea del estudiante de periodismo, como la del periodista como
profesional , es idéntica ya que no esta desligada de las obligaciones

éticas y profesionales que se debe recordar a la hora de de redactar.

Aqui de una u otra forma los todos estudiantes dan una colaboracion

directa en la elaboracién, porque no solo los que estudian periodismo se
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destacan sino todos, ya que los que no escriben, contribuyen en la

bldsqueda y apoyo de las notas.

En paises latinoamericanos y europeos como son: Espafia, Estados
Unidos, Colombia, Pert, y Ecuador, han surgido numerosos
principiantes con la idea de hacer proyectos en prensa escrita, que los
distingan de lo que el mercado brinda. Muchas veces por el anhelo de
mostrar algo diferente, y escribir en una sociedad limitada por una libertad

de expresion.

“En naciones de Norteamérica, como EE.UU, el incremento de la
actividad de los medios de comunicacibn académicos, aumenta
rapidamente, de acuerdo con una investigacion que dice que el 76% de
los seis millones de universitarios leia el periédico de su campus al menos

en ocasiones.™

* Referencia tomada de pagina de internet
http://www1.eafit.edu.co/nexos/articulo/141/66439

33



En tanto, que los rotativos regulares tratan de llegar a una multitud de
todas las edades, las publicaciones estudiantiles cuentan con un publico
determinado, dispuesto a leer cosas diferentes, atraido por publicidades
especificas, por ejemplo las empresas de telefonia celular, proveedores
de internet, marcas de ropa y otros productos de consumo juvenil. Ante lo
cual, varias empresas comerciales han decidido hacer anuncios en los

periodicos de este tipo, asegurando su clientela.

Para poder realizar un periédico universitario, se debe tener en cuenta
que implica extremado esfuerzo, porgue muchas veces se tratan temas

gue ni los mismos periodistas profesionales se ven obligados a desafiar.

También es cierto, que el ambito en que se mueven los periddicos
académicos, aparta mucho de la realidad en la que se ven inmersos los
demdas, en términos politicos y econdmicos; indiscutiblemente el

contenido del periddico sera diferente.

“Un estudiante de periodismo, deberia tomar conciencia de la importancia
de detalles simples pero delicados, a la hora de escribir o publicar, como
el respeto por la privacidad de las fuentes que lo soliciten, el afan por
corroborar la informacién con otras fuentes para procurar la veracidad de
lo publicado, el desarrollo de un criterio editorial tan fino como para decidir
sabiamente qué debe imprimirse y qué no, la diligencia necesaria para
poder comunicarse de forma oportuna, respetuosa y acertada con las

fuentes.*

* Referencia tomada de pagina de internet
http://www1.eafit.edu.co/nexos/articulo/141/66439
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Se debe tener en cuenta que, este tipo de publicaciones puede no tener
una repercusion tan pesada para la opiniéon publica como un medio de
circulacibn mas amplia, nacional, controlado por poderes sociales

tradicionales, familias o grupos econémicos.”

2.3 LA COMUNICACION EN LA ULVRG

La Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, conserva una
trayectoria memorable en la educacion y preparacion académica de la
sociedad ecuatoriana.

Después de su creacion, el 10 de noviembre de 1966, gracias a la idea
que tuvo el insigne maestro y Dr. Alfonso Leonidas Aguilar Ruilova,
surgieron multiples planes que se concretaron en la optimizacién de las

instalaciones de las Facultades y Escuelas con que se iniciaron.

Posterior a ello, aparecieron mas obras como: La Concha Acustica, el
Planetario, la Cafeteria, la Pila Luminosa y el Parqueadero; esto con el
propdsito de completar el atractivo de la universidad y poder facilitar
comodidad indudable al alumnado.

A pesar de tener ya una institucion académica conformada, aun faltaba
algo, para ultimar todo el propdésito, asi que se bosquejo la idea de forjar

un informativo.

> Referencia tomada de pagina de internet
http://www1.eafit.edu.co/nexos/articulo/141/66439
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Esta vision pudo cumplirse gracias al Dr. Aguilar Ruilova, quien para esa
época ya era Rector de la Universidad, y propuso el concepto de instaurar
“El Noticiero”, un medio informativo con novedades interesantes a nivel

general, en mayo de 1980.

“El Noticiero”, incluia una gama de notas detalladas, acerca de temas
culturales educativos Yy sociales de interés universitario, ademas de los

programas deportivos de los alumnos.

Imagen 13: Fuente Grace Calle Imagen 14: Fuente Grace Calle

La redaccion estaba a cargo de los docentes de la ULVRG, con la
colaboracion de estudiantes bajo el control del Director y Relacionista
Publico del Departamento de Publicaciones, Lcdo. César Gavilanez

Paredes.

Este folleto era distribuido de manera mensual y gratuitamente a nivel
interno, pero con el paso del tiempo se lo realizaba cada dos meses,
hasta que fue desapareciendo paulatinamente a mediados de los afios
noventa. Pues, el personal que laboraba en el area de edicién y de
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imprenta se fue reduciendo, debido a que se les desplegd a nivel personal
la oportunidad de trabajar en otras entidades, lo que provocé que se

guedaran sin mano de obra.

Si bien, con toda esta historia, hoy seis de las Facultades y Escuelas que
conforman las quince bases académicas de este predio universitario,
editan revistas informativas con noticias Unicamente propias de su carrera
de estudios. Pero también es cierto que los acontecimientos que se
anuncian no son del interés colectivo estudiantil, pues solo abordan
temas exclusivos para los estudiantes de las carreras que las editan, y no

incluyen notas referenciales de las otras unidades académicas contiguas.

Estas revistas tienen aproximadamente entre seis y tres afios de creadas,
debido a que no existe un archivo historico, que determine la fecha exacta
de las publicaciones, pues la administracion de las Unidades Académicas
en mencién han ido cambiando cada cierto tiempo, pero se conoce a

breves rasgos poca informacion respecto a la emision de sus revistas.

Facultades como: Ciencias Administrativas editan la revista “ENFOQUE
ADMINISTRATIVO, Ciencias Econémicas ‘“LAICO ECONOMICO;
Ingenieria Civil INGENIERIA CIVIL, escuela de publicidad MAGMA”,
Periodismo, CRONICAS, Ciencias contables CONTADOR LAICO,
Jurisprudencia “REVISTA DE DERECHO”
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Imagen 15: Fuente Grace Calle

Cada una de las publicaciones anteriores presenta una redaccion
realizada por profesores de esta institucion apoyados por estudiantes de
Su propia carrera universitaria quienes se encargan de investigar y
proveer de material para su elaboracion y ademas son los participes de
buscar los mecanismos de venta de publicidad para abaratar los costos
de produccion. Sin embargo el mayor financiamiento lo provee y es

aportado por la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil.

El tiraje de publicaciéon bordea entre 1000 y 3000 ejemplares que son
repartidos en su mayoria a nivel interno de manera trimestral, semestral o
anual, dependiendo del tiempo y circunstancias que crea adecuado cada
unidad académica y pueda realizar la emision de su revista.

De la misma manera el Departamento de Relaciones Publicas se encarga

de la emisién de la revista de “LAICOS”, la cual tiene un concepto
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informativo y social que ofrece una variedad de notas concerniente a

eventos y programas realizados por los 6rganos de la universidad.

En tanto la Revista de “VINCULACION CON LA COLECTIVIDAD”,
presenta una informacion muy Util y detallada de los estudiantes de los
cuartos cursos, quienes se destacan por la labor comunitaria que realizan
en sectores marginales de la urbe, al realizar charlas de educacion a los
nifos, jovenes y padres de familia e temas como: Educacion sexual,
maltrato infantil, abuso sexual, drogas y alcohol y prevenir estos

problemas de caracter social.
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Imagen 16: Fuente Grace Calle

Todas estas publicaciones son impresas de forma externa, debido a que
el tipo de impresoras que requiere para su tiraje es diferente al que posee

actualmente la Imprenta de la Laica.
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Con esta resefa se desprende la teoria de que, son todavia limitadas las
Unidades Académicas que han emitido periédicos o revistas, las mismas
que por diversos factores se han dejado de producir. Uno de los
principales es el tiempo que conlleva la ejecucion y el financiamiento de

los mismos.

Pero lo que se busca al instaurar el primer periédico estudiantil de la
Laica, es lograr un vinculo afectivo y comunicativo de los estudiantes y no

limitar el interés de los jévenes a tan solo determinadas tipos de notas.

2.3.1 LA IMPRENTA DE LA LAICA

Imagen 17: Fuente Grace Calle

Desde 1980, afio en que fue inaugurado el taller de imprenta de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, ha realizado de
manera continua su desempefio en la industria, facilitando el trabajo de
grabar una serie de estampados con la insignia del instituto.
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El Sr. Miguel Matrtillo, quien trabaja desde los inicios de este taller sefiala
que al principio contaban con la maquinaria adecuada para montar la
imprenta como: seis impresoras, una guillotina, todas las herramientas

apropiadas y el personal correspondiente para ejercer esta labor.

Pero que con el paso del tiempo los aparatos técnicos con que
empezaron se fueron desvalorizando y desplazando con el surgimiento de

la nueva tecnologia y la aparicion de nuevas impresoras.

Asimismo, la mano de obra que eran cerca de ocho personas se fue
reduciendo hasta tan solo dos, debido a que surgieron oportunidades
laborales que los motivaron a retirarse de esta fabrica.

Simultaneo a ello para la misma época, nacieron las primeras
publicaciones informativas de la ULVRG llamadas EL NOTICIERO y EL
BOLETIN, que fueron reproducidas en estas dependencias, permitiendo
el abaratamiento de los costos de produccion, al imprimirlas de forma

interna.

Martillo manifesté que esta dependencia tiene innumerables libros que
fueron editados aqui y datan de hace mas de treinta afios: como el
Boletin de informacion académica, Inicios del Pensamiento Socioldgico en
el Ecuador, EI XVIII Homenaje a la Ciencia el Arte y la Cultura, el
Periodismo y la Policia, el Uso del Bambu, Programa normativo de

estudios, etc.
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Aungue tanto los medios informativos EL NOTICIERO como EL BOLETIN
con que contaba la Laica en el pasado, y los demas tipo de publicaciones
gue proyectaron, dejaron de emitirse desde hace mas de quince afos,
eso no fue obstaculo para que la imprenta desistiera de funcionar mas
bien dio pie para la realizacién de herramienta bésicas para este centro
de estudios.

Y esto fue el inicio de una serie de obras que marcaron la pauta para
realizar sus propias producciones entre las que se destacan: recibos,
notas de ventas, derechos de promocion, memorandum, afiches, folletos
de seminarios, carteles, hojas membretadas, certificados, diplomas,
solicitud de entrega y exadmenes de ubicacion, hojas volantes y pensim
para los alumnos de las casas abiertas, etc.;

Actualmente este laboratorio cuenta reducidas circunstancias tanto en el
personal: dos personas distribuidos en horarios de 08h00 a 14h00 y de
16h00 a 22h00, como en el de las maquinarias que distribuyen sus
servicios de forma limitada impidiendo la rapidez en las operaciones de

manufacturacion de las labores.

Pues, solo dos impresoras que trabajan en dimensiones doble oficio, y
gue se encargan de grabar el arte en el papel: una en Offset y la otra
digital que paralelamente es una duplicadora, que actua con un sistema
de red de inalambrica que facilita la comunicacién de los datos desde la

computadora.
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De la misma manera poseen una numeradora, una grapadora, una
guillotina, la cual es una de las maquinarias antiguas, perteneciente a los

artefactos con los que iniciaron hace treinta y un afios atras.

Guillotina

Imagen 18: Fuente Grace Calle

PO
Vil

Grapadora

Numeradora

Imagen19: Fuente Grace Calle Imagen 20: Fuente Grace Calle
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Sin embargo la calidad de las impresiones siempre ha sido buena pese a

las limitaciones de servicios que poseen.

Hoy en dia la ediciébn de las publicaciones de revistas que posee la
Universidad Laica, son realizadas de forma externa debido a que carece
de una impresora mas sofisticada que pueda reproducir otros tipos de

formatos que no sean doble oficio.

Impresora y duplicadora digital

Imagen 21: Fuente Grace Calle.
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Impresora Offset

Imagen 22: Fuente Grace Calle

2.4 FUNDAMENTACION COMUNICATIVA

La comunicacion es una pieza fundamental en todos los dmbitos de la
vida del ser humano como también de la sociedad en si, debido a que
forma parte del lenguaje. También se la denomina como, la transmision
de informacion, pensamientos y sentimientos de una persona otra, con el
propdsito de que ese mensaje sea comprendido, ya sea por medio de la
palabra u otro medio.

Y es precisamente, desde que el individuo nace, donde empieza a
comunicarse con el prgjimo, usando multiples vocablos pocos escuetos
para hacerse entender, al lograrlo se expresa y por lo tanto es
comprendido.
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En la etapa como adulto perfecciona su habla, seguido del estudio de la
escritura y la simbologia, que hace que pueda entender y descifrar
mensajes orales y escritos que permitan desarrollarse su capacidad de

expresion con la colectividad.

Pero la necesidad de ser entendido por las multitudes, hace que se
profundice y se familiarice con el mundo de la comunicacién social
masiva, el cual es
no de los puntos mas evidentes de la evolucion tecnoldgica humana, que
ha logrado evolucionar con el pasar del tiempo, teniendo amplia influencia

en la sociedad. Y que incorpora la prensa, la radio y la television.

Una vez inmerso en un mundo donde cada dia la comunicacion ejerce un
dominio exorbitante, por el afan de incorporar seguidores, trata de acoplar
esa potencia al area académica, y es alli donde nace el periodismo
universitario incursionando en la produccién de proyectos altamente
activos y relacionados a la parte informativa y formativa de su ente
estudiantil, integrado autbnomamente e independientemente de los
medios de comunicacién de masa, enfocandose solamente a su propio y
determinando grupo homogéneo y empujado en ganar Unicamente la

popularidad que empuja un periédico de corte tradicional.

La nueva tendencia comunicativa que hoy por hoy tienen las
universidades de todo el mundo, es la emision de periddicos estudiantiles,
el cual ha contribuido a que los estudiantes establezcan un lazo directo

con su lugar de estudios, dado que una parte del tiempo permanece alli.
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En los ultimos 5 afos, el Ecuador se ha ajustado parcialmente a esta
iniciativa, las universidades tanto publicas como privadas se han hecho
eco de esto y han empleado diversos mecanismos de comunicacion, en
un estado que se acrecienta, debido a los avances tecnoldgicos que
enfrenta la humanidad y la competitividad existente, son mas que
suficientes recursos para crear una ventana de transmision en un campo
aqui, aun no muy explotado como es la prensa universitaria, y que vaya

en beneficio de la comunidad educativa.

Sumada a la fusion y colaboracion de las famosas redes sociales, han
conseguido afianzar mas seguidores y consumidores, con una ayuda
muy significativa para la organizacion, rigiendo una magnitud mas

interactiva entre ellos.

Pero lo que se tiene que dejar en claro es que periddicos, revistas,
boletines y volantes, sea cual sea la ejemplos de la prensa académica,
son medios importantes para plasmar ideas y notificar temas
pedagogicos, interesantes e importantes para el estudiantado, aunque el
peridédico siempre lleva la delantera por su bajo costo de produccién y
realizacion, sin perder la particularidad de las hechos.

Pero lo que no se debe dejar de lado, es que la tarea comunicacional que
maneja la prensa universitaria es mucho mas ética, sin prejuicios y
separada de presiones politicas y econOmicas que entorpecen y
manipulan la veracidad de la informacion; que hace que los estudiantes
de comunicacion generen un compromiso de equidad con los lectores y

la sociedad eminente.
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Se trata de que esta prensa trasmita variedad de tOpicos que guien y
fomenten su provecho en el &mbito académico, para que el consumidor
estudiantil conozca las vivencias alrededor y las novedades, referidas a

su campo de estudio, que permiten un nexo con todo lo concerniente a él.

Siendo la promotora de una influencia positiva en el comportamiento de la
sociedad, ya que la educa, la culturiza y la enriquece; ademas forma un
considerable juicio de interpretacion, con comprensiones mas detalladas
que la radio ni la television pueden ofrecer por su espacio transitorio con
qgue se difunden. Ya que la prensa escrita perdura en el tiempo y tiene la

facultad de que se puede leer y releer.

Ser parte del circulo periodistico universitarios, trae cambios muy
fructuosos no solo a nivel estudiantil, sino social, y a la vez laboral en la
vida del estudiante de periodismo, ya que al contar con conocimiento no
solo tedrico sino a la vez practico, es mas viable para que despliegue su

potencial de investigacion y preparacion.

Y, los consumidores, aquel publico universitario ansioso de notas, seran
quienes tengan la ultima palabra. Predestinados a obtener un servicio
informativo en beneficio de todos los que conforman ese perimetro

pedagogico.

Sin embargo, el renombre y dominio que anhela asentar todo diario
universitario, solamente radica en la forma con que se difunda el material,

tomando en cuenta los parametros de calidad, rutay originalidad.
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2.5 FUNDAMENTACION LEGAL

Como parte de toda organizacion, se requiere de parametros juridicos que
respalden y afiancen la puesta en marcha correcta de un estudio.

Para esto es importante mencionar péarrafos relacionados con lo que se

quiere dar a conocer del tema.

LEY ORGANICA DE EDUCACION SUPERIOR (LOES)

Art. 5.- Derechos de las y los estudiantes.- Son derechos de las y los
estudiantes los siguientes:
a) Acceder, movilizarse, permanecer, egresar Yy titularse sin

discriminacion conforme sus méritos académicos.

b) Acceder a una educacion superior de calidad y pertinente, que
permita iniciar una carrera académica y/o profesional en igualdad

de oportunidades.

c) Contar y acceder a los medios y recursos adecuados para su

formacion superior; garantizados por la Constitucion.

g) Participar en el proceso de construccion, difusién y aplicacion del

conocimiento.

h) El derecho a recibir una educacién superior laica, intercultural,
democratica, incluyente y diversa, que impulse la equidad de género,

la justicia y la paz.
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Respecto a lo que esta sintesis garantiza y establece, en el art 5, literales
a, b, c,, g, h; se determina que tanto estudiantes como egresados tendran
prioridad exclusiva y realizable para el acceso de recursos que vayan en

provecho de su formacion superior.

Tal es el caso de las egresadas, autoras e investigadoras del proyecto
“Elaboracion del Primer Periodico Universitario Académico Social vy
Cientifico de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil” que
gozaran de los derechos que el enunciado anterior instaura, valiéndose
de los mecanismos pertinentes para poder ejecutar el proceso
investigativo que se estima y que forma parte del trabajo de titulacion y
que es requisito obligatorio para el titulo de grado académico.

La Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil proveerd de
mecanismos necesarios y de alcance que contribuyan el desarrollo de

este plan.

REGLAMENTO DEL REGIMEN ACADEMICO DEL SISTEMA DE
EDUCACION SUPERIOR
Mientras que en el Art. 37, # 2.- se indica que, Para la obtencion del
grado académico de Licenciado o del Titulo Profesional universitario o
politécnico, el estudiante debe realizar y defender un proyecto de
investigacién conducente a una propuesta para resolver un problema o
situacion practica, con caracteristicas de viabilidad, rentabilidad vy
originalidad en los aspectos de acciones, condiciones de aplicacion,

recursos, tiempos y resultados, esperados.

Atendiendo a este apartado reglamentario el proyecto “Elaboracion del

Primer Peridédico Universitario Académico Social y Cientifico de la
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Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil”’, contempla todas las
caracteristicas que expone el parrafo anterior al puesto que se pretende
llevara a cabo el reto de crear un medio de comunicacion impreso, ante la
carencia que existe actualmente, cumpliendo todas las normas de
caracter técnico, legal, financiero y empresarial que se requiere, y que al
final sera de enorme beneficio para los estudiantes de periodismo,
egresados, profesores y todos los otros entes que conforman este centro

de estudios superiores.

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR
Seccién tercera
Comunicacion e Informacién

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen

derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa,
en todos los @mbitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma,

en su propia lengua y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad
de condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para
la gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y

comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes inalambricas.
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4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva,
sensorial y a otras que permitan la inclusion de personas con

discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucién en el

campo de la comunicacion.

Art. 17.- El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la

comunicacion, y al efecto:

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las
tecnologias de informacion y comunicacion en especial para las personas
y colectividades que carezcan de dicho acceso o lo tengan de forma

limitada.

Atendiendo a estos apartados juridico de los articulos 16 y 17 de la
constitucién de la Republica, la comunicacién en la Universidad Laica,
debe impulsar la interculturalidad vinculada con los estudiantes a la
practica de la informacion y la cultura, combinada con la tecnologia del
momento para poder proyectar creaciones de medios de comunicacion
social vinculando a su comunidad para el pleno dominio del acceso

ilimitado de sus frecuencias.

Art. 19.- La ley regulard la prevalencia de contenidos con fines

informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios de
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comunicacion, y fomentara la creacion de espacios para la difusion de la

produccién nacional independiente.

Se considera este apartado como vital, puesto que el contenido de este
periddico universitario, tendrd un contenido informativo, educativo y social
gue contribuya de una manera util y pedagdgica en el desarrollo de los

estudiantes de esta institucion académica.

Seccidén quinta

Educacion

Art. 27.- La educacidén se centrard en el ser humano y garantizara su
desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos, al
medio ambiente sustentable y a la democracia; sera participativa,
obligatoria, intercultural, democratica, incluyente y diversa, de calidad y
calidez; impulsaréa la equidad de género, la justicia, la solidaridad y la paz;
estimulara el sentido critico, el arte y la cultura fisica, la iniciativa individual
y comunitaria, y el desarrollo de competencias y capacidades para crear y

trabajar.

La educacion es indispensable para el conocimiento, el ejercicio de los
derechos y la construccion de un pais soberano, y constituye un eje

estratégico para el desarrollo nacional.

Es por esto que la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil
(ULVRG), haciendo eco a lo que la Ley establece, se acoge las normas y
requisito que se imponen, para el buen desarrollo de la educacion

universitaria de esta nacion, haciendo cumplir a sus catedraticos y
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estudiantado, altos valores educativos y de moral para que influyan en
una educacion de calidad.

Seccion séptima

Comunicacién social

Art. 384.- El sistema de comunicacion social asegurard el ejercicio de los
derechos de la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y

fortalecera la participacion ciudadana.

El sistema se conformard por las instituciones y actores de caracter
publico, las politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y
comunitarios que se integren voluntariamente a el. El Estado formulara la
politica publica de comunicacion, con respeto irrestricto de la libertad de
expresion y de los derechos de la comunicaciéon consagrados en la
Constitucion y los instrumentos internacionales de derechos humanos. La
ley definira su organizacion, funcionamiento y las formas de participacion

ciudadana.

Este inciso destaca que los periodistas que trabajen en el proyecto de
Elaboracion del Primer Periédico Universitario Académico Social y
Cientifico de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil,
tendran pleno goce de libertad de expresion sin atentar contra la honra de
ninguna institucion o persona, vinculando para la ejecucion de las tareas

al personal pertinente y capaz para desarrollar su objetivo.
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2.6 ESTRATEGIAS DE EXPERTOS EN DIARIOS UNIVERSITARIOS

Para crear un periodico de cualquier linea, no solo se requiere de la
iniciativa ni las ganas de su propietario, pues también se necesita de
patrones que seran tomados como referencia de lo que quiere bosquejar,

para llevar a cabo su proposito.

En el caso de realizar un periddico de tipo universitario, al igual que

cualquier periédico de corte tradicional se requiere de amplio nocién.

Asimismo, su ejecutor debe plantearse innumerables interrogantes que el

mismo ira resolviendo en el transcurso de su investigacion

Esas dudas son:

e COmo se efectuara?

e ;Qué recursos materiales, humanos y de infraestructura
necesitara?

e (A que clase de lectores se va a dirigir?

e (Cual sera el contendido, la diagramacion, el tipo de formato y la
linea editorial?

e ¢ Como publicitar el periédico?

e ¢Formas de financiarlo?

Para ello, demanda enterarse las necesidades de los posibles lectores, y
esto podra aclararlo con un analisis profundo de su entorno, es decir un

estudio de mercado profundo.

Para el Lcdo. Maximo Garcia, director del periddico el “PP”.,, sefiala que el

propondria en un periddico universitario algo que distinga a la universidad
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como el nucleo de la sociedad, para ello consultaria a esa misma
sociedad, y como lo haria “pues lo haria con un estudio de mercado y ese
estudio de mercado a mi me responderia las preguntas basicas como: el
nivel socioecondémico, publico si es hombre o mujer, me va a responder
las edades a la cual va a estar dirigido ese estudio y una vez ubicado que
tenga identificado al lector potencial, y que el estudio de mercado me dice
que los sectores que mas estdn demandado informacién son mujeres o
son hombres y con edades que van de 18 a 30 afios y que el nivel
socioeconémico es medio, medio bajo, medio alto o alto, entonces ya
tengo alli tengo elementos para desarrollar un proyecto casi a la medida

de las necesidades de ese publico que se ha consultado.”

Mientras que para el Lcdo. Roberto Medina coordinador y editor del
periodico universitario “Cronicatélica”, expresa que, se tendria que definir
exactamente lo que se quiere llevara cabo “porque una es la parte de la
produccion y la otra de reproduccion, en la primera los recursos son
minimos y casi disponibles, en la segunda se requiere de una
infraestructura que dependerd del alcance de la publicacion para que
tecnologicamente se defina la inversion que en este caso si seria
significativa. De existir ya algo de instalaciones se tendria que readecuar
el lugar y actualizado tecnoldégicamente para cubrir las necesidades del

nuevo proyecto.

La informacién antes mencionada es solamente uno de los primeros
pasos para el desarrollo de un medio impreso universitario, ya que en

seguida se explican otros factores intervinientes.

Pues también se establece un estudio a fondo del numero de personal
gue se contratara para la realizacion del periédico, una cotizacion de los

recursos materiales, tecnologicos y de infraestructura que se emplearan,
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etc. Todo esto para que se tenga una idea un poco mas clara de los

gastos que surgiran.

En cuanto a la difusion y financiamiento de estos medios impresos,
Garcia sugiere que todo medio tiene que valerse de la venta de publicidad
hacia empresas de marcas generales reconocidas vinculada a la sociedad
universitaria, asegurando que es el recurso que suministra ingresos para

costear los gastos de produccion.

De la misma manera, recomendd que para no perder a los auspiciantes,
pues expreso: “Para eso el medio debe ser atractivo para la publicidad
porque sino no subsistiria a menos que sea dependiente de un gobierno o

de un filAntropo que quiera darle dinero para su financiacion”

Finalmente Medina, comparti6 aspectos ventajosos y peligrosos de la
elaboracion de estas publicaciones, al indicar que la ventaja es multiple ya
que los bueno es bueno, sin embargo los peligros también suelen surgir
ante el deterioro de la imagen de la institucién o de quien escribe la nota,
asi como, las perdidas econdémicas de quienes auspician, sean estas

instituciones, personas, 0 anunciantes, etc.
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2.7 DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

ANTETITULO: Pequefio titulo complementario que le precede al titulo
normal de una informacion. Puede ser suprimido, ya que no contiene la

parte mas importante del escrito.

ARTICULO: Opinion particular valorativa y analitica acerca de un tema de
interés general en apogeo, empleando argumentos y razones, el cual va

firmado y representa la voz Unica y exclusivamente de su autor.

BIMENSUAL: Que sucede o se repite 2 veces en un mes.

BIMESTRAL: Que sucede cada dos meses

BOCETO.- Es el borrador o disefio que hace el autor previo a principiar
una obra, es usado también en publicidad para dar la primera idea de lo

que puede ser un spot publicitario

BOLETIN.- Es una publicacion periodistica sobre asuntos cientificos,
artisticos, histéricos o literarios que interesan en un determinado

momento, posee escasas hojas.

CABEZOTE: Es la denominacion de la parte superior de la pagina donde

se sitta el Nombre del periddico.
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CIRCULACION: Cantidad de ejemplares o tiraje que lanza un medio

impreso.

COLUMNA: Es la division vertical de las paginas e indica el ancho de los
renglones. Asimismo, puede ser la colaboracion que envian personas

externas, habitualmente los editoriales.

COMPETENCIA: Productos y marcas que compiten en la misma

categoria de un producto.

COMUNIDAD.- Es el conjunto social que reune personas que viven
dentro de un territorio determinado donde acatan ciertas normas y tienen

los mismos intereses.

CREDITO: Nombre del autor o los autores del escrito periodistico.

CRONICA: La cronica, se define como la narracion y descripcion de la
historia de un personaje o de un hecho importante, que se destaca en el

medio, matizada con el estilo literario de su autor.

CRONOGRAMA.- Es el conjunto de actividades ubicadas de forma
ordenada que desempefia 0 que va a desempefiar una empresa al

realizar un evento o una serie de eventos.
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EDITORIAL: Es un escrito que refleja la opinién directa institucional y
colectiva del medio de prensa acerca de distintos temas muy
trascendentales en politica, economia y social. No obstante, este carece

de llevar firma, pero sin dejar de ser muy solemne.

ENTREVISTA: Dialogo entre el periodista, que es quién pregunta y el

entrevistado que contesta dichas interrogaciones.

FECHA DE CIERRE: Fecha concluyente para la entrega del material

impreso.

FREELANCE: Palabra anglosajona para referirse a un periodista o
fotégrafo que no pertenece al grupo del personal del periédico, pero que
elabora material para que sea publicado, sea por delegacibn o por

iniciativa propia. *Individuo que trabaja por medio tiempo en un lugar

FOTOGRAFO: Individuo que realiza las fotografias.

GRAFICO: Informacion facilitada, que usa elementos o representaciones
matematicas como: porcentajes, barras, cifras, y poder destacar
elementos, evitar la pesadez del texto y facilitar las comparaciones de

datos.

INFOGRAFIA: Es la representacion grafica de un hecho, reconstruyendo

para el lector la escena y la secuencia de un acontecimiento.
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LEAD: Es el primer péarrafo de entrada que tiene un texto periodistico,
donde se destaca la idea principal de la noticia. Su funcién permite

enganchar y atrapar al lector para que siga leyendo.

MACHOTE: Esquema previo, que abarca las paginas disefiadas, con
titulos, textos, fotografias y avisos falsos, con el fin de ver como quedara

el producto final.

NOTICIA: Es el relato de sucesos importantes y recientes que son de

interés general para el publico.

PAUTA: Es la distribucién del espacio entre publicidad e informacion. La
crea el departamento de Publicidad, tomando en cuenta los tamafos de
los avisos vendidos a los clientes, asi como las condiciones técnicas de la
publicacién, que incluyen, por ejemplo, la posibilidad de publicar color en

algunas paginas o de incluir avisos de doble pagina.

PIE DE FOTO, FOTOLEYENDA O LEYENDA: Es el pequefio texto que
esta ubicado debajo de la fotografia, para indicar qué sucede en ellas y el

cual ayuda a comprender mejor el significado de la imagen.

QUINCENAL: Que sucede cada quince dias.

REPORTAJE: Es una investigacion profunda de un hecho, tomando
como base la noticia de actualidad, pues nace de ella, y aprovecha un

amplio interés colectivo. Esta compuesto por factores muy importantes
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como: Antecedentes, consecuencias, protagonistas, citas textuales,
imagenes, cifras, datos estadisticos, infografias y deméas elementos
relacionados con el asunto, para que el lector forme un analisis detallado

gue posteriormente derivara a una conclusion.

SEMANAL: Que sucede cada una semana.

TABLOIDE: Formato de tamafio del periddico, es mas pequefio que la
sdbana o universal. Las dimensiones varian, pero pueden estar alrededor

de 35 centimetros de ancho por 27 de alto
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA
3.1 DISENO METODOLOGICO

La metodologia optada para este proceso de investigacion esta basada
en la fusion de Paradigmas Cuantitativos y Cualitativos, que se

desprenden de la técnica que han utilizado sus investigadoras.

Como exposicion de ello se ha seleccionado el Paradigma Cuantitativo,
porque para el desarrollo de esta indagacion se ha tenido que hacer uso
de pruebas objetivas como: causales y explicacion del problema,
Encuestas y entrevistas, estableciendo la estadistica y el analisis de

datos, enmarcada en una realidad positivista.

“Algunos autores como BISQUERRA (1990) plantean que la Investigacion
Cuantitativa tiene sus origenes en la sociologia y las ciencias fisico-
naturales, ciencias que le permite parcializar la realidad para facilitar el
analisis y pretender estudios extensivos sobre muestras representativas

de sujetos”.®

Mientras que el Paradigma Cualitativo, fundamenta su juicio en modos
como: filtrar datos segun el criterio de los creadores, trabajo y notas de
campo, reemplazando hipétesis por interrogantes a argumentarse e

interpretando la vida de los individuos.

® LOGRONO MOISES, JIMENEZ CARLOS Y OTROS, MODULO DE TUTORIA I. ME ECUADOR. 1999.
PAG 99
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“Los autores que se han dedicado a esta forma de investigacion
manifiestan que es mas rica en detalles y profundidad. Segun
BISQUERRA (1990), tiene su origen e la antropologia, pretende una
comprension holistica del problema, no traducible a términos

matematicos y pone énfasis en la profundidad”.’”

Por ello la combinacién presente en esta tarea ha proseguido que el
paradigma cuantitativo sea el complemento del paradigma cualitativo para

desencadenar en un estudio cuanti-cualitativo.

Para indagar el nivel de interés de todos los estudiantes de la Universidad
Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, y captar sus apreciaciones en
cuanto a la implantacion de un periddico universitario en su lugar de
estudios, se emple6 una encuesta de mercado, la misma que fue
destinada a un numero determinado de discentes entre hombres y

mujeres; que comprendian edades entre 20 y 35 afos.

Esta aplicacion fue realizada por Grace Calle, investigadora del presente
trabajo; bajo la supervisién del Director de proyecto, Msc. Efrain Luna

Mejia.

El cuestionario se estructur6 con preguntas abiertas y cerradas, con la
firme intencionalidad de facilitar la comprensién del encuestado, y pueda

contestar las interrogantes de una manera simple.

” LOGRONO MOISES, JIMENEZ CARLOS Y OTROS, MODULO DE TUTORIA I. ME ECUADOR. 1999.
PAG 101
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Las mencionadas encuestas de mercado fueron efectuadas en once de
las quince Unidades Académicas de la ULVRG. No obstante, el formato
de las encuestas en la Facultad de Periodismo, fue diferente. Pues se
requeria formular interrogantes que midieran la habilidad y eficiencia del
alumnado en torno a formar parte del equipo de trabajo de un Periédico

Universitario.

3.2 TIPOS DE ESTUDIO

El objeto de esta investigacion corresponde a la creacién de un Periddico
Universitario en la ULVRG; en este contexto el estudio se ubica en tres

tipos de investigaciones:

Por El Lugar, Por la Naturaleza y Por la Factibilidad de Aplicacion.

Por el lugar, ya que comprende un sondeo de Campo, puesto que es la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, la locacién donde se
extraera la informacion obtenida de datos reales y opiniones necesarias

para el desarrollo del proceso investigativo.

Por la Naturaleza, puesto que se centra el andlisis del sub-tipo de
Accibn, pues pretende un cambio o la solucién del problema “Inexistencia
de un Periddico Universitario Laico” lo que conlleva a un andlisis y la toma
de decisiones de los Directivos en atencion a la opinion aportada por los

estudiantes encuestados.

Por la Factibilidad de Aplicacién, debido a que desarrolla un Proyecto

Viable que enmarca una propuesta de creaciéon de un Periédico Laico,
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que se convierte en una forma préctica y util para solucionar el problema

de la informacién periodistica al interior y exterior de la ULVRG.

3.3 POBLACION Y MUESTRA

La poblacion universitaria de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, es de 6.346 estudiantes laicos que corresponden a quince
Unidades Académicas, como son: las Facultades de Jurisprudencia,
Arquitectura, Ciencias de la Educacion, Ingenieria Civil, Ciencias
Economicas, Ciencias Administrativas y Periodismo. Ademas de las
Escuelas de Disefio, Comercio Exterior, Publicidad, Administracion
Secretarial, Mercadotecnia, Educadores de Parvulos, Lenguas y Ciencias

Contables.

Sin embargo se seleccion6 solo a once, las mismas que prestaron las

facilidades y permisos respectivos.

La muestra extraida de esa poblacion es de 591 discentes, a quienes se
les destinG6 una encuesta para determinar el nivel de atraccion ante la

Creacion de un Periédico Universitario en la ULVRG.

Asimismo, de manera exclusiva se tomd una segunda muestra, pero en
este caso exclusivamente a la Facultad de Periodismo, el cual derivo en
un muestreo de 117, de una poblacion de 297 estudiantes vinculados de
primero a cuarto afo, que daba a conocer las aptitudes y habilidades de
los cuasi periodistas, para participar de la elaboracion de un Periodico

Universitario.
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3.4 METODOS Y TIPOS DE MUESTREO

Una vez definido el nimero de la muestra, se empled el método de
muestreo No Probabilistico que consiste en “Desconocer la probabilidad
de cada elemento de la poblacion forme parte de la muestra. La
seleccion de las unidades de analisis se hace por criterio del investigador,

método conocido como empirico.”®

Este tipo de muestreo, se acoge al sub tipo Casual para la muestra de
591, ya que para elegir la cifra se recurre a individuos que rodean el sitio
de estudio o que brindan gran facilidad de acceso.

Mientras que para la muestra de los 117 estudiantes se inclina al sub-tipo
de opindtico o intencional, ya que las autoras de este proceso estan
familiarizadas con la poblacibn que se esta investigando, donde
seleccionan personas con determinadas caracteristicas, sobre el tema

que exploran

3.5 TECNICAS Y ELEMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

De manera preliminar se realiz6 un sondeo en cinco de las universidades
mas representativas de la ciudad de Guayaquil como: la Universidad
Catolica Santiago de Guayaquil (UCSG), Universidad Estatal de
Guayaquil, Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil (ULVRG),
Escuela Politécnica del Litoral (ESPOL), Universidad Agraria, Universidad
de Especialidades Espiritu Santo (UEES) y Universidad Politécnica
Salesiana (UPS), con el propésito de obtener una nocion representativa

de lo que significa producir un diario universitario.

® LOGRONO MOISES, JIMENEZ CARLOS Y OTROS, MODULO DE TUTORIA I. ME ECUADOR. 1999.
PAG 123
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En dichas instituciones académicas, se realizaron entrevistas No
Estructuradas a directores y funcionarios encargados del departamento
de Publicaciones de Periddicos Universitarios y Tradicionales; donde se
recolect6 un ciclo de informacion muy importante como: la historia, rutina
de trabajo y financiamiento de sus periddicos, lo cual contribuyé de
manera significativa en el desarrollo de esta idea.

Se opto6 por la entrevista No estructurada, puesto que las preguntas son
abiertas o semiestructuradas como guia general y contestadas de manera
informal; de esta manera se pudo profundizar la informacién o conocer

nuevos aspectos del tema.

Los entrevistados, aportaron con revistas y otras publicaciones, para dar
una idea de su mecanismo de trabajo y de lo que se queria plasmar,
para de esta manera explorar un poco de lo que habia en el mercado

existente.

La segunda técnica de investigacién aplicada fue una encuesta, bajo la
modalidad de la aplicaciéon Por grupos, dirigida a los estudiantes de todas
las Unidades Académicas, constituida por doce preguntas y otra encuesta
de caracter especifico compuesta por ocho preguntas, que estuvo

orientada solo para los discentes de la Facultad de Periodismo.

El tipo de preguntas de estas interrogantes fue segun la forma: para ello
se establecieron preguntas mixtas, las cuales combinaron preguntas
abiertas y cerradas, empezando por la primera de las mencionadas y

culminando por la siguiente.
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A continuacién el cuadro referencial:

Cuadro N.-1
N.- |Unidades Académicas |N.- Estudiantes

1 |Jurisprudencia 50
2 |Arquitectura 46
3 |Publicidad 48
4 |Ciencias Administrativas 50
5 |Parvulos 50
6 |Ciencias Econdmicas 50
7 |Ciencias de la Educacion 53
8 |Disefio 68
9 |Mercadotecnia 50
10 [Administracion Secretarial 51
11 |Periodismo 75

TOTAL 591

Autora: Grace Calle

A cada encuestado se le proporciond dos hojas que contenian doce

preguntas, con el firme propdésito de dar a conocer su grado de interés y

aceptacion ante la implementacion de un Periédico Universitario.

Cuadro N.- 2
FACULTAD DE PERIODISMO

N.- CURSOS N.- ESTUDIANTES
1 Primero 20
2 Segundo 32
3 Tercero 36
4 Cuarto 29

TOTAL 117

Autora: Grace Calle

69



En tanto que, a los discentes de Periodismo se le hizo un cuestionario de
ocho preguntas con interrogantes que medirian sus habilidades y

predisposicion para trabajar en un diario de este tipo.

Del mismo modo, se realizd investigaciones tanto de libros como de
referencias electronicas en internet, sobre las generalidades histéricas del

periodico y las iniciaciones del peridédico universitario.

3.6 VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DE DATOS CONFIABILIDAD,
VALIDEZ Y FUNCIONALIDAD DE LOS INSTRUMENTOS DE
INVESTIGACION.

La validez de este trabajo investigativo est4 respaldada por el permiso
facilitado por el Decano de la Facultad de Periodismo, Ec. José Alcivar
Bowen, quien por medio de una carta dirigida a sus colegas Decanos y
Directores de las Facultades y Escuelas de la ULVRG, certificaba que la
autora de este estudio Grace Calle, es egresada de su Facultad, que
como parte del proceso del desarrollo de su Proyecto de Licenciatura, se
le otorgue el consentimiento necesario para realizar unas encuestas en

todas sus Unidades Académicas.

Los dias comprendidos entre el 20 y 21 de junio del 2011, alrededor de
las 19h30 pm y a las 17h30, en horarios especiales, se efectuaron la labor
de encuestar a los discentes, datos que en lo posterior servirian para
sacar la muestra tanto del estudio de mercado como de las capacidades
de los estudiantes de la Facultad de Periodismo, en participar de la

elaboracion del periddico.
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Esta indagacion gir6 en torno a la opinion aportada por los 591
estudiantes laicos sobre la importancia de la creacion de un medio de
comunicacién social universitario en la ULVRG; asi como de los 117
discentes de Periodismo que también fueron evaluados por su aptitudes
en la rama periodistica y participacion del nuevo periédico en su campus

académico.

Asimismo, se contd con la autorizacion otorgada por la MSc, Dra. Elsa
Alarcon Soto, para que por medio del Departamento de Relaciones
Plblicas, se concedan datos sobre publicaciones emitidas por la
Universidad Laica, historia de la imprenta e informaciéon de gran

importancia y que sirva en el desarrollo de este proyecto

Otro componente de validez fue el criterio emitido mediante una entrevista
a los expertos Lcdo. Maximo Garcia y al Lcdo. Roberto Medina, Director
General del Periodico el “PP” y el Director de Publicacion del Periddico
Universitario “CRONICATOLICA”, respectivamente.
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CAPITULO IV
4. ANALISIS DE RESULTADOS
4.1 TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS

Dado el analisis de las respuestas de la encuesta de mercado realizada a
los discentes de las once Unidades Académicas de la Universidad Laica
Vicente Rocafuerte de Guayaquil, para conocer los intereses ante la

creacion de un Periédico Universitario.

La valoracién de los resultados de estas dos encuestas, se originaron tras
un procedimiento cuantitativo-cualitativo, tabulando y clasificando, en
primer lugar por las Unidades Académicas, para luego organizar de forma
paulatina por cada una de las doce respuestas de la encuesta N.- 1,
donde la sumatoria de todo esto dio como resultado los 591 que fue el

total de la muestra numero 1de mercado tomada.

Similar procedimiento se empled en la encuesta N.- 2 de la Facultad de
Periodismo, pues agrupé a los estudiantes de esa unidad: por cursos de
primero a cuarto afio, comprendidos entre A y B., para tomar el muestreo
de 117 y clasificando por cada una de las 8 preguntas de la encuesta que
medirian las habilidades.

Con esto se selecciona una presentacion escrita de los resultados

estadisticos obtenidos a manera de texto.

A continuacion la visualizacion y descripcion de los graficos:
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ENCUESTA 1

1.- ¢Has leido periddicos estudiantiles?

Tabla No. 1
OPINIONES ALUMNOS|PORCENTAJES
S| 287 49%
NO 304 51%
TOTAL 591 100%
Grafico No.1

LY

B NO

Fuente: Grace Calle.

En relacion al tema de la Creacién de un Periddico Universitario en la
Laica, se decidi6 arrancar con esta interrogante en el proceso de
encuestar, ya que como punto inicial se queria determinar si los discentes
encuestados tenian una amplia o breve nocion de lo que es un Periddico
Universitario o Publicaciones Estudiantiles.

El 51% de los evaluados indic6 NO haber leido emisiones de periédicos
de tipo universitario o de colegio, mientras que el 49% sefala Sl haber
leido al menos una sola vez estos ejemplares tanto en diversas

instituciones educativas como de las revistas de la propia Laica.
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El margen de aproximacion de estos dos resultados es muy estrecho con

el 2%, lo que recalca que ninguno de los dos esta lejano del otro. Por ello

se determina que en ambos casos hay una pequefa igualdad de

resultados.

2.- ¢ Menciona los periédicos que has leido?

Tabla No. 2
UNIVERSIDADES ALUMNOS|PORCENTAJES
CATOLICA 34 5,75%
CATOLICA Y OTROS 11 1,86%
ESTATAL 32 5,41%
ESTATAL Y OTROS 8 1,35%
LAICA 37 6,26%
LAICA Y OTROS 16 2,71%
ESPOL 11 1,86%
ESPOL Y OTROS 3 0,51%
AGRARIA 1 0,17%
UPS 2 0,34%
UEES 4 0,68%
UEES Y OTROS 2 0,34%
OTRAS PUBLICACIONES | 92 15,57%
NO RECUERDA 18 3,04%
NADA 16 2,71%
NO HA LEIDO NINGUN PERIODICOl 304 51,44%
TOTAL | 591 100%

74



Grafico No.2
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Fuente: Grace Calle.

Para corroborar las respuestas de la pregunta anterior, y descartar
posibles falsedades en las respuestas se solicitd que mencionasen los
diarios o0 publicaciones estudiantiles que habian leido, para llevar a cabo
esto se indagd con esta interrogante, donde se obtuvo una variedad de

expresiones.

Un 51,44% NO han leido periédicos de estudiantes aunque el 48,56% que
Si leyo clasifica de esta manera las instituciones educativas de las cuales
han leido sus publicaciones, Universidad Catdlica 5,75%, Catodlica y otros
1,86%, Estatal 5,41%, Estatal y otros 1,35%, Laica 6,26%, Laica y otros
2,71%, Espol 1,86%, Espol y otros 0,51%, Agraria 0,17%, UPS 0,34%,
UEES 0,68%, UESS y otros 0,34%, Otras Publicaciones 15,57%, No
recuerda 3,04%, Nada 2,71%.
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Con este resultado se expresa que los estudiante de la Universidad Laica

Vicente Rocafuerte de Guayaquil (ULVRG) que leyeron las publicaciones

estudiantiles sea de caracter universitario o colegial SI conoce al menos

gué son las emisiones de estudiantes.

3.- ¢Qué opinas de su contenido?

Tabla No. 3
OPINIONES ALUMNOS|PORCENTAJES
INTERESANTE 18 3,04%
MUY BUENO 84 14,21%
BUENO 75 12,69%
IMPORTANTE 11 1,86%
DIDACTICO 16 2,71%
INFORMATIVO 24 4,06%
REGULAR 36 6,09%
MALO 2 0,34%
NO OPINA SI 31 5,25%
NADA NO 294 49,75%
TOTAL 591 100,00%

Grafico No.3
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Fuente: Grace Calle.
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Tras la formulacion de esta incognita para examinar la percepcién
referente al medio estudiantil que leyeron los discentes, de las cuales se
dieron a conocer una serie de opiniones muy importantes: El 3,04%
calificé de interesante el contenido del periddico leido, el 14,21% Muy
bueno, el 12,69 % Bueno, 1,86% Importante, el 2,71% Didactico, el 4,06%
Informativo, el 6,09 % Regular, el 0,34% Malo, el 5,25% no oping, y
49,75% no respondié nada. Se pudo constatar que aproximadamente el
45% de los alumnos tienen una buena referencia hacia el contenido del

periddico antes leido mientras que el 55 % prefiri6 omitir su comentario.

4.- ;Qué opinas de la creacion de un periédico universitario en tu

unidad académica?

Tabla No. 4
OPINIONES ALUMNOS|PORCENTAJES
MUY BUENO 68 11%
BUENO 425 72%
REGULAR 3 1%
MALO 7 1%
NO OPINA 88 15%
TOTAL 591 100%

Gréafico No.4
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Fuente: Grace Calle.
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En esta pregunta se genera manifestaciones favorables, porque
determinando la aptitud e interés de los estudiantes laicos en la
implementacion de un diario académico en su institucion, puesto que fue
la indagacion causante de expresiones y muchas ideas, las cuales fueron
reducidas en 5 calificativos para que los encuestados encasillen sus
opiniones. Se concreta que al 11% de los estudiantes les parece Muy
buena esta propuesta, al 72% bueno, al 1% Regular al 1% Malo y el 15 %

no opiné.

A esta interrogante, un 84 % responde Sl y observa de forma optimista la
idea de contar con un medio estudiantil, lo que queda en claro la
aceptacion de la propuesta, sin embargo solo el 16 % que dijo NO, opin6
un desacuerdo con este concepto, pues dijeron que no les llamaba

mucho la atencion.

5.- ¢Qué contenido te gustaria ver?

Tabla No. 5
CONTENIDO ALUMNOS|PORCENTAJES
SOCIAL | 41| 7%
INFORMACION DE CARRERAS I 288 49%
OTROS TEMAS | 65| 11%
SOCIAL Y OTROS 39 6%
INFORMACIONDE CARRERAS Y OTROS T| 135 23%
LOS 3 ANTERIORES 19 3%
NADA 4 1%
TOTAL S 100%
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Gréafico No.5
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Fuente: Grace Calle

Fue necesario examinar en los encuestados un tépico significativo como
lo es el contenido del periédico, pues este sondeo puso diferentes
tematicas de lo que al alumnado le gustaria leer.

El 49% prefiere informacion de las carreras universitarias, seguido de un
23 % que se inclina por informacion de carreras y otros temas
relacionados, un 11% sobre diferentes temas refiriéndose a la farandula y
entretenimiento, 7 % del alumnado prefiere temas de tipo Social, con el
6% tbépicos Sociales y nuevas idea, el 3% gustaria de las tres primeras

opciones mencionadas y solo el 1 % no opind al respecto.

Esto implica que el 99 % de los encuestados se inclina por encontrar
redacciones de caracter Universitario, que incluye la parte relacionada a

las carreras existentes dentro de la institucion como a las diversas
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actividades sociales y colectivas que se realizan dentro como fuera de la

institucion y el 1 % no mencionada nada.

6.- ¢ Cuanto estarias dispuesto a pagar por un periddico de este tipo?

Tabla No. 6
VALORES A PAGAR ALUMNOS|PORCENTAJES
0,1 102 17,26%
0,25 270 45,68%
0,3 124 20,98%
0,01 1 0,17%
0,05 5 0,85%
0,15 4] 0,68%
0,2 2| 0,34%
0,35 3| 0,51%
0,4 1 0,17%
0,5 32 5,41%
0,6 2 0,34%
0,75 1 0,17%
0,8 1 0,17%
1 11 1,86%
2 1| 0,17%
10 1 0,17%
DEPENDE CONT 6| 1,01%
GRATIS 24 4,06%
TOTAL 591 100,00%

80



Grafico No.6
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Fuente: Grace Calle.

El precio que los lectores de la ULVRG estarian dispuestos a pagar por la
compra del periddico universitario fluctta entre $0.01 y $1.00, sin
embargo los porcentajes mas elevados fueron el 46% que cancelaria
$0.25 ctvs., un 21 % 0.30 ctvs., y el 17% que pagaria 0.10ctvs.

El 96% de los estudiantes laicos estan dispuestos a pagar por el periddico
universitario, aunque cada uno expuso un valor diferente, mientras que el
4 % desea que sea distribuido gratuitamente.
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7.- ¢Cada que tiempo te gustaria recibir tu periédico? ¢De qué

forma?
Tabla No. 7
TIEMPO EN RECIBIR [ALUMNOS|PORCENTAJES
DIARIA 85 15%
INTERDIARIA 25 4%
SEMANAL 327 55%
MENSUAL 131 22%
BIEMENSUAL 23 4%
TOTAL 591 100%
Gréafico No.7
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Fuente: Grace Calle.

Para el 55 % de los encuestados indica que la distribucién del medio
impreso deberia ser semanal, en tanto para el 22 % mensual, 15% diaria,

para 4 % Interdiarioy el 4% bimensual

Exponiendo como resultado que les gustaria conocer cada semana los

sucesos acaecidos durante el transcurso de los siete dias.
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8.- ¢Qué formato te gustaria para tu peridodico?

Tabla No. 8
FORMATO ALUMNOS|PORCENTAIJES
TABLOIDE 223 38%
ESTANDAR 55 9%
A 313 53%
TOTAL 591 100%
Grafico No.8
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Fuente: Grace Calle

La estructura del periddico es importante ya que destaca la presentaciéon y
la atencién del lector, el por esto que el 53 % escoge en dimensioén A4,
seguido por un 38 % de los estudiantes que adoptaron que la impresion
sea en formato Tabloide y el 9 % en tamafio Estandar.

Se determina que los estudiantes seleccionan la estructura A4, por ser

comodo para la lectura y para llevarlo en la mano o el bolso.
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9. ¢En que tipo de papel te gustaria que sea disefiado?

Tabla No. 9

TIPO DE PAPEL ALUMNOS|PORCENTAJES
BOND 315 53,30%
PERIODICO 274 46,36%
OTRO 2 0,34%
TOTAL 591 100,00%
Grafico No.9
0,34%

m BOND
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m OTRO

Fuente: Grace Calle

Asi mismo, el color y la textura del papel en el cual serd impreso este
periddico, es un punto esencial, ya que es la presentacion la que llama la
atencion al lector. Por ello el 53,30 % esta de acuerdo que sea en papel
Bond, mientras que el 46,36 % lo desea en Papel Periddico y el 0,34 %

Otro clase de material como el Couché.
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Con estas respuestas se conoce que el papel bond es escogido y el mas
apropiado para la impresion del Periodico Universitario de la ULVRG.

10.- ¢ De cuéntas paginas deseas que se confeccionado tu diario?

Tabla No. 10
NUMERO DE PAGINAS |ALUMNOS|PORCENTAJES
10 paginas 171 28,93%
12 péginas 228 38,58%
16 paginas 190 32,15%
Paginas Necesarias 2 0,34%
TOTAL 591 100,00%

Grafico No.10
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Fuente: Grace Calle

El nimero de péaginas de un periédico depende de la recolecciéon y la
gama de noticias que tenga para dar a conocer, no obstante el 38,58 %
sefala que le agradaria que sea de 12 paginas, el 32,15 %, de 16 paginas
y el 28,93% de los alumnos se inclinan por un periddico de 10 paginas y

el 0,34% por las paginas necesarias.
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11.- ¢;De que forma te gustaria que sea diagramado?

Tabla No. 11
DIAGRAMACION ALUMNOS|PORCENTAJES
Mas texto que fotos 69| 12%
Més Fotos que texto 63| 10%
Texto y Fotos iguales 459 78%
TOTAL 591 100%

Gréafico No.11
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Fuente: Grace Calle

La diagramacion y el orden de las fotos deben guardar armonia visual en
el lector, el 78% dice se inclina por texto y fotos en igual proporcion para
gue haya un equilibrio perfecto, al contrario de un 12 % que elige que se

disefie mas texto que fotos y el 10% mas fotos que texto.

Dando como resultado que el contenido debe estar a la par, es decir

Texto y fotos en espacios similares.
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12.- De existir un 6érgano oficial editorial. ¢Por quien deberia estar

elaborado el periédico?

Tabla No. 12
DIRIGIDO POR ALUMNOS|PORCENTAJES
Autoridades 30 5,08%
Profesores 14 2,37%
Alumnos 237 40,10%
Todos los tres anteriores 279 47,21%
Prof + alumnos 23 3,89%
Autorid+ alumnos 6 1,01%
Profesores + autoridad 2 0,34%
TOTAL 591 100,00%

Gréafico No.12
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Fuente: Grace Calle

El correcto desempefio dentro del medio, depende no solo de los
discentes, sino también de quienes dirigen la empresa, por ello el 47,21%
Todos es decir Autoridades, profesores y alumnos juntos, el 40,10% los
alumnos, el 5,08% los encuestados sugieren que sean las autoridades de

la universidad que estén al mando, el 2,37 % opina que sean los

87



profesores, el 1,01 % se inclina por las autoridades y alumnos, mientras
que el 0,34% prefiere que sean los profesores y las autoridades.

Esta interrogativa, da como efecto que el Peridédico deberia ser dirigido
por las tres partes que son Autoridades, profesores y alumnos,
comenzando desde la alta directiva, auxiliado por los profesores para
sean una guia en proceso y desarrollo del mismo y luego los alumnos

para que se identifiguen con el consumidor estudiantil.

ENCUESTA 2

El proceso de esta encuesta fue reconocer las habilidades e intereses de
los estudiantes de la Facultad de Periodismo, en las diversas areas de la
comunicacién, pues era necesario indagar sobre las aptitudes e interés de
estos discentes para que puedan ser postulados para formar parte de pre
produccion, produccién y post produccion de la realizacion del Periodico

Universitario.

Por ello para entrar en sinceridad con los encuestados y que puedan
expresar que es lo que mas le llama la atencion del mundo de la
Comunicacion Social y el Periodismo, se recurrid a efectuarles preguntas
frecuentes y sencillas para tratar de que los individuos expongan sus
verdaderos intereses y destrezas, ademas era una tarea que se debe

llevar a cabo como parte de la investigacion de este trabajo.

Puesto que, en base a esas expresiones se podra saber los alumnos de
cada curso de primero a cuarto afo, que estan aptos para ser parte de la

mano de obra del periddico.
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1.- ¢ Cual de los medios de comunicacion estudiados ha llamado mas
tu atenciéon?

Tabla No. 13
MEDIOS ALUMNOS [PORCENTAJE
PRENSA 21| 18%
RADIO 28| 24%
TELEVISION 48| 41%
PRENSA Y RADIO 3| 2%
PRENSA RADIO Y TELEVISION 2| 2%
RADIO Y TELEVISION 8| 7%
NADA 2| 2%
PRENSAY TV 5| 4%
TOTAL 117 100%
Gréafico No.13
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Fuente: Grace Calle

El 41% television, 24% radio, 18% prensa, 7% radio y television, 4%
prensa y television, 2 % prensa y radio, 2% prensa radio y television, 2%

no opinaron nada.

Este sondeo produjo como resultado que los estudiantes de Periodismo

estan mas interesados en lo que es television.
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2.- ¢En cual de las siguientes areas te gustaria especializarte?
(Marque con una X)

Fuente

Tabla No. 14
AREAS ALUMNOS |PORCENTAJE
REDACCION 12 10%
ANCHOR 13 11%
PRODUCCION 17 14%
CAMAROGRAFIA 2 2%
FOTOGRAFIA 6 5%
DIAGRAMACION 2 2%
EDICION 1 1%
DIRECCION 2 2%
DOS AREAS 24 20%
TRES AREAS 19 16%
CUATRO AREAS 11 9%
CINCO AREAS 3 3%
SEIS AREAS 3 3%
NADA 2 2%
TOTAL 117 100%
Grafico No.14
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Que el 10% estéa interesado en el area de Prensa, mientras que para
Anchor el 11%, Produccion 14%, 2% Camarografia, 5% Fotografia, 2%
diagramacion, 1%Edicion, 2% Direccion, el 20% tiene afinidad para dos
areas de la comunicacion, 16% tres areas, 9% cuatro areas, 3% cinco

areas, 3% seis areas, 2% no le gusta ninguna areas y no esta capacitado.

Este analisis indica que los alumnos de periodismo, que forman parte de
la encuesta efectuada, estan aptos para cumplir con funciones
multifacéticas ya que especificaron ser idéneos en varias areas, lo que
hace pensar que la formaciéon dada por esta Universidad es merecedora
de buen merito por la ensefianza, emprendimiento y motivacién a sus

estudiantes.

3.- ¢ Te gustaria trabajar en prensa escrita?

Tabla No. 15
TRABAJARIAS ALUMNOS [PORCENTAJE
Sl 71 61%
NO 46 39%
TOTAL 117 100%

Gréafico No.15
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Fuente: Grace Calle
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Sabiendo que se tiene gente capacitada para laborar en un Periédico
Universitario de la ULVRG, y que la redaccion es unos de los puntos
fuertes de todo Periodista en su profesion pues al interrogar a los
encuestados sobre si les gustaria trabajar en prensa escrita, el 61%
menciond que si esta dispuesto a laborar en esta area del prensa. En

tanto una cantidad menor de 39% dijo que no lo haria.

Este resultado da a conocer que los estudiantes de la facultad de
Periodismo de la ULVRG, muestran grandes habilidades periodisticas en

esta area.

Se debe recordar que en la vida del periodista para todo siempre utilizara
la redaccion, para prensa escrita, una redacciéon mas completa, para radio
una redaccibn mucho ms pequefia con menor numero de frases sin
perder la calidad de las notas y en la televisién, al momento de realizar

libretos, pautas y demas anotaciones

4.- ; Como calificarias tu nivel de interés?

Tabla No. 16
INTERES ALUMNOS [PORCENTAJE
ALTO 72| 61%
MEDIO 40 34%
BAJO | 3 3%
NO OPINA 2 2%
TOTAL 117 100%
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Gréafico No.16
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Se comparé la pregunta anterior con esta donde se mide por calificativos

el nivel de interés de los cuasi periodista y esto fue lo que expresaron:

que el 61% tiene un nivel de interés Alto, pese a 34% que indico interés

Medio, 3% Bajo y el 2% que prefirié no opinar.

Nuevamente se pudo conocer que el nivel de interés que poseen los

estudiantes de la carrera de comunicacibn es mayor a los demas

espacios.

5.- ¢Si te dieran la oportunidad de trabajar en un periédico
estudiantil, te gustaria participar?

Tabla No. 17
OPINION ALUMNOS [PORCENTAJE
S| 104 89%
NO 12 10%
NO OPINA : 1 1%
TOTAL 117 100%
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Gréafico No.17
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Conforme los novatos del periodismo iban contestando las preguntas de
las hojas, se sinceraban con sus verdaderas potenciales en esta rama,
por eso el 89% del alumnado expreso que Si le gustaria trabajar en un
periddico estudiantil, el 10% sefialé que No y el 1% prefirieron no opinar.

La puntuacibn méas alta fue la que Si se cuenta con jovenes
emprendedores que sean poner a prueba el conocimiento adquirido en
sus afios de estudio y para el cual se estan formando para hacer de su

profesion una buena actividad.

Una pequefia minoria argumenté que no y otro mindsculo porcentaje

prefirid no opinar.
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6.- ¢ De que forma te gustaria trabajar en el periédico universitario?

Tabla No. 18
OPINION ALUMNOS [PORCENTAJE
FREE LANCE 86 73%
TIEMPO COMPLETO 21| 18%
NO OPINA 10 9%
TOTAL 117 100%

Grafico No.18
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Fuente: Grace Calle

Al estar al tanto de que la ULVRG y La Facultad de Periodismo, cuentan
con estudiantes emprendedores es gratificante, pero también era
necesario conocer que disponibilidad de tiempo tienen los estudiantes

para participar de este proyecto.

El 73% dijo que laboraria en el diario estudiantil de manera Free Lance
(Trabajo por cuenta propia o cuando se tenga facilidad de tiempo), el 18%

a Tiempo completo y el 9% eligié no opinar.
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La puntuacion mas alta la tuvo medio tiempo, puesto que muchos de los

discentes indican que pueden alternar el trabajo en el Periddico y los

estudios, esto sin descuidar sus estudio universitarios.

7.- ¢ Qué tipo de articulos te gustaria redactar?

Tabla No. 19

OPINION

SOCIAL

WWUMNOS PORCENTAJE
68 58%

POLITICO

3%

ECONOMICO

2%

CIENTIFICO

6%

DEPORTIVO

3%

CULTURAL

1%

SOCIAL Y POLITICO

8%

SOCIAL POLITICO ECONOMICO CIENTIFIC(

2%

SOCIAL Y CIENTIFICO

6%

SOCIAL Y ECONOMICO

3%

SOCIAL POLITICO Y CIENTIFICO

1%

POLITICO Y ECONOMICO

1%

NADA

2%

SOCIAL Y CULTURAL

1%

POLITICO ECONOMICO Y CIENTIFICO

1%

SOCIAL POLITICO Y ECONOMICO

N N I I I B TS I T ES AN ES

2%

TOTAL

117 100%
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Grafico No.19
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Fuente: Grace Calle

Esta pregunta se la ejecutd para conocer que tipo de articulos les atrae
redactar en mayor grado a los encuestados, aunque se debe tener en
claro que para un periodista debe estar capacitado para escribir cualquier
tipo de notas sea cual sea el tema, sin embargo los cuasi periodistas
laicos dijeron que el 58% se encuentra adiestrado para escribir notas de
caracter social, el 3% de temas politicos, el 2% tdpicos econdmicos, 7%
cientificos, 3% deportivo, 1% cultural, 8% social y politico, 2% social
politico econdmico y cientifico, el 6% articulos social y cientifico, 3% social
y econdémico, 1% social politico y cientifico, 1% politico y econémico, 3%
no menciona nada, 1% social y cultural, 1% politico, econémico y
cientifico y el 2% social, politico y econémico.
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Si bien este primer diario universitario en la ULVRG, estara cargado de
notas universitarias que se encasillan en un solo adjetivo como social, los
jovenes sienten mas atraidos por este tipo de secciones, sin echar de

menos los demas topicos.

8.- ¢ Estarias dispuesto a colaborar gratuitamente en un periédico de
la universidad?

Tabla No. 20
OPINION ALUMNOS [PORCENTAJE
S| 93| 79%
NO 19| 16%
TAL VEZ | 3| 3%
NO OPINA | 2| 2%
TOTAL 117 100%

Grafico No.20
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Fuente: Grace Calle

Esta es la ultima pregunta de ésta evaluacién se requeria conocer la
mano de obra dispuesta a empezar desde cero, teniendo en cuenta que al

principio de todo plan habra ciertas limitaciones y necesidades de fondos

e infraestructura.
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Por lo que el 79% sefala que colaboraria gratuitamente con el Periddico
Universitario de la ULVRG, sin embargo, el 16% No lo desea, el 3%

sefala que tal vez y el 2% opta por no opinar.

4.2 DISCUSION DE RESULTADO GENERAL

Con este estudio generalizado se pudo obtener que cada uno de los
discentes de todas las Unidades Académicas, gozan de entusiasmo en
todos los aspectos de bosquejo e imagen y contenido, ante la
implementacion de un perioddico universitario. Debido a que expresaron de
una manera directa y amplia sus requerimientos y sugerencias para el

proyecto.

Esto, al contestar preguntas abiertas y cerradas, que hicieron que los
laicos pudieran dirigir respuestas francas, las mismas que proyectaron de
manera positiva, lo que realmente se queria conocer y que es si existia el
recurso humano suficiente y preparado para la realizacion del primer

periddico universitario de la ULVRG.

Donde se reflejo que los estudiantes tanto hombres como mujeres de la
Facultad de Periodismo, son idoneos para participar de la labor poli
funcional que implica la ejecucién de un medio impreso, puesto que ello
es caracteristica propia de la vocacion del periodista profesional de este

milenio, que demuestra su competencia en el mundo actual.
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CAPITULO V
5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

1. La elaboracion del primer Periédico Universitario en la Universidad
Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil (ULVRG), es 100%
factible, para ponerlo en marcha, puesto que cumple con todas las
normas de estudio de mercado, estudio de la capacidad de mano
de obra y el financiamiento respectivo, los cuales fueron

investigados a fondo para llegar a ésta determinacion.

2. El alumnado de las Unidades Académicas de la ULVRG manifiesta
gran interés en que se instaure esta propuesta e indican que la
idea es muy necesaria para conocer mas del lugar donde estudian,
con notas informativas de su carrera profesional y acerca de temas

sociales que tanto les atraen.

3. En la parte de la mano de obra, se cuenta con la participacion de
los estudiantes de la Facultad de Periodismo, de primero a cuarto
afio, quienes muestran amplia aficion y habilidades para formar
parte del equipo de trabajo de la produccion de este Periddico
Universitario, el mismo que lo toman como una fuente de sabio
desarrollo en la adquisicion de experiencia como profesionales,

desde que se encuentran estudiando su carrera en la universidad.

4. Los cuasi periodistas haciendo énfasis a la formacion de impartida
por la ULVRG, orientada a accionar la formacion de talentos
humanos de la clase trabajadora, desean alternar las labores de
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estudiantes y la jornada de vivir la experiencia del dia a dia,
interviniendo en este primer periddico, de manera que puedan

participar de las dos cosas.

5.2 RECOMENDACIONES

1. Este periodico universitario, debera contar con el apoyo absoluto y
necesario, de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, en materia de imagen, infraestructura y financiamiento,
con el propésito de afianzar un soporte de credibilidad y seriedad
gue implica tener el respaldo de un ente académico tan prestigioso

como la Laica.

2. Incentivar y otorgar el apoyo necesario a los cuasi periodistas de la
Facultad de Periodismo, para que puedan realizar la cobertura de
su trabajo en todas las Unidades Académicas y durante cualquier

evento.

3. Retomar e impulsar el legado que el Dr. Alfonso Aguilar Ruilova
dejo afos atras al fundar “El Noticiero”, pero que esta vez se pueda
cristalizar en esta administracion con la creacion del Primer

Periddico Universitario de la Laica.

4. Capacitar permanente al equipo de trabajo que integren el
departamento del Periddico Universitario”, por medio de cursos y
seminarios de nuevas tendencias e ideas del Periodismo. De

manera que puedan estar involucrados con las nuevas
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modernidades que ofrece esta industria y puedan ejecutar un buen
ejercicio y calidad de las notas informativas.

Para el financiamiento del Periodico Universitario dela ULVRG, se
sugiere que la propia universidad financie con el 50% del costo que

implica el tiraje y la infraestructura del montaje del diario.

Se recomienda aportar con una pequefia parte de los ingresos que
perciba este periédico académico, para ayudar en el financiamiento

de becas.

Que las autoridades de la Universidad Laica proporcionen el
trabajo en conjunto de Periédico Universitario con el departamento
de Relaciones Publicas en calidad de alianza, para un intercambio

de informacioén en beneficio de los dos organismos.

La ULVRG promueva e impulse convenios con entidades
seccionales, nacionales e internacionales y otros, vinculados a
fines universitarios y que sirvan para beneficio en la obtencion de
informacion de este medio impreso. La firma de dichos pactos,
deberd ser ejecutada por las maximas autoridades de la
Universidad Laica en conjunto con el titular de las organizaciones.
Es asi que el Periédico Universitario, podra tener acceso a
coberturas de notas de caracter noticioso, con el permiso necesario
gue se requiere para una total obtencion de la informacion. Las

instituciones suscritas se encargaran de notificar al diario, la
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existencia de algun evento, por medio de fax, correo electrénico o

teléfono, para su inmediata cobertura.

9. El CIU Centro de Investigaciones Universitarias, provea de todas
los trabajos investigativos a la redaccion de Periddico Universitario,
con el firme propdsito de tomarlos en consideracion y exponerlos
en las paginas de este rotativo, para mostrar las investigaciones
realizadas por el alumnado y ex alumnado que realiza en la

actualidad seminarios y tesis de grado.

10.Se sugiere a las Unidades Académicas de la ULVRG, que se
interesen en comprar espacio publicitario en este periédico como
parte de una ayuda para el financiamiento de esta empresa

editorial que sea de su propio circuito universitario.

11.Se propone a los directivos de la Laica, que se adecue las
instalaciones y se provea de mas herramientas de impresion para
que el Periddico universitario de la ULVRG, pueda ser editado en la
imprenta que funciona alli, lo que abarataria costos de produccién

y rapidez.

12.El Periédico Universitario de este centro académico sea distribuido
hacia los estudiantes de los sextos cursos de bachilleratos de los
colegios de esta ciudad, con el propésito de que conozcan de la
labor que realiza los estudiantes y la ULVRG, de esta manera que
tengan el panorama claro se forme un atractivo para quienes

deseen estudiar en este establecimiento.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA
6.1 TITULO DE LA PROPUESTA

Creacion del Periédico “EDU PRENSA” de la Universidad Laica Vicente

Rocafuerte de Guayaquil

6.2 JUSTIFICACION

La creacion de un medio impreso de caracter académico es un verdadero
reto para las autoridades de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, pues esta iniciativa trata de aportar, y al mismo tiempo,
proyectar un sentido de pertenencia entre el personal administrativo,

docentes y estudiantes.

El propésito de sus autoras es encontrar un punto de apoyo a las
actividades y labores académicas que se dan en la institucion. Ademas

gue juegue un papel importante y comunicativo entre la comunidad laica.

Por ello con los resultados revelados de la encuesta de mercado
realizada a todos los discentes de la ULVRG, se obtuvo que el 51% del
estudiantado sefalé no haber leido periddicos universitarios y desconoce
saber de qué temas trata sus publicaciones. Sin embargo un grupo de

55% se abstuvo y prefirid no emitir comentario del contenido que leyo.

Lo mas relevante es que un 72% de los estudiantes laicos consultados

consideré estar de acuerdo con la creacion de un periédico universitario
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en su unidad académica. Del mismo modo un 49% expres6 que el
contenido adecuado de informacién de este nuevo periddico sea
informacion relacionada con las quince carreras universitarias que posee

esta institucion.

Asimismo, el 96% del alumnado indicé estar dispuesto a pagar por un
periodico de este tipo, aunque lo aconsejable segun el analisis de
mercado en conjunto con la opinién del experto Lcdo. Roberto Medina
Acufa, editor y coordinador del periédico universitario “Cronicatdlica”, se

sostiene en que sea distribuido gratuitamente.

De la misma manera el tiempo en que desean los lectores recibir la
informacion es importante para mantenerse actualizado con las notas, por
lo que el 55% sefialé que desea que circule de manera semanal. Por otra
parte el 53% considera que sea en A4 el formato del periédico por ser

mas pequenfio, practico y muy diferente al tamafio tradicional.

Asimismo un 53% de encuestados dijo que sea en papel bond el disefo
de este nuevo érgano impreso, seguido por un 39% que elige que sea de
12 paginas.

En tanto el 47.21% menciond que deberia estar regido por autoridades

institucionales, Estudiantes y maestros.

Estos resultados evidencian claramente los intereses de los estudiantes
de la ULVRG, en el periodico universitario tanto a nivel de organizacion,

informacion e imagen, por lo que se muestra, es justificable y viable la
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creacion de un medio universitario, para afianzar un vinculo comunicativo

entre todos los que conforman esta colectividad académica.

Mientras que la encuesta realizada a ciento diecisiete personas entre
estudiantes de los cursos de primero a cuarto afio de la Facultad de
Periodismo, se obtuvo que 61% le interesa la prensa escrita. Seguido de
similar porcentaje, puesto que el 61% expreso que su nivel de interés es
alto. Asimismo, el 89% de los encuestados afirmé su interés de trabajar

en un periédico universitario.

Un 73% sefald que le gustaria trabajar en el periédico universitario de
forma Free Lance (Ocasional). El 58% manifestd que prefiere redactar
contenido social, sin desmerecerle rango a las demas secciones. Por otro
lado el 79% reveld que colaboraria gratuitamente con el periddico

universitario.

Esta presentacion da a conocer que se posee la mano de obra apropiada
y el personal positivo para ejecutar el desarrollo de la parte de operativa
de un diario universitario. Esto soporta a que la ULVRG forma gente
emprendedora desde las aulas de clases y que se cuenta con un recurso

humano altamente calificado.

La presentacion de estas cifras estadisticas son evidencias explicitas y
pruebas razonables para plantear un Peridédico Universitario dentro de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, tomando en cuenta
varios aspectos para llevar a cabo su instalacion, esto en aspectos de

tipo, licito, institucional y financiero.
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Es por esto que desde esta perspectiva se prevé poner en marcha ésta
oferta que de llevarse a cabo beneficiara tanto a estudiantes, profesores y
autoridades de esta universidad, no tan solo como lectores sino como

protagonistas del desarrollo de las notas de este diario universitario.

6.3 FUNDAMENTACION

La fundamentacion basica de esta propuesta se cimienta en la necesidad
de que la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, establezca
un vinculo directo informativo-didactico con la comunidad laica,

compuesta por autoridades institucionales, docentes y estudiantes.

La organizacion para el desarrollo de este medio de comunicacion
impreso requiere del trabajo y el compromiso profesional de personal
competente y creativo que impulsen ideas, dinamismo y que pongan en
marcha los conocimiento de comunicacion social y ética aprendido a lo

largo de los afios en esta institucion.

Se considerd que sea un periédico, el medio designado debido a que éste
ha sido considerado a lo largo de los afios como una de las innovaciones
de la comunicacion mas notables alcanzado por el hombre de la era

antigua, para comunicarse con la sociedad.

Por ello que remontandose a esta historia se concedio la preferencia que
sea un Periédico Universitario, el medio de difusibn masivo que se
concrete en la ULVRG y no otro tipo de informativos, como lo es la Radio
y la Television, que sin desmeréceles su amplio progreso tienen una

notoriedad un poco transitoria al presentar las noticias de un modo fugaz.
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Bajo esta figura se proyecta exponer este planteamiento que beneficiard a
todos los que integran la Laica, y demostrara que la formacion impartida
hacia sus estudiantes los ha formado de una manera idonea para que
puedan involucrarlos y participar en la realizaciéon del primer Periodico
Universitario constituido como o6rgano oficial de la Universidad Laica
Vicente Rocafuerte de Guayaquil.

6.3.1 FUNDAMENTO EDUCATIVO

El efecto educativo de “EDU PRENSA” determinard los principios y la
calidad de ensefianza de la ULVRG, que conforme con sus preceptos de
la formacion moral y de la cultura se encasillan a la sociedad de hoy.

Con este &nimo se da a conocer la tarea y el rendimiento de todos sus
estudiantes, profesores y autoridades por medio de este periédico
universitario, que en la parte educativa destacara un contenido que a mas
de proyectarse como entretenido, muestre también la parte informativa y

analitica de las notas expuestas.

Un claro ejemplo de esto son los proyectos de investigacion que realizan
los egresados para la obtencibn de la licenciatura y también las
investigaciones realizadas por los catedraticos de planta de todas las
Facultades y Escuelas, por lo que bajo esta garantia de seriedad de los

maestros.
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6.3.2 FUNDAMENTO SOCIAL

‘EDU PRENSA”, se encamina ser el vocero oficial que promocione en
todos los aspectos a la colectividad de la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, tanto a nivel pedagdgico como social, dentro del

circulo universitarios de esta ciudad.

Aunque este periodico es netamente universitario, se proyecta que los
estudiantes de colegios conozcan de este medio universitario, para que
tengan una idea clara de la ardua y amplia labor de los que componen la

Laica.

De esta manera la ULVRG, se pueda también promocionar como ente
académico, ya que con esto se pretende que estudiantes bachilleres de
colegios de esta ciudad, tengan el anhelo en estudiar en la Universidad

Laica.

También gque esta institucion se dé a conocer tanto dentro y fuera de sus
instalaciones, por brindar una educacion de calidad y que los estudiantes

se sientan dignos de estudiar alli.

6.3.3 FUNDAMENTO LEGAL

El periddico universitario al ser propiedad de la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, no tiene ninguna prohibicion para su

realizacion.
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6.4 OBJETIVO DE LA PROPUESTA

6.4.1 OBJETIVO GENERAL

e Promover informacién a los discentes, docentes, administrativos y
de servicios, del esta institucion para desarrollar una cultura

educativa y de entretenimiento.

6.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Transmitir notas de las actividades que se realizan en la
Universidad Laica, asi como de los mejores trabajos de

investigacion tanto de docentes como de estudiantes.

e Ofrecer un instrumento util en el aprendizaje, garantizado por

catedraticos.

e Difundir los servicios que presta este centro académico.

e Coordinar sigilosamente con todas las Unidades Académicas, para
tener conocimiento de eventos y programas educativos que deban

ser divulgados.

6.5 IMPORTANCIA

Es de total importancia que la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil, cuente con un Periédico Universitario, con el objetivo de que
se conserve un vinculo mas que institucional sea afectivo entre este

centro de estudios superior y la comunidad estudiantil.

Esta idea se manifestara con la informacion de:

e Actividades curriculares y extracurriculares.
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e Eventos sociales y culturales de todas las unidades
académicas

e Fecha de inicio de cursos de inglés y computacion

e Calendario de fecha de pago de exdmenes y pruebas

¢ Fecha de inicio de seminarios y proyectos de titulacion

¢ Informacion de carreras universitarias

e Temas de entretenimiento

De esta manera se expone la importancia en la circulacion de informacién
de un Periddico Universitario en la Universidad Laica Vicente Rocafuerte
de Guayaquil, puesto que es un instrumento elemental imprescindible

dentro de toda institucion educativa.

Ante esto se propone la Creacion de un Peridédico Universitario en la
ULVRG, con la finalidad de mantener informada a la sociedad académica
laica de las actividades institucionales, pedagdgicas y recreativas que

brinda, tanto a nivel interno como externo.

Del mismo modo es elemental para todos los estudiantes que conforman
la ULVRG, quienes seran los principales beneficiados al leer informacion
atrayente y oportuna que contrarreste esa pequefia desinformacion en el
estudiantado, respecto a lo que se suscita en las quince Unidades
Académicas y en los respectivos Departamentos Administrativos que se

sitian alli.

Por ello surge la eminente necesidad de instaurar un periodico
universitario que sea proyectado como un érgano educativo institucional

de este Centro de Estudios Superiores
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6.6 UBICACION SECTORIAL Y FISICA

Esta propuesta se orienta a realizarse en las instalaciones de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, establecimiento
académico privado, situado en la Provincia del Guayas, cantén Guayaquil
exactamente en la zona norte de la ciudad portefia que constituye la Av.

de las Américas, perteneciente a la Parroquia Tarqui.

La realizacién de este plan sera ejecutado dentro de sus propios predios
universitarios, debido a que en él, se halla su infraestructura, la cual es
su centro de operacion y es el lugar de permanencia de sus
protagonistas, en donde se recabaran los datos informativos que daran
paso al desarrollo de las noticias que se publiqguen en este periddico

universitario
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Vista panorédmica de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de
Guayaquil (ULVRG)

s Universidad)lfaicalVicentesRocafueite .
" | Ol

\ Coogle earth

s

6.7 FACTIBLIDAD

La vision de este proposito obedecer4d propiamente de las medidas
adoptadas por parte de las autoridades administrativas de la Universidad

Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, quienes de la manera apropiada
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dardn paso a las directrices necesarias para el cumplimiento de su

ejecucion en el tiempo que dispongan.

Mientras que la factibilidad operativa serd propiamente de la Facultad de
Periodismo, quien regird por medio de sus estudiantes, ex estudiantes y
catedraticos la coordinacion y la recoleccion de notas desde todas las
Unidades Académicas y demas departamentos dependientes, para armar
todos elementos concerniente a la pre-produccion, produccién y post

produccion del proceso de realizacion del peridédico universitario.

Esta propuesta es viable porque se enmarca en aspectos legales,

administrativos, tecnoldgicos y presupuestarios, propios de toda empresa.

6.8 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Esta propuesta denominada: Creacion del Periédico “EDU PRENSA” de
la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, tiene su punto de
partida, dando a conocer su principal misibon como medio comunicacional

académico.

“‘EDU PRENSA’, llamado asi por la combinacion de la palabra completa
PRENSA EDUCATIVA, hace referencia a lo que quiere dar a conocer,
como es proyectarse como un medio de comunicacion impreso y oficial de
esta institucion, permitiendo transmitir una huella positiva de informacién y
cultura en cada publicacion, para ser el motor de inspiracion que instruya
con soportes significativos que orienten a sus lectores en su calidad moral

como personas y profesionales.
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Teniendo como gestidn la participacion de los estudiantes, ex estudiantes
y catedraticos de la Facultad de Periodismo en el desarrollo del producto,
presentando un esquema diferente a la de otros medios estudiantiles, con
temas cientificos, sociales, educativos y todo lo que tenga relacion al
campo universitario, de modo imparcial y objetivo, sin olvidar la parte de

entretenimiento.

Para llevar a cabo este plan se desprenden dos fases a cumplirse, las

cuales se explican a continuacion:

6.8.1 Fase Uno: Organizacion

A continuacion se da paso a la organizacion tanto de infraestructura,
como la compra de mobiliario y servicios basicos. De la misma manera se

proyecta la seleccién de su personal.

Para ello se establecerd una veeduria de seleccion, compuesta por los
maestros de la Facultad de Periodismo, que impartan las materias de
Redaccion Periodistica, Estilo Periodistico, Diagramacion, Estudio del
Idioma Nacional y otras. Esto con la finalidad de medir el grado de
potencial y participacion de los estudiantes antes referidos,

Los catedraticos evaluaran el nivel de idoneidad de los postulantes,
basados en varios factores importantes como: colaboracion,
responsabilidad y habilidad en la rama periodistica, esto, por medio de
trabajos de investigacién y analisis, ademas de pruebas, como lo son
examenes Yy test. El sitio escogido para la evaluacion va del laboratorio de

prensa o en la respectiva aula de clases.
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Los estudiantes de primero a cuarto afio, que resulten elegidos, seran

encomendados en la actividad de reporteros, fotégrafos, correctores de

estilo, diagramadores, disefiadores, Asi como Jefe de informacion, jefe

de edicidn, jefe de diagramacion y jefe de disefio.

Actividades de Pre Ejecucion

Cuadro N.- 3
FASE ACTIVIDADES RECURSOS TIEMPO
1 |Designacion del local y readecuacion de |ULVRG Dos meses
Infraestructura
2 | Compra de mobiliario y servicios basicos |ULVRG Una semana
Pre seleccion a ex Estudiantes y Sala de
3 |estudiantes de los Redaccion, Una semana
laboratorio, aulas
cursos de Primero a Cuarto afo de docentes
la Facultad de Periodismo que evaluara
su y estudiantes
capacidad, estilo y redaccién
Sala de
4 | Prueba semanal a seleccionados que Redaccion, Un mes
laboratorio, aulas
laboraran en "EDU PRENSA" docentes
y estudiantes
Formar a los discentes escogidos segun | Sala de
5 el Redaccion, Quince dias

estilo y la linea editorial que maneje este

laboratorio, aulas
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docentes

Periddico Universitario

y estudiantes

Sala de
6 |Ubicar a los reporteros en su adecuada | Redaccion, Una semana
laboratorio, aulas
seccion a cubrir docentes
y estudiantes
Pre seleccion a ex Estudiantes y Sala de
7 | estudiantes de los Redaccion, Una semana
cursos de Primero a Cuarto afio de la laboratorio, aulas
Facultad docentes
Periodismo que evaluaran su capacidad
en y estudiantes
fotografia y diagramacion
Seleccién de los Fotégrafos y Sala de
8 |diagramadores Redaccion, Una semana
laboratorio, aulas
de "EDU PRENSA" docentes
y estudiantes
9 | Seleccionar al grupo del Consejo Editorial | ULVRG Una semana
Nombrar al grupo del Consejo editorial en
10 |su ULVRG 1 Dia
respectivo cargo
Venta de Publicidad a empresas de
11 |consumo ULVRG Un mes
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12 |Poner en marcha "EDU PRENSA" ULVRG

Fuente: Grace Calle

6.8.2 ESTRUCTURA OPERATIVA

Funciones del personal de la sala de prensa de “EDU PRENSA”

CARGO: CONSEJO EDITORIAL

< Son las Autoridades de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte
de Guayaquil, como lo son: el Rector, la Vicerrectora
Académica, el Vicerrector General, Decanos de las Facultades

de Economia, Jurisprudencia, Periodismo y Marketing.
Funcion:

% Ser las maximas autoridades que administran el Periédico

Universitario.

CARGO: DIRECTOR GENERAL

3¢ Un catedratico de la Facultad de Periodismo, licenciado en

Comunicaciéon Social.
Funcién:

% Por su aptitud y experiencia en la rama periodistica, serd quien
sepa determinar las politicas noticiosas del medio, segun el
perfil, estructura y orientacion. Debera transmitir al personal bajo
su cargo, las érdenes directas de los funcionarios maximos de la

institucion.
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CARGO: JEFE DE INFORMACION

e Estudiante de Cuarto afio de la Facultad de Periodismo y un
personal del Departamento de Relaciones Publicas de la
ULVRG.

Funcién:

% Manejar el contenido de cada noticia que se difundird en su
medio, y la funcién que acatard serd tomar las decisiones y
asignaciones para su equipo de trabajo.

CARGO: COORDINADOR

e Estudiante de Cuarto afio de la Facultad de Periodismo y

personal del departamento de Relaciones Publicas de la
ULVRG.

Funcién:

% Cumplir con el oficio de coordinacion y destinara los equipos
de trabajo para la jornada de busqueda de la informacion,
planificacion de las notas, confirmacion de las fuentes y

manejo de la agenda informativa. Realizan un trabajo en
conjunto.
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CARGO: CORRECTOR DE TEXTO

e Estudiantes de Segundo Afo de la Facultad de Periodismo

FUNCION

*,

% Seran quienes corrijan los textos de los reporteros y los
encargados de revisar y rectificar la redaccion de cada nota o
reportaje, tendrdn una comunicacion directa con los reporteros

y el Jefe de Informacion.

7
£ 04

Asimismo seran quienes se encarguen de hacer las notas de

opinion, interpretacién y los reportajes.

CARGO: JEFE DE DIAGRAMACION
e Estudiantes de Cuarto Afo de la Facultad de Periodismo
FUNCION:

€ Recibe la diagramacion de los estudiantes de tercer afio con
el fin de cumplir examinarla y dar su punto de vista respecto a

la armonia en la presentacién del arte final del periédico.

CARGO: JEFE DE DISENO
e Estudiantes de Cuarto Afo de la Facultad de Periodismo
FUNCION:

>X Supervisa el trabajo elaborado por los disefiadores de tercer

ano.
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CARGO: JEFE DE EDICION
e Estudiante de Cuarto afio de la Facultad de Periodismo.
Funcion:

3¢ Revisar los reportajes, opiniones y notas periodisticas a fin de
mantener criterios de seleccion, procesamiento y redaccion del

material periodistico.

CARGO: DIAGRAMADOR
e Estudiantes de Tercer Afio de la Facultad de Periodismo
FUNCION:

3¢ Organizar adecuadamente en su area, los elementos como
texto, fotografias, parrafos, titulos y subtitulos, segun

obedeciendo a la psicologia de los colores.

CARGO: DISENADOR
e Estudiante de Tercer Afo de la Facultad de Periodismo
FUNCION:

3¢ Elabora animaciones. Recibe informacién del reportero para

convertirla en material grafico, y que contribuye a realzar la nota.
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CARGO: REPORTEROS
e Estudiantes de Primer Afio de la Facultad de Periodismo
Funcioén

% Se encargaran de cubrir las notas periodisticas y redactarlas

CARGO: FOTOGRAFOS
e Estudiantes de Primer Afio de la Facultad de Periodismo
Funcioén

>X Capturar las imagenes que complementaran la noticia, ademas
sera el responsable de almacenar un archivo de fotos, para

cuando se las requiera
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ORGANIGRAMA DE TRABAJO DEL CONSEJO EDITORIAL DE PERIODICO UNIVERSITARIO “EDU PRENSA”
CONSEJO EDITORIAL

MAXIMAS AUTORIDADES DE LA
UNIVERSIDAD

l

Director General

Profesor-Lcdo. En Periodismo

) I |

Cuarto Ao Egresados y
colaboradores

Relaciones Publicas

Jefe de Informacién, Coordinador, Jefe de
diagramacion, jefe de edicion. Ellos supervisan
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6.8.3 Fase Dos: Ejecucion: ITINERARIO DE LABORES DE “EDU

PRENSA”

e “EDU PRENSA” trabajara de una
manera planificada usando una
agenda informativa de tareas vy
funciones que seran disefados, de
acuerdo a las necesidades e

importancias de la noticia que se

Figura 1

presente en dicho momento. (Ver

figura 1)

Figura 2

o Como parte
inicial, en horas de la mafana
se reunen el Director General
y el Jefe de Informacién en
conjunto con el coordinador y
todos los reporteros, para
determinar los temas a realizar
en la cobertura del dia. Dicha

reunion se basara en tomar en

cuenta aspectos como temas coyunturales y de trascendencia,

sugerencias receptadas a través de la central telefénica y los

boletines y notas de las empresas en alianza y anénimas. (Ver

Figura: 2)
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e Luego de Ila sesion de
contenido, el Jefe de
Informacién  designara  su
equipo de trabajo, que consiste
en asignar al reportero un
tema investigativo a cubrirse 'y
un fotégrafo para que provea

del material grafico de esa

noticia.
(Ver figura 3)

Figura 3

e EI fotégrafo, o también
conocido como reportero
grafico, trabajard en conjunto
con su reportero, debido a que
son un equipo conformado, éste
se encargara de realizar las
mejores fotografias desde los
multiples angulos que existen,

Figura 4 ' ademas recibirdn instrucciones

mutuas entre los dos. (Ver

Figura: 4)

e El coordinador se encargara del
manejo de todas las llamadas y
datos que se recepten en “EDU
PRENSA”, asimismo elaborara una
lista de las funciones del equipo de

trabajo de la semana, la cual sera

Figura 5
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pegada en un lugar visible para todos los funcionarios de la sala

de redaccion, con el propédsito de estar al tanto del orden

establecido de sus misiones. (Ver figura 5)

Figura 7

Posteriormente el escrito pasarda a ser
revisado por el corrector de estilo para
modificar los posibles errores ortograficos
y de sintaxis, sin cambiar el estilo ni el

contexto que su redactor le haya dado a

la nota. (Ver figura 8)

Una vez que los reporteros obtienen
el material necesario para la
elaboracion de las notas con sus
respectivas imagenes, se
entrevistan con el Jefe(a) de
informacién para comunicarle como
se desenvolvi6 su tema o para
recibir disposiciones sobre el sentido

que se le dara a la nota.(Ver figura 6)

Con esto el reportero dara paso a la
redaccion del texto del tema
encomendado, donde le ira
adoptando un estilo adecuado para
el mismo y los subgéneros
periodisticos sea este: noticia,

cronica, reportaje, articulo etc. (Ver
figura 7)

Figura 8

126



e Mientras tanto el disefiador grafico
estara dispuesto a apoyar a los

periodistas, recibiendo la

informacion que éste le dé con la
intencion de realizar diversos tipos
de ilustraciones e infografias, los

cuales sirve para complementar la

Ly, , Figura 9 [
nota y dar una descripcion mas

agradable de la noticia. (Ver figura
9)

e Una vez concluido todo este procedimiento de produccion,

finalmente el periddico es impreso. (Ver figura 10y 11)

Figura 10 Figura 11
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6.8.4 ESTRUCTURA EXTERNA

ESLOGAN,

Organo Oficial de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil

La designacion de este frase, refleja lo que le estudiante laico desea
proyectar comunicar, compartir y se procura ser la voz de toda la

comunidad estudiantil.

LOGO

El Logo que distinguira la imagen de “EDU PRENSA”, sera trabajado en
el programa de disefio INDESIGN, perfilado en un recuadro pequefio con
un fondo color azul marino, realzado con la escritura de sus iniciales “EP”,
con un tipo de letra atrayente y juvenil, como lo es Digifacewide en color

blanco y con sus bordes en azul eléctrico. (Ver figura 12)

Figura 12
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FORMATO

La presentacion visual de un producto juega un papel muy importante
para captar la aficion de los lectores, por lo que “EDU PRENSA”, no sera

la excepcion.

Este periddico estara elaborado en tamafio A4 de medidas 21 x 29, 7,
interesante, pequefo y novedoso, acompafado de una buena impresion

en papel blanco y de mayor lisura como lo es el bond.

Cada plana sera disefiada con un cintillo color celeste en contraste con un
pequefio recuadro en tonalidad negro donde se destaca el nombre de

cada seccion del contenido.

En tanto que, para la diagramacion se optd por hacerla en cuatro
columnas para una mejor visualizacién y editada en un tipo de letra
impecable como es la Times New Roman de 52 picas para titulos y de 11
picas, para los parrafos de las notas, De la misma manera cada titulo
estard atenuado con colores rojo y azul, mientras que los subtitulos se

bosquejaran en color negro y celeste.

En las 12 paginas con que contara este diario, se perfilara una imagen
muy interesante e informativa, combinada con considerables fotos y texto
e igual proporcion a full color, para que se mantenga un equilibrio visual
en la lectura, destacando diversos angulos fotograficos como: primer

plano, planos medios y generales, etc.

Para llegar a su publico de una manera mas directa, este rotativo

universitario atendera un contenido que forjara informacion altamente
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ilustrada y con una escritura sencilla, de facil comprension y elegante, sin

perder la sintesis y concordancia, ya que es la caracteristica que

diferenciara el estilo de “EDU PRENSA”, con otros géneros de periddicos

universitarios del mercado. Es decir que en la redaccion el estudiante de

Periodismo deber& escribir como Periodista desde ya.

Cada parrafo de las notas escritas en “EDU PRENSA”, seran hasta un

méaximo de 40 y minimo de 25 palabras, segun las reglas periodisticas de

la comunicacion social en prensa, También se podran usar frases cortas,

pero jamas abreviadas.

Presentacién de una seccion de “EDU PRENSA”

l

El arte se
plasma en
1a fiestas

| El docente
Linvitd alas
alumnas
que sus

destrezas

i
¥

Secciones:

Pagina 1: Portada
Pagina 2: Entrevista
Pagina 3: Editorialistas
Pagina 4: Universitarios
Pagina 5: Universitarios

Pagina 6: Universitarios

Figura: 13

Pagina 7: Universitarios
Pagina 8: Especial
Pagina 9: Deportes
Pagina 10: Espectaculos
Pagina 11: Pasatiempos

Pagina 12: Vida Social

130



PORTADA

[La luz de Belén ya brilla

El arbol navideno de la Umversidad Laica prendio
sus luces el pasado 6 de diciembre. El ambiente
festivo se siente en distintos espagtosSqiel edificio
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PAGINA 2

By yrrirrmia

“Todo lo hice por
la vocacion...”

Elsa Alarcon, rectora de 1la Umversidad Laica, fue
condecorada en el grado Eloy Alfaro Delgado

Escrito poe
José Blanco
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PAGINA 3

Manos listas para servir
El Proyecto de Vinculacion con la Colectividad forma parte de la camrera y
requisito cumcular para graduarse en la la Umiversidad Vicente Rocafuerte
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PAGINA 4
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PAGINA 5

[neaniaer, SR
Me gradué, ;y ahora qué?
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PAGINA 6

Ya se siente el ambien

El arbol navidetso de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, pren
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PAGINA 7
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PAGINA 8
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Cruz, en Moscu
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PAGINA 9
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PAGINA 10
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PAGINA 11

ESPECIAL SOBRE LO
> QUE HACE LA GENTE
UNIVERSITARIA
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PAGINA 12
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6.8.5 ESTRUCTURA INTERNA
LINEA EDITORIAL

‘EDU PRENSA”, es el organo oficial de la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, consolidado como un medio de prensa, serio,
frontal, que se basa en una linea editorial conservadora mediante el

método del constructivismo.

Como tarea fundamental de “EDU PRENSA”, informara a sus lectores
universitarios y publico en general acontecimientos de la realidad
académica, con temas muy culturales en relacion al campo universitario,
de manera imparcial y objetiva, ofreciendo un servicio a la comunidad
inmersa en la educacion superior. Para que de esta manera el lector

pueda adquirir cultura y entretenimiento en cada emision.

Por lo que, toda la informacién divulgada a través de “EDU PRENSA”,
tendra un amplio respaldo profesional, en el aspecto ético ya que contara
con un equipo de periodistas especializados, siguiendo todos los
procesos que demanda un medio de comunicacién escrito, es decir,

revision de textos, correccién, diagramacion y armado.

Las politicas de éste nuevo medio de comunicacion escrito deben seguir y
respetar la confiabilidad de la fuente, la no manipulacion de las noticias y
el correcto manejo del lenguaje para no afectar de manera alguna los

contenidos.
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‘EDU PRENSA”, se proyecta como un periddico original y preparado para
proporcionar una informacion especial, sin caer en un lenguaje mediocre y

deformado.

Como medio de comunicacién, apoya el respeto y estimacion a la vida
privada, la ética y la integridad del espacio del territorio del Ecuador,
cuidando de no publicar informaciones que afecten en honra de
autoridades, profesores y estudiantes de este plantel, asi como a

instituciones publicas o particulares.

Se emitiran noticias, reportajes, crénicas, entrevistas, articulos de opinion,
y otros formatos periodisticos aplicados a la prensa, de forma justa y
objetiva, acorde a las politicas y estatutos que rigen en la Universidad

Laica “Vicente Rocafuerte” de Guayaquil.

Este medio impreso, garantizard la libertad de expresion, de sus
periodistas y los entrevistados, salvaguardando su intimidad y vida
privada.

El noticiero “EDU PRENSA”, con el firme propdsito de mejorar y
proporcionar un servicio de calidad, ofrecera a una participacion directa a
sus lectores, por medio de cartas o correos electronicos a la redaccién,
indicando su sugerencia Yy opiniones acerca de temas determinados que

se publiquen o que deseen que sean publicados.
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6.8.6 RECURSOS HUMANOS

Un Director General, Jefe de Informacién, coordinador,
reporteros, corrector de estilo, diagramador, disefiador, un fotografo, jefe
de edicién, jefe de diagramacion, jefe de disefio, contador, un

coordinador, persona para Ventas y Publicidad, conserje, y guardia.

6.8.7 RECURSOS MATERIALES

Las herramientas esenciales que necesitara la sala de redaccion de “EDU
PRENSA” seran: computadoras cada una con el sistema de internet
respectivo, impresora, un Fax, Pen Drives, central telefonica con salida a
llamadas a celular, una cémara fotografica estdndar, una camara
fotografica semiprofesional, grabador de voz, escritorios con sillon,
archivador metélico, servicios béasicos como luz, agua, teléfono, vy
suministros de oficina, que serviran como implementos necesarios para la
amoblar y equipar la sala de redaccion que sera utilizada para “EDU
PRENSA”.

6.8.8 RECURSOS TECNOLOGICOS

Sin olvidar también la parte el software necesario que requiere cada
computadora, con programas como: el paquete de office, adobe, antivirus,
Corel Draw X5, y demas programas de edicion que serviran para la

edicion de las notas e imagenes.

6.8.9 INFRAESTRUCTURA

Este proyecto se contempla acogerse a una concesién, por parte de la

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil, con el propésito de
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que se permita el uso de una parte del espacio dentro de sus

instalaciones para el funcionamiento del Periédico “EDU PRENSA”.

Este otorgamiento de local estara ejecutado por un periodo méximo de 5
afnos, conforme se vaya perfeccionando el servicio que brindara dicho

medio y las facilidades que se requiera.

Por eso se deja a criterio de sus directivos, la ubicacién exacta dentro de
la ULVRG, donde se proveera el lugar para las funciones de trabajo del
Departamento de Publicaciones de “EDU PRENSA”.

El sitio debera ser medianamente funcional para asegurar una buena

labor y desempefio de sus funcionarios.

6.8.10 PRESUPUESTO

Hay que tener en cuenta que debido a que es una sala de redaccion, ésta
debe estar dotada de una manera adecuada, tanto con el equipamiento,
como del personal de trabajo, quienes se encargan de la realizacién del

periédico.

Las instalaciones tendran un espacio en el que se trabajara en un solo
ambiente dividido secciones de cada escritorio, que deben estar
organizados de una manera adecuada para que el lugar de trabajo sea

comodo y agradable.
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En cuanto a los bienes de esta entidad, son de su propiedad y
exclusivamente para el uso de la misma, tiene una vida util de dos afos, y
no son para la venta, ya que sirven para el desarrollo de las actividades a

las que se dedica la empresa.

De la misma manera, se tiene en consideracion el gasto detallado en el
pago de honorarios a partir del Director General, Jefe de Informacion,
Coordinador, Jefe de Diagramacion, Jefe de Disefio, Jefe de edicion,
Reporteros, Fotégrafo, Diagramador, Disefiador Grafico, Corrector de

estilo, Ejecutivo en Ventas, Administrador financiero.

Al momento de montar una la empresa “‘EDU PRENSA”, se hizo un
presupuesto de los gastos que conllevarian el acoplamiento de mobiliario,
equipamiento, sueldos y otros gastos. El monto de los gastos de “EDU
PRENSA”, es de $ 19.283,22 al momento de instalarse, puesto que
conforme se requiera de la ampliacion de elementos, se adaptara todos

los enseres y recursos necesarios. (Ver recuadro pagina 147, 148 y 149)

Cuadro N.- 4
GASTOS DE PERIODICO "EDU
PRENSA"
Cant. P. unit. | Valor venta Tot

EQUIPOS DE COMPUTACION 5.928,30
7 | Computadoras tipo desktop 554.00 3.878,00
1 | Computadoras Macintosh 1.914,00
1 |Impresora Lexmark multifuncién 136,30

EQUIPOS DE OFICINA 1.165,35
1 |Central telefénica de un telf 116,00
1 |Teléfono inaldmbrico 100,05
1 | Equipo de Fax 159,50
1 |Pendrive de 4 GB 10,15
1 |Pendrive de 8 GB 17,40
1 |Pendrivede 16 GB 31,50
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1 | Camara Fotograficas Sony 14 mp 174,00
1 | Cdmara fotografica semiprofesional 506,00
1 | Grabador de voz digital de 2 GB 50,75
MUEBLES Y ENSERES 800,00
7 | Escritorios con Sillén 65,00 455,00
7 | Sillas apilables 35,00 245,00
1 | Archivadores metalico 100,00
PROGRAMAS TECNICOS 2.319,73
Adobe 1.899,00
Office, 389,74
antivirus 30,79
SERVICIOS BASICOS 34,84
Agua m2 0,28
kv x
Luz hora 0,12
Teléfono tarifa comercial 13,44
(Fijo y salida a llamadas a celular)
Internet 21,00
SUMINISTROS DE OFICINA 65,00
Papeleria 10,50
Tinta para impresora 37,70
otros suministros 16,80
MATERIALES DE LIMPIEZA 50,00
SUELDOS 7.900,00
1 |Director General 800,00
1 |Jefe de Informacién 500,00
1 |Jefe de Disefio 500,00
1 |Jefe de edicion 500,00
1 |Jefe de Diagramacidn 500,00
4 | Reporteros 400.00 1.600,00
1 | Corrector de estilo 400,00
1 | Diagramador 400,00
1 |Disefiador 400,00
1 |Fotdgrafo 400,00
1 |Coordinador 400,00
1 |Persona para Ventas y Publicidad 400,00
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1 |Contador 500,00
1 |Conserje 300,00
1 |Guardia 300,00
TRANSPORTE DE PRACTICANTES 80,00
$1 diario para transportacion 80,00
S1 x 20 dias = $20 al mes
$20 x 4 practicantes
IMPRESION DE PERIODICO 940,00
Periddico de 12 paginas a full color 940,00
en formato A4 y en tipo de papel Bond
total todo 19.283,22

Fuente: Grace Calle

6.8.11 FINANCIAMIENTO

Toda empresa requiere de vender publicidad para generar sus ingresos,

es por ello que se logrard un acuerdo publicitario con marcas reconocidas

de consumo: en vestuario, en alimentacion y en servicios basicos;

quienes financien y quieran invertir en esta idea, logrando asi que se

puedan disminuir los rubros de los gastos de produccion del periddico.

Los gastos que se generan para la implementacién del Periddico

Universitario, seran cubiertos en un 50% por la venta de Publicidad a

estas empresas.

Posibles Auspiciantes

e Empresas de Telefonia Celular.

e Empresas de accesorios y equipos de Computacion.

e Empresas de Servicio de Internet
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e Empresas de ropa y accesorios Masculino y Femenino.
e Empresas de Tarjetas de Crédito.

e Empresas de Consumo Alimenticio.

6.8.12 IMPRESION DEL PERIODICO

Para la impresion del periddico, se debera almacenar el material con las
notas y fotos diagramadas en el Programa Adobe Indesign, Corel Draw o
Acrobat Reader los cuales se archivaran posteriormente en un CD o Pen
Drive, para ser llevados a la Imprenta que se determine, para su final

edicion.

6.8.13 DIFUSION

Los ejemplares seran distribuidos desde el Departamento de
Publicaciones de “EDU PRENSA”, de manera mensual hacia las diversas
Facultades, Escuelas y demas departamentos administrativos de esta

institucion.

De la misma forma se espera llegar de manera notoria a espacios fuera
de los predios de la ULVRG, como: colegios y otras unidades

académicas.

6.9 IMPACTO EDUCATIVO

El impacto que ofrecera esta propuesta es dar a conocer a la comunidad
universitaria que los estudiantes de la ULVRG, se encuentran preparados

para emprender nuevos retos innovadores.
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Se tiene suma razon que las notas publicadas en “EDU PRENSA”, seran
de gran provecho en el desarrollo filésofo de los lectores, despejando
dudas respecto a temas poco asimilados y que con la emisién de los

reportajes se pueda saber de todo un poco.

Lo que se impulsara serd el conocimiento, capacidad y desempefio
educativo de sus lectores, enriqueciendo su intelecto al leer publicaciones
sobre temas relacionados a las demas Unidades Académicas, las cuales
seran abalizadas por docentes especializados y eruditos en el tema a
tratar; esto para garantizar el entendimiento y la seriedad del mismo. De
esta manera los estudiantes lectores de la ULVRG, tendran un
conocimiento enriquecedor sobre temas propios de sus comparfieros de

otras Facultades y Escuelas.

Mientras que en la parte de realizacion de “EDU PRENSA”, al ser
realizado por estudiantes de Periodismo de la ULVRG Yy dirigido hacia sus
propios compafieros de toda la universidad, se creara un nexo estrecho

de confianza sobre qué temas educativos que se desea leer.

6.10 VALIDACION

Esta propuesta cuenta con el analisis y la opinion del Licenciado José
Chica Pincay, catedratico en Diagramacion; el Licenciado Jhonny
Alvarado, catedratico en Redaccion Periodistica y Analisis del Discurso y
el licenciado Juan de la Cruz Ormaza, catedratico en Préacticas de Radio;
docentes de la Facultad de Periodismo y especialistas en Periodismo y

Comunicacion Social.

Los expertos validaron la propuesta del proyecto de investigacion,

concediendo sus ideas apropiadas e imparciales.
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Estas fueron sus expresiones:

v

El titulo indica claramente el objeto de estudio y concreta el

problema de investigacion.

El programa responde al paradigma de investigacion y al enfoque

tedrico y metodoldgico utilizado.

Guarda correspondencia con las preguntas de investigacion

formuladas.

El problema hace referencia a las causas y consecuencias

analizadas.

Se especifica claramente la importancia del problema a resolver y

aporte con relacion al avance del conocimiento que se lograra.

El método propuesto es el que mejor permite realizar el proceso

indagatorio para responder al problema planteado.

Expresa ordenadamente lo que quiere lograr la investigacion.

Da razones objetivas relacionadas al estudio, tema y problema

planteado.

Define correctamente conceptos involucrados en el problema.

Adopta adecuadamente formulas de solucion.

Realiza con claridad y precision la redaccion del tema.

Debe mantenerse.
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ANEXOS



DOCUMENTACION ENVIADA Y
RECIBIDA PARA LA
ELABORACION DEL

PROYECTO
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DOS DOLARES

| Pevrets Tewvelation No 6901
del 13 de Marzo de 1969,
REGISTRO OFIIAL No.o 149
del 20 de Marm de | 969
|

- Uss 2,00

mxmgnit, 28 e
CTHTOIRADO D
CUAYAOLIN

~ ue por el Iy
finntex cpresndas ode !

Guayaquil, 23 de Junio del 2011

Sria. Dra. Ms

FELSA ALAIRC ()N SO0
Reclora de 1a Uriv | o
Ciadad -

a Vicente Rocafuerte de Guayaquil.

20 nuestras consideracioneas

Grace Magdalena alle Merchan y Pilar Tatiana Macias Suarez.
estudiantes egrasadas Jde la Facultad de Periodismo, sclicitamos a
usted respetuosamente Se nos conceda el permiso
correspondiente para poder realizar una entrevista en el Dplo de
Relaciones Publicas o al departamento que usted delagus, para que se
proporcione informacion respecto a la historia de publicaciones como
periddicos y revistas emitidas en la Universidad Laica. asi mismo se
nos provea de datos relacionados a la imprenta que tiene esta

mistitucion, y que son de gran ayuda para nuestra investigacion

miry

realizando en
priméer periodico universitario

o “
del proceso que venimos
“Elaboracion del

Este estudio forma parle
nuestra tesis titulada

académico, social y cientifico de la Universidad Laica Viceni2 )
Rocafuerte de Guayaquil, contemplando  su infraesttuciura ty +#
financiamiento”
Agradecemos su amable atencién
: l' A ’
S ey o - i
patd S /\’iv.v'.r 7 ;-.,g; el
Grace Calle Moerchan Pilar Macias Suarez ¥
C.C.: 092422879-3 C . E 0822895255 <7 !
LS -
. Xoite o, 25
" \ R S T I_ (
21, = b D A
3l dosindl T
. > e o =
W ias T e \ lo Caiiling oS
T e e s 28
. ; 7 ( Zr L
T e e M (L4 g3 558

Forddel 2000
T.A UNIVERSIDAD FLAICA VICENTE
s I

ROCAVUERTE
Micns se nticonda In petice
redisimo.- Comuniguese.-

e

e Tas

B Unteg epen

LR L™
.‘ .- /q'c \/(<(l .—..‘J% /
Exe. o

e

e ra A

155












& & Universidad Laica VICENTE ROCAFUERTE
o= de Guayaquil
Facultad de Periodismo

Guayaquil. 20 de diciembre del 2011

Sr. MSc.

Efrain Luna Mejia, Tutor
Facultad de Periodismo
En su despacho.-

De mis consideraciones:

La presente tiene por objeto informarle que a pedido de las egresadas
GRACE MAGDALENA CALLE MERCHAN y PILAR TATIANA MACIAS SUAREZ, el dia 15 de
diciembre del presente afio, y en mi calidad de docente de esta unidad se me solicité la
validacién de la Propuesta del Proyecto de Investigacién titulado “ELABORACION DEL PRIMER
PERIODICO UNIVERSITARIO ACADEMICO, SOCIAL Y CIENTIFICO DE LA UNIVERSIDAD LAICA
VICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAQUIL" ’ : . ’

Por lo que expongo el siguiente informe:

CRITERIOS DE VALIDACION OBSERVACIONES

ITEMS
onceptos involucrados en el

roblema
Debe modificarse

ema
Debe eliminarse

2 Expone CON CRITERIO el tema
£ [expresa ORDENAMENTE lo que!

= [quiere lograren la

O finvestigacién
= |relacionadas al estudio, tema y

L IGuarda COHERENCIA con las
2 [preguntas de investigacion
o

2 Ipa razones OBJETIVAS

O |oroblema planteado

2 IDefine CORRECTAMENTE
2 |adopta ADECUADAMENTE
= [férmulas de solucién

= |PRECISION la redaccion del

2 (de estudio

NO

=
(@]

X |2 lindica CLARAMENTE el objeto

TITULO

x

FUNDAMENTACION

FACTIBILIDAD X

JUSTIFICACION X X

X [ X | X X |X |2 gegliza CON CLARIDAD y

(o]
o
x |x|x|x|x|3 Debe mantenerse
)
o
3
o
)
o
=

OBJETIVOS X X

ESTRUCTURA
EXTERNA X X

>
x

ESTRUCTURA
INTERNA X

RECURSOS X X

INFRAESTRUCTURA X

x
X X [X|X

BIBLIOGRAFIA

X X [X|X|X

ANEXOS X

/

En resumen se cumple con:
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G ﬁUniversidad Laica VICENTE ROCAFUERTE
A de Guayaquil

Facultad de Periodismo

Validez
Observaciones Generales

Segun el registro de observaciones hace aplicable la propuesta

: : Aplicable atendiendo a las
Aplicable X | No Aplicable obeervacon s

Validado por | José Chica Pincay C.I. 0907646210

Teléfono 094025841 | E-mail: joe-Chic@hotmail.com

Atentamente.

Chica Pincay
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ENCUESTAS
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ENCUESTA DIRIGIDA A ESTUDIANTES DE LAS DIVERSAS FACULTADES Y
ESCUELAS DE LA UNIVERSIDAD LAICA VICENTE ROCAFUERTE DE
GUAYAQUIL

Nombre: ---- -—-- -——- (O o 0

Preguntas de ldentificacion:

1.- ¢ Has leido periédicos estudiantiles?

Si No

2.- ¢ Menciona los periédicos que has leido?

3.- ¢, Qué opinas de su contenido?

4.- ¢,Qué opinas de la creacion de un perioddico universitario en tu unidad
académica?

5.- ¢ Qué contenido te gustaria ver?
Solo Social
Social e Informacién relacionada a las carreras profesionales

Otros temas.
Menciénalos

6.- ¢ Cuanto estarias dispuesto a pagar por un periédico de este tipo?

$0.10 $0.25 $0.30

7.- ¢, Cada que tiempo te gustaria recibir tu periddico? ¢De que forma?

Diaria Interdiaria Semanal Mensual
Bimensual
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8.- ¢ Qué formato te gustaria para tu periédico?

Tabloide Sabana u Hoja grande

9. ¢ En que tipo de papel te gustaria que sea disefiado?

Papel Bond Papel Periédico

10.-¢, De cuantas paginas deseas que se confeccionado tu diario?
10 12 16
11.- ¢ De que forma te gustaria que sea diagramado?

Mas texto que fotos Mas fotos que texto Texto y fotos en igual
proporcion____

12.- De existir un érgano oficial editorial. ¢ Por quien deberia estar elaborado el
periodico?

Por Autoridades de la Universidad
Por profesores de las catedras
Por Alumnos de Periodismo

Por los tres anteriores
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ENCUESTA DIRIGIDA A ESTUDIANTES DE PERIODISMO

Facultad: - Curso:

Preguntas de ldentificacion:

1. ¢Cual de los medios de comunicacion estudiados ha llamado mas tu
atencion?

Prensa Radio Televisién

¢ Por qué?

2. ¢En cual de las siguientes areas te gustaria especializarte? (Marque con

una X)
Redaccién___ Anchor Produccion Camarografia____
Fotografia Diagramacién Edicion Direccién

3. ¢Te gustaria trabajar en prensa escrita?
Si No

4. Como calificarias tu nivel de interés?
Alto Medio Bajo

5. ¢Site dieran la oportunidad de trabajar en un periédico estudiantil, te
gustaria participar?
Si No

¢ Por qué?

6.- ¢ De que forma te gustaria trabajar en el periddico universitario?

Free Lance Tiempo Completo

¢ Por qué?

7.- ¢ Qué tipo de articulos te gustaria redactar?
Social Politico Econdmico Cientifico

8.- ¢ Estarias dispuesto a colaborar gratuitamente en un periddico de la
universidad?

Si No
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M. P de Equi C

iy P

Servicio Tecnico Profesional
S inistros de Ci P i

Suministros de Higiene y Seguridad Industrial

LA
PEL. iC (o ESTAENTUS

Cotizacion Numero: 10370

Tecnologia - Mantemmiento - sumimistros MANOS
Nombre Cliente Anglo Automotriz

Fecha 11/11/2011
RUC Cliente 0990201595001 Terminos Pago Credito 30 Dias
Direccion Presidente Luis Cordero y Sufragio Libre Vendedor ALV

Cdla. Naval norte (frente al colegio
Atencion a: Alberto Mendez Cliente Tipo 2 Plata
Estimado Cliente,
Adjunto encontrara la cotizacion solicitada por usted. Reafirmamaos una vez mas nuestro compromiso de trabajar esforzadamente por brindarle siempre la
mejor calidad en nuestros productos y servicios. De antemano le agradecemos la confianza depositada en nosotros.

Item Descripcion Cantidad Precio Total

Soporte Tecnico Computadoras tipo Desktop: Caracteristicas: Procesador Intel 3.0 GH, Mainboard iy 554.00 3,878.00
DD3, Memoria de 2GB, Disco duro de S00GB, DVD-RW, lector de tarjeta, Flat Panel
de 15" pantalla, regulador, teclado, mouse, parlantes.

Soporte Tecnico Computadora Mackintosh Caracteristicas: Imac Apple Core 15, Disco duro de 1 4 1,914.00 1,914.00
500GB, memoria de 4GB, pantalla de 21"

Tecnologia Impresora Multifuncion marca Lexmark modelo S40SN WI-FI 1 136.30 136.30
Soporte Tecnico Cartuchos para impresora Lexmark Color (cyan, magenta, yellow) 1 14.50 14.50
Tecnologia Cartuchos para impresora Lexmark Bk 1 23.20 23.20
Soporte Tecnico Equipo para FAX modelo KX-FP 701 1 159.50 159.50
Tecnologia Pendrive de 4GB 1 10.15 10.15
Tecnologia Pendrive de 8GB 2 | 17.40 17.40
Soporte Tecnico Pendrive de 16GB 1 31.50 31.50
Tecnologia Grabadores de voz de 2GB marca Polaroid PDR-400 1 50.75 50.75
Soporte Tecnico Camara fotografica semiprofesional Panasonic FZ40 1 506.00 506.00
Soporte Tecnico Camara Sony de 14Mpix Modelo W530 1 174.00 174.00
Tecnologia Telefono panasonic programador (central telefonica) KX T7730 1 116.00 116.00
Soporte Tecnico Telefonos inalambbricos Panasonic 3x1 KX TG4013 1 100.05 100.05
Observaciones Importantes: Subtotal $7,131.35
Todos los pedidos inferiores a $100 tendran un recargo de $3 por concepto de transportacion dentro de la ciudad de IVA (12.0%) $855.76
Guayaquil, y $10 para toda la region Costa.

Total $7,987.11

Con el objetivo de organizar nuestra logistica de despacho le solicitamos por favor tener en cuenta los siguientes puntos:

- £l tiempo de entrega a clientes en Guayaquil es de 24 horas a partir de la orden de compra.

- El tiempo de entrega a clientes de otras provincias es de 48 horas a partir de la orden de compra.

- El tamafio minimo de cajas para que se envie un camién fuera de la provincia del guayas es de 600 bultos.

- Para asegurar la llegada a tiempo de sus productos, su pedido debe ingresar mediante orden de compra hasta la 12:00, para que finanzas libere el mismo y servicio al cliente asigne
el inventario correspondiente.

- Le recordamos que si usted no esta al dia con sus pagos, finanzas no liberara su pedido por lo cual el proceso se atrasara y/o anulara.

- Los pedidos que ingresen después de las 14:00 tendran un tiempo para entrega de 36 horas.

- Aceptamos Tarjetas de Credito en plan Diferido hasta 12 meses.

- Por favor extienda sus cheques a favor de PELTIC S.A.

AMDIl BELKIN. ABIOSTAR EPSON Genis? () 5 Mcmson (I 5 Kimberly.Claric  JACKSON'

The Gt is Ravon. =t Professional
Visitenos en: www.peltic.com o escribanos a: ventas@peltic.com

Urdesa Central, Guayacanes 515 entre Datiles y Final de las Monjas, Local No. 2. Telf. 2381167/2381227 Ext. 101
Guayaquil, Ecuador.
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H E R R E RA SAN CH Ez A N A R OS S Y Muebles para Oficinas - Hospi;ales y Colegios

Somos Fabricantes - Exibicién y Ventas

L M Il EB lEs M ETnll c 0 s L *Chimborazo 1117 entre Ayacucho y Manabi

Telefono: 2400546 - 097678554

Tn Es “ En M A" ns Correo Electronico: muemetal3hermanos@hotmail.es

(FECHA: S W B kol Y PROFORMA
CLIENTE:

DIRECCION: 0000172
CREDITO: TELEFONOSZZ [ D22 ( .

\R.U.C/C.I: CIUDAD: by Y4
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DESCE UNITARIO
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Proforma web paquete Adobe

051211 My cart

My cart

Adobe Creative Suite 5.5 Design Premium Eit | Remove Save 30%on Lightzoom when
purchesed together with Creative
Iwantto buy: Full U317 gggm Suits 55 edtion, Photashop (55,01
Platform: Windows Photoshop C56 Extended

Language: Spanish

Delivery: Download !
- (]

Promotional code us$ 0
Subtatal 1,899
Appl ¥ Estimated shipping 14 5000 Are you an educfion customer]
Tax  Calculated at checkout

Help via chat
Total U5$1'39900

Print Continue shopping Chechout HE'p via phOI'IE

For questions or concerns about your
order, call us toll-free at 1-800-585-0774.

Or for infarmation about retums,

shipping, downloading and more, see our
Purchasing FAQ.
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Proforma web Office

0512111 :- Cartimex S. A. =

NUESTRA NUESTRA DIRECTORIO LINKS MARCAS
EMPRESA MISION

Usuario: Contraseiia:

ﬂ Marca: * (=] Contraseiia
ACCESORIOS

COMPONENTES ~ OFFICE PRO 2007 WIN32 SPANISH 1PK - OEM

COMPUTO Especificaciones Técnicas del Producto
ELECTRONICA

5 62052
IMPRESION

Marca:
NEMIREES MICROSOFT
WETEROONE Stock:
REDES 1
SOFTWARE B
Y JUEGOS Precio:
389,94

SUMINISTROS
EN GENERAL
VIDEO

OFFICE PRO 2007 WIN32 SPANISH 1PK - OEM
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Proforma web Antivirus

0512111 = Cartimex S. A.

°“""“ NUESTRA NUESTRA DIRECTORIO LINKS MARCAS -
SOMOS EMPRESA MISION

Usuario Contrasena:

@ @ : :
\ Marca: * | | Contrasena ]
Q) i =3 ontraseda [

ACCESORIOS -
COMPONENTES SOFTWARE PANDA ANTIVIRUS PRO 2011 3PCS
COMPUTO Espedficadones Témicas del Producto
ELECTRONICA

T 8426983784102
IMPRESI! Marca:
MONITORES ? U

Antiyirys ¢
NOTEBOOKS Mirus Py gy Stock:
REDES 4
SOFTWARE ine
Y JUEGOS Precio:
SUMINISTROS i
EN GENERAL
VIDEO
REGRESAR

SOFTWARE PANDA ANTIVIRUS PRO 2011 3PCS

Precio no incluye 12% del IVA
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GRAFICAS LEON

LEON BRIONES- GERENTE PROPIETARIO

Guayaquil 19 de Enero del 2012

PROFORMA

Srta. Grace Calle
Ciudad

Por impresién 5000 ejemplares
- formato A4

- 12 paginas

- full color

- en papel bond

Total: $ 940

Novecientos cuarenta dolares.

(JL%on Briones Ortega

/
Gerente Propietario

Direccion: Febres Cordero 1415 entre Pedro Moncayo
Telf: 2361576 - 2372434
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Peridédicos:

Revistas:

Universidad Estatal de Guayaquil-Periédico “Uquilito”-
Noviembre 2009
Universidad Politécnica Salesiana_Periodico “Noti Ups-
Noviembre 2009”
Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil-Periédico

“Cronicatdlica”-Septiembre 2010

4. Universidad Agraria-Periodico “El Misionero”-Febrero 2010

5. Universidad Tecnologica Empresarial-Periddico “Infouteg”-

9.

Enero 2010

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista

“Ingenieria Civil’-Septiembre 2005

. Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista

“Cronicas”-Noviembre 2007
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista
“Contador Laico”-Octubre 2009

. Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista

“Laico Econdmico”- Noviembre 2009

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista
“‘Magma”- 2008-2009

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil-Revista
“‘Enfoque Administrativo”- Octubre 2009

Universidad Catdélica Santiago de Guayaquil-Periédico
“Medicinas”-Septiembre 2009

XXXVl Aniversario de la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, edicion especial de aniversario.

Escuela Politécnica del Litoral-Periddico “Focus’-Enero 2010

10.Universidad de Especialidades Espiritu Santo-Revista
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