UL

VR

UNIVERSIDAD LAICA VICENTE ROCAFUERTE

DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DERECHO
CARRERA DE PERIODISMO

PROYECTO DE INVESTIGACION

PREVIO A LA OBTENCION DEL TITULO DE
LICENCIADO EN PERIODISMO

TEMA
INFLUENCIA DEL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS
ESPECTADORES
TUTOR
ALBA DEL ROCIO PIZARRO MATAMOROS

AUTORES
JOSEPH MOISES AVILES SALAZAR
ALAN BERNARDO GARC KA LEON

GUAYAQUIL
2022



Presidencia d .
_ = Plan Nacional °
de la Republica - -
del Ecuador ‘* Innovacian  Saberes S —>SENEscCYT

3 @ tnncvaciin

REPOSITARIO NACIONAL EN CIENCIA Y TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS

TIMULO Y SUBTIMULO:

Influencia del periodismo deportivo en los espectadores
AUTORI/ES: REVISORES O TUTORES:
Avilé& Salazar Joseph Moisés Msc. Lcda. RociOPizarro

Garc B Ledn Alan Bernardo

INSTITUCION: Grado obtenido:
Universidad Laica Vicente Licenciatura en Periodismo
Rocafuerte de Guayaquil

FACULTAD: CARRERA:

CIENCIAS SOCIALES Y PERIODISMO

DERECHO

FECHA DE PUBLICACION: N. DE PAGS:

2022 89

AREAS TEMATICAS: Periodismo e Informacicn

PALABRAS CLAVE: Tecnolog & educacional, plataformas digitales, docencia,
brecha digital, ensefanza multimedia.

RESUMEN:

En el presente proyecto de investigacidn, se analizan las formas de analizar los diferentes
comentarios u opiniones por parte de los periodistas deportivos hacia los hinchas del ftibol
ecuatoriano, mediante las diferentes plataformas digitales, donde los espectadores pueden
reaccionar de una forma violenta hacia una persona o club con el que es rival.

El primer caso que se analizo es Esto es futbol de Marca 90, donde este programa
deportivo trasmitido mediante YouTube, es polénico y habla de forma generalizada de
distintos temas deportivos, de igual forma hay veces que emiten cometarios no agradables
hacia su audiencia y es ah idonde se genera enfrentamientos verbales entre el hincha y el
periodista.

El segundo caso de estudio es Holo tv, este programa es caracterizado por generar un
contenido amarillista en sus titulares y por los comentarios hacia un club que en este caso
es Barcelona Sporting Club. Este programa emite comentarios muy fuertes hacia la
hinchada barcelonista y habla de una forma parcializada hacia dicho club.

En el primer cap fulo se proyecta el tema, el problema, la formulacicn y objetivos del tema
gue se va a investigar.

En el capiulo 2, el tema seradesarrollado a través de bases te&icas donde se podra
evidenciar mediante fuentes especializadas, entre esas estan los art Tulos, p&inas web,
libros, tesis calificadas entre otras. Todo esto se contrastaramediante la Ley de Organica
de comunicacidn, Constitucicn de la Reptblica y con la Ley Organica de Prevencidn y
Sancidn de la Violencia en el deporte.

En el capiulo 3 que es el Marco Metodoldgico se realizan 5 entrevistas expertos en el
tema, 4 de ellos son periodistas deportivos de los diferentes medios de comunicacidn y 1
uno es un socidogo, experto en temas sociales. El focus group con 4 periodistas 2 de
medios tradicionales 2 que trabajan en los departamentos de comunicacicn de Barcelona




S.C. Y Bthos F.C. Donde comentaron e impartieron sus comentarios sobre las
afectaciones que pueden generar los periodistas deportivos al momento que emiten un
comentario hacia sus espectadores y esto causa reacciones violentas entre fan&icos del

deporte.

DIRECCION URL (tesis en la web):

ADJUNTO PDF: SI | x NGO

CONTACTO CON AUTOR/ES: Tel&ono: E-mail:

Avilé Salazar Joseph Moisé&s 0986326444 joseph_8 mas@hotmail.

Garc B Lecn Alan Bernardo 0967839427 com
alanbernardogarcialeon@
gmail.com

CONTACTO EN LA
INSTITUCION:

Lcda. Diana Almeida Aguilera, Msc.
Teléono: (04) 2596500 Ext. 249
E-mail: dalmeidaa@ulvr.edu.ec
Lcdo. JoséOmar Villavicencio, Msc.
Tel&ono: (04) 2596500 Ext. 300
E-mail: jvilavicencios@ulvr.edu.ec




CERTIFICADO DE ORIGINALIDAD ACADEMICA

INFLUENCIA DEL PERIODISMO
DEPORTIVO EN LOS
ESPECTADORES

por Joseph Moisés Avilés Salazar Y Alan Bernardo Garcia Leon

Fecha de entrega: 03-ago-2022 01:45p.m. (UTC-0500) v\lfi&_(‘fy
Identificador de la entrega: 1878497996

Nombre del archivo: LES_INFLUENCIA_DEL_PERIODISMO_DEPORTIVO_EN_LOS_ESPECTADORES.docx
(3.86M)

Total de palabras: 20443

Total de caracteres: 110063



INFLUENCIA DEL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS
ESPECTADORES

"
INFORME DE ORICINALIDAD gw-

3% 1 O 2%

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET  PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

axgaea.com
paxg ]%

Fuente de Internet

.

Submitted to CSU, San Marcos 'I %

Trabajo del estudiante

H

Y]

Submitted to St. Petersburg College <'| o

Trabajo del estudiante

www.slideshare.net
< ] %

Fuente de Internet

Hﬂ

link.springer.com < 'I o

Fuente de Internet

Submitted to Millennia Atlantic University <'| %

Trabajo del estudiante

o]

Submitted to Washington State University < 'I o
System
Trabajo del estudiante
M Mihnea Tanasescu. "Rights of Nature, Legal
8 9 9 <%

Personality, and Indigenous Philosophies”,
Transnational Environmental Law, 2020



DECLARACION DE AUTOR A Y CESION DE DERECHOS PATRIMONIALES

El (Los) estudiante(s) egresado(s) Joseph Avilé& y Alan Garc®, declara (mos) bajo
juramento, que la autor B del presente proyecto de investigacidn, (Influencia del periodismo
deportivo en los espectadores), corresponde totalmente a el(los) suscrito(s) y me (nos)

responsabilizo (amos) con los criterios y opiniones cient ficas que en el mismo se declaran,
como producto de la investigacin realizada.

De la misma forma, cedo (emos) los derechos patrimoniales y de titularidad a la Universidad
Laica VICENTE ROCAFUERTE de Guayaquil, segtn lo establece la normativa vigente.

Autor(es)

Firma:
ALAN BERNARDO GARC K LEON
C.1. 0924800659

JOSEPH MOISES AVILES SALAZAR
C.1. 0926125600

VI



CERTIFICACION DE ACEPTACION DEL TUTOR

En mi calidad de Tutor del Proyecto de Investigacicn Influencia del periodismo deportivo
en los espectadores, designada por el Consejo Directivo de la Facultad de Ciencias Sociales y
Derecho de la Universidad Laica VICENTE ROCAFUERTE de Guayaquil.

CERTIFICO:

Haber dirigido, revisado y aprobado en todas sus partes el Proyecto de Investigacicn titulado:
INFLUENCIA DEL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS ESPECTADORES, presentado
por los estudiantes JOSEPH MOISES AVILES SALAZAR Y ALAN BERNARDO GARC A
LEON como requisito previo, para optar al Tiulo de LICENCIADO EN PERIODISMO,

encontrandose aptos para su sustentacidn.
Firma:

N S i
Alba de'f‘REc D Pizarro Matamoros
C.C. 0920516838

VIl



AGRADECIMIENTO
Primero quiero darle gracias a Dios, porque sin la fe y bendicicn de @ nada de lo que nos
ocurre d R a d & es posible, también agradecer a cada uno de los profesores que nos guiaron y
nos ensefaron a lo largo de todos estos 5 afds de vida universitaria y sin ninguna duda a nuestra
tutora que nos fue guiando en todo este proceso de elaborar la tesis como tal, agradecerle por
el conocimiento brindado para el desarrollo de esta investigacian y las personas que aportaron

con su experiencia y granito de arena en esta tesis.

Sinceramente

Alan Bernardo Garc & Le

Vi



AGRADECIMIENTO
Primero quiero agradecer a Dios por darle la sabidur & y fortaleza necesaria para poder estar
en pie durante estos 5 afds de carrera, en el que adquir imuchas experiencias y convivencias
con todos mis compareros, a la Universidad Laica quién me acogiOpara poder estudiar esta
maravillosa carrera que es el periodismo y a todos nuestros profesores que desde ler semestre

siempre aportaron cosas positivas para todos nosotros.

Sinceramente

Joseph Moisé& Avilé& Salazar



DEDICATORIA
Estadedicatoria se la dedico completamente a mis padres y hermanos, porque sin el apoyo
de ellos en cada semestre no hubiera llegado y logrado todo lo que he construido hasta el d &
de hoy. Asimismo fueron un pilar fundamental mi enamorada que también estuvo en todo
momento conmigo desde 3er semestre y para finalizar y no menos importante a mis

compareros de aula que fueron esa familia fuera de casa.

Sinceramente

Alan Bernardo Garc & Le



DEDICATORIA

Quiero dedicar este proyecto de investigacidn a mis padres quienes han sido los motores fundamentales
para mi tanto en lo econd@nico como en lo personal, a mi tutora de tesis que ha sido una pieza clave
para poder desarrollar este trabajo sin problemas, a mis compareros de clases que han estado ah iurante

estos 5 afbs y a los profesores por impartirnos sus conocimientos para nuestro desarrollo profesional.

Sinceramente

Joseph Moisé Avilé Salazar

Xl



NDICE GENERAL

AGRADECIMIENTO ...ttt VI
AGRADECIMIENTO ..ottt sssn s nsesnssn s IX
)= (07N [0] = 1 OO X
DEDICATORIA ...t s s nean e Xl
INDICE GENERAL ...ttt sttt XII
INDICE DE TABLAS .....oooieeecteteeeeeteeeeetee s es s esess s saas s sn s ssessanss s sensannansnnes XV
INDICE DE IMAGENES ......cooiieieeeeeeeeieetesesies st sees s seseesasn s ssessasns e XVI
INTRODUGCCION ....coooeiiiieieicteeteetete ettt sttt 1
CAPTTULO | oottt et 2
DISENO DE LA INVESTIGACION ......cooviiiiciciceeeeees ettt 2
00 O I TV [0SO SSRI 2
1.2.  Planteamiento del Problemas:............coovoiiiic i 2
1.3.  Formulacian del Problema: .........ccooiiiieiiiie e 3
1.4, ODJELIVO GENEIAL ......ocueiiiieie ettt et re e e nae e 3
1.5, ODbjJetiVOS ESPEC FICOS ... c.eiuiviuieiiiieieiieie ettt 3

1.6. Idea a Defender (investigaciones cualitativas o mixtas) / Hipd&esis (investigaciones

CUNMTITALIVAS) +..vveretete ettt sttt b bbbttt et ettt b e bt e b e e 3
1.7. Lmeade Investigacidn Institucional/Facultad............ccccceioerriiiiiinciiieiecece e, 3
CAPTTULO Tl oottt 4
MARCO TEORICO.......couiumuimmriaesseesaesseeesasesessssssssss sttt 4
2.1 ANECEUBINTES ...ttt bbbt b et e 4
2.2.  Inicios del fUbOol eCUALOTIAND .........ciiviiiieierieeec e 5
2.3.  Periodismo deportivo 8N AMEFICA...........ccceeeiieeiie e 7
2.4. Historia del periodismo deportivo en Ecuador...........ccccooveiiviiiiiiic e 8
2.5.  Elrol del periodista deportiVo.........c.eecieiiiiiie e 9
2.6. Inicios del periodismo digital...........ccoouiiiiiiiiie e, 11
2.7.  Evolucidn de los medios digitales en Ecuador de 2012 a 2018 ..........ccccocvvvevenennen. 12



2.7.1  Canal Digital VItOTVO .....ccoieiieie ettt 15

2.7.2  MaArCa0 ........coooviiiiiiiiii s 16

2.8, REUES SOCIAIES .....coeiiiciiiiiee e 16
2.8.1  Plataforma Digital YOUTUDE.........ccciiiiiiieie e 17
2.8.2  Plataforma social FacebooK ...........cccooiiiiiiiiiiiic e, 18
2.8.3  Plataforma social TWITTEr .........ccoiiiiiiiii e, 19

2.9. Estilos period Bticos deportivos €N el PaB........cccoeieririiiriiiine e 20
2.10 Surgimiento de las barras bravas en ECUdOr ............ccoveeieneneienececeeees 22
MARGCO LEGAL ...ttt ettt b et e e bt et e e sbe e beesbeeenee e 23
CAP TTULO .ottt 30
METODOLOG A DE LA INVESTIGACION ......coviveeeeeiieetiesseseee s, 30
3.1 Enfoque de 1a INVESLIGAaCION .........cceeiiiieiiec e 30
3.2  Alcance de a INVEStIaCIQN..........ccceeiiiiiiiec e 30
3.3  Te&nicas e Instrumentos para obtener datos............ccccvvevvereeiieiiese e 30
3.4 PODIACIAN Y MUEBSIIA......ccueciicie ettt re e 31
3.5  Presentacidn y andisis de resultado ............cccooveviiiiiiciicic e 32
3.5.1  ENtrevista a DIEJO AFCOS ......coveiieiieiieiie et steeee sttt ste e sreene e nne s 33
3.5.1.1  ANAISIS 08 ENrEVISTA ....eoeeeieiiieiieieieees e 35

3.5.2  Entrevista a Jerry RODAIINO..........ccooiiiiiiiiiiic e 36
3.5.2.1  ANAISIS 08 ENrEVISTA .....eoeeeieiiieiieierieees e 39

3.5.3  Entrevista a Christian CarraSCo..........ccereruireriereriisisieieie s 39
3.5.3.1 ANAISIS de 1a ENreVISTA: ......ccveiiiiiiieiierie e 41

3.5.4  Entrevista a Daniel NaVaS..........ccccoiiiiiiiiiieee e 42
3.5.4.1 ANAISIS de 12 ENrEVISTA.......ccveiiiiiiiieiie it 44

355  Entrevistaa Gilma AlamO...........cc.ccvrueieiieiereieeeeeeeeeeeese e, 45
3.55.1 ANAISiS de 12 eNreVISTa: .......covoiiiiiiieieee e 46

N T ool U S € (11 o PP 47

X1l



36.1 CUBSTIONAITO et e e e ettt e e e e e e e e ettt e e e e e e ee e eeeeeas 48

3.7 An&isis de Contenido WED ..o 53
3.7.1  Estoes FUDOI de Marca 90..........ccoeieiiiieiininieeesesree e 53
3.7.2  HOIO TV oottt 55

CONGCLUSIONES ...ttt b et e e s bt e et e e be e e beesnneanneennneas 58
RECOMENDACIONES ...ttt ettt ae e e 59
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.......coovivieeeveeeeeeeeveees st senes st sne st sn e 60
ANEXOS .t b et bt b R e bt a e be e bt e ae e nneeanns 68

ANEX0 1 ENtrevista @ DIBGO ATCOS .......oiuiiiiiieieeieieie sttt sttt st 68

Anexo 2 Entrevista Jerry RODAIINO ... 69

Anexo 3 Entrevista a Daniel NAVES...........ccciiieiiiieiei e 70

Anexo 4 Entrevista a Christian CarrasCo ..........cccoviereinireiieineseese e 71

Anexo 5 Entrevista a Gilma AlaMO .............cccovueireieieieieee e 72

AANEX0 6 FOCUS GIOUP ...vviieiiiiiiiiie ettt sttt ettt et e b e e b e e et e e e be e e e nbneeanes 73

XV



INDICE DE TABLAS

Tabla 1 Listado de Medios DIQITales ..........cccuoiiiiiiieiiiie e 13
Tabla 2 Medios de ComuNICaCiAN NALIVOS .........ccuerverierererie e, 14

Tabla 3 Constitucion de la republica del Ecuador, Registro Oficial 449 de 20-oct.-2008 -

ComuNICACION € INFOIMACTEN. ...ttt e e e e e e et eeeeeeeaeans 23

Tabla 4 Ley Organica de Comunicacicn Registro Oficial Suplemento 22 de 25-jun.-2013 ..26

Tabla 5 TEENICAS € INSITUMENTOS. .....cvoiveiiiiiiiisiieieie et 31
Tabla 6 Profesionales @ ENtIEVISTAN ..........ccccviiiiiiiieiere e 31
Tabla 7 ENtrevista @ DIEJO ATCTOS .......ooueiviiiiiriieieieiesie sttt sttt 33
Tabla 8 Entrevista a Jerry RoDaliN0 ..., 36
Tabla 10 Entrevista @ Christian CarraSCo.........ccvuueieereiieiiesieeieseesieesieseesieeeesseesseessesneessens 39
Tabla 11 Entrevista cOn Daniel NAVAS..........cooviiriieiiieiie e 42
Tabla 9 Entrevista @ Gilma AlAMO...........c.ccvvevieviieeeeee et en st ses s, 45
Tabla 12 Perfil del participante #1 del FOCUS GrOUP .......cocveiveieiienieie e eie e 47
Tabla 13 Perfil del participante #2 del fOCUS groUP ........cccoveiiririnieieee e 47
Tabla 14 Perfil del participante #3 del fTOCUS QroUP .......ccveoveieiieiicse e 48
Tabla 15 Perfil del participante #4 del TOCUS GIOUP ......ccveivieiieciciieseee e 48

XV



INDICE DE IMAGENES

IMagen 1 FOtO de DIJO ATCOS .....cviiueeiiieieiteesieeie e ste et et e e te e e te et e teesaeeaesreesteaneesreese e 33
Imagen 2 Foto de Jerry RODAIINO ..ot 36
Imagen 3 FOto de Christian CarraSCO.........coiiiiiriiiieieie ettt 39
Imagen 4 FOto de Daniel NAVAS...........ccooiiiiiiiiiiicce e 42
Imagen 5 FOto de Gilma AlAMO..........c.c..covueveueeeieeeeseeeee ettt 45
Imagen 6 P&jina de Marca90ec en Redes SOCIAIES .........ccvvveivieiieieiieieie e, 53
Imagen 7 Programa deportivo "Esto es Futbol”, en YouTube........c.ccooiiiniiiiin i, 54
IMAGEN 8 THOI0 TV..ieiieieeeecee ettt ettt ettt en ettt en s enees 55
IMAGEN O THOI0 TV..ieiieieieeeee ettt ettt en e n sttt en et enees 56
Imagen 10 ENtrevista @ DIEJO ATFCOS .......ccveivieiieiieiee e eie sttt sre et re e ste e sneenne e 68
Imagen 11 Entrevista a Jerry RODAlINO ...........cccoovviiiiiiic e 69
Imagen 12 Entrevista a Daniel NAVaS...........ccccvieiieiicic e 70
Imagen 13 Entrevista a Christian CarraSCo..........ccocvueiveiueiieiecie e e 71
Imagen 14 Entrevista @ Gilma AlAMO.........c.cevivieeeeieeeeee e 72
IMAGEN 15 FOCUS GIOUP ....ccuviiieiieiteiieeitt ettt et nneenne e 73

XVI


file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741195
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741196
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741197
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741198
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741199
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741200
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741201
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741202
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741203
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741204
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741205
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741206
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741207
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741208
file:///D:/Escritorio/TESIS%20FINAL%2010%20-2022%20GARCIA%20Y%20AVILES.docx%23_Toc117741209

INTRODUCCION

El presente proyecto de investigacicn busca analizar los programas Esto es Ftibol e Holo
tv de los medios digitales, Marca 90 y Vito Tv respectivamente, asicomo la influencia que
tienen los comentarios de sus periodistas hacia los espectadores, en las emisiones comprendidas
desde octubre de 2021 hasta mayo de 2022.

Se seleccionOEsto es FUibol debido a su extensa acogida por parte de la audiencia y por sus
comentarios emitidos por los periodistas de su programa, ya que muestran con frecuencia la
falta de criterio que a su vez generan descontento o malestar en el espectador de fttbol, por
ende, la mala informacién o comentarios que llegue a emitir hace que estos programas sean de
los m& polémicos y criticados a la hora de calificarlos.

El programa Holo tv que es trasmitido por la plataforma digital Facebook, es uno de los
principales programas visto por la hincha barcelonista, este se caracteriza por ser muy polénico
y su vez tiende a generar declaraciones muy fuertes, ya que son un programa dirigido hacia la
hinchada barcelonista y el equipo como tal, en vez de ser parciales suelen ser imparciales ya
que hablan con un solo objetivo, que es informar lo que pase dentro del mundo Barcelona
Sporting Club.

Por otra parte, el, el marco te&ico encontrado en el cap fulo dos, aborda diferentes temas
de estudio que inducen al surgimiento de las hinchas del ftibol y la relacicn entre espectador
y periodista deportivo, a través de diferentes medios digitales, también se desarrolla contenidos
que tienen que ver con la evolucicn del periodismo en améica, la creacidn del fiibol y el
surgimiento de los medios digitales en Ecuador, en el cual permite a los seguidores estar m&
cerca de los periodistas.

Para finalizar es necesario abordar este tipo de influencias que puede llegar a existir entre
el periodista y el espectador, ya que es un tema fundamental e importante para la sociedad, ya
que hoy en d m es muy f&il y accesible ingresar a las plataformas digitales y enterarse de todo,

donde la prime el respeto, imagen de una persona y credibilidad de las personas.



CAPITULO |
DISENO DE LA INVESTIGACION
1.1.  Tiulo:

Andisis de la influencia del periodismo deportivo digital en los hinchas del fcibol
ecuatoriano, caso de estudio: programas Esto es futbol e Holo tv.

1.2.  Planteamiento del Problema:

El deporte cuenta con millones de espectadores que estén pendientes de la informacién que
se genere a traves de los diferentes medios de comunicacicn como televisidn, radio, periclicos
e internet (peridicos dig fales, redes sociales), tanto en el @nbito nacional como internacional.
El fdbol es, sin duda, una de las disciplinas m& seguidas por el ptblico como consecuencia
que el deporte es una atraccién de masas de todo el planeta.

Pero un estudio con datos publicados por parte de la consultora PIVOT, del experto en
investigacicn Santiago Vidal en el afp 2021 fue la encargada de realizar cudes son los equipos
con m& hinchada en nuestro pa®. Los diferentes resultados determinaron que Barcelona
Sporting Club es el equipo con m& hinchas en todo el territorio ecuatoriano, con un porcentaje
del 44%; en segundo lugar, se ubica Liga Deportiva Universitaria de Quito, con un 22%, el
tercero es Emelec con el 16%, luego la cuarta posicién Independiente del Valle con un 10%, y
en la quinta y dtima posicicn estael club deportivo EI Nacional con un 8%. La investigacicn
consider®a clubes de la serie Ay serie B.

Sin embargo, no solo través de los medios tradicionales los aficionados se informan sobre
el desarrollo y resultados de los campeonatos de su equipo preferido. También lo hacen a traves
de los medios digitales.

Existen los programas Holo tv y Esto es F(ibol, que son programas especializados en fttbol
en nuestro pa® y son los m& vistos en las plataformas digitales por toda la ciudadan &. Pero
uno de los problemas que presenta estos programas, es que sus periodistas a la hora de informar
noticias del campeonato ecuatoriano de ftibol lo hacen de una forma sesgada y genera
malentendidos, comentarios inapropiados, violencia y dafps psicol@yicos.

Es por eso, que dentro del periodismo deportivo digital encontramos inconsistencias al
momento de escucharlos y leerlos, muchos periodistas generan pol@nicas entre los
espectadores o hinchas de los equipos. Sin embargo, algunos periodistas tienden a especular o
criticar cosas que no son ciertas o tal vez lo son, pero no tienen los recursos necesarios para
saber que son verdaderas. No obstante, la especulacicn o la cr fica deben tener como intencidn;

ser constructiva y educativa para desarrollar un adecuado trabajo profesional.



Para determinar el impacto del periodismo deportivo digital en la sociedad, debemos
evaluar primero de quémanera presenta la noticia el periodista en su red social 0 medio de
comunicacidn; ya que no siempre el modo es el mismo. Si hablamos de prensa escrita, la
denominamos como un conjunto de publicaciones impresas que aparecen en diarios, revistas,
etc. La informacicn de todos los medios tiene que ser, verificada, contrastada, concisa y
correctamente redactada.

Cuando se estudie a estos programas deportivos verificaremos que su informacin a traves
de sus redes sociales son su mayor instrumento, ya que esto les permite dar a conocer y analizar
los hechos del tema que se estétratando, puede ampliar su comentario siempre y cuando exista
mayor interaccicn con el ptblico y genere empat & del mismo. Este trabajo de investigacicn
esta enfocado en este ecosistema digital, donde los periodistas deportivos tienen la
responsabilidad de difundir informacién de forma imparcial, para astevitar confusicn o
conflictos en sus usuarios. El problema es que no siempre es as T
1.3.  Formulacicn del Problema:

e quémanera influye en los hinchas del fitbol, los comentarios que los periodistas
deportivos socializan en los medios digitales?

1.4.  Objetivo General

Analizar el discurso deportivo utilizado por los periodistas de los programas Holo TV y
Esto es Fuibol y su influencia en los hinchas del fctbol ecuatoriano.
1.5.  Objetivos Espec Ficos

— Determinar los fundamentos te&icos del periodismo aplicados en los programas

deportivos.

— Identificar las caracter Bticas del discurso deportivo que se utiliza en las redes sociales

de los programas Esto es futbol e Holo Tv.

— Evaluar la respuesta de los hinchas a través de los comentarios de las publicaciones en

las RRSS de los programas en mencian.
1.6. ldea a Defender (investigaciones cualitativas o mixtas) / Hip&esis
(investigaciones cuantitativas)

El discurso deportivo utilizado por los periodistas de los programas Holo TV y Esto es
Fdbol influye en el pensamiento y reaccidn medidica de los hinchas del fltbol ecuatoriano.
1.7. L mea de Investigacicn Institucional/Facultad.

L mea Institucional: Sociedad civil, derechos humanos y gesticn de la comunicacidn.

L mea de Facultad: Gestidn de la comunicacicn, nuevas tecnolog s y andisis del discurso.



CAPTTULO I
MARCO TEORICO

2.1.  Antecedentes

El fdibol es considerado el deporte m& antiguo del mundo. Oficialmente, todo comenz&en
Inglaterra en 1863, afd en que se funddla Federacidn Inglesa de FUtbol. A pesar de lo expuesto,
existen discusiones respecto a sus or genes y la historia sostiene que, en la edad media, en las
islas briténicas, se empez&o a practicar este deporte (Montenegro, 2020).

Hay muchas especulaciones que los ingleses o los guaran s crearon el ftibol, todo esto a
un reciente documental que saco el pa® paraguayo, todo esto ha triado un poco de confusicn
en las nuevas generaciones que desean saber sobre quien invento o de donde surgi& Pero ante
todo esto, la historia y las estad sticas lo avalan en que el fttbol surgiGen la antigua Inglaterra
y con el pasar de los aFps se fue esparciendo este maravilloso deporte por todo el mundo (Palau,
2020).

Segtin la p&yina (COMPETIZE, 2022) menciona que en sus or menes el ftbol era un deporte
sumamente violento, aunque en algunos pa®es ten &n una forma m& organizada y menos
violenta de practicarla como es el caso de Italia, donde se origind el calcio florentino o “gioco
del calcio florentino”, que es una forma primitiva del futbol en el que jugaban 27 jugadores en
dos equipos de los cuales 5 eran porteros. Este juego tuvo algunas repercusiones en las escuelas
brit&nicas, ya en 1848 representantes de diferentes colegios ingleses se reunieron en la
Universidad de Cambridge, donde crearon el “codigo Cambridge”, lo que seria la base para la
construccién de las reglas del futbol moderno, siendo oficializada en el afb 1863.

Cabe recalcar que un aspecto importante en la historia del fttbol es el campo de juego que
en los inicios el terreno era un recténgulo sencillo de unos 91,5 metros de Ancho y 183 metros
de largo, la porter & estaba formada solo por dos palos, no ten & un larguero, separados por una
distancia de 7,32 metros. No se pintaban las | meas de banda ni las de porter B.

En 1891 por medio de la “International Football Association Board” (IFAB), conocida en
espafol como la F.A. Board International, implement&algunos cambios como incluir los tiros
de penales, marcaron todas las | meas necesarias en el campo de juego, estableciendo medidas
exactas formando una estandarizacicn que se tienen que cumplir en todos los campos de fltbol,
en 1902 se crearon las &eas de porter B, de penalti y la | mea central, luego en 1937 se afadio
la semicircunferencia al borde de las &eas de penalti, as imismo se utiliz&en varias ocasiones

el césped artificial pero debido a la cantidad de lesiones fue prohibido por la FIFA.



Otro aspecto para tener en cuenta es la evolucicn que ha tenido el balan de futbol junto al
deporte, tuvo sus comienzos siendo una pelota hecha de vejigas de puerco, este material las
hac B muy inestables, teniendo esta forma hasta mediados del siglo diecinueve.

Luego ya en el afd 1836, por medio de un proceso llamado vulcanizacidn, que consiste en
impermeabilizar el caucho al agregarle azufre, Charles Goodyear pudo crear balones m&
esf&icos y resistentes. Las primeras reglas que se aplicaron al futbol no tomaban en cuenta la
estandarizacién para los balones, fue en el afo de 1872 que se estableciGque deber &n tener
una circunferencia con un rango de 68.58 y 71.12 cm, teniendo un peso entre 368.5 y 425.2
gramos, debido a esto solo se pudo realizar cambios en los materiales de elaboracicn y por ende
la calidad.

Al mencionar la duracién de los partidos de futbol, en 1987 se normalizo el tiempo de 90
minutos, fijando un tiempo m&imo de descanso en 5 minutos, sin embargo esto se modifico
en 1995 donde aumento a m&imo 15 minutos. Si mencionamos el numero de jugadores que
debe tener un equipo, esto fue definido a 11 jugadores a partir de 1897, también se puede
mencionar la evolucid en la posicién del portero, primero tenia la facultad de usar las manos
en todo el campo, en 1887 se redujo el &ea a la mitad de la cancha, para luego en 1913 se
establecer B el uso de las manos solo en su &ea, ya en el 2000 se afadidque el portero solo
puede mantener el balé durante 6 segundos seguidos en sus manos.

En un principio no hab B &bitros, los encargados de resolver cuestiones e inconvenientes
eran los capitanes de cada equipo, hasta que aparecieron los umpires, que son personajes que
verifican si una accié quebranta las reglas del juego, en la que solo acud &n en caso de duda
y estos personajes no tomaban decisiones en el juego, en 1881 apareciGel arbitro como tal en
el juego pero este no ten & mucha autoridad, fue hasta el afd 1884, que tomar & ya las decisiones
m& fundamentales en el partido de futbol.

2.2.  Inicios del fdtbol ecuatoriano

En Ecuador, el rey de los deportes inicia su historia con la creacicn de la “Federacicn
Deportiva Nacional del Ecuador”, en el afo de 1925. Por su parte, la “Federacicn Ecuatoriana
de Fubol”, fue creada el 30 de junio de 1967 (Montenegro, 2020).

Un grupo de jévenes provenientes de distinguidas familias de Guayaquil se encontraban
realizando sus estudios superiores en Inglaterra, donde tanto el fltbol como otros deportes se
encontraban en apogeo. Estos jovenes no solo retornaron a Ecuador con una formacicn
acadénmica de calidad, sino tambié con un bal&n de fdbol y el conocimiento de este deporte.

De este grupo los hermanos Juan Alfredo y Roberto Wright quienes apasionados por esta



disciplina les motivo a fundar el 23 de abril de 1899, el “Club Guayaquil Sport”, siendo el
pionero del Ftibol en Ecuador.

El 22 de julio de 1902, se funda el “Club Sport Ecuador” y equipos como la Asociacién de
Empleados de Guayaquil, Libertad de Bol var, Unich y Gimn&tico, adem& del primer club
de fubol fundado en Quito en 1906, con el nombre de El Ejido y se conforman varios equipos
como el Sport Club Quito y Gladiador. En el afb 1908 se formGen Guayaquil el Club Sport
Patria, actualmente el equipo en actividad m& antiguo del pa &, as imismo se tiene que resaltar
que la mayor & de los equipos que se formaron en guayaquil desaparecieron, pero siempre
resaltando su punto de origen, desde ese momento guayaquil fue conocida como la cuna de los
futbolistas (Montenegro, 2020).

Adem&, en aquel afd se organiz&el primer torneo que se disput&en Ecuador. Entre los
afps de 1923 y 1931 debido a que no hab & una entidad que regule las competencias deportivas
en el afo 1922 Manuel Seminario promueve la fundacicn de la “Federacicn Deportiva de
Guayaquil”, que luego pasar&a nombrarse “Federacia Deportiva del Guayas” (FDG). En 1925,
el Ecuador se afilia de forma oficial a la FIFA y el af siguiente, en 1927 a la Confederacicn
Sudamericana de Fubol (Conmebol), en el afo 1925 bajo la direccicn del catalén Eutimio
Pé&ez en la ciudad de Guayaquil nace Barcelona Sporting Club y como contraparte en el afo
1929 bajo la directiva del norteamericano George Lewis Capwell, los trabajadores de la
empresa El€éstrica se organizaron y crearon un club deportivo al que denominaron Club Sport
Emelec, iniciando con ellos dos una nueva era para en la fanaticada y el futbol ecuatoriano.

Mucho tiempo después, en 1940, se empezaron a organizar campeonatos nacionales de
selecciones amateurs, estos campeonatos se realizaron en un per bdo que comprende desde
1940 hasta 1949 (Montenegro, 2020).

En 1957 se llega a un acuerdo para que los dos mejores equipos de los campeonatos de
Quito Guayaquil disputen un torneo para decidir al campe& nacional, con lo cual nace el
Campeonato Nacional de Ftitbol. Este torneo fue disputado por Emelec, Barcelona, Deportivo
Quito Aucas, coronandose el primero como campe (Palau, 2020).

Una vez creada la “Federacicn Ecuatoriana de Futbol” en el aifb de 1967, se separOla
organizacidn del futbol a la Federacié Deportiva Nacional, afbs m& tardes fueron ingresando
al campeonato de clubes m& ciudades como es el caso de Cuenca, formandose en 1971 la serie
B, como el segundo nivel del Fdbol Ecuatoriano, aplicando el formato de Ascenso/descenso
en relacidn con la Serie A, estableciendo una plantilla de 10 equipos para cada divisidn, ya en
el afd 2000 se marcAun referente cuando el equipo de Olmedo consiguiGobtener el (nico y

primer t iulo de Camped Nacional de Futbol, hecho que fue igualado por el Deportivo Cuenca.
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A partir del 2005 al igual que en otros campeonatos sudamericanos se decidiGestablecer
dos torneos al afb, denominandolos torneo de Apertura y Torneo de Clausura, en primeras
instancias planificaron aplicar este formato, pero al afp siguiente se mantuvo el formato
tradicional de liguillas para definir el campen del torneo.

El patrocinio juega un papel importante en el futbol ecuatoriano, una muestra de ellos es
que el torneo se lo Ilamaba Copa Pilsener, por motivos de marketing con la empresa cervecera,
este contrato tendr R vigencia hasta el 2008, sin embargo al aprobarse la ley del ministerio de
Salud “Anti-Alcohol”, el campeonato debid cambiar de patrocinador antes de la fecha del
contrato, ya en el afio 2009 “Credife” seria el auspiciante oficial del futbol Ecuatoriano,
ofreciendo una suma de 52 millones de ddares, incluyendo en su nomina de pago a la serie B,
B, la segunda categor R y para el torneo de Reserva.

Teniendo el nombre de Copa Credife, junto con el auspicio del Banco del Pichincha, luego
por un periodo de 3 aFbs en el 2013, ser & nuevamente el auspiciante oficial desembolsando
una cantidad de 52 millones de ddares, incluyendo dinero para el Torneo de Reserva, Segunda
Categor B, Serie Ay B.

2.3.  Periodismo deportivo en Amé&rica

El periodismo deportivo se remonta al afo 1896 en Grecia espec ficamente en Atenas, en
esta etapa de la historia marcoun hito muy importante dentro del periodismo escrito que en un
futuro se convertir & en el periodismo deportivo. Respondiendo a la necesidad de la sociedad
de informarse sobre acontecimientos de todo el @&nbito deportivo. El periodismo deportivo ha
llegado a ganar espacio en los medios de comunicacién debido a que su principal funcié no
solo es la de informar sino también de entretener a la audiencia (Tenelema, 2021).

Los ormenes del periodismo deportivo se centran en Argentina. A fines del siglo XVII
aparecieron los que ser &n las primeras hojas de la pr&tica profesional. Se trataba de p&inas
manuscritas en las que se daban noticias sobre todo comerciales, que eran las que les
interesaban a los ciudadanos que habitaban estas tierras y a los que llegaban para hacer
negocios en dicha ciudad. En aquellos tiempos no hab® indicios del periodismo como
profesicn (Lpez, 2015).

Por una parte se debe a la exigencia de las personas interesadas en lo relacionado a los
aspectos deportivos y la poca o nula difusié, ya que esta actividad se realizaba a determinados
grupos sociales esto a su vez hace que el deporte se vaya imponiendo por encima de las
jerarqu Bs sociales y con esto la necesidad de las personas en estar informadas aumente,
teniendo en cuenta que los primeros periodistas eran m& deportistas y aficionados que

periodistas.



Es as ¥como el surgimiento del periodismo deportivo fue ganando terreno en toda Ameica,
pero los pioneros en hacer del deporte y el fbol una pasidn, fueron los argentinos. Sin
embargo, este pa® tan futbolero e idolatrado por este deporte es conocido como los maestros
en el periodismo deportivo, a lo largo de tos estos afps y sobre todo en pleno siglo XIX, la
mayor B de los periodistas latinoamericanos buscan ir a especializarse con un masterado o
doctorado a las distintas escuelas de periodismo deportivo que les ofrece la ciudad de Buenos
Aires (Ldpez, 2015).

El periodismo deportivo en Améica latina es de arduo trabajo, los 7 d &s de la semana. No
solo por trasmitir y mantener informado a la gente sobre lo que acontece todos los d &s en el
mundo del fdbol, sino que también la clave estaen que se debe estar informado sobre lo que
acontece a nivel internacional (Péez I. , 2009).

Adem&, el periodismo en argentina ha tenido una correcta manera de llevar esta profesia.
Aprender que el poder de comunicar lo tenemos todos, derrumbar barreras. Permitir que la
hipertextualidad se conecten las historias, los testimonios, las entrevistas, las noticias. AsT
como sucede en la realidad misma, cuyos | mites son dif Eiles de establecer. Por otro lado, el
periodismo una mayor conexidn y discusian sobre la noticia (Péez I. , 2009).

Por eso, el periodismo en Améica latina es muy trascendental en todos sus formatos, y
podemos decir que son los pioneros en el periodismo deportivo (Pé&ez I. , 2009).

2.4.  Historia del periodismo deportivo en Ecuador

Segtn (Santis, 2014) menciona que el deporte con su mercantilismo marcdun antes y un
después en la historia del hombre, nacer & una nueva forma de informar y gracias a los medios
de comunicacicn se empezd a popularizar a nivel mundial, la imprenta jugd un papel
importante ya que a través del periodismo escrito se transformar & en lo que hoy conocemos
como periodismo deportivo.

La necesidad de las personas por enterarse sobre los acontecimientos en el deporte hace que
exista el periodismo deportivo como tal, esta nueva tipolog & de la informacién ha llegado a
captar mucha audiencia ya que aparte de informar también tiene la finalidad de entretener, en
los dtimos afrps el periodismo deportivo estaevolucionando hacia un nuevo espacio digital
(Santis, 2014).

El periodismo deportivo internacionalmente empezark a tener &ito debito a la
popularizacicn del ftibol, uno de sus grandes pasos fue la Copa Mundial de Suiza 1954 ya que
esta ser m el primer mundial de la historia en ser transmitida a color por televisidn, la sefal

llegar B a 8 pa Bes de Europa mas no a los pa Bes de Ameéica (Torrijos, 2014).



Dicho mundial marcoun hito fundamental en la tipolog & de la informacidn, sin embargo,
previo al mundial de Suiza, los medios internacionales informaban Unica y exclusivamente a
modo de crdnica radial y archivos fimicos. Por lo que a partir de ah 1el periodismo deportivo
ha estado a la par con la constante evolucicn de la radio debido a sus canales y formas de
generar contenidos, (Torrijos, 2014).

La industria period ®tica deportiva comenzdcon la realizacicn del primer mundial de fttbol
en 1930 con sede en Uruguay donde todos los partidos fueron transmitidos mediante la radio,
posteriormente en Ecuador la primera sef®l de radio se dio el 25 de diciembre de 1931 a través
de La VVoz de los Andes (Costa, 2016).

Segtn los datos de la facultad de Ciencia y Comunicacién de la Universidad Eloy Alfaro,
la primera transmisicn deportiva cubriGel VI Campeonato Sudamericano de Natacidn que se
disputden Lima en 1938, las radios que locutaron dicho evento fueron Ondas del Pac fico y
Radio El Tel&rafo, de esta forma se dio inicio al proceso del periodismo deportivo en Ecuador
(Costa, 2016).

En Quito a mediados de los 50 se comenz®a consolidar el periodismo Deportivo, como una
parte importante dentro de la comunicacidn, formando un auge en el interés por el estudio del
deporte, la redaccidn y narracicn deportiva, llegando periodistas de pases en los que ya hab ®
este tipo de estudio bien establecido como Argentina, Brasil, Uruguay, para dar cursos, charlas,
conferencias, desarrollando ampliamente el sector period Btico deportivo.

En la actualidad existen medios que exclusivamente transmiten informacicn deportiva en
radios tenemos Super k 800, Diblu FM, CRE Satelital, Area Deportiva entre otras, a nivel
nacional en televisicn tenemos programas tales como UV Deportes, Copa, Esto es futbol,
Cdligo futbol, as imismos programas en portales web que comparten informacin deportiva
entre las cuales tenemos El Futbolero, Bendito Futbol, Studio Futbol, Ecuagol.

El periodismo deportivo es un punto clave en una organizacic de la informacién, el deporte
en general es un recurso inagotable de personajes, hechos, argumentos, para los medios y en
especial por el futbol, el periodismo se ha transformado en uno de los t&minos m& populares
que sefala una integracicn a grupos y comunidades.

2.5.  El rol del periodista deportivo

Como lo menciona (Alvarado, 2018) en su art tulo referente al periodista, este lo describe
diciendo que poder ser un periodista deportivo es una profesian compleja, de riesgos, de
dedicacidn, y a su vez, gratificante, divertida y apasionantes, @ cita las palabras de John
Hitchcock manifestando que el periodista deportivo en su profesién obtiene un trato respetuoso

y €s0 va junto al contacto con personas interesante.



Pero existen muchos inconvenientes tales como dejar cosas importantes como la familia en
un segundo plano, la presicn de aficionados, dirigentes en respuestas a comentarios, criticas o
ideas que ellos no comparten, esto podr & llevar a ser v £tima de las pasiones de este grupo de
personas.

El periodista deportivo estaconstantemente informado de lo que acontece en el mundo del
deporte, para generar y transmitir relatos a través de diferentes medios. No solo estaal tanto de
lo que sucede en un partido o torneo, sino también de la historia y la vida de los deportistas
(Medina, 1980).

La misicn y el desafio del profesional es relatar los acontecimientos separandose de
cualquier posicicn o gusto personal, con objetividad y déndole lugar a diferentes fuentes y
Ilevar a cabo las entrevistas pertinentes (Medina, 1980).

También se encarga de realizar investigaciones relacionadas con el universo del deporte,
para descubrir nuevas historias, hechos y relatos que contar, y lleva a cabo coberturas de
partidos y otros eventos de mdole deportiva (Patricio, 2011).

La vocacicn de un profesional en el periodismo deportivo es muy importante pues
desempefara su funcién de manera m& eficaz, porque estahaciendo lo que verdaderamente le
gusta o le agrada hacer (Patricio, 2011).

El periodista que participa en las transmisiones de futbol debe estar completamente
preparado no solo con los conocimientos de los equipos, evento téenicas y t&tticas, reglas, etc,
debe tener un completo control y concentracié al momento de describir jugadas, ubicar a los
jugadores, demostrando y proyectando seguridad, generando no solo el respeto de la audiencia,
sino formando las bases para ser el profesional que elegirdn al momento de una opinién y critica
profesional.

Por otro lado, esta profesién requiere aprender la importancia de valores fundamentales
como la verdad, la moral, y el respeto por los acontecimientos que dan forma a la realidad. Es
decir, requiere asumir una gran responsabilidad social. Los deportes suelen generar fanatismo,
y combinar la profesicn con lo que a uno le apasiona puede resultar incre blemente beneficios.
No sdo hace que se disfrute m&s la cursada y se generen v mculos duraderos entre colegas, sino
que también aporta al buen ejercicio y la pr&tica profesional, a la calidad del periodismo
(Carranza, 2020).

La profesicn requiere reunir algunas condiciones desde lo éico, moral y de una permanente
actualizacicn profesional. Hay que tener en cuenta que gran porcentaje de la audiencia del
periodismo deportivo es ptblico joven e infantil, aunque se dice que para el deporte no hay

edad, raza, sexo, ni partido pol fico, sin embargo, es necesario decir que los adultos tienen una
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mejor formacidn y mayor personalidad que el adolescente y por resultamos menos
influenciables (Carranza, 2020).

Adem&, en su proceso evolutivo, el periodismo ha llegado a convertirse en un actor social
de primer orden, ya que, al dar a conocer los logros de equipos y deportistas y despertar
emociones, contribuye a reforzar la cohesicn y la identificacian cultural de ciudades, regiones
y pa®es. El deporte, y con el periodismo deportivo, ha sido y es una parte integrante de la
estructura hist&ica, cultural y social. En especial a los considerados pa ges desarrollando donde
el deporte es de alto rendimiento y las preparaciones de los deportistas van de la mano con
ciencia y la tecnolog m (Alvarez, 2020).

Tanto el periodismo como los medios de comunicacién cumplen su papel fundamental,
pues es por intermedio de ellos que conocemos los hechos, de lo que se puede conducir, puesto
que lo que ellos digan, expresen o informen es lo que al final conocemos, es evidente que de
su veracidad, transparencia y honestidad depende que el mundo que nos muestran sea el
verdadero (Alvarez, 2020).

2.6.  Inicios del periodismo digital

El periodismo digital, también conocido como ciberperiodismo, periodismo electr&ico o
periodismo multimedia, se desarrolla principalmente entorno a las redes y emplea distintos
formatos como los videos, gréicos, fotograf Bs, audios y texto (P&ez M. V., 2019).

(Negroponte, 1995) En su libro ser digital, mencionaba que la computacién no es
esencialmente sobre computadoras, m& bien es un factor que afecta la vida, se refiere a un
cambio en la cultura tradicional de la informacié&n obligando a los medios a usarlos y captar la
atencidn de todos los usuarios.

Desde sus ormenes, el entorno period Btico digital ecuatoriano una particularidad, el
surgimiento de nuevos medios nativos y, al mismo tiempo, la desaparicién de un nUmero
significativo de estos. As¥ en 2012 exist Bn 34; para 2015 la cifra se incrementda 60; y en
2017 finalizd con 83. Entre estos dos Utimos afbs se conoce que 13 medios nativos
desparecieron, sin identificarse atn sus causas (P&ez M. V., 2019).

Tras la llegada de la red de redes a este pa & en 1991a través de Ecuanex, empresa que brindo
el primer acceso al nodo establecido por la corporacicn Interinstitucional de comunicacicn
Electrdnica (Intercom), ningUn medio de comunicacidn ten B acceso a este servicio (Pé&ez,
2019).

Cinco o afbs después aparecen las primeras experiencias de medios de comunicacia con
acceso a internet: diario Hoy 1995, EI comercio 1996 y El universo 1997. Este fue el inicio

local proceso mundial, al que Roger filder llam& “mediamorfosis”, es decir, el cambio
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producido en los medios de comunicacicn por causa de un avance tecnol@ico, que modifica
las practicas de produccidn y difusicn informativa (Péez, 2019).

En el 2004 aparecieron los primeros medios digitales en Ecuador los cuales fueron
Ciudadan ® Informada y Ecuador Inmediato, en esos arps las producciones digitales en el pa®
no ten mn interé&s en competir con las cadenas medidicas internacionales, en contenido, calidad
de video, argumentos, cr icas, etc. Este hecho no se deb & por la falta de capacidad, m& bien
era porque se hab & basado toda la produccién a un plano secundario con relacicn a los medios
tradicionales, sin embargo en esta Utima déada, con la masificacich de informacic se volvio
indispensable la transmisicn deportiva por este medio.

El periodismo digital ha llegado hacer un fendneno a nivel mundial y m& con sus inicios
en los 2000, a conforme fueron pasando los afbs las nuevas tendencias del internet fueron
desarroll&ndose, de tal manera que ahora uno puede encontrar informaci& a cualquier hora 'y
en cualquier momento.

(Lara, 2008) da a conocer que existen cinco requisitos que los medios deben cumplir si
quieren consolidar sus redes sociales entre la audiencia:

a)  Conectividad. - Desarrollar una relacién de proximidad no sdo a partir del
didogo, sino de contextos comunes que generen la suficiente confianza como para los
lectores disefen sus propias redes y colaboraciones.
b)  Servicio. - Superar la oferta informativa con productos adaptados para
integrarse en los procesos informativos de los medios ciudadanos (widgets,
liberaciones de cdaligos, aplicaciones para Facebook)
c) Participacidn. - Estadebe ser abierta y de calidad, lo que implica establecer
canales de retorno y ser ubicuos, con pr&ticas m& relacionadas con la apertura de
formatos y licencias con la ide de “encerar” a los usuarios.
d) Orientar y dinamizar. - La mera habilitacicn de tecnolog & que permite la
participacicn no significa que esta sea de calidad. Si el medio quiere un verdadero
criterio social crfico debe dinamizarlo y gestionarlo, con el nuevo rol de mediador
entre ptblicos y profesionales que se le presupone a todo medio de comunicaciQn.
e)  Gestidn de conocimiento. - la mencionada gestién implica un esfuerzo por
poner el valor aquellas aportaciones de calidad, disefando incluso espacios de
contacto entre aquellos miembros de la comunidad m& motivados y activos.
2.7.  Evolucidn de los medios digitales en Ecuador de 2012 a 2018
La evolucidn de los medios digitales en cinco afbs se ven inmersas en las primeras

experiencias de medios de comunicacié con acceso a internet: diario Hoy 1995, EI comercio
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1996 y El universo 1997. Este fue el inicio local proceso mundial, al que Roger filder llam&
mediamorfosis, es decir, el cambio producido en los medios de comunicacicn por causa de un
avance tecnoldyico, que modifica las pré&ticas de produccidn y difusidn informativa (P&ez M.
V., 2019).

Desde entonces conociendo el potencial de la red, los medios de comunicacicn tradicionales
de Ecuador se vieron en la imperiosa necesidad de migrar sus contenidos al entorno digital. En
un inicio, su trabajo period stico digital.

Los medios digitales estaban clasificados, segtn Mor& 2015, en siete categor Bs:
especializados, que recurr Bn a temas espec ficos regionales, por el car&ter local de la
informacicn de investigacidn, por el abordaje de temas pol ficos y econdnicos, radios, cuyo
soporte principal era el audio, periclicos agregadores de valor, con publicaciéh semanal o
mensual y finalmente medios de periodismo narrativo que contaban historias m& extensas, en
algunos caos multimedia, a partir de las noticias que generaban otros medios (P&ez M. V.,
2019).

A continuacidn, se presenta el listado de medios digitales nativos en el afo 2015, con su

respectivo enlace de p&ina web, tipo de periodismo que realizan y en la ubicacié que se

encuentran.
Tabla 1
Listado de Medios Digitales
Medio Nativo Enlace Estilo Ubicacicn
La Barra www.labarraespaciadora.com  Periodismo Narrativo  Quito

Espaciadora

La Mala Letra  www.lamalaletra.com Periodismo Narrativo  Quito

Ecuador www.ecuadorinmediato.com  Peridlico/agregador de  Quito

Inmediato noticias

La Reptblica www.larepublica.ec Peridlico/agregador de  Guayaquil
noticias

Ecuador en vivo www.ecuadorenvivo.com Peridlico/agregador de  Quito
noticias

Noticias en www.noticiasenlinea.com.ec  Peridlico/agregador de  Quito

L nea noticias

Nota: En su mayor & los establecimientos de los medios digitales nombrados se encuentran en Quito.
Fuente: Google
Elaborado por: Avil&, J. y Garc B, A. (2022)
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Es as1que la mayor & de estos medios nativos han desaparecido y otros siguen vigentes
desde que se crearon, en el art Tulo detallado de Moran, explica como todos estos medios
fueron generando contenido diario y de tal forma que fueron llamando la atencién del ptblico
en todas las redes sociales (Moran, 2015).

A lo largo de todos estos afbs han existo m& de 83 medios digitales, pero el listado de los
medios de comunicacicn nativos digitales se centran en 2017 donde se detalla sin nUmero de

medios, con su respectivo nombre, link y como se los encuentra en redes sociales.

Tabla 2

Medios de Comunicacicn Nativos
Nombre  Tipo P&ina Facebook
Enté&ate, Peridlicos/agregadores https://www.facebook.
EC de valor Www.enterate.ec com/enterate.ec
MBN Radio www.mbnecuador.com https://www.facebook.
radio com/MBNEcuador
Sucesos Especializado www.sucesosdeportivos.fm https://www.facebook.
deportivos com/Sucesos-Deportiv
FM
Reporte Peridlicos/agregadores  www.reporteecuador.info No tiene

Ecuador de valor

Radio Radio www.radioconciertoenlinea.com/  https://www.facebook.
concierto com/ConciertoEnLinea
en I hea

Nota: Pese a que los medios de comunicacicn nativos poseen redes sociales, se enfocan m& en Facebook e Instagram
Fuente: Google y Facebook
Elaborado por: Avilés, J. y Garc &, A. (2022)

Todos estos medios digitales nativos, son los que estén desde el 2017, si bien es cierto son
medios que han surgido y estén en vigencia y tiene una sinton B aceptable en su respectiva
provincia y ciudad. Pero en este caso son medios y radios que no son tan escuchadas a nivel
nacional, y ah #es donde viene la comparacicn con el medio digital Vito tvo, que a pesar de sus
cortos arbs desde que surgieron, genero un boom en todo Ecuador, siendo nominado zjcada
afd como uno de los mejores medios nativos digitales que surgieron en nuestro pas (V, 2014).

El crecimiento de los medios nativos digitales en el Ecuador demuestra el interé& por estos
espacios informativos. Con el paso de los afbs, algunos medios han desaparecido

principalmente por la ausencia de fuentes de financiamiento.

14


https://www.facebook.com/enterate.ec
https://www.facebook.com/enterate.ec
http://www.reporteecuador.info/

Muchos buscan formas como donaciones, ventas de revistas con los artTulos m&
demandados, as imismo se tendr & que verificar la creacicn de contenidos, los procesos en la
investigacidn, el perfil de los profesionales de los medios nativos, esto se debe a que es un reto
implementar un periodismo digital y mantenerlo, esto implica usar varias estrategias que te
permitan mantener en el medio.

Los periodistas y los medios de comunicacicn tenemos la obligacicn de aprender de las
mejores pr&ticas de nuestra competencia o de las distintas formas de ejercer el oficio, en otras
palabras, hacer un periodismo exhaustivo, donde pueda estar incluido lo mejor de todo y de
todos, solo pensando en la experiencia de calidad que tendr&el usuario (P&ez M. V., 2019).

2.7.1 Canal Digital VitoTVO

Comienza su programacié por primera vez el 1 de Mayo de 2014, siendo un canal
Streaming por medio de su p&ina web www.vitotvo.com, siendo idea de Vito Mufbz Ugarte
quien quer & crear el primer canal de televisicn en la web, con una programaci variada que
cubrir & las secciones de Deporte, Negocios, Noticias y Faradula por medio de una novedosa
plataforma de ultima generacion llamada “LiveStream” y con tecnologia de primer mundo
como lo es el LiveStream Studio HD50, permitiendo compartir contenido en HD y camaras
Blackmagic Micro Studio 4k, empleadas normalmente por su definicién y calidad de video en
deportes extremos.

Sus oficinas de transmisicn se encuentras en la ciudad de Guayaquil, en el Edificio Blue
Towers, las cuales cuentan con tecnologia “Cloud” compartiendo archivos a gran velocidad, el
primer afb de transmisién tuvo una buena aceptacicn, generando una alta demanda en
patrocinios y eventos, por lo que decidieron dar prioridad y mejorar la calidad de sus
transmisiones en vivo.

Uno de los momentos que se pueden destacar en el canal fue el 9 de mayo del 2015, donde
se llevda cabo el encuentro de fttbol de Barcelona Sporting Club en la ciudad de Machala,
evento que generd una afluencia de m& de 70.000 visitas, siendo considerado dentro la
televisicn ecuatoriana como hist&ico por su calidad de transmisicn y su alcance.

El programa Idolo tv fue trasmitido por primera vez el 19 de abril del 2019, por su p&ina
oficial de Facebook en el horario de 20:30 a 21:30.

Desde el afd 2020 el programa Holo Tv se unida la programacicn del canal digital
VITOTVO, y desde ese entonces es trasmitido adicionalmente por su p&ina oficial de
Facebook en el horario de 19:00 a 20:00pm.

Hasta el d & de hoy el programa, que tiene como conductores a Ivan Trivifo, Abraham Vega

y Carolina Terdn, se sigue trasmitiendo por su red social y canal digital respectivamente,
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teniendo una gran acogida por parte de la hinchada barcelonista, pues el espacio ha sido
bautizado como el programa oficial de la hinchada m& grande del Ecuador.
2.7.2 Marca90

Canal de YouTube que se creGcon la visicn de ser una nueva generacicn de televisicn
interactiva, el primer video con una duracicn de 18 segundos que subid®a la plataforma de
YouTube fue el 30 de Julio del 2021, en el que promocionaba el canal Marca 90 en la actualidad
cuenta con 119.000 suscriptores y m& de 20 millones de visualizaciones, este canal fue posible
gracias a GL producciones.

El canal ofrece programas de deportes y entretenimientos entre los que tenemos a “Esto es
Futbol”, siendo el programa m& visto en el canal, tuvo su origen en TC televisicn en el 2020,
pasando a Marca 90 en el 2021, su contenido se basa en el andisis de la informacicn deportiva,
criticas, andisis y opiniones al desarrollo del tema a tratar, generando debates intensos entre
los panelistas, los cuales son: Carlos Victor Morales, Roberto Bonafdn, Carlos Gavez, André&
Gushmer, Ufredo Borbor, Vito Mufbz, Esteban Dreer, Diego Arcos y Esteban Avilé como
corresponsal en Quito.

Otro de sus programas es “5G” el cual refleja temas de Farandula, Actualidad, en base al
periodismo deportivo, en este programa tenemos a las periodistas deportivas Mayra Boyas,
Soledad Rodrguez, Marm José€ Flores, MariaGiselle Carrillo, Kristy Alvarado y como
presentador a Daniel Reynoso, quien en futuros programas es reemplazado por Gustavo
Navarro.

Un programa adjunto denominado “Golazo” que proviene de la radio Mach Deportes 92.9
FM, siendo este un programa de comentarios y andisis deportivos siendo los comentaristas
Sebastian Machado, Roberto Omar Machado y Roberto Machado los cuales juntos a “5G” y
“Esto es Futbol” llevan 11 meses en emision constante a través de Marca90, luego de 3 meses
de consolidarse con su programacion aparece el programa “De una”, el cual es un analisis
deportivo con una perspectiva m& actual, dinanica encaminada al ptblico joven.

2.8.  Redes sociales

El termino de redes sociales es usado para referirse a plataformas digitales que se encuentran
formada por comunidades con intereses comunes y funcionan como una v & de comunicacién
e intercambio de ideas, los usos m& comunes que se les dan a estas plataformas son el de:

e Comunicar y compartir

e Establecer o Mantener un contacto

e [nformarse
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e Entretenerse

e Compra/ Venta

Podemos encontrar dos tipos de redes sociales las Horizontales o genéicas, las cuales no
tienen una temdica determinada y se dirige a todo tipo de usuarios, funcionan como medios de
entretenimiento, comunicacicn e informacicn, como ejemplo podemos mencionar a Facebook
y Twitter, en cambio las redes sociales verticales son las que poseen un tema determinado o
intereses espec ficos, como musica, fotograf &s, deportes, entre otras (Editorial, 2021).

La comunicacicn en las redes sociales ha formado y ha generado un impacto masivo en la
sociedad, con puntos bueno y malos, esto ha permitido que el periodista desarrolle su capacidad
investigativa criica, en la interpretacicn de la realidad, con el prop&ito de dar un mejor
servicio a la sociedad.

En la actualidad el periodismo se ha transformado en una profesién dependiente producto a
los elementos tecnol@icos y a su evolucidn. Permitiendo al ser humano desarrollar y plasmar
la creatividad, la innovacid y sus aspiraciones valiéndose de las plataformas, modificando y
fortaleciendo en s imismo los medios de comunicacién (Miranda, 2018).

Este factor se ha dado debido a que pocas son las oportunidades que se ofrecen en los medios
de comunicacicn convencionales como la televisicn para que se ejerza el periodismo, por lo
tanto el periodista opta por apoyarse de la tecnolog & y dispositivos que le permita desarrollar
contenido con seguridad y confianza aumentando la credibilidad de su trabajo con el fin de
captar la atencicn de los usuarios y ser un complemento esencial para la sociedad.

Este fendmeno social del periodismo md&vil tiene la misién de orientar y educar a la sociedad
mediante planes estratégicos contextualizados al deporte dandole utilidad a esta herramienta
como un instrumento fundamental en el periodismo donde el periodista desarrolla su

creatividad y originalidad en sus contenidos.

2.8.1 Plataforma Digital YouTube

En la p&gina Definiciones (P&ez & Merino, 2022) nos da una descripcic exacta al referirse
a esta plataforma, mencionando que es un portal que permite a sus usuarios subir, compartir y
visualizar videos, fue creado en el 2005 por Chad Hurley y sus amigos Jawed Karim y Steve
Chen, mientras trabajaban en PayPal, vendiendo este proyecto en 1.650 millones de ddares a
Google.

Esta plataforma entre sus innovaciones a diferencia de otras p&jinas similares es su
reproductor basado en Flash, que permite visualizar videos en Streaming, lo que permite

reproducir los videos sin que estos se descarguen en la computadora, visualizandolos al instante,
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otro punto fuerte que destacOde la plataforma es la posibilidad de compartir los videos a otras
p&ainas web y blogs, solo copiando los caligos HTML, permitiendo aumentar dr&ticamente
su popularidad e influencia en todo el internet.

Tanto es el crecimiento y la influencia de esta plataforma que muchos artistas optan por
crear sus propios canales para dar a conocer toda la informacin a sus fans y también sirve
como escaparate para que muchas personas puedan demostrar sus talentos y ser reconocido en
el medio.

2.8.2 Plataforma social Facebook

Actualmente es la principal red social que existe en el mundo. Una red de enlaces virtuales,
cuyo propg&ito principal es apoyar la produccidn y el intercambio de contenido. Amplidlas
posibilidades de las relaciones sociales y provocAuna notable revolucién en el mundo de la
comunicacid. EI marketing no es ajeno a esta transformacié, encontrando en este enfoque un
terreno fé&til para nuevos conceptos y mé&odos.

Podemos encontrar dos tipos de usos dependiendo al tipo de perfil que se realizan o crean
en esta plataforma teniendo cada uno sus usos diferentes. Los perfiles personales te permiten
interactuar con amigos, publicar (fotos, textos, videos), etc. Por otro lado, el “Fan Page” es tu
p&ina de negocios, estableciendo la presencia de tu negocio en Facebook (Gonglves, 2016).

Facebook estarevolucionando cada vez m& el mundo de Internet y las redes sociales,
convirtiéndose en la herramienta m& revolucionaria para comunicarse con cualquier persona
en el mundo, de manera rdpida y oportuna. Pero como todo en la vida, tiene sus ventajas y
desventajas que debes conocer para que cada d B que decidas adentrarte en este mundo, lo hagas
bien y lo aproveches. Aqu Thay algunos consejos Uiles para tener en cuenta. tenga en cuenta:
Ventajas:

. Puede mantenerse en contacto con sus amigos, familiares o colegas a traves del
chat. Esto permite la comunicacicn directa en cualquier momento del d &, incluso
cuando la otra persona estadesconectada, ya que los mensajes se env &n a traves del
mismo sistema y listo.

. Te permite saber todo lo que estapasando en tu ciudad o distrito, gracias a que
puedes vincular las noticias a tu muro y compartirlas con los dema. Lo mejor de todo
es que pueden comentar y discutir informacin.

. Es una excelente herramienta para vender productos o iniciar su propio negocio,
como vender zapatos, ropa, productos de decoracidn y permitir que los clientes se

comuniguen con usted.
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. Crea encuestas sobre el tema que desee y obtenga las opiniones de los amigos
o0 clientes de su empresa. Es una gran herramienta para medir lo que quieren tus
contactos.

Desventajas:
. Una de las desventajas que se puede ver en Facebook es la privacidad, ya que
antes de crear un perfil, debes pensar quéquieres que vean tus contactos sobre ti para
que no tengas problemas en el futuro. La adiccicn a Facebook puede ser dafina para
tu vida.
. Aunque suene potente, muchas personas se han vuelto adictas a esta herramienta
y su Unica forma de ver el mundo es lo que nos cuenta esta red social.
. Cuando inicia sesié, debe controlar la cantidad de tiempo que pasa en esa
p&ina.
. Hay que tener cuidado con los perfiles falsos, muchas personas les hacen saber
informaci&n importante sobre ti y luego te roban o chantajean. Puedes controlar esto
al no agregar personas que no conoces.
2.8.3 Plataforma social Twitter

Twitter es un servicio que permite a grupos de amigos, familiares, colegas, empresas y
profesionales comunicarse y mantenerse en contacto a través de mensajes r&idos y frecuentes.
Las personas publican Tweets que pueden contener fotos, videos, enlaces y texto. Estos
mensajes se publican en su perfil, se env &n a sus seguidores y también se pueden encontrar a
través de una bUsqueda en Twitter. (help twitter , s.f.)

Entre los usos que generalmente se le da a esta plataforma son para mantenerse informado
encontrando los eventos y noticias m& importantes del momento, ast mismo para
compartiendo tu opinidn sobre temas que te interesen, como deportes, mUsica, pol fica e incluso
los premios de la temporada, te permite estar conectado en todo momento con personas de todo
el mundo, si tienes un negocio, env R mensajes masivos e informa a los clientes sobre tus
productos y servicios, para poder conocer mejor esta red social hay que tener presente:
Ventajas

o Twitter es una red social muy sencilla 'y (il porque te permite estar al tanto de
todo lo que te interesa, como comunidades, famosos o simplemente gente que no es

famosa pero conoces.
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o Tener que escribir todo en 140 caracteres hace que las redes sociales sean
simples y praticas. Si ha escrito un tweet y algunos de sus seguidores piensan que es
importante, pueden retuitearlo, para que todos sus seguidores también lo vean.
o Es posible integrar una cuenta de Twitter con una cuenta de Facebook para
que también se haga lo que publiques en la otra red social. Esto evita perder tiempo
publicando en ambas redes sociales.
o Se pueden colocar botones en las p&yinas web para twittear la p&gina para que
otros usuarios puedan notar y comentar sobre el tema en cuesticn. Las noticias viajan
por esta red social mucho m& rdpido que otros medios, es posible acceder a noticias
de las regiones que nos interesan en el momento.
Desventajas
o Todo lo que te sucede debe resumirse en 140 caracteres. Esto puede causar el
inconveniente de tener que acortar todo lo que estapasando.
o Hay mucho spam y no estamuy controlado. También hace que la red sea muy
répida en té&minos de cantidad de tweets y, a veces, pierdes la confianza de la red.
o Es muy comtn ver a la gente insultar a la empresa o a celebridades como
artistas porque no les gusta la forma en que hacen las cosas.
o Los perfiles de Twitter falsos son muy comunes y esto puede generar
confianza en la red.
o Debido al perfil falso, cualquiera puede crear una cuenta de una celebridad y
muchas personas
2.9.  Estilos period sticos deportivos en el pa®
Para poder entender la connotacid de estilos period Bticos en el pa s, debemos tener una
base de conocimiento en la cual reflejar dicho contenido, para ello (Lemos, 1992) en su libro
que trata de la Redaccidn y estilos period Bticos menciona algunas definiciones, una de ellas
dice que es una forma de escribir, no tanto en las cualidades del lenguaje, sino mas bien en lo
accidental, en el modo de formar, unir, combinar, mezclar las frases para expresar sus propios
conceptos, también lo definiGcomo un conglomerado de acciones que usa un escritor para
apropiarse de los recursos del material lingUstico para conseguir un determinado efecto.
En su libro menciona que hay tres tipos de estilos period ®ticos, delimitados entre st el
estilo editorializante o de opinidn, el estilo ameno y estilo informativo, pese a ellos muchos
periodistas caen en modismos que afectan el estilo tales como la de literarizar su estilo, la de

usar un estilo administrativo o complejo para un determinado sector de personas, y la de
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emplear vulgarismos. El objetivo que persigue un estilo period Etico es captar la atencicn del
perceptor, hacer que se interese en la lectura, mantenerlo por la efectividad de la formay
fondo.

Todo esto tiene caracter ticas que estan estudiadas en base a lo que el ptblico desea o
busca, como es enterarse de las cosas, con rapidez, exactitud, en un modo interesante para eso
hace se necesita claridad, concisian y vitalidad, estos parametros y caracter gticas marcan la
captacidn del receptor haciendo que a un periodista se lo busque en m& de una ocasié no
tanto por lo que hacen o lo dice, sino por céGno lo dicen.

(Catuto, 2013) piensa que en Ecuador existe una gran cantidad de periodistas que a lo largo
de la historia han impuesto su propio estilo a tal punto de tener acostumbrados a la ciudadan &
ecuatoriana y siendo f&il detectar el estilo de un periodista en espec fico.

Fabi&n Gallardo conocido narrador deportivo pone mucho énfasis al momento de relatar un
gol, frases como: Ecuador, mi pais, el arbitro dijo jueguen muchachosl o no vas més final del
partido, ya estan inmortalizados en la poblacién (Catuto, 2013).

Fabi&n en una de sus entrevistas dijo: El periodista deportivo que no haya sido hincha de un
equipo estamintiendo, si en este momento le oculto que he sido hincha de Barcelona en mi
juventud, mis amigos de infancia me van a perder el respeto. Ahora s¥ cuando entréa los
medios intentémantenerme objetivo, en Quito me dicen hincha de Barcelona, en Guayaquil de
Liga, pero soy hincha del buen f(tbol.

Roberto Bonafont uno de los m& populares comentaristas tiene el estilo de hablar de forma
I Tica en sus comentarios lo cual demuestra un conocimiento amplio sobre cultura general que
lo mezcla con el fdabol, su frase m& reconocida es “atenti, mi Ecuador del alma’’ (Catuto,
2013).

Bonafont en una entrevista con Diario PP de Guayaquil dijo: Tengo cinco mil libros en mi
casa de solo literatura. Siempre trato de leer la mayor cantidad de cosas, sacar frases de obras
y hago mi linea argumental, lo que se llama “ayuda memoria” en teatro.

Alfonso Lasso es un comentarista muy querido por la aficicn ecuatoriana y fundador de la
RED, maneja un estilo con mucha precisicn y alta emocicn, en sus relatos es muy comtn
escucharlo decir: amigas y amigos termina el tiempo de la charla, comienza el fttbol (Catuto,
2013).

Walter RuE Jaén conocido relator de radio Diblu maneja un amplio conocimiento sobre
filosof B y leyes que al igual que Bonafont en ciertas ocasiones las mezcla en sus relatos, su
frase mas celebre cuando narra a la seleccion ecuatoriana es: “’gol de mi patria, de la tuya, de

la nuestra, de mi patria querida’’ (Catuto, 2013).
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2.10. Surgimiento de las barras bravas en Ecuador

El fdbol despierta pasiones y como tal ha sido motivo de estudio, la investigacian
académica sobre su efecto social ha desarrollado su relacicn con las barras bravas para la
situacidn sudamericana y hooligans en su versién europea donde la violencia relacionada al
fdibol va de la mano en ambas (Alabarces, 2012).

Para (Dammert Guardia, 2007) existe una postura generalizada en relacicn a que la violencia
en el fabol no constituye un problema importante para el entorno ecuatoriano; esta postura
estapresente en varios espacios como las instituciones que planifican y ejecutan de pol ficas
de estabilidad, los espacios acadénicos, la polic &, entre otros.

De esto se desprende un segundo impedimento, el cual tiene relacicn con la escasa
informacion ¢ indicadores cuantitativos sobre la “situacion” de dichos tipos de violencias
debido primordialmente al desinteré de dichos actores. Dada la falta de informacidn al
respecto, el archivo busca exponer varias pistas para entender el fenémeno de las violencias en
relacicn con el futbol ecuatoriano desde 4 ejes.

Las pol fiicas de estabilidad en la situacidn inglé y sus resultados; informacicn acerca del
caso ecuatoriano desde fuentes de la Federacidn Ecuatoriana de Ftibol y la polic &; el marco
legal y las directrices de estabilidad para los estadios; y la manera en que los medios de
comunicacién muestran noticias sobre dichos hechos. (Dammert Guardia, 2007)

(Dammert Guardia, 2007) da a conocer que en Ecuador, las subculturas deportivas que se
construyen alrededor del fttbol y que se les llama “barras” son conjuntos perfectamente
identificables, que poseen una autoproduccién simbdica constante y servible, ya que se van
validando en cada encuentro, y que para ser | Titos en un sistema cultural deben tener una
semiesfera propia que hable de ellos.

Dichos conjuntos permiten la pertenencia y mimetizan sus comportamientos, adjudic&dose
un imaginario que administrar&asus conductas y que los llevar&a obtener un sentido de
identidad y de territorialidad, el cual adquieren a partir del instante mismo de la aprobacién al
equipo para luego constituirse como colectivo, compartiendo cosas en comin y reclutando
nuevos adeptos. Los que quieran conformar parte de ella, segin propios barristas, “siempre son
bienvenidos (Sarauz, 2016).

Los equipos representan a las ciudades en donde pertenecen, pero en Ecuador radica m&
relevancia en Guayaquil y Quito, el puerto principal representa a Barcelona y Emelec mientras
que la capital a Liga de Quito, esta fama se mida tanto por nUmero de hinchas como por

fidelidad hacia el equipo.
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Las barras bravas dieron sus orgenes en 1980 cuando se cre@la Boca del Pozo, barra
perteneciente a Emelec donde luego se dar & origen a la Sur Oscura del Barcelona y as 1a los
dema equipos dentro del futbol ecuatoriano (Sarauz, 2016).

Segtn (Pincay, 2019)en su nota menciona que el periodismo deportivo a menudo tiene una
influencia positiva en la sociedad; porque paulatinamente brinda informacicn actualizada sobre
el deporte en general. Los periodistas se preparan con objetividad y entregan mensajes a sus
hinchas, sin embargo, hay otros que expresan su fanatismo hacia ciertos grupos de fttbol y esto
les da poca credibilidad.

En el Ecuador, la prensa tiene una influencia fundamental en la sociedad, es por ello que las
opiniones sobre diversos temas deportivos deben manejarse con responsabilidad y con el
convencimiento de presentar regularmente a la opinién puiblica piezas basadas en hechos y en
un comentario consciente y responsable (Pincay, 2019).

(Pincay, 2019) menciona que el déficit en la emisicn de un comentario o de una noticia se
las halla no solo en la manera cl&ica de producir una noticia, m& bien actualmente las redes
sociales presentan de manera m& inmediata de ensefar minuto a minuto actualizaciones
informativas, empero de la misma forma podr & ser dafino; debido a que mal interpretar un
tiulo suele ser el detonante primordial de conflictos en la red.

Es as icomo suele influir el periodismo negativamente en el deporte, siendo la carencia
de claridad e indagacidn uno de los inconvenientes m& frecuentes en esta tarea que necesita
una responsabilidad y fiabilidad informativa de elevado rango, el periodista continta
ejerciendo su papel de informar al ptblico toda clase de temas y noticias deportivas (Pincay,
2019).

MARCO LEGAL

Tabla 3

Constitucion de la republica del Ecuador, Registro Oficial 449 de 20-oct.-2008 - Comunicacicn e Informacicn.

Ley Contenidos Justificacicn
Constitucicn de  Seccicn Tercera Comunicacidn e De acuerdo con el
laReptblicadel  Informacidn arttulo 16 de la
Ecuador constitucié, todos los
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Art. 16.- Todas las personas, en forma

individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicaci libre, intercultural,
incluyente, diversa y participativa, en todos
los @nbitos de la interaccicn social, por
cualquier medio y forma, en su propia

lengua y con sus propios s mbolos.

2. El acceso universal a las tecnolog &s de

informacicn y comunicacin.

3. La creacidn de medios de comunicacicn
social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del
espectro radioel€strico para la gestian de
estaciones de radio y televisicn publicas,
privadas y comunitarias, y a bandas libres
para la explotacicn de redes inalanbricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de
comunicacin visual, auditiva, sensorial y a
otras que permitan la inclusién de personas

con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacicn
previstos en la Constitucién en el campo de

la comunicacicn.

ciudadanos tienen
derecho a la
informacicn 'y  del
acceso universal a las
nuevas tecnolog®s y
al conocimiento del

mismo.
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Art. 17.- El Estado fomentarala pluralidad
y la diversidad en la comunicacid, y al
efecto:

1. Garantizarala asignacid, a traves de
meétodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro
radioel€etrico, para la gesticn de estaciones
de radio y televisicn publicas, privadas y
comunitarias, as icomo el acceso a bandas
libres para la explotacié de redes
inalénbricas, y precautelarague en su
utilizacicn prevalezca el interés colectivo.
2. Facilitarala creacidn y el fortalecimiento
de medios de comunicacién publicos,
privados y comunitarios, as icomo el
acceso universal a las tecnolog &s de
informacién y comunicacicn en especial
para las personas y colectividades que
carezcan de dicho acceso o lo tengan de
forma limitada.

3. No permitir&el oligopolio o monopolio,
directo ni indirecto, de la propiedad de los
medios de comunicacid y del uso de las
frecuencias

Art.18.- Todas las personas, en forma
individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y
difundir informacicn veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin
censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés

general, y con responsabilidad ulterior.

El estado debe
garantizar la igualdad,
transparenciay la
diversidad en la
comunicacidn,
facilitando la creacicn
de medios ptblicos y
comunitarios as icomo
el acceso a las
tecnolog s de
informacidn y

comunicacian.

Todas las personas
tienen el derecho en
difundir informacid,
pero siempre y
cuando sea verificada
por su fuente, porque
de lo contrario el
autor tiene derecho a
demandar. En relacicn

con nuestra tesis
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hacemos relacicn, que
toda la informacicn
detallada es
verificada, investigada
y citada por los
autores y fuentes de
cada tema.

Nota: Extracto de la seccicn 11 haciendo hincapiéa los ArtTulos 16, 17 y 18 en la referencia del marco Legal.

Fuente: Constitucié de la reptblica del Ecuador
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)

Tabla 4

Ley Orgéanica de Comunicacicn Registro Oficial Suplemento 22 de 25-jun.-2013

Ley

Ley Organica de

comunicacin

Contenidos

Tiulo |

Disposiciones y definiciones
Art.5.- Medios de comunicacin
social.- Para efectos de esta ley, se
consideran medios de comunicacicn
social a las empresas, organizaciones
pUblicas, privadas y comunitarias, as ¥
como a las personas concesionarias de
frecuencias de radio y televisidn, que
prestan el servicio publico de
comunicacién masiva que usan como
herramienta medios impresos o
servicios de radio, televisicn y audio y
Vv Teo por suscripcidn, cuyos
contenidos pueden ser generados 0
replicados por el medio de

comunicacicn a traveés de internet.

Justificacicn

Este art tulo habla
sobre los medios ya
sean radiales o
televisivos que
prestan sus medios
para poder difundir
contenido educativo

al publico.
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Art.8.- Prevalencia en la difusicn de
contenidos. - Los medios de
comunicacid, en forma general,
difundiran contenidos de caracter
informativo, educativo y cultural, en
forma prevalente. Estos contenidos
deber&n propender a la calidad y ser
difusores de los valores y los derechos
contenidos en los instrumentos
internacionales ratificados por el
Ecuador y en la Constitucin de la

Reptblica del Ecuador.

Se justifica debido a
que habla de los
tipos de contenidos
que se deben
difundir y en nuestro
tema est&el de la
influencia que tienen
los periodistas al
emitir un
comentario, con este
articulo estaclaro

que ellos no pueden

decir cosas obscenas.

Captulo 11
Derechos a la comunicacién
Seccian |

Derechos a la libertad
Art.24.-Derecho a la réplica o
respuesta. Toda persona que haya sido
directamente aludida a traveés de un
medio de comunicacid, de forma que
afecte sus derechos a la dignidad,
honra o reputacidn, tiene derecho a
que ese medio publique o brinde
acceso para que se realice su réplica o
respuesta de forma gratuita, con las
mismas caracter Bticas, dimensiones,
p&yina o seccid en medios escritos, 0
en el mismo programa, espacio y
horario en medios audiovisuales, en el
té&mino de 72 horas o en las pré&imas

3 programaciones, a partir de la

Este nos sirve ya que

en caso de haber
malos entendidos
entre personas del
mismo medio
siempre hay derecho
a poder reclamar
algo justo y sin

compromiso.
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solicitud escrita planteada por la

persona afectada.

Art.28.-Copias de programas o
impresos. - Toda persona que se sienta
afectada por informaciones de un
medio de comunicacidn, podra
solicitar fundadamente copias de los
programas o publicaciones. Los
medios de comunicaci tienen la
obligacicn de atender favorablemente,
en un té&mino no mayor a5 d &s, las
solicitudes de entrega de copias de los
programas o publicaciones que sean
presentadas por escrito y cumplan las

condiciones del inciso anterior.

Nos sirve en caso de
reclamacin en caso
de que una o varias
personas se sientan
afectadas con x
programa de

comunicacién.

Seccicn 11

Derechos de Igualdad e

Interculturalidad

Derecho al acceso a frecuencias. -
Todas las personas en forma
individual y colectiva tienen derecho a
acceder, en igualdad de condiciones,
al uso de las frecuencias del espectro
radioel&trico, asignadas para los
servicios de radio y televisicn abierta
y por suscripcicn en los t&minos que

sefula la ley.

Es porque toda
persona tiene
derecho de acceder a
los medios
electrénicos sin
excepcicn alguna

para poder verificar

si todo esté&en orden.

Nota: Extracto de la Ley Organica de Comunicacién mencionando los Art ulos 5, 8, 24 y 28 en la referencia del marco
Legal.

Fuente: Ley Organica de Comunicacicn

Elaborado por: Avil&, J. y Garc B, A. (2022)

28



Ley de Prensa Internacional

El Estatuto Organico del Periodista Boliviano en su Art.1 considera “al periodismo es una
profesicn de servicio a la sociedad; posee el atributo de la fe piblica, y su ejercicio esta
garantizado por la Constitucicn Polfica del Estado y sus leyes vigentes”. y Art. 17 “El
periodista estaobligado a ser veraz, honesto y ecu&ime en el ejercicio de su profesidn, ast
como observar en el desempefd de sus funciones respeto a las normas éicas". (Sociedad
Interamericano De Prensa, 2015)

En Argentina la ley 26.032, que fuera promulgada de hecho el 16 de junio de 2005, establece
en su Art. 1 que: "La bUsqueda, recepcicn y difusicn de informacicn e ideas de toda mdole, a
traves del servicio de Internet, se considera comprendido dentro de la garant & constitucional

que ampara la libertad de expresién™ (SIP, Sociedad Interamericana De Prensa , 2015)

De esta manera por medio del internet el periodista puede difundir sus ideas garantizando
los derechos constitucionales que protegen la liberta de expresidn, astel periodismo se
desarrolla con la legalidad que enmarca la fe ptblica y la veracidad siendo una profesicn

amparada por las leyes de estos pa ®es al igual que en Ecuador.
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CAPITULO Il
METODOLOG IA DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion tendrd como objeto realizar trabajo de campo, entrevistas a
periodistas deportivos, focus group y andlisis de contenido web. A su vez se recopilard
informacion por medio de libros, articulos. Ademas, es una investigacion no probabilistica ya
que no se utiliza ninguna férmula y es de forma contable porque se entrevista maximo a un
grupo de 8 personas.
3.1  Enfoque de la Investigacicn

El presente estudio se fundamenta en el enfoque de investigacion cualitativo, tomando en
consideracion el sondeo que se realizara a los ciudadanos que se encuentran viendo en vivo el
programa de “Esto es Futbol” e “Idolo TV y cual seria su opinién al ver malos comentarios de
periodistas deportivas y como afectan a los espectadores, de tal forma se contrasta estd
informacion con entrevistas a diferentes periodistas deportivos, para que den su punto de vista
sobre los comentarios emitidos por algunos de sus colegas, y llevaré de la mano un focos group,
con un grupo de periodistas de diferentes radios de la ciudad de Guayaquil, y para finalizar la
investigacion se hara analisis de contenido web de los dos programas que son Estos es Futbol
de Marca 90 e Idolo Tv.
3.2  Alcance de la Investigacicn

El alcance de la presente investigacion es de caracter exploratorio ya que por medio de los
instrumentos de aplicacion se podra conocer de forma mas especifica los malos comentarios
emitidos por los diferentes periodistas deportivos y como influye en los hinchas del futbol
ecuatoriano. Por otra parte, tiene un alcance descriptivo ya que se podra conocer las diferentes
opiniones de expertos en el tema y como se puede mejorar este tipo de comentarios para que
no haya afectados en las diferentes partes.
3.3  Tenicas e Instrumentos para obtener datos

Aqui se detallaran los instrumentos que se aplicaran en este estudio, como el Focus Group
que estd compuesta por una encuesta de siete preguntas en donde se podra conocer los
resultados de esta investigacion. Ademas, se desarrolla la técnica de la entrevista conformada
por un cuestionario de cinco preguntas abiertas para que los periodistas puedan responder las
interrogantes que se han presentado a lo largo de este caso y ademas se hara el andlisis de
contenido web de los dos programas deportivos.

3.3.1 Entrevista
La entrevista es un cuestionario que recopila informacion de un tema especifico, para asi

recolectar datos que ayuden a diferenciar diferentes hipotesis. A las entrevistas se las considera
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como un momento importante y decisivo, ya que es una etapa donde sabemos el puesto que
hemos elegido y debemos demostrar y queremos desarrollarnos.

La presente investigacion se utilizard un tipo de entrevistas abiertas, ya que el formato de
las preguntas esta elaborado por unos parameros de forma estricta, cuyo objetivo principal es
recopilar la mayor cantidad de informacidn por parte de los periodistas.

3.3.2 Focus Group

El focus group es un método de investigacion cualitativa que retine participantes de una
entrevista, en el cual se exponen opiniones sobre productos o servicios, el mismo que consiste
en un pequefio nimero de personas cuidadosamente seleccionadas en base a un conjunto de
criterios predeterminados.

En la investigacion se utilizara estd técnica, para conocer y saber como piensan los
integrantes del grupo con las preguntas que se le van a realizar, asi obtener mas informacion
del tema que se esta investigando.

Tabla 5

Té&nicas e Instrumentos

Teé&nica Instrumentos Extensicn
Focus Group Cuestionario 7 preguntas
Entrevista Cuestionario 5 preguntas

Andisis de contenido

web

Nota: Las ténicas e instrumentos de investigacicn var B dependiendo el andisis que se quiera realizar.
Fuente: Elaboracién propia
Elaborado por: Avilé, J. y Garc &, A. (2022)

3.4  Poblacidn y Muestra

El presente estudio de investigacion como el focus group sera aplicada a los periodistas de
diferentes radios de la ciudad de Guayaquil. De igual forma se realizara tres entrevistas a dos
periodistas deportivos y una a un experto en sociologia y para contrastar toda esta informacion
se hara el analisis de contenido web.

A continuacidén, mostraremos los profesionales que participaran en nuestra investigacion:
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Tabla 6

Profesionales a entrevistar

Nombres Cargo Técnica

Diego Arcos Presentador y comentarista en Entrevista
Radio Diblu, DIRECTV Sports y
Marca 90.

Christian Carrasco Comentarista y relator en Radio Entrevista
Diblu y Radio Caravana.

Jerry Robalino Relator y panelista en Radio La Entrevista
Redonda y El Canal del Ftibol.

Daniel Navas Narrador y comentarista en Directv
y Marca 90, y Presentador de Entrevista
conexicn Directv.

Gilma Alamo Socidoga. Entrevista

Xiomara De La Torre

Comentarista en Radio La
Redonda.

Focus Group

Luis AndréRojas

Marcel Bross

Jefe de Prensa de Bthos ULVR,
relator en eLigaPro, comentarista y
conductor de Copa Libertadores en
Facebook Watch.

Narrador de BSC TV, manejas las
redes oficiales de formativas y
femenino de Barcelona SC.

Focus Group

Focus Group

Joel Alvarado

Nota: Las Te€enicas a usar en la investigacicn var & dependiendo el estilo del entrevistado

Fuente: Google

Presentador y Reportero en TC

Televisicn.

Elaborado por: Avilés, J. y Garc &, A. (2022)

3.5  Presentacidn y andisis de resultado

Focus Group

En la presente investigacion se obtuvo a través de 3 entrevistas, de las cuales 2 a reconocidos

periodistas deportivos y una socidloga con respecto a nuestro tema de tesis
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3.5.1 Entrevista a Diego Arcos

Diego Arcos — Periodista, presentador y comentarista deportivo en Radio Dibl(

DIRECTV y Marca 90

Imagen 1 Foto de Diego Arcos
Fuente: WhatsApp
Elaborado por Avilés, J. y Garc &, A. (2022)

Tabla 7
Entrevista a Diego Arcos

Pregunta

Respuesta

1.- ¢Cdmo usted evaltn el
contenido que se promueve
actualmente por el periodismo
deportivo ecuatoriano dirigido a
los hinchas?

Bueno creo que hay de todo el abanico se ha
extendido de una manera notable por la
proliferacidn y la forma en la que han llegado la
plataformas y hay quienes tienen m& alcance, m&
seguidores m& repercusicn y otros que tienen
menos, pero creo que hay absolutamente de todo,
igualmente entre los que tienen m& llegada van a
seguir proliferando el fttbol como la disciplina
principal de difusié porque el deporte m&
popular también y no estoy diciendo que es el
camino mas facil pero si el “mas popular y

comercial”.

2.- ¢(Quétipo de alcance o
influencia genera el periodismo
deportivo en los hinchas del fltbol

ecuatoriano?

El periodismo deportivo quiénes lo practican
con una gran cantidad de seguidores tienen
much sima influencia y no solo a nivel de
periodismo deportivo de ah ique llega la gran
responsabilidad que conlleva a tener ese poder de
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saber realmente la responsabilidad social como
comunicador que tienes que practicarenel d R a
d &, yo puedo ser una persona que estainformando
constantemente de fltbol o estoy informando
constantemente sobre ciclismo, pero esa
credibilidad que gano y ese respeto que me he
podido sumar a la conciencia de otros lo puedo
utilizar mafana para un fin pol fico o comercial
también, y no estoy diciendo que esto sea
negativo, t&icos o0 nocivos, pero hay que tener
una vara de mucha de mucha sabidur & cuando

haces este trabajo.

3.- ¢Quéafectaciones desde el
punto de vista psicoldgico pueden
provocar los periodistas deportivos

en los espectadores?

Bueno yo no creo que solo los periodistas
deportivos puedan generar afectaciones
psicol@yicas, cualquier comunicador y ya aqu I
depende también de camo lo absorba o asimile el
consumidor. Pero ese consumidor siempre va a
estar mejor si la comunicacic es general de
manera correcta porque si yo estoy contando la
verdad de lo que ha ocurrido y esa verdad puede
ser impactante, puedes generar algtn tipo de
reacciones o asimilaciones en distintos eres
humano tomando en cuenta su capacidad para
asimilar, desde el punto de vista deportivo, yo te
voy a contar que perdiden la recta final Carapaz y
te puedes amargar, poner triste y deprimir, pero yo
te estoy contando la verdad. Ahora hay gente que
genera contenidos de manera premeditada para
generar impactos psicoldyicos porque el ser
humano busca muchas veces querer tener miedo y
querer tener estrés y va a clickear m& en esas
noticias y es cuando nace en gran parte el
Clickbait.
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4.- ¢Camo usted evalla el tipo de Yo no puedo hablar de Marca 90 por quéser B
periodismo deportivo en los medios juez y parte, pertenezco a Marca 90 y no quisiera
Marca 90 e Holo TV dirigido alos  dar mi opinién sobre el tema y sobre el otro no lo

hinchas? he visto, as ique no podr & dar mi opinidn.

5.- ¢Quérecomendaciones usted Recomendar & que salgan de la zona de confort

dar B para mejorar el contenido de que no creen que el hecho de recopilar

los periodistas deportivos cuando  informaciones del mundo entero y ponerla en sus

se dirigen a los hinchas del fatbol?  contenidos los estén haciendo generadores de
noticias, es un repositorio noticias que no busquen
la noticia convencional, que sean un poco m&
alla que sean innovadores que no tengan miedo a
romper el molde solo rompiendo el molde van a
descubrir cdmo lo van a seguir. B&icamente que
traten de hablar el mismo lenguaje de los hinchas
pero que generen su noticia que salgan y la
busquen y sea la noticia de ellos, no la que

encontraron en otro portal u otra cuenta.

Nota: Se debe realizar por medio de preguntas abiertas para obtener m& informacicn.
Fuente: Entrevista
Elaborado por: Avilé, J. y Garc &, A. (2022)

3.5.1.1 Andisis de Entrevista

Para Diego Arcos el periodismo deportivo se ha expandido tanto a través de las distintas
plataformas digitales, donde a pesar de que no todos tendran el mismo alcance o relevancia en
las audiencias, todos ellos van a seguir promocionando el futbol como el deporte mas popular
del planeta.

Puntualizé también que esta rama conlleva a un gran poder mediatico, en donde si no se
maneja con absoluta responsabilidad, se perdera todo tipo de credibilidad y asi no podrias dar
el salto a otro tipo de cosas debido a que tus seguidores ya no tendrian la confianza de creerte.

Para Arcos no solo los periodistas deportivos pueden causar algin tipo de dafio psicolégico,
esto también puede recaer en cualquier comunicador y que también dependera de como el
consumidor absorba esa noticia, ya que uno siempre debe decir la verdad y realidad de las cosas,
sin importa si a alguien le moleste escuchar o leer eso.

Considero6 que no debe hablar de Marca 90 ya que él pertenece a ese medio y se daria espacio
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a un tipo de sesgo, del programa fdolo TV no puede decir nada, debido a que no ha visto nada

de ellos.

Para finalizar dijo que los periodistas deben de salir de su zona de confort e ir més alla de

donde creen ellos que puedan llegar, que rompan el molde que les impide superarse y tratar

siempre ellos de generar su propia noticia y no sacarlo de otros lados.

3.5.2 Entrevista a Jerry Robalino

Periodista, relator deportivo y panelista en Radio La Redonda y El Canal del Ftibol
o T — . |

Imagen 2 Foto de Jerry Robalino

Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avilé&, J. y Garc B, A. (2022)

Tabla 8

Entrevista a Jerry Robalino

Pregunta
1.- ¢Camo usted evalta el contenido
gue se promueve actualmente por el
periodismo deportivo ecuatoriano

dirigido a los hinchas?

Respuesta
Lo evaltp cémo diverso hay de todos los tipos,
desde los m& amarillistas, de los m&
conservadores, de los m& investigativo, desde los
que hacen m& con entretenimiento, lo puedo

definir como diverso en té&minos generales.

2.- ¢(Quétipo de alcance o influencia
genera el periodismo deportivo en

los hinchas del fdtbol ecuatoriano?

Creo que much §imo una frase, un comentario,
un pensamiento, una insinuacié dado por un
comunicador es praticamente algo que se hace
vox populi y el hincha fanéico, el radio escucha,
el televidente, el lector lo termina siendo propio,
el nivel de impacto es alt 8imo en relacicn a lo que

ofrece los medios a como los reciben los fan&icos

3.- ¢Queéafectaciones desde el punto

de vista psicol&ico pueden

Este punto es para m fextremamente

controversial y me atrever & a decir que no
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provocar los periodistas deportivos  depende solamente del comunicador de lo que

en los espectadores? haga, diga o piense, sino también del que lo reciba
y como lo reciba, en el momento que lo reciba,
por quéesto no tiene que ver necesariamente con
el nivel socioecondmico, intelectual, genero sino
que cada quien toma una postura
independientemente de lo que le influya, y pongo
un ejemplo si a mi alguien me dice que salga a
hacer algo a las calles o alguien lo estasiendo eso
no me va a m 1a mover directamente a que lo haga
Gea cada quien tiene que tomar un raciocinio para
saber que adapta que no adapta que incorporaen st
que lo motiva a hacer que, culpar a los medios de
comunicacién culpar a los comunicadores por lo
que pasa en la sociedad me parece que es una
parte pero no lo es del todo quiz&la respuesta
f&il, depende mucho del p(blico que los reciba si
es que estacapacitado o no, y el nivel de
raciocinio para actuar y no deformarse ante los

acontecimientos que se den.

4.- ¢Cdamo usted eval(a el tipo de Lo valuGcomo diverso de hecho en ambos
periodismo deportivo en los medios  programas lo ve el que quiere verlo no es una
Marca 90 e Holo TV dirigido a los obligacidn y el que lo acepta los conceptos que
hinchas? manejen los colegas que adem& son amigos m DS
lo acepta que no lo ve, es simple no hay que darle
mucha vuelta cada uno hace lo que cree que deba
hacer basado en su conciencia sus principios, sus
necesidades en su forma de ver ftibol el deporte
etc. Y tiene que adaptarse lo que el ptblico
quisiera o quiere el gran sentenciante aqu ges el
ptblico y si esos tienen aFbs haciendo periodismo
como lo hacen o sus programas tienen un nivel de

audiencia que tienen evidentemente le gusta el
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ptblico y yo no creo que & medio de
comunicacidn sea necesaria o el Unico ente en el
cud sirva para educar al hincha, y de hecho sobre
todo en el programa Marca 90 hay conceptos
diversos cada quien con su cada cual no es que se
promueve directamente la violencia e Holo TV
tienen su formato su perfil.

El que lo adopta lo adopta el que lo quiere lo
quiere ya alguien que no quisiera o no estamuy
acuerdo y lo ve, tiene la libertad de criticarlo qué
estadentro de los normal, pero no solo los que
considera que el ¢ Tculo vicioso de violencia en
los estadios o en la sociedad se genera con los
medios de comunicacidn, hay otros factores que
influyen quizé&m& que los mismos programas

deportivos.

5.- ¢Quérecomendaciones usted
dar B para mejorar el contenido de
los periodistas deportivos cuando se

dirigen a los hinchas del ftbol?

Mi recomendacid ser & que se deje claro el
momento que se opina basado en supuestos, lo que
opina basado en certezas, lo otro que todo los que
se opine como informacic debe ser contrastado
para no influir ah 1si negativamente en el criterio
de la gente, y cuando es un tema de per seccicn
una opinin personal que no tiene que ver
necesariamente con informaci& al ser un tema de
per seccidn y de libertad de expresién debe
hacerse sabiendo gue si se involucra criterios
sobre una persona, un jugador, un directivo o
institucicn se debe hacer bajo el marco del
respeto, simplemente creo yo que esa ser & las tres
premisas que se deben de tener en cuenta, de ah T
que cada quien que haga lo que crea que deba
hacer para tener su ptblico, pero marcado en el
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respeto a la informacid, a la integridad de las

personas e instituciones.

Nota: Se debe realizar por medio de preguntas abiertas para obtener m& informacian.
Fuente: Entrevista
Elaborado por: Avilé&, J. y Garc B, A. (2022)

3.5.2.1 Andisis de Entrevista

SegUn Jerry Robalino existen diversos tipos de periodismo, desde los m& amarillistas hasta
los m& formales, eso ya depende de cada uno que tipo quiere seguir.

El cree que el comentario de cualquier comunicador puede tener un alt §imo alcance por
parte de los fandicos y que se debe tener cuidado, para & no tiene que ver mucho el nivel
socioecondmico o intelectual, sino que cada uno toma su propia postura sin que algo o alguien
lo termine influyendo.

Sobre los programas Marca 90 e Holo TV cada quién tiene o puede ver estos programas ya
que no es una obligacidn, cada programa tiene su propio perfil y que no necesariamente son
los que causen violencia en los estadios ya que existen otros factores.

Para finalizar dijo que todo siempre se debe manejar con responsabilidad, cada quién es
libre de poder hacer lo que quiera, pero siempre con respeto hacia cualquier persona o
institucidn.

3.5.3 Entrevista a Christian Carrasco

Periodista y Reportero en Radio Caravana y relator en Radio Diblu

FaceApy

Imagen 3 l—jto de Christian Carrasco
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avil&, J. y Garc g, A. (2022)
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Tabla 9
Entrevista a Christian Carrasco

Pregunta Respuesta
1.- ¢Camo usted evalta el contenido Considero que el nivel de contenido
que se promueve actualmente por el promovido por el periodismo deportivo
periodismo deportivo ecuatoriano ecuatoriano es bueno, es de calidad. El hincha

dirigido a los hinchas? reconoce cuando vale la pena escuchar o ver un
programa deportivo, por la forma en la que se
abordan los temas y se exponen ideas u
opiniones, y c@Ano hacen que se sientan parte

de este permitiéndole expresar alguna objecicn
0 respaldo por los comentarios vertidos o la

informacicn revelada en dichos espacios.

2.- ¢(Quétipo de alcance o influencia El periodismo deportivo tiene mucha
genera el periodismo deportivo en los influencia en los hinchas, en sus comentarios
hinchas del ftbol ecuatoriano? sobre todo, es por esto que el periodista debe

estar bien “empapado” del tema que le
corresponde tratar y saber lo que dira utilizando

las palabras correctas.

3.- ¢cQuéafectaciones desde el punto de Con informacion de calidad, verificada y de
vista psicol@jico pueden provocar los primera mano, y una opinion siempre apegada a

periodistas deportivos en los la imparcialidad, un periodista deportivo puede
espectadores? ganarse la confianza y credibilidad de sus

seguidores. Lo demostrar& a lo largo de su carrera
y sera muy dificil que el hincha dude de la
procedencia de su informacioén, mientras que un
periodista que sdélo busca ganar las primicias a
base de noticias falsas o no confirmadas. puede
ganarse el desprecio o el desinterés de quienes
lo siguen. En pocas palabras, el efecto positivo o
negativo de un periodista deportivo en el

hincha, depende de su calidad como profesional.

4.- ¢Cano usted evalta el tipo de Existe gran diferencia entre ambos programas.
periodismo deportivo en los medios Mientras en "Marca 90" se mantiene el estilo sobrio

y serio del periodismo
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Marca 90 e Holo TV dirigido a los en sy con una combinacicn de panelistas con 'y
hinchas? sin experiencia, en " Holo TV" se maneja una
| mea que se podr B denominar "vulgar", al
existir, en la mayor & de sus ediciones, un
lenguaje y comportamiento soez disfrazado de
populismo, el mismo que atrae y confunde al

hincha con el té&mino "frontalidad".

5.- ¢Quérecomendaciones usted dar B Que estén bien informados, no se dejen
para mejorar el contenido de los Ilevar por especulaciones, que siempre manejen
periodistas deportivos cuando se con fuentes oficiales e inspiren respeto para
dirigen a los hinchas del fltbol? todos los equipos.

Nota: Se debe realizar por medio de preguntas abiertas para obtener m& informacién.
Fuente: Entrevista
Elaborado por: Avilé, J. y Garc &, A. (2022)

3.5.3.1  Andisis de la Entrevista:

Segtn Christian Carrasco el periodismo ecuatoriano es bueno y que el hincha se siente
atramo cuando ve que vale la pena ver o escuchar dicho programa, juego mucho la forma en
cdamo se expresan y se abordan los temas que se van a hablar.

Para Carrasco el periodismo deportivo tiene mucha influencia en la sociedad, los hinchas se
basan mucho en lo que los comunicadores digan, es por eso que para & deben de estar bien
empapados del tema en el que se van a desarrollar.

Los periodistas deportivos que estén siempre apegados a la realidad y con una buena
imparcialidad, tendr& siempre una buena credibilidad de los fan&icos y eso perdurar&apara
toda la vida, mientras que el comunicador que solo se basa en noticias falsas se ganarael
desinteré& y desprecio de todos.

Carrasco dice que hay mucha diferencia entre los programas Marca 90 e Holo TV, mientras
Marca 90 lleva todo con un estilo sobrio y serio, el otro lo lleva a un tono vulgar y con un
lenguaje disfrazado de populismo.

Para finalizar dijo que recomendar & estar siempre bien informados a la hora de dar una
noticia y no caer en especulaciones, siempre manejar todo con fuentes oficiales y que inspiren

respeto para todos los equipos.
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3.5.4 Entrevista a Daniel Navas
Narrador, Comentarista en DIRECTV y Marca 90 y presentador de Conexicn DIRECTV.

Imagen 4 Foto de Daniel Navas
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avilé, J. y Garc g, A. (2022)

Tabla 10
Entrevista con Daniel Navas
Pregunta Respuesta
1.- ¢Camo usted evalta el contenido El contenido que se promueve por el
gue se promueve actualmente por el periodismo deportivo ecuatoriano dirigido a los
periodismo deportivo ecuatoriano hinchas busca ensefar, investigar, entrevistar,
dirigido a los hinchas? pero también entretener. Se entiende desde la

industria que el deporte constituye un
escaparate y desahogo a lo cotidiano y a los
avatares de la vida de las personas, por lo que
se presenta un contenido entretenido, pero a su
vez anal fico y cargado de instrumentos y
procedimientos period Bticos. Esta tendencia es
bastante marcada en el periodismo joven,
aunque también existen propuestas que van
m& orientadas hacia el fanatismo, la divisicn y

ser hinchas antes que periodistas.
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2.- ¢(Quétipo de alcance o influencia
genera el periodismo deportivo en los
hinchas del ftbol ecuatoriano?

Es total el alcance del periodismo deportivo
en la aficidn. Las propuestas de los periodistas
deportivos son esenciales para los fandicos
para informarse, pero también para esgrimir
criterios que no solo se centran en los equipos,
jugadores, entrenadores, dirigentes y actores de
la industria del deporte, sino también para con
los propios periodistas. Muchas veces, el
aficionado (sobre todo el que tiene sesgo)
cuestiona con fervor y etiqueta al periodista por
el trabajo que presenta. La mayor & de las veces
sin entender que hay detr& procedimientos y

conceptos period Bticos.

3.- ¢cQuéafectaciones desde el punto
de vista psicold&jico pueden provocar
los periodistas deportivos en los

espectadores?

Desconozco conceptos de psicolog & para
poder determinar quéafectaciones puede
provocar el trabajo del periodista en los
aficionados. Sin embargo, puedo comprender
que el periodismo deportivo y los contenidos
que consumen los aficionados pueden llegar a
conducir al odio, a la discriminacicn o al
linchamiento. Por otro lado, también se pueden
generar reacciones positivas, como

congratulacidn, gratitud y orgullo.

4.- ¢Cdamo usted eval(a el tipo de
periodismo deportivo en los medios
Marca 90 e Holo TV dirigido a los

hinchas?

Ambos son completamente distintos. Marca
90 es un canal con mdtiples programas y
propuestas dirigidas a todos los equipos y
disciplinas deportivas; mientras que Amarillo
TV es un programa segmentado a los fan&icos
de un solo club de fttbol (Barcelona).

Dentro de los procedimientos period Bticos
hay completas diferencias también. Sobre todo,
dentro de la bisqueda de informacié como

sustento de un comentario. Marca 90 sustenta
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varios de sus andisis en informaciones y
también crea nueva informacid a través de
entrevistas e investigacicn. Amarillo Tv es un
programa que se dedica a comentar sucesos que
en algunos casos podr &n no cumplir con todos

los rigores period Bticos.

5.- ¢Quérecomendaciones usted dar B Que basen sus comentarios en datos e

para mejorar el contenido de los informaciones y no en trascendidos. Que lo que
periodistas deportivos cuando se se conoce desde la trastienda se verifique y se
dirigen a los hinchas del fltbol? blanquee en algtn medio de comunicacidn, y

que no se comente en base a supuestos. Eso
permitiraque la aficicn pueda recibir un
contenido m& cercado a la verdad que a un
rumor.

Por otro lado, se debe insistir en el
manejo de la imparcialidad y evitar ser

tendencioso y menos favorecer a intereses.

Nota: Se debe realizar por medio de preguntas abiertas para obtener m& informacién.
Fuente: Entrevista
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)

3.5.4.1  Andisis de la Entrevista

Para Daniel Navas el periodismo deportivo busca m& que todo ensefar y entretener a la
sociedad que ve en el deporte como una forma de escaparse de la realidad del d R a d B, por eso
es que se busca evitar que la tendencia vaya marcada hacia el fanatismo y se genere una divisin.

Las propuestas de los periodistas son vitales para que el hincha se informe, sobre todo, pero
as imismo no debe centrarse en los que conforman la industria del deporte porque los fan&icos
con sesgo no saben distinguir y en muchas veces se cuestiona el trabajo period stico.

Tambié puntualizGdesconocer puntos sobre la psicolog & para poder decir en que puntos
puede darse afectaciones en el hincha por los distintos comentarios, pero es evidente que el
periodismo deportivo y sus contenidos pueden llegar a causar odio, pero al mismo se puede dar
un resultado positivo.

Para Navas existe una gran diferencia entre los programas Marca 90 e Holo TV, mientras
Marca 90 maneja varios programas con propuestas dirigida a todos los equipos, Holo TV solo

centra todos sus contenidos para los fan&icos de Barcelona.
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Para finalizar dijo que siempre basen sus comentarios en informaciones verificadas y no en

base a supuestos, siempre se debe manejar todo con imparcialidad y no favorecer a intereses.

3.5.5 Entrevista a Gilma Alamo

Socidloga en la Universidad del Zulia Magister Scientiarum en Gerencia de Personal

Doctora en Ciencias de la Educacion PPhD en Investigacion Emergente Editora y directora de

Revistas Cientificas Arbitradas.

Imagen 5 Foto de Gilma Alamo
Fuente: p&gina Web LinkedIn
Elaborado por: Avilé&, J. y Garc B, A. (2022)

Tabla 11
Entrevista a Gilma Alamo

Pregunta
1.- ;Considera usted que la opinion o
comentario de un periodista deportivo
influye en el comportamiento del

hincha del fatbol?

Respuesta

Si influye mucho, de hecho, estos
comentaristas acostumbran a utilizar modismos
que luego son replicados por los fanaticos y
muchisimas veces de sus comentarios depende
la percepcion que se tenga del atleta en ese
momento. Por ejemplo, en estos dias vi la final
de tenis de Wimbledon donde el tenista Kyrgios
reclamaba algo al juez de linea y el comentario
de los comentaristas fue: ese chico es muy
peleodn, reclama por todo.

Esto es una etiqueta que aun cuando sea
verdades no se debe aplicar, a mi criterio, al
extenso publico que esta de observador. De

hecho, muchos deportistas han sufrido lesiones
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al salir de algtn partido por errores cometidos y
replicados por los periodistas y comentaristas

deportivos.

2.- ;Qué cree usted que motive a que los
hinchas reaccionen de manera negativa

ante el comentario de un periodista?

La influencia de los medios y el ahinco que
el comentarista haga respecto al

desenvolvimiento del atleta en la cancha.

3.- (Considera usted que el nivel
educativo y socioeconéomico del hincha
influye en el comportamiento ante el

comentario del periodista deportivo?

Definitivamente, porque a menos nivel
educativo (es mi opinién) menos reflexion de la
consecuencia de sus actos, incluso cuando se
dan malos modales en las gradas al lanzarle

objetos y basura a algunos jugadores.

4.- (Cree usted que el

de la

manejo
irresponsable opinion 'y
comentario por parte del periodista
deportivo le resta credibilidad ante sus

audiencias?

A mi criterio si le resta credibilidad, de
hecho, uno trata de ver los programas donde los
comentaristas son mas serios y responsables en
sus apreciaciones. Pero las personas que no
tienen acceso a programas a través de canales
por suscripcion se limitan a los programas de tv
locales que estan mas interesados en vender y
publicitar para alcanzar mayor publico sin
considerar en muchos casos el nivel de sus

periodistas y comentaristas deportivos.

Nota: Se debe realizar por medio de preguntas abiertas para obtener m& informaci&.

Fuente: Entrevista
Elaborado por: Avilés, J. y Garc &, A. (2022)

3551

Andisis de la entrevista:

Para Alamo si influye el hecho de que un periodista haga uno o varias opiniones polémicas
para que el comportamiento de un hincha de fatbol se vea afectado, citd como ejemplo la final
de Tenis de Wimbledon en donde el comentarista critico en vivo la actuacién de uno de los
tenistas diciendo que reclama por todo.

Segun Alamo el nivel socioecondémico si tiene mucho que ver ya que el nivel educativo se
ve afectado y por ende se dan los malos modales de cometer actos irresponsables en los estadios
de futbol.

Finalizé diciendo que el mal manejo de la opinioén por parte de los comunicadores si le
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termina restando credibilidad ya que las personas van a tratar de evitar ver estos programas
debido a los malos comentarios hechos por los periodistas de ese medio.
3.6 Focus Group

Los participantes de este focus group tiene experiencia tanto en medios digitales como

medios tradicionales:

Perfil de Marcel Bross

Tabla 12
Perfil del participante #1 del Focus Group
Nombres y Apellidos Marcel Bross
completos
Profesicn: Periodista
Experiencia Narrador de BSC TV y maneja las cuentas

oficiales de las formativas y femenino de

Barcelona.

Nota: Se realiza estas preguntas para corroborar la informacién obtenida.
Fuente: Marcel Bross
Elaborado por: Avilé, J. y Garc &, A. (2022)

El primer participante del focus group es Marcel Bross, donde actualmente trabaja en el
departamento de comunicacién de Barcelona S.C. y es narrador de BSC TV y maneja las redes

sociales del femenino y formativas del club.

Perfil de Xiomara de la Torre

Tabla 13
Perfil del participante #2 del focus group

Nombres y Apellidos completos Xiomara de la Torre
Profesicn Periodista
Experiencia Actualmente es periodista en radio la

redonda y panelista de radio la redonda

tv.

Nota: Se realiza estas preguntas para corroborar la informacién obtenida.
Fuente: Xiomara de la Torre
Elaborado por: Avil&, J. y Garc B, A. (2022)

El segundo participante es Xiomara de la Torre, que actualmente trabaja como reportera en

la redonda tv, y panelita de radio la redonda.
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Perfil de Joel Alvarado

Tabla 14
Perfil del participante #3 del focus group

Nombres y Apellido Joel Alvarado
Profesicn Periodista
Experiencia Comunity Manager de TC Televisicn y

maneja las redes sociales del canal.

Nota: Se realiza estas preguntas para corroborar la informacié obtenida.
Fuente: Joel Alvarado
Elaborado por: Avilé&, J. y Garc B, A. (2022)

El tercer participante del focus group Joel Alvarado, actualmente trabaja como Comunity

Manager en TC Televisidn y maneja las redes oficiales del canal.

Perfil de Luis AndréRojas

Tabla 15
Perfil del participante #4 del focus Group
Nombre y Apellido Luis AndréRojas
Profesicn Periodista
Experiencia Jefe de prensa de Bthos ULVR F.C. y

relator de eLigapro.

Nota: Se realiza estas preguntas para corroborar la informacién obtenida.
Fuente: Luis AndréRojas
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)

El cuarto participante del focus group Luis AndréRojas, actualmente es jefe de prensa de
los Bthos ULVR F.C. y relator de eLigapro.
3.6.1 Cuestionario
o ¢Considera usted que la opinidn de un periodista influye en el sentir o
pensamiento de los hinchas del futbol?

Los participantes del focus group tuvieron una similitud al momento de responder
las preguntas, y que los periodistas deben ser parciales y cuidar sus vocabularios al
momento de decir ciertos tipos de cometarios hacia la audiencia que los ve y escucha.

Marcel Bross destacOque la opinidn de un periodista tiene mucha influencia hacia
los hinchas o espectadores del fttbol, y mucho mas si tiene seguidores en sus redes o

gente adepta a sus cometarios.
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Para Xiomara de la Torre el periodismo influye en un 70 0 30% en el pensamiento
de los hinchas, porque para ella una jugada en un partido de fltbol aquellos jugadores
tuvieron un buen juego y el oyente al escuchar eso dir&es verdad, si tuvieron un buen
accionar. Mientras tanto un grupo de panelistas hable que jugaron mal o su vez bien,
el espectador tendraesa posibilidad de ver si se hizo bien las cosas 0 no dentro del
campo de juego, y es por eso que va influir demasiado su accionar ya que el 70 creera
lo que diga el periodista mientras que el otro 30% expresaralo que diga su
pensamiento.

Para Luis AndréRojas, también cree que influye porque eso es lo que busca el
hincha que sea un periodista deportivo preparado para poder hablar acerca de un tema
en este caso de fltbol, indiferentemente con el color que se identifiquen o en algunas
ocasiones no puedas compartir la opinicn, entonces para @ si cree que de una u otra
forma va influir ciertos aspectos y especialmente cuando la informacidh que
comparten tienen ese dato adicional o terminan de argumentar algo que por ah 1sea un
tema hipotéico.

Sostuvo que ya sea para bien o para mal el hincha siempre escuchara la opinién de
ese periodista como tal, para saber m& informacicn sobre dicho tema.

Joel sostuvo que la opinid de un periodista puede tener una influencia categ&ica,
ya sea manera de positiva y negativa y si influye en los fandicos del fttbol y estos
puede generar mill&y de controversias o disgustos a la hora de trasmitir algtn
comentario.
cQuéopinidn tiene sobre el manejo de los programas deportivos Esto es Futbol
de Marca 90 e Holo TV de Vito Tv?

SegU(n Marcel Bross son dos programas que tienen muchos adeptos y uno tiene una
diferencia abismal hacia el otro, es por eso que & evidencia que Holo tv tiene un
concepto parcializado, mientras que Esto es FUtbol es m& generalizado al momento
de hablar de aquellos temas deportivos que transcurren d & a d B.

En cambio, Xiomara de la Torre estade acuerdo con lo menciono Marcel que el
programa Holo tv exigir&un poco mé& y seraparcializado para un solo equipo que en
este caso es Barcelona Sporting Club, mientras que Esto es ftibol es un programa que
habla de forma generalizada.

Pero ella adiciona que si un programa es mejor que el otro uno como periodista

tiene que adaptarse a este tipo de medios que existen en nuestro pa ¥, porque los dos
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tiene buen manejo de informacicn y si no tuviera polénicas en sus espacios, fueran
programas sumamente simples.

Para Luis AndréRojas no estade acuerdo con lo que dijeron sus colegas, ya que,
para @ sus facetas son respetables, pero no se siente identificado con los comentarios
que ellos trasmiten a la audiencia, porque a veces pueden ser tomados de muy mala
manera y ahTes cuando se genera las discusiones por parte del periodista y el
espectador.

También evidencio que el programa ™olo tv es muy amarillista y parcializado
hacia un equipo mientras que esto es futbol es un programa sin guion, sin censura y
hablan de una forma muy generalizada, peo los dos han llegado a captar su ptblico.

Joel Alvarado mencion®que cada uno de estos dos programas busca un estilo
correcto para llegar a captar la mayor cantidad de rating en sus diferentes redes
sociales y plataformas de internet y piensa que cada uno d tiene un solo objetivo que
es informar a la gente de una forma m& rdpida y sencilla y esto lo miden con las
reproducciones que tengan, ya que su contenido es difundido mediante Facebook y
YouTube.
cQuéopinidn tiene sobre el manejo period stico del presentador al momento de
dar sus comentarios?

Marcel Bros opinAque los dos programas son muy tajantes, pero cada uno tiene su
estilo, por ejemplo, dec & que Esto es Futbol genera una opinicn de todo, mientas que
Holo tv solo toca temas acerca de un club en particular y esto hace que el concepto
cambie de dichos programas.

En cambio, para Xiomara hay periodistas que a veces comentan sin analizar bien
la situacin ella espec Fica sobre todo en las redes sociales, en este caso Twitter tiene
la posibilidad de opinar lo que uno cree, pero a veces uno no analiza la parte afectada,
0 un post comentario de lo que uno vayas a twittear, y ella cree que hoy en d & no se
cuida la opinién y lanzan comentarios por como ellos creen.

A veces esos comentarios le pueden afectar al hincha o su vez el espectador que lo
lee, y el comentario no se maneja por andisis si no por decir lo que sea y eso al final
le resta mucha credibilidad.

B sefor Luis Andrétiene un punto de vista diferente que a los otros, ya que para
Rojas el presentador también es un panelista y tiene los mismos derechos de opinar
como cualquier otro periodista. Sin embargo, el moderador puede opinar y que

rescatar las opiniones de cada uno de los panelistas, incluyédose &.
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Alvarado si estade acuerdo con Marcel y Xiomara, ya que coto que al tener un
criterio irresponsable genera que la audiencia se aleje de los programas.
¢Cree usted que el manejo irresponsable de la opinid y comentario por parte
del periodista deportivo le resta credibilidad ante sus audiencias?

Marcel cree que en muchos casos no contrastar una noticia por dar una primicia
hace faltar a la éica del periodista, por ende, su credibilidad se viene abajo.

Para la periodista de la Torre cree que la credibilidad es lo m& esencial en un
periodista, lo puso como ejemplo porque a ella le paso este afd que subidun tweet
donde la fuente le hab & dado una informacicn cuando en realidad no era y al final su
credibilidad estuvo en juego ya que era informacicn importante de un jugador que
arrastraba demasiado tema medidico.

Entonces ella comento que eso le quedo de experiencia y que desde esa vez ella
antes de subir cualquier noticia, primero contrastar la informacicn mil veces para
poder decirla o twittearla.

SegUn Luis Andréla irresponsabilidad en la vida te termina jugando en contra, y
es vdido en todos los aspectos de la vida. Eso resta credibilidad podrén lanzar las
noticias m& bomba, pero si no tiene argumentos, ni pies ni cabeza se haraviral y uno
como periodista quedaracomo el hazme re ¥ de todos.

El periodista Alvarado piensa exactamente igual que sus colegas, para € la
credibilidad es una fuente que mide la disponibilidad del destinatario a aceptar como
verdades las afirmaciones recibidas.
¢En base a su experiencia que recomendaci le da a la nueva generacicn de
periodistas deportivos con respecto a la emisién de opinid o comentario?

Marcel habl&de algo muy importante y es que siempre la nueva generacicn debe
tener en cuenta que deben contrastar todo lo que dicen, de no creer en la primera fuente,
y siempre buscar otras opiniones y sobre todo manejar su propio concepto y punto de
vista.

Xiomara les recomienda a los nuevos periodistas que deben tener su propio estilo,
su propia forma de ser y mucha Id&gica al momento de hablar y estar preparado del
tema y sabiendo que puede tener sus pros y su contra.

Para Luis André&la mejor recomendacicn es prepararse no solo en el &nbito deportivo

sino m& bien en todos los escenarios, ya sea cultural, social y polfico. Porque
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mientras m& conocimiento tengas de diferentes temas mayor seratu expansicn como
periodista.

Joel Alvarado piensa que ya era hora de una renovacidn progresiva en el
periodismo, la nueva generacidn tiene una iniciativa diferente y eso marca la
diferencia.
¢Cree usted que un periodista deportivo debe conocer la ley de comunicacicn y
aplicarla en su manejo profesional?

Marcel opina que s¥ ya que para saber cudes son sus deberes y derechos como
periodista a la hora de emitir un comentario. Pero m& que todo manejar su propio
concepto y punto de vista.

Para Xiomara de la Torre es muy importante conocer la ley de comunicacidn, ya
que a la larga debes conocer de dichos conceptos y as imismo sabr& que decir y que
no en tus programas deportivos.

H opina lo mismo que sus colegas, para Luis AndréRojas si o si tienes que conocer
la Ley de comunicacidn, ya que esto te ayudaraa saber mas sobre las situaciones que
se presentan en los programas y de tal forma sabr& que puedes opinar 0 no y sabiendo
que si no cumplen esa norma te pueden censurar y caer una pena por no cumplirla.

Alvarado opina que cada periodista, independientemente de la rama de su carrera
debe estar alineada a la ley, que en este caso es la Ley de comunicacidn.
¢Considera usted que la audiencia puede diferenciar el lenguaje informativo del
lenguaje informal?

Marcel cree que s ¥porque la audiencia tiene la facilidad de las redes sociales donde
todo se ve ahora, as Tlos espectadores siguen los estilos que prefieren y si algo no
comparten tienen la facilidad de no verlo m& y ver otro programa.

Para Xiomara de la Torre la audiencia ya sabe diferenciar ambos lenguajes, hoy en
d m estos dos tipos de lenguaje son muy importantes en un programa y si esos estilos
no se los tiene se puede perder un poco de audiencia. Puedes informar, pero al mismo
tiempo puedes hacerlo informal y hacer que la audiencia se sienta parte del mismo
grupo.

Luis Andrécree que la audiencia lo identifica bastante bien, porque se quiere algo
formal vas y lo buscas en el noticiero y eso invita que vayas a otras plataformas porque

uno sabe la informacicn es m& rapida y se la entiende una mejor manera.
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La audiencia sabe que la informalidad también la encuentra r&ido en las redes
sociales hoy en d B, entonces se @ vio que a comparacian de otros siglos ahora se
puede identificar este tipo de estilos de una forma m& répida y concisa.

Para Joel el Publico sabe diferenciar de una forma m& ré&pida el lenguaje formal
del informal, ya que eso se lo identifica en las redes sociales que tienen m& acogida
de noticias, que son Twitter e Instagram.

3.7 Andisis de Contenido Web
3.7.1 Esto es Futbol de Marca 90

marca90ec  seguir

4,896 pu aciones 56.9K seguidores 71 seguidos

Marca%90ec

arca®0
A ABIERTA! [l

youtube.com/c/marca90

Imagen 6 P&yina de Marca90ec en Redes Sociales
Fuente: Instagram
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)

Analisis del medio en General
Logo: Fondo negro con letras color verdes y en la parte de arriba el icono del nimero noventa.
Presentacion: Programa digital que es trasmitido solo por YouTube de lunes a viernes de 22:00
a 23:00.
Audiencia

En Instagram tiene 59.9k de seguidores mientras que en YouTube tiene 119.000 suscriptores,
y en solo un afio de programa ha arrasado con todos los pronosticos y es el programa deportivo
Streaming mas visto en todo el Ecuador y cierta parte de los estados Unidos.
Plataformas de difusion: YouTube e Instagram
Calificacion de estrellas: 5 estrellas
Descripcion del medio: Esto es futbol es un programa deportivo conformado por varios
periodistas deportivos que son pioneros en esta rama, se los catalogan por hacer un programa
sin libreto, sin censura y por expresar lo que ellos piensan de dichos temas que se debaten dia

a dia.
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Caso de Estudio: Esto es Futbol

Comentarioy

Imagen 7 Programa deportivo "Esto es Futbol", en YouTube
Fuente: YouTube
Elaborado por: Avilé, J. y Garc i, A. (2022)

Andisis “Esto es Futbol”

El programa Esto es futbol fue creado por la productora (Gujoal Producciones) y arrancOa
traves de la sefal de TC. Al poco tiempo, termindel convenio con el canal, decidiendo
mantener el proyecto al aire pero en esta ocasich a través de los medios digitales y redes
sociales, decidiendo crear el canal oficial Marca 90 desde donde se emitir & este y otros
programas.

Esto es FUtbol, es transmitido por YouTube de lunes a viernes de 22:00 a 23:00, desde la
primera emisién que fue a mediados del 2021 hasta la actualidad, el programa deportivo tuvo
una acogida masiva de simpatizantes, es as ique hoy por hoy es uno de los m& vistos a nivel
nacional, por el contenido que presenta y por la calidad de periodistas que lo conforman.

Los talentos que integran la plantilla son: Carlos V £tor Morales, Roberto Bonafont,
Washington S&nchez, André& Guschmer, Diego Arcos, Ufredo Borbor, Vito Mufpz, Carlos
Gdvez, Esteban Dreer, Alfonso Harb y Esteban Avila, adem& de la presencia de la animadora
Nadia Manosalvas.

Nunca antes once periodistas formaron un equipo para informar y entretener todas las
noches a los ecuatorianos en diferentes partes del mundo. Pero, as icomo es un programa de
entretenimiento deportivo, donde son originales y sin censura, tambié ha generado polénica
por los comentarios de sus presentadores, que, en algunos casos, han tenido que retractarse y

pedir disculpas a la opinién piblica.
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Uno de los sucesos m& comentados y medid&icos fue el que se dio en octubre del 2021

cuando la presentadora Nadia Manosalvas recibi® un comentario por parte del periodista
invitado, Mario Canessa, quien le preguntd ¢gguéhaces para estar tan buena? volviéndose viral
y medidico y despertando el rechazo de miles de mujeres que se pronunciaron en las redes
sociales.
Este hecho dio paso a que, cuatro meses después, Fiscal m abra una investigacian por presunto
acoso sexual, en el que se vio inmiscuido de manera directa Canessa y su medio de
comunicacidn, Radio Diblu. Por su parte, el espacio Esto es fttbol emitiduna disculpa ptblica
a la presentadora.

La credibilidad del periodista estacondicionada por la opinidn y visién que tenga cada
persona que forma parte del publico receptor, de la informacié que entregue el profesional.
Sin embargo, el comunicador puede utilizar distintas estrategias que le permitan lograra esa

caracter Btica tan importante.

3.7.2 Holo TV

— AL

Descripcion

DEBUT, DESPEDIDA Y ELIMINACION
VERGONZOSA DE BSC EN LA COPA ECUADOR
(QUIENES SON LOS CULPABLES?

Idolo TV

550 16,904 4 jul

Imagen 8 Holo Tv
Fuente: YouTube
Elaborado por: Avil&, J. y Garc B, A. (2022)

Andisis del medio en General:

Logo: Fondo Negro con letras amarillas y una pequefa imagen de un televisor.

Presentacidn: Medio que es trasmitido por la p&gina de Facebook de lunes a viernes de 19:00
a 20:00pm, programa independiente dedicado a Barcelona y a su hinchada, donde cuentan toda
la verdad que pasa en el Holo.

Audiencia: 192.226 personas siguen su paina en Facebook, mientras que en YouTube tienen
51,200 suscriptores y 112.691 me gusta en su cuenta de Facebook, que es la m& vista por la

hinchada barcelonista todas las noches.
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Calificacidn de estrellas: 4,9

Plataformas de difusidn: Facebook y YouTube

Descripcidn del medio: Holo TV es u programa deportivo dirigido hacia la hinchada
barcelonista, donde omiten cometarios sobre lo que pasa netamente en el club tanto en el @nbito
deportivo como pol fico. As imismo es unos los programas ma polémicos a nivel nacional, ya
que la forma de emitir ciertos comentarios por parte de sus periodistas a veces es fuera de

contexto.

Caso de Estudio: Holo TV

Laplena, la pepa yla efectiva

.. — - p—

1D0L0

Comentarios

Idolo TV

Imagen 9 Holo Tv
Fuente: YouTube
Elaborado por: Avilé&, J. y Garc B, A. (2022)

Andisis Holo Tv

Holo TV es un programa deportivo dirigido hacia la hinchada barcelonista, trasmitido por
Vitotvo, en las diferentes cableoperadoras a nivel nacional.

El programa es conducido por Ivén Trivifo, Abraham Vega y Carolina Ter&a m& conocida
como la ‘Colo’.

Este programa deportivo trasmitido todas las noches de lunes a viernes de 19:00 a 20:00 pm,
es un programa que tiene mucha audiencia barcelonista sobre todo porque es un programa
donde dicen las cosas como son y se catalogan por decir la plena, la pepa y la efectiva.

Pero este programa deportivo tiene algo muy peculiar y es que al momento de decir
cometarios hacia el equipo de Barcelona y a su vez otros equipos del fttbol ecuatoriano son
muy despectivos y a veces lanzan palabras que afectan al hincha ecuatoriano.

Tanto es as ¥ que el periodista Ivén Trivifp se caracteriza por hacer un periodismo fuera de
contexto, donde dice y hace cosas que no van con su éica profesional como periodista

deportivo que es, adem& se ha ganado el odio por parte de la hinchada futbolera en nuestro
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pas®, ha tenido encontrones dentro y fuera de su lugar de trabajo por decir este tipo de
comentarios, que afectan a dichas personas.

Es por eso, que algunos hinchas del futbol, sobre todo la hinchada barcelonista no lo quieren
y el otro 50% si, pero todo esto se debe a su forma de opinar, criticar y no le importa si les
afecta.

Ademd, el programa ha tenido un declive muy bajo de audiencia a comparacicn, como eran
los otros aFps, ya que este programa viene desde el extinto canal incautado Tv Satelital, donde
en ese tiempo todav B era muy querido dicho programa, pero a rak que sus presentadores
fueron lanzando comentarios que afecten al espectador géero que este programa no lo vean

concurridamente y no tenga mucha audiencia.

Conclusicn de andisis de redes sociales de Esto es futbol e Holo Tv

Los programas Estos es fttbol e Holo Tv, manejan fortalezas distintas, pues se identifico
que en el caso del primero, los programas trasmitidos por YouTube alcanzan un gran nimero
de audiencia en sus transmisiones y en la participacié del ptblico. Esto debido al lenguaje que
manejan sus periodistas m& la din&nica que estructura el programa, resultando atractivo ante
sus seguidores y nuevos publicos.

En el caso del programa Holo Tv, si bien es cierto no tiene esa audiencia que ellos esperan
por parte del hincha ecuatoriano, todo esto se da por la forma de hacer periodismo por parte de
ellos.

La capacidad de sus criterios y la utilizacich de sus habilidades de ambos programas,
permitirdn a los periodistas generar decisiones que lo lleven a construir una imagen cre ble. Sin
embargo, la complejidad del concepto credibilidad les impide inferir en las estrategias
establecidas o vdidas para lograr los objetivos. Es por eso que la experiencia y la educacicn
del periodista son un factor relevante de credibilidad al momento de realizar algtn comentario

en dichos programas deportivos.
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CONCLUSIONES

Tanto el programa Esto es futbol como Holo tv, manejan en sus espacios contenidos que
incluyen debate, opinicn, comentario y entretenimiento, lo que genera interaccicn directa con
sus audiencias. Ambos espacios se caracterizan por no elaborar libretos, sino la espontaneidad
de cada uno de sus integrantes.

La narrativa que emplean los panelistas de Esto es futbol, parte de una charla que en algunas
ocasiones resulta conflictiva, mientras que en otras se muestra did&ctica y descriptiva,
utilizando un lenguaje coloquial que les permita, a su universo de audiencia, comprender las
temdicas que plantean. Esto de una u otra manera, influye en el pensamiento del hincha por la
constante cercan B que tiene el espectador con el periodista al intercambiar comentarios de un
tema de interé. En el caso de Holo tv, los presentadores suelen ser m& agresivos en sus
comentarios manejando incluso un discurso sin filtro, lo que para muchos ptblicos puede
resultar ofensivo o grotesco.

Para enganchar a la audiencia es necesario mantener viva la alegr ®, as icomo el discurso,
es as Ique el programa Esto es futbol, comparte una din&nica de contexto actual que en algunas
ocasiones tiende a ser sensacionalista, con doble sentido y con bromas entre los panelistas y el
ptblico en general. La produccicn que utiliza el programa es de muy buena calidad, lo que
representa un atractivo para el espectador y las temdicas son variadas, generalmente tienen
que ver con situaciones del momento. En el caso de Holo tv, su enfoque va dirigido a un ptblico
de masa, su eslogan “la plena, la pepa y la efectiva” denota un lenguaje coloquial que se
identifica f&ilmente con el hincha amarillo local. Dentro de los espacios se puede compartir
pequefas declaraciones de referentes que tengan que ver con Barcelona SC. volviéndose
mucho m& parcializados en sus tem&icas.

La plataforma digital de YouTube resulta una fortaleza de comunicacicn para el programa
Esto es F(tbol, pues tiene mayor interaccicn y aceptacién del publico. En cambio, para Holo
TV, Facebook representa su mayor medio de exposicicn ante sus audiencias. De esta manera
se confirma que las redes sociales son herramientas muy poderosas para llegar a sus
espectadores, pues gozan de la inmediatez para brindar informacicn y obtener una respuesta

por parte el usuario.
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RECOMENDACIONES
Es importante que los programas de estudio conserven su propia estructura y estilo. Para
esto se sugiere que se incluyan m& elementos period Bticos como entrevistas o reportajes,
lo que permitir&gue sus espacios tengan un contexto period Btico.
Es necesario incluir elementos que generen m& interaccicn con sus ptblicos, como por
ejemplo encuestas u opiniones, buscar mecanismos que hagan que la comunicacid sea de
doble V&, esto le dar&m& apertura a sus audiencias quienes sentird que también forman
parte de los espacios. Adicional, es necesario que usen titulares y fotograf s m&
enganchadoras y creativas en la presentacicn de sus espacios.
Se sugiere que los presentadores de Holo tv cumplan con procedimientos period Bticos
como la verificacicn de las fuentes y el contraste de la informacid, sin darle cabida a las
suposiciones y especulaciones que lo Unico que logran es que su audiencia tenga una opinién
equivocada de la realidad.
Se recomienda que el leguaje que utilicen los periodistas en los programas sea con
responsabilidad pues esto les permitiraganar mas credibilidad y respeto de sus ptblicos, astT
como impulsar una mejor interaccicn y relacién por parte de la audiencia, sin la necesidad

de caer en provocaciones.
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ANEXOS

Anexo 1 Entrevista a Diego Arcos

23:55 N =l 25%2

(—w‘:'\‘a’ Diego Arcos |,

dirigido a los hinchas?
2.- ¢Qué tipo de alcance o influencia
genera el periodismo deportivo en los
hinchas del fitbol ecuatoriano?
3.- ¢Qué afectaciones desde el punto
de vista psicoldgico pueden provocar
los periodistas deportivos en los
espectadores?
4.- ;Como usted evalla el tipo de
periodismo deportivo en los medios
Marca 90 e idolo TV dirigido a los
hinchas?
5.- ¢Qué recomendaciones usted

& daria para mejorar el contenido de los
periodistas deportivos cuando se dirigen
a los hinchas del futbol?

™

"\‘E)l-’a f Sie L g

Imagen 10 Entrevista a Diego Arcos
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avil&, J. y Garc B, A. (2022)



Anexo 2 Entrevista Jerry Robalino

&4

63 Jerry Robalino
psicoldgico pueden provocar los periodistas
deportivos en los espectadores?
4.- ;Como usted evalla el tipo de periodismo
deportivo en los medios Marca 90 e idolo TV
dirigido a los hinchas?

5.- ¢Qué recomendaciones usted daria para
mejorar el contenido de los periodistas
deportivos cuando se dirigen a los hinchas del
fatbol?

Estas son ;..

Faltaria una pregunta que es la 5 don Jerry

©

Muchas gracias don Jerry por su respuestas y
por tomarse el tiempo

Imagen 11 Entrevista a Jerry Robalino
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)
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Anexo 3 Entrevista a Daniel Navas

< 53 KD Daniel Navas (X

en linea

1) El contenido que se promueve por el
periodismo deportivo ecuatoriano dirigido a los
hinchas busca ensefiar, investigar, entrevistar,
pero también entretener. Se entiende desde la
industria que el deporte constituye un
escaparate y desahogo a lo cotidiano y a los
avatares de la vida de las personas, por lo que
se presenta un contenido entretenido, pero a
su vez analitico y cargado de instrumentos y
procedimientos periodisticos. Esta tendencia
es bastante marcada en el periodismo joven,
aungue también existen propuestas que van
mas orientadas hacia el fanatismo, la division y
ser hinchas antes que periodistas.

2) Es total el alcance del periodismo deportivo
en la aficion. Las propuestas de los periodistas
deportivos son esenciales para los fanaticos
para informarse, pero también para esgrimir
criterios que no solo se centran en los equipos,
jugadores, entrenadores, dirigentes y actores
de la industria del deporte, sino también para
con los propios periodistas. Muchas veces, el
aficionado (sobre todo el que tiene sesgo)
cuestiona con fervor y etiqueta al periodista
por el trabajo que presenta. La mayoria de las
veces sin entender que hay detras
procedimientos y conceptos periodisticos.

3) Desconozco conceptos de psicologia para
poder determinar qué afectaciones puede
provocar el trabajo del periodista en los
aficionados. Sin embargo, puedo comprender
que el periodismo deportivo y los contenidos
que consumen los aficionados pueden llegar a
conducir al odio, a la discriminacién o al
linchamiento. Por otro lado, también se pueden
Imagen 12 Entrevista a Daniel Navas
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avil&, J. y Garc g, A. (2022)
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Anexo 4 Entrevista a Christian Carrasco

< 153 g‘\ﬁ' Christian Carrasco. M... (X &

1.- ¢Cémo usted evalla el contenido que se
promueve actualmente por el periodismo
deportivo ecuatoriano dirigido a los hinchas?
Considero que el nivel de contenido promovido
por el periodismo deportivo ecuatoriano es
bueno, es de calidad. El hincha reconoce
cuando vale la pena escuchar o ver un
programa deportivo, por la forma en la que se
abordan los temas y se exponen ideas u
opiniones, y cdmo hacen que se sientan parte
del mismo permitiéndole expresar alguna
objecion o respaldo por los comentarios
vertidos o la informacidn revelada en dichos
espacios.

2.- ¢Qué tipo de alcance o influencia genera el
periodismo deportivo en los hinchas del futbol
ecuatoriano?

El periodismo deportivo tiene mucha influencia
en los hinchas, en sus comentarios sobre todo,
es por esto que el periodista debe estar bien
"empapado" del tema que le corresponde
tratar y saber lo que dira utilizando las palabras
correctas.

3.- ¢ Qué afectaciones desde el punto de vista
psicoldgico pueden provocar los periodistas
deportivos en los espectadores?

Con informacion de calidad, verificada y de
primera mano, y una opinién siempre apegada
a la imparcialidad, un periodista deportivo
puede ganarse la confianza y credibilidad de
sus seguidores. Lo demostrara a lo largo de su
carrera y sera muy dificil que el hincha dude de
la procedencia de su informacién, mientras que @
un periodista que sélo busca ganar las
primicias a base de noticias falsas o no

mmmdlvima malan miimAla mmmavaa al A ala o~ =1

Imagen 13 Entrevista a Christian Carrasco
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avilé, J. y Garc &, A. (2022)
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Anexo 5 Entrevista a Gilma Alamo
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Buenas tardes Alan, he aqui mis respuestas:

¢ Considera usted que la opinién o comentario de un periodista deportivo influye en el comportamiento del hincha del fiitbol?

Si influye mucho, de hecho estos ¢ i utilizar modi que luego son replicados por los fanaticos y muchisimas veces de
sus comentarios depende la percepcion que se tenga del atleta en ese momento. Por ejemplo en estos dias vi la final de tenis de Wimblendon donde
eltenista Kyrgios reclamaba algo al juez de linea y el comentario de los comentaristas fue: ese chico es muy peledn, reclama por todo. Esto es una
efiqueta que aun cuando sea verdades no se debe aplicar, a mi criterio, al extenso publico que esté de observador. De hecho muchos deportistas
han sufrido lesiones al salir de algtin partido por errores cometidos y replicados por los periodistas y comentaristas deportivos.

¢ Que cree usted que motive a que los hinchas reaccionen de manera negativa ante el comentario de un periodista?

La influencia de los medios y el ahinco que el comentarista haga respecto al desenvolvimiento del atleta en la cancha

¢ Considera usted que el nivel educativo y socioeconémico del hincha influye en el comportamiento ante el comentario del periodista deportivo?
Definitivamente, porque a menos nivel educativo (es mi opinion) menos reflexion de la consecuencia de sus actos, incluso cuando se dan malos
modales en las gradas al lanzarle objetos y basura a algunos jugadores

¢ Cree usted que el manejo iresponsable de la opinién y comentario por parte del periodista deportivo le resta credibilidad ante sus audiencias?

A mi criterio si le resta credibilidad, de hecho uno trata de ver los programas donde los comentaristas son mas serios y responsables en sus
apreciaciones. Pero las personas que no tienen acceso a programas a ravés de canales por ipcion se limitan a los p de tv locales que
estan més interesados en vender y publicitar para alcanzar mayor publico sin considerar en muchos casos el nivel de sus periodistas y comentaristas
deportivos.

607 @O M  Jwosesmcam
Imagen 14 Entrevista a Gilma Alamo
Fuente: Gmail

Elaborado por: Avilé&, J.y Garc &, A. (2022)
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Anexo 6 Focus Group

Joel Alvarado y 4 mas

Esperando a otros participantes...

:o Afadir participante

Imagen 15 Focus Group
Fuente: WhatsApp
Elaborado por: Avilé, J. y Garc B, A. (2022)
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