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RESUMEN
En la presente investigacion fueron examinados los programas radiales MundiDeportes
transmitido por CRE Satelital y Al Futbol que se transmite en Radio Redonda, con el objetivo de
analizar el uso correcto de los formatos radiofénicos en dichos programas. Se empled una
metodologia mixta con enfoque cuantitativo y cualitativo en donde aplicando entrevistas, el
estudio de caso y las fichas de analisis como instrumento de investigacion, se realizo el respectivo
analisis de la estructura, los géneros y formatos que los programas indicados implementan durante
su programacion. Para el levantamiento de la informacion se consideraron los doce programas de
MundiDeportes y los once de Al6 Futbol desarrollados durante los Juegos Olimpicos Tokio 2020
y transmitidos desde el 23 de julio y el 8 de agosto de 2021. En cuanto al programa MundiDeportes
se determinG que su estructura se conforma por preproduccion y produccién, mientras que, Al
Futbol por produccion y postproduccion; en referencia a los géneros radiofonicos, en el primero
destaca el informativo y en Al6 Futbol el informativo y el de opinion. Finalmente, se concluyo
también que los formatos radiofénicos empleados en ambos programas radiales son el comentario,
noticiero, charla, spot y entrevista; variando la frecuencia de uso en cada uno; en MundiDeportes
se destaco la utilizacion del spot con una frecuencia de 60 veces y el noticiero de 50; mientras que,
en Al6 Futbol, se encuentran mejor distribuidos los formatos usando al comentario, noticiero y

spot con un total de 11 veces durante cada transmision.

Palabras clave: MundiDeportes, Al6 Futbol, formatos radiofénicos, analisis.
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ABSTRACT
This investigation examines the radio programs MundiDeportes, broadcast by CRE Satelital and
Alb Futbol, broadcast by Radio Redonda, with the objective of analyzing the correct use of radio
formats in these programs. A mixed methodology with a quantitative and qualitative approach was
used, in which interviews, case studies and analysis sheets were used as research instruments to
analyze the structure, genres and formats that the programs in question implement during their
programming. For the collection of information, the twelve programs of MundiDeportes and the
eleven of Al6 Futbol developed during the Olympic Games Tokyo 2020 and broadcasted from
July 23 to August 8, 2021 were considered. Regarding the MundiDeportes program, it was
determined that its structure is made up of pre-production and production, while Al6 Futbol is
made up of production and post-production; in reference to the radio genres, in the former the
informative genre stands out and in Al6 Futbol the informative and opinion genres. Finally, it was
also concluded that the radio formats used in both radio programs are commentary, newscast, talk,
spot and interview; varying the frequency of use in each one; in MundiDeportes the use of the spot
was highlighted with a frequency of 60 times and the newscast 50 times; while in Alé Fubtol, the
formats are better distributed using the commentary, newscast and spot with a total of 11 times

during each transmission.

Keywords: MundiDeportes, Alé Futbol, radio formats, analysis.
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INTRODUCCION

La presente investigacion se enfocard en realizar un andlisis completo de la estructura,
géneros y formatos radiofénicos aplicados en los programas radiales MundiDeportes y Al6 Futbol,
esto con la finalidad de esquematizar una estructura base para lo produccion de futuros programas.
Por lo cual en el presente se prevé aceptar o rechazar la hipotesis de que el uso correcto de los
formatos radiofénicos en los programas radiales deportivos impacta en la fidelidad de la audiencia,
delimitando el campo de accién al estudio de dichos programas, para establecer asi una amplia
perspectiva de sus componentes.

En el primer capitulo se abordaran los componentes propios de la investigacion detallando
asi datos relevantes como el planteamiento, formulacion, sistematizacion, justificacion y
delimitacion del problema, los objetivos a ejecutar y la idea a defender. Posteriormente, dentro del
marco teorico se detallara la informacion bibliografica correspondiente al tema, abordando asi
titulos basicos como la radio y su historia, los roles, formatos y géneros radiofénicos, ademas se
narrara de forma concisa lo relacionado al periodismo deportivo y su historia dentro del Ecuador.

Finalmente, en el capitulo 3 en donde se desarrollard la parte metodologica de la
investigacion sera empleada una metodologia con enfoque mixto haciendo uso de técnicas del tipo
cuantitativo y cualitativo para resolver el problema planteado. Para el levantamiento de la
informacion seran analizados los doce programas de MundiDeportes y los once de Al6 Futbol
desarrollados durante los Juegos Olimpicos Tokio 2020 y transmitidos desde el 23 de julio al 8 de
agosto de 2021; asi también seran ejecutadas encuestas a panelistas de dichos programas radiales

deportivos con la finalidad de obtener su punto de vista sobre el tema en analisis.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1. Tema

Formatos de programas radiales en el campo del periodismo deportivo.

1.1.1. Titulo

Andlisis de los programas radiales MundiDeportes y Al6 Fatbol respecto al uso correcto de los

formatos radiofonicos.

1.2. Planteamiento del Problema

La radio es un medio de comunicacion masivo que se basa en enviar sefiales de audio a
través de ondas, este medio tiene una gran importancia dado a su mayor nivel de cobertura en la
poblacion. A medida que pasan los afios, los oyentes aumentan sus expectativas al momento de
sintonizar un programa, es ahi cuando el buen uso de formatos radiofonicos es una pieza clave
para la produccién de los mismo. Entiéndase por formatos radiofonicos a las distintas maneras de
transmitir un mensaje.

Para iniciar la presente investigacion se realizé un sondeo de opinion a 20 personas con el
objetivo de conocer si consumen programas radiales deportivos y a su vez determinar qué tipos de
contenidos son de su interés. De acuerdo, a la informacion recabada de forma empirica se
determina que el consumo de programas radiales deportivos disminuyé en un 60 %, porque
consideran que en la actualidad el contenido que se comparte no cumple con las caracteristicas

informativas.
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Figura 1
Consumo de radio
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Ademas, se realiz6 un monitoreo de los programas MundiDeportes que se transmiten por
la sefial de CRE Satelital y Al6 Futbol que se sintoniza por la sefial de Radio Redonda, ambos

casos de estudio de esta investigacion.

En el programa Alé Futbol, que se transmite de 12H00 a 14HO00, de lunes a viernes, se
evidencié que durante las dos horas de programacion cerca del 50 % de la informacion no
correspondia a temas deportivos sino a tematicas varias como el clima, el trafico, experiencias
personales de los presentadores, entre otros. Y el otro 50 % del programa se dividia entre noticias,

opiniones e interaccién con el publico.
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Figura 2
Contenido del programo radial Al6 Futbol
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

En el programa MundiDeportes, que se transmite de 15H00 a 17H00, de lunes a viernes,
se evidenci6 que més del 30 % de su programacién son opiniones de los locutores respecto a temas
deportivos; sin embargo, las mismas no tienen un tiempo méaximo, por lo que se extienden y solo

logran dialogar dos o tres temas del dia durante las dos horas de programacion.
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Figura 3
Contenido programa radian MundiDeportes
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

En conclusion, los programas radiales en estudio, que tienen una duracion de dos horas,
emplean casi el 50 % de su programacion en hablar de temas varios y el otro 50 % para informar
de temas deportivos. Los formatos que mas emplean son la noticia y el comentario. Ante lo

expuesto es importante el desarrollo de la presente investigacion.

1.3. Formulacion del Problema
¢Qué formatos radiofonicos emplean los programas radiales deportivos Al6 Futbol y
MundiDeportes?
1.4. Sistematizacion del Problema
e ;Qué tipos de géneros radiofonicos se emplean en los programas radiales deportivos?
e ;Qué tipos de formatos radiofonicos se emplean en los programas radiales deportivos?
e ;Con qué frecuencia se usan los formatos radiofénicos en los programas deportivos

radiales?



¢Para mantener la fidelidad de la audiencia es necesario implementar los formatos
radiofénicos en los programas deportivos?

¢Cudles etapas de la produccion radial aplican los programas radiales deportivos?

1.5. Objetivo General

Analizar los programas radiales MundiDeportes y Al futbol respecto al uso correcto de

los formatos radiofénicos.

1.6. Objetivos Especificos

Comparar la estructura de los programas Al6 Futbol y MundiDeportes.

Determinar las etapas de la produccion radial que utilizan los programas deportivos objeto
de estudio.

Identificar los generos radiofénicos utilizados por los programas Al6 Futbol y
MundiDeportes

Enumerar los formatos radiofonicos utilizados por Alé Fatbol y MundiDeportes
Determinar la frecuencia de uso de los formatos radiofonicos en los programas deportivos

Al6 Fatbol y MundiDeportes

1.7. Justificacion

Acorde a lo mencionado en el planteamiento del problema, previo a la investigacion, se

realizd una encuesta a personas que mostraban interés en los programas deportivos, se consulté la

frecuencia de sintonia de los programas radiales; sin embargo, en su mayoria confirmaron un

descenso de sintonizacion.

Segun el argumento de los encuestados, los programas deportivos actualmente tienen

menor contenido informativo, con frecuencia se escucha sobre anécdotas personales de los

locutores. Adicional, dentro de las transmisiones, el deporte que mas destaca es el fatbol. Laradio



es el medio de comunicacién con mayor alcance, se puede escuchar en el domicilio como
transportandose a otro lugar. Tomando en cuenta su versatilidad, es importante conocer qué
estructura o formato es el mas adecuado al momento de producir un programa radial deportivo.
Comparar los formatos radiofénicos aplicados en los programas Al6 Fuatbol y
MundiDeportes, permite esquematizar una estructura base para lo produccion de futuros
programas. Cada programa tendra balance en los distintos géneros periodisticos y como resultado,
el oyente tendréa acceso a informacion veras; variada y entretenida.
1.8. Delimitacion del Problema
Este proyecto delimita su campo de accion al analisis de la implementacion de formatos
radiofonicos en los programas radiales deportivos Alo Futbol y MundiDeportes.

Tabla 1
Delimitacion del problema

Delimitacion del problema

Area: | Ecuador, Guayas, Guayaquil.
Caso de estudio: | Programa radial Alé Futbol y MundiDeportes.
Tiempo: | 24 de agosto al 05 de septiembre de 2021(Juegos Olimpicos)
Contenido | Anélisis de la implementacion de formatos radiofonicos en los

programas radiales deportivos Al6 Futbol y MundiDeportes.

Problema a estudiar: | Uso de formatos radiofonicos en programas radiales deportivos

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
1.9. Idea a Defender
El uso correcto de los formatos radiofénicos en los programas radiales deportivos impacta en la

fidelidad de la audiencia.

1.10. Linea de Investigacién Institucional/Facultad
Sociedad civil, derechos humanos y gestién de la comunicacion/ Gestidn de la comunicacion,

nuevas tecnologias y analisis del discurso.



CAPITULO I1I

MARCO TEORICO

2.1. Marco referencial
1. La radio: habitos de consumo de los futuros periodistas

Santos & Pérez (2016); en el trabajo de investigacion denominado La radio: habitos de
consumo de los futuros periodistas; desarrollado con el objetivo de conocer los habitos de
consumo radial en cuanto a tiempo, lugar, emisoras, programas y consumo de informacién entre
los estudiantes de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién de la Universidad del
Pais Vasco, los investigadores utilizaron una metodologia de enfoque mixto para la resolucion de
la hipdtesis planteada. Mediante la aplicacion de un cuestionario a 230 estudiantes compuestos por
preguntas del tipo cerradas y abiertas a la opinion.

Los resultados indican, que la nueva generacion de periodistas pierde interés por la
radiodifusion exponiendo que de la muestra investigada solamente el 6,13% escucha radio de
manera semanal en un tiempo menor a una hora, mientras que, sus preferencias se inclinan por
soportes como el teléfono mévil o aplicaciones de internet, en cuanto al lugar de preferencia para
escuchar radio en un 53,8% los encuestados eligen su hogar, un 22,9% en el transporte y el 31,6%
en los centros de trabajo, por otra parte, la programacion preferida esta inclinada hacia el
entretenimiento con un 43,65% Yy los deportes con un 12,1%. Estos resultados indican que en la
actualidad es necesario fortalecer el consumo radial entre los estudiantes universitarios con la
finalidad de evitar el declive de este medio de comunicacion tan importante para la sociedad

(Santos & Pérez, 2016).



2. La radio en busca de su audiencia: hacia una escucha diversificada y multiplataforma

Martinez- Costa (2017) en este estudio desarrollado con la finalidad de recopilar las
iniciativas del género radial que representan el afan perenne de las radios por mantener a sus
radioescuchas dentro de los medios de comunicacion actuales a traves de una metodologia
cualitativa — descriptiva basado en la toma de muestras intencionales obtenidas mediante la
percepcion, la percepcion y el analisis. Los resultados indican que la radio es un medio que nunca
se ha mantenido al margen de los cambios tecnoldgicos, empleando nuevos lenguajes, soportes y
maneras de consolidar sus lazos con la comunidad, el progreso de los tipos de produccion,
comercializacion y acogimiento se ha visto proyectado mediante la configuracion de todos los
contenidos, asi como también de los contenidos para interactuar con la audiencia principalmente
a través del medio digital.

Se indica también como conclusion que para que los medios radiofénicos se mantengan
vigentes en la actualidad es relevante que dentro de su produccion de combinen modelos
tradicionales con las nuevas alternativas que brinda el internet. A pesar de los cambios
significativos en el &ambito tecnoldgico que se han desarrollado en la actualidad, la radio ha buscado
diversas alternativas para mantenerse vigente con el paso de los afios; con la inserciéon a su
programacion de diversos géneros, por ejemplo, incluyendo también la difusién de mensajes
comerciales, asi, ademas de una forma de ocio, la radio también se convertiria en un medio para
promover el comercio y la economia (Martinez-Costa, 2017).

3. Transformaciones y tendencias de la radio deportiva en la convergencia digital

Zambrano (2021) plantea esta investigacion con la finalidad de indagar la transformacion
del medio radial en su concordancia con el medio digital; la muestra elegida para el desarrollo
fueron 4 programas de mayor sintonia en Colombia, mediante la aplicacién de una investigacion

mixta, exploratoria, correlacional y descriptiva empleando a su vez técnicas como las encuestas,
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entrevistas, observacion asi como también de grupos de discusion, se pudo determinar las
tendencias, competencias y perfiles del periodista actual y su relevancia dentro de la sociedad.

El estudio concluye que, dentro de la programacion en analisis estos llevan sus programas
a la web empleando para esto los formatos tipo podcast para complementar el medio tradicional;
se realiza apoyandose en medios fotogréficos y textuales para crear asi una relacion idonea entre
lo tradicional con el uso de medios digitales. Se pudo determinar también que dentro de los
programas deportivos radiales destaca el uso de une estilo periodistico controversial con el uso de
comentarios sarcasticos que son la caracteristica principal de este tipo de programas, asi mismos
programas de la muestra transmiten en vivo su programacion a través de la web para de esta manera
hacer que la audiencia pueda relacionarse con los reporteros de manera eficaz y sencilla. La
evolucion de la informacion deportiva ha sido participe de la evolucién misma de la radio, por
ende, en la actualidad dichos contenidos deportivos, deben emplear formatos que les permitan
adaptarse a los cambios (Zambrano, 2021).

4. Nuevos modelos radiofonicos: las redes de podcast en Argentina

Espada (2018) desarrolla el estudio Nuevos modelos radiofonicos: las redes de podcast en
Argentina, con la finalidad de determinar de manera exploratoria como se realiza la produccion,
distribucién y comercializacion de la radio “on demand” en el pais. Se emplea una metodologia
cualitativa aplicando entrevistas y analisis, como también datos cuantitativos para establecer
niveles comparativos. Entre las principales conclusiones se destaca la duracion de los programas
los cuales tienen un promedio de 20 a 40 minutos, mientras que los formatos aplicados con mayor
relevancia dentro de este modelo de radio son la mesa-debate y los informes, por otra parte, dentro
de las tematicas mas relevantes, se destacan temas relacionados con el cine, el &mbito deportivo y

la autoayuda. Otra de las conclusiones relevantes de la investigacion revela que para los oyentes
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resulta més factible la apreciacion de este tipo de podcast radiales, debido a la facilidad que tienen
de acceder a la informacion mediante cualquier dispositivo electronico (Espada, 2018).

5. Comunicacion, deporte y radio. Estudio comparativo de programas radiales ecuatorianos

Zapata, Flores & Mafla (2021); en el estudio al titulo Comunicacién, deporte y radio.
Estudio comparativo de programas radiales ecuatorianos; plantean como objetivo el analizar
comparativamente el performance de los periodistas deportivos dentro de diferentes programas
radiales en las ciudades de Ambato, Quito y Guayaquil. Empleando un disefio de investigacién
exploratorio-comparativo al contenido de 12 medios de radiodifusion de las mencionadas ciudades
durante seis semanas de finales del 2020; los resultados obtenidos durante la fase exploratoria
permitieron determinar que en la mayoria de las estaciones durante los programas radiales
informativos las opiniones carentes de imparcialidad forman parte esencial en las ciudades de
Quito (58%) y Guayaquil (70%). Por otra parte, las notas informativas se desarrollan con menor
énfasis en la ciudad costera con un 30%, en la capital quitefia con un 42%, mientras que, en la
ciudad de Ambato prevalecen con un 58%.

Otros de los resultados referente a la correcta utilizacion de las fuentes de informacion
indican que en Ambato de emplean en un 54%, en Quito un 32% Yy, en Guayaquil solamente un
43% de la muestra emplea bien este recurso; en cuanto a la imparcialidad de los periodistas
deportivos al momento de emitir los programas radiales se obtuvo que en Ambato el 56%, en Quito
el 82% y en Guayaquil el 44% de los periodistas se muestra imparcial. Los paneles radiales se
componen principalmente por hombres, sintetizando: Ambato 100%, Quito 92% y Guayaquil
76%. Finalmente, en cuanto a las tematicas tratadas en estos programas se encuentra que el futbol
es el actor principal, con 98%, 97% y 100% respectivamente. Por ende, la investigacion sugiere e
a futuros investigadores ampliar el universo estudiado para asi tener mejor detalle de la ejecucion

del periodismo deportivo en el Ecuador (Zapata, Flores, & Mafla, 2021).
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2.2. Marco Teorico
2.2.1. Antecedentes

La comunicacion esté presente desde siempre, debido a que, de una u otra manera el ser
humano busca la forma de comunicarse entre si. Se considera que el termino proviene del vocablo
latin “"communicare”, que se define como compartir alguna cosa. Durante el paso de los afios, la
comunicacion ha sido fundamental para el desarrollo de los seres humanos, permitiendo asi el
intercambio de pensamientos, conocimientos y sentimientos. De manera especifica puede
indicarse que la comunicacion es un proceso de transmisién de informacion entre individuos que
comparten un compendio de signos o sefiales (Yang, Saladigas, & Torres, 2016).

Gracias a la comunicacion, los seres humanos obtienen informacion, este proceso, que
implica una emision de sefiales, solo sera exitoso si el receptor es capaz de interpretar el mensaje
y responder; convirtiéndose asi en el nuevo emisor. Por ende, la tarea de comunicar es considerada
una actividad relevante dentro de la sociedad, siendo su veracidad una caracteristica fundamental.
Actualmente existen diferentes vias para comunicar dentro de los medios tradicionales como la
radio, prensa o television y medios digitales o new-media. Sin embargo, se puede mencionar que
la radio, es sin duda, uno de los medios de comunicacion mas importante, debido a que tiene una
mayor capacidad de alcance para llevar informacion a sitios lejanos (Jimenez, 2019).

A principios del siglo XX tuvieron su apogeo los primeros sistemas de radio, hecho que
hizo posible transmitir mensajes de voz de cualquier tipo a través de la distancia. La primera
emisora radial es inaugurada durante el afio 1916 en Nueva York, alrededor de esa década las
transmisiones de radio se consolidaron en Estados Unidos, Francia y el Reino Unido. Hasta los
afios 50, la radio disfrutd de una gran popularidad. En concordancia con lo que exponen Santos &

Pérez (2016) se puede indicar que: al finalizar esta época los programas y las retransmisiones eran
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cada vez mas numerosas, este medio de comunicacion se convirtio rdpidamente en un fendmeno
social, el cual conseguia reunir a grandes grupos de personas quienes se reunian para escuchar
masica, transmisiones deportivas o programas comicos.

Segun indica Maria del Pilar Martinez-Costa se considera que la radio es uno de los medios
de comunicacion que nunca se ha mantenido exento de los cambios tecnoldgicos. En cuanto a la
evolucion de sus formas de creacion, distribucién y acogida estas se han sufrido desde los origenes
centenarios del medio configuraciones referentes a los contenidos y las formas de interaccion con
la audiencia. Indicando asi, que a pesar de los cambios significativos en el ambito tecnoldgico que
se han desarrollado en la actualidad, la radio ha buscado diversas alternativas para mantenerse
vigente con el paso de los afios; con la insercion a su programacion de diversos generos, por
ejemplo, incluyendo también la difusion de mensajes comerciales, asi, ademas de una forma de
ocio, la radio también se convertiria en un medio para promover el comercio y la economia
(Martinez-Costa, 2017, pags. 109-128).

Mientras que, en Estados Unidos nacia una radio comercial con la innovacion de programas
musicales, en América Latina el proceso se desarrollaba con lentitud, debido a que la obtencion de
equipos era costosa Yy de dificil acceso. Es entonces, hasta 1930 que Argentina y Meéxico lograron
emitir algunas sefiales radiofonicas; después de un tiempo, los gobiernos de dichos paises
empezaron a prestar atencion a la radio porque la vieron como una herramienta de difusion y es
asi como la gente empezd a reunirse en torno a la radio (Jimenez, 2019).

En Ecuador, la radio tomd cuerpo desde 1926 con pequefias transmisiones de informacion
y entretenimiento, desde Guayaquil se armd una pequefia estacion experimental llamada Radio
Paris, la misma tenia sede en Las Pefias, estas transmisiones no solo se escuchaban a nivel

nacional, dado a la ventaja de transmisiones de ondas cortas, llegaron hasta Europa. Para 1929
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Ilega otra radio experimental, pero esta vez a la capital, funcionaba de noche y su programacion
incluia musica interpretada por artistas nacionales, ademas de transmisiones de eventos deportivos
de la ciudad. Finalmente, durante la gran depresion en la década de los 30, es cuando surgen las
primeras emisoras de radio en el pais, siendo Radio El Prado la mas influyente; nace en la ciudad
de Riobamba y fue creada por Carlos Cordovez (Faustos, 2017).

En la radio, el deporte también ha sido contenido relevante desde el nacimiento del medio.
La evolucion de la informacion deportiva ha sido participe de la evolucion misma de la radio, por
ende, en la actualidad dichos contenidos deportivos, no sélo atraviesan uno de sus mejores
momentos cuantitativamente hablando en casi un siglo de historia, sino que ademas ha dado paso
aun modelo especifico, y demandado de emisoras especializadas, la radio deportiva, presente muy
por encima de idiomas, culturas o sociedades; y, que en la actualidad se mantiene vigente de
manera relevante (Zambrano, 2021).

Se considera que el primer evento deportivo transmitido radialmente fue la pelea entre el
estadounidense Jack Dempsey y el francés Georges Carpentier, el 2 de julio de 1921 (Duarte &
Agualongo, 2018). Dicho evento tuvo lugar en la ciudad de New Jersey; y es entonces cuando se
inicia la alianza existente entre el deporte y el medio de comunicacion radiofonico. A lo largo de
la historia, han surgido emisoras radiales especializadas en el ambito deportivo, debido a la
relevante demanda que tienen por parte de la audiencia. Es importante mencionar que, como
indican Duarte & Agualongo (2018) los programas radiales deportivos en la actualidad no se
limitan solamente a informar, sino que, también a opinar acerca de un determinado tema. La radio
deportiva posee un enorme seguimiento y, se puede decir que son el indicador de la importancia

que se otorga al deporte en la sociedad.
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Los programas de radio se pueden agrupar en: musicales y hablados; siendo los ultimos los
destinados para una finalidad educativa. Kaplin propone que los programas hablados pueden ser
escritos de tres maneras: en forma de mondlogo, didlogo o drama, y, es de esta subdivision de
donde nacen los formatos radiofonicos para la realizacién de programas de radio, los cuales se
pueden conjugar entre si de la manera mas provechosa (Kaplun, 1999).

2.2.2. Radio

La palabra radio se deriva del vocablo radiodifusion, el cual se define como un sistema de
informacidn a distancia, exclusivamente sonoro, que esta dirigido a un publico variado, disperso
y anonimo. Es un modelo de comunicacion que se propaga a través de las ondas electromagnéticas
por el espacio. Actualmente, la radio ha tomado popularidad como en la década de los afios 40, se
la concibe como un modelo informacional funcional, puesto que, el proceso de transmision entre
emisor y receptor es lineal, es decir no solo se presenta en el area comercial, sino también en el
participativo. Como medio de comunicacion la radio basa su funcionamiento en el envio de sefiales
de audio mediante ondas radiales, las cuales permiten una interaccion entre la informacion y los
radioescuchas. La radio tiene una concesion mas social ya que esta es uno de los medios de
comunicacion que mas y mejor puede llegar a todo contexto social (Jimenez, 2019)

La radio, ocupa un lugar importante en la historia de la humanidad, antes de la invencion
del telefono y la televisidn; ademas, al igual que la prensa escrita y la televisidn, son considerados
como medios de comunicacién masivos; sin embargo, la radio se considera como uno de los
medios de comunicacién mas importantes de todo el mundo debido al facil acceso que tiene la
sociedad y al impacto que crea en la misma; como medio de comunicacion social la radio es
considerada de gran importancia para formar a la ciudadania, fortalecer la cultura de los pueblos,

informar situaciones de interés colectivo, concientizar o sensibilizar. Posee una importante funcion
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social, la cual se orienta hacia la formacion, entretenimiento e informacion de la colectividad en
donde se desarrolla (Alzola, 2015).

Las funciones de la radio son diversas, estas dependiendo del propésito para el cual se
utilice, destacando asi, para fines informativos, formadores, educativos, publicitarios, o ya sea para
entretener, alfabetizar, opinar, alertar o dar avisos, es decir, como servicio pablico tiene un gran
alcance social. Su importancia radica en estas funciones descritas, por ello, el hacer uso de este
medio implica de responsabilidad, ética, buen manejo del lenguaje, respeto por sus radioescuchas
y honestidad en la informacién que se emite. Puede indicarse que la radio es un espejo del lenguaje,
por ende, debe ser narrado y emocionante; los programas radiales no pueden ser indiferentes ni
conceptuales, deben generar efusion (Rendon & Ortega, 2015).

2.2.2.1. Historia de la radio

La historia de la radio tiene sus origenes en el afio de 1887 con el fisico de nacionalidad
alemana Hertz Heinrich descubre la radiacion electromagnética generada mediante cargas del tipo
eléctrico. Sin embargo, este hecho es considerado como el resultado de un compendio de
investigaciones anteriores, destacando: el trabajo de Oliver Lodge, quien en 1894 pudo transmitir
asi como también recibir ondas para de esta manera personificar a los simbolos del cédigo Morse
y se denomino telegrafia inalambrica; en 1895 Alexander Popov un profesor ruso, fue el encargado
de mejorar el sistema para la recepcion de estas ondas electromagnéticas y quien sentaria también
las bases para las antenas modernas (Andrade, 2019).

Afios después el italiano Guillermo Marconi, apoyado en estas investigaciones y en los de
Nikola Tesla, fue quien desarroll6 de manera comercial estas antenas, posteriormente en 1901
realizd la construcciéon de un transmisor con la potencia suficiente para remitir mensajes que

cruzaban los océanos. Finalmente, de esta manera la radio se logré convertir en una forma eficiente
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de transmitir cdigos Morse; en base a ello, fue establecida una compafiia encargada de realizar
esta actividad; siendo la marina mercante una de las industrias mas beneficiadas con esta
invencion, puesto que la radio era su elemento de comunicacién mas significativo (Andrade,
2019).

Para 1919 la radio a nivel global se convirtié en un medio Unico, por lo que se comenzaron
a establecer cabinas en Estados Unidos, mientras que, en México el ingeniero en electricidad
Constantino de Tarnava, egresado de la Universidad de Notre Dame se consolidaba como el
pionero de la radiodifusion fundando la emisora TND siglas de Tarnava Notre Dame. Gran
Bretafia fue considerado el pais con el crecimiento mas precipitado de la radio, seguido de
Alemania en donde la radiodifusion se apodero de varios aspectos de la vida cotidiana; durante
1926 se instituyo el llamado schulfunk traducido como radio en el salon de clases, y, para finales
de 1928, una gran cantidad de estaciones radiales regionales tenian importantes secciones de radio
con contenido educativo en su programacion. Es de esta manera como empieza la redifusion de
manera global (Rendon & Ortega, 2015).

Posteriormente, las falencias existentes fueron convertidas en oportunidades puesto que,
las empresas buscaban de forma inmesurada corregir los errores cometidos. Asi entonces se
crearon los receptores de radio emitidos por Westinghouse, quien en Pennsylvania establecio una
estacion y luego, el 2 de noviembre de 1920 mediante la estacion KDKA se realiz6 la primera
transmisidn de caracter publico. Este adelanto origin6 también que sean buscadas nuevas maneras
de disefiar receptores de mejor calidad, dando lugar asi al tipo de sistema radial que se conoce
como A.M amplitud modulada, y posteriormente el sistema F.M. frecuencia modulada, este Gltimo
este Gltimo caracterizado por tener un sonido de mejor calidad y sin movimientos por cuestiones

atmosféricas. La invencion del transistor en 1947 permitio la construccién de radios portéatiles que
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combinaban ambas frecuencias, dando inicio asi a la época dorada de la radio (Grijjalva &
Yaguana, 2019).

La radio sigue siendo (...) el medio de comunicacion més universal. Puede decirse que los

ciudadanos se enteran de las noticias por la radio, las confirman por la television y las

reflexionan al dia siguiente, con el diario: los que leen los diarios, por supuesto, que son

una minoria, mientras que la radio la escuchan todos (Apraez, 2017, pag. 25).

En la actualidad, la radio es uno de los medios de comunicacidn que se adapta de mejor
manera a los cambios existentes, puede mencionarse en especifico a la radio online, puesto que,
este nuevo formato es un término empleado para llamar a todo programa radial transmitido a través
del internet. En el medio local se aprecia como varias emisoras radiales ofertan su servicio a través
de paginas web o en aplicaciones madviles, otras en sus programas mas escuchados usan el servicio
de streaming logrando de esta manera que el publico pueda ver quién esta detras del microfono
(Rodero, 2020). EI medio radiofonico se retroalimenta del online, ya que no solo crece la audiencia
de la radio digital sino también la de la radio tradicional, debido a que esta se retroalimenta de la
online; por lo tanto, se consigue que gracias a la radio convencional se escuche mas la radio online
y que, gracias a la radio online se escuche mas la radio tradicional.

2.2.2.2. Caracteristicas de la radio

Inmediatez. Esta caracteristica se otorga debido a que la noticia es transmitida a los
oyentes tal y como se produce, ya sea en el preciso momento o pasados unos minutos. Los
radioescuchas necesitan de un equipamiento minimo para poder informase, a diferencia de la
television, que al ofrecer una imagen necesita de una infraestructura mas compleja o de la prensa

escrita, que se encuentra definida por los horarios de impresion (Faustos, 2017).
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Fugacidad. Se puede indicar que los mensajes radiales surgen y sucumben en el momento
de la emision, debido a que es un medio unidireccional. A diferencia de otros medios, la radio no
espera, por ejemplo, en los medios escritos es posible pausar la lectura durante un tiempo definido
para luego volver a empezar, esta situacion no se puede realizar con las informaciones transmitidas
através de la radio. Esta singularidad, causa que los oyentes deban escuchar los programas radiales
en el horario de su transmision, y a la vez deba comprenderlos en dicha ocasion. Al ser la oralidad,
la base de la comunicacion entre los seres humanos, el mensaje que se transmite por la radio puede
ser interiorizado de manera inmediata (Alzola, 2015).

Capacidad de sugestion. Debido a que no hay una percepcion de manera visual entre los
emisores para con los receptores del mensaje, el oyente esta sujeto a imaginar ciertos aspectos que
no se le permite apreciar. La radio permite crear espacio nuevo en el radioescucha, no un espacio
fisico, sino un sitio acustico mental en donde el oyente se ve en la necesidad de crear mentalmente
la imagen visual basado en las sefiales acusticas que recibe. En pocas palabras, cada oyente debe
imaginar al radiodifusor o de la situacién que se encuentra escuchando en ese momento. En
concordancia con lo que indica Apraez (2017) se puede indicar que el lenguaje radial no presenta
limitaciones, por ende, esta disponible para que, mediante este medio se puedan imaginar
libremente las oraciones, los enunciados, los ideales, pensares, sentires, el suceder y todos los
aspectos que pueden ser expresados mediante palabras o sonidos a través de la radio (Apraez,
2017).

Incapacidad de eleccidn. El espectador tiene la opcidén al momento de leer una revista o
diario de revisar una pagina en concreto que le interese, mientras que, en el medio radial esta
situacion es imposible. El oyente no puede escuchar solo lo que quiere, al contrario, debe escuchar

toda la programacion en el orden estandarizado por el medio. Esta similitud es caracteristica en los
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medios del tipo audiovisual; por lo cual se ve reflejada en la television y radio. El espectador debe
acoplarse a los horarios establecidos para poder satisfacer su necesidad de informarse (Andrade,
2019).

Limitacion de tiempo. La radio tiene un espacio temporal definido, en diferencia con la
prensa de caracter escrito, ya que en esta se puede extender la cantidad de paginas de informacién
dependiendo de su interés, pero la radio no, o rara vez puede hacerlo. Por ende, se considera que
este ante cualquier situacién, siempre cuanta con un limitado periodo de tiempo; dando paso a la
tan escuchada frase en la radio el tiempo es oro (Duarte & Agualongo, 2018)..

2.2.2.3. Roles en la radio

Para la realizacion integral de contenidos sonoros estan implicadas distintas etapas que
requieren de varios aspectos que se deben coordinar a lo largo del proceso, con la finalidad de
cumplir un objetivo comun. Los roles dentro de la radio se pueden clasificar en dos tipos: los de
produccién y los de aire (Sanchez, 2019).

Roles de produccion:

e Productores. Personas estrictamente relacionadas con las actividades de estructuracion de
todo el programa. Existen varios tipos de productores involucrados en la ejecucion de la
radio, destacando asi al periodistico, artistico, comercial, ejecutivo y al productor general.
Entre las actividades se encuentran desde la elaboracién de contenido y guiones, la
busqueda de informacion, tecnicismos e invitados; asimismo es el encardado de que los
programas sean ejecutados segun su planificacion (Santos & Pérez, 2016)

e Operador. Es el responsable de la parte técnica del programa radial. Esta figura se encarga
de los detalles musicales, efectos de sonido, salir al aire o cerrar el micréfono cuando sea

necesario. Ademas, debera estructurar las grillas de contenido que sera transmitido durante
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el periodo al aire. Debe tener instrucciones claras y precisas brindadas por el grupo de gente
que esté en la produccién, como una guia de cada blogque del programa (Sanchez, 2019)

e Coordinador. Es la persona encargada de preparar el programa durante la emision,
informando y coordinando con los conductores, el operador técnico y la produccion. Su
funcién consiste en escuchar el programa al aire para sugerir la correccién de errores como
niveles de cortinas o audios inentendibles, asimismo es el encargado de poner en linea a un
entrevistado, indicarle al operador sobre la artistica necesaria e incluso de avisarle a los
conductores cambio de seccion (Santos & Pérez, 2016).

Roles de aire:

e Conductor. Es quien se encarga puesta en escena del programa, segun sea la propuesta,
puede haber uno o varios conductores en un espacio. Es importante que el conductor utilice
un lenguaje claro, sencillo y calido, que convoque a la audiencia a interesarse en los temas
gue se estan tratando, a informarse, a sentirse parte de la propuesta y a participar segun lo
determine el género del programa. Internamente, el conductor es el responsable de articular
al aire las distintas secciones que se desarrollen, asimismo es quien presenta a los
columnistas, da paso a los cronistas o introduce y cierra las entrevistas (Sanchez, 2019).

e Locutor. Se define como la voz del programa. Se trata del personaje que se encargara de
eludir y hacer argumentaciones al aire, tomando en consideracion el contenido de la
produccién, empleando estrategias de carisma, persuasion o retdrica. Es el encargado
ademas de utilizar las técnicas de locucidn necesarias para transmitir una voz armoniosa
que divulgue emociones a través del micr6fono. Se puede indicar que el locutor es la cara
del proyecto, por ende, es importante preparar con tiempo los textos, la masica o efectos

que lo acompafiaran durante el programa (Santos & Pérez, 2016).
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Cronista. Es la persona que se presenta en el lugar de los hechos para hacer un
relevamiento de la noticia de interés, para esto debe recabar informacion, hablar con
testigos, observar el lugar de los hechos y recoger testimonios. La tarea periodistica del
cronista se centra, en realizar una cronica de lo ocurrido. Dentro de sus funciones estan
también el transmitir al oyente las sensaciones que rodean al hecho que esté reportando u
ofrecer medios para potenciar su imaginacion (Faustos, 2017).

Periodista/Columnista. Es el profesional con capacidad de comunicacion que se dedica a
difundir informacion y anélisis sobre un &rea determinada de conocimiento, existen
entonces columnistas de deportes, economia, politica nacional e internacional,
gastronomia, espectaculos y demas areas. Su salida al aire suele ser regular, pudiendo tener
una frecuencia diaria o semanal, acompafia al conductor del programa. Su responsabilidad
es destacar los temas del dia o los que se hayan seleccionado para esa jornada, para esto
investiga, busca datos e informacion relevante, asi también enriquece el programa con
comentarios, puntos de vista y enfoques sobre el tema en discusion (Sanchez, 2019).
Operador de audio. Se define como el responsable de la parte técnica del programa radial.
Es el encargado de los detalles musicales, los efectos de sonido, salir al aire o cerrar el
micréfono de algun participante cuando sea necesario. Ademas, su funciona también
consiste en estructurar las grillas de contenido que se transmiten durante el periodo al aire
del programa (Faustos, 2017).

2.2.2.4. Géneros radiofénicos

Los géneros radiofonicos se clasifican segiin Ulloa (2021) de la siguiente manera:

Informativo. Este género se caracteriza por su contenido de actualidad destacando asi

informaciones acerca de las noticias diarias, resimenes locales, provinciales, nacionales e
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internacionales, en general, todo tema periodistico relevante; los formatos radiofonicos que
lo componen son: el flash informativo, avances, boletines y noticieros

e Opinidn. Tiene como finalidad el proporcionar un tipo de argumento sobre algun tema
determinado, es decir se caracteriza por manifestar una posicion clara del medio o de la
persona que la emite, debe ser de caracter subjetivo, personal o institucional. La crénica,
el comentario, el reportaje y editorial son los formatos que componen este género.

e Dramatico. Se caracteriza por ser un género de ficcién en donde el factor mas relevante es
el talento para la narracion, asi como también, la construccion de situaciones, de personajes
o0 de conflictos a traves de relatos variados. Destacan dentro de este género como formatos
radiofonicos las personificaciones, sketches y el radioteatro.

e Musical. Este tipo de género se caracteriza por ser un programa en donde la masica es el
protagonista ademéas de que, quienes lo conducen orientan los contenidos en funcion a
estilos, géneros, biografias, noticias y demas contenido relacionado al &mbito musical.
Como formatos radiofonicos para el género musical, se destaca: la biografia, la historia de
una cancidn, jingle y entrevistas musicales.

e Mixtos. Su funcion principal es la convivencia de géneros radiofonicos informativos e
interpretativos de manera conjunta, se destaca el uso de la cronica, monélogos, entrevistas
informativas, reportajes y noticias dialogadas. Dentro de los formatos radiofonicos que
contiene se encuentran los docudramas, radioformulas y magazine (Ulloa, 2021, pag. 66).
2.2.2.5. Formatos Radiofonicos
Se denomina formatos radiofonicos a las diversas maneras que se encuentran para

transmitir los mensajes a través de la radio, Ulloa (2021) sugiere que “los formatos en la radio

sirven principalmente para conectar ambientes sonoros con las historias que se emiten, tienen que
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ver concretamente con la forma, caracteristicas y posibles recursos utilizados en programas
radiales” (pag. 68). Es decir, estos formatos son los encargados de estructurar el contenido de cada
programa en una emisora de radio, por lo tanto, deben ser elegidos de manera adecuada para
mantener un orden al momento de trasferir el mensaje.
Segun Ulloa (2021) estos formatos se dividen de la siguiente manera:
e Lacharla. Es un discurso o0 monologo que suele ser generalmente breve. Dentro de este
formato podemos distinguir tres variantes:

1. Expositiva. Alguien habla por radio con el fin de explicar algo y difundir
conocimientos. Es la forma mas sencilla y econdomica de usar la radio, pero también
la menos radiofonica y la menos pedagogica.

2. Creativa. Rebasa a la expositiva, pues busca la manera de llamar la atencion, de
inquietar y agradar.

3. Testimonial. Alguien cuenta su propia experiencia y en primera persona, €s
vivencial y por lo tanto llega a crear un vinculo emocional con el oyente.

e Noticiero. Es un conjunto o sucesion de noticias, expuestas de manera escueta y poco
detallada.

e Comentario. Involucra un andlisis y una opinién acerca del hecho comentado, orienta al
oyente.

e Nota o cronica. Ofrece informacion amplia de un hecho, no incluye juicios personales,
pero si antecedentes y opiniones de otros para quien escucha pueda formar un juicio al
respecto.

e Diélogo. Este incluye dos formas:
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1. Diélogo didactico. Un entrevistador cuestiona a un especialista en determinado
tema, es como una charla expositiva, pero dinamizada por el entrevistador.
2. Radio - consultorio. En lugar de contar con un entrevistador, se responden
preguntas que hace el pablico.

Entrevista informativa. Es un didlogo basado en preguntas y respuestas, el entrevistado
es alguien ajeno al medio y aporta informacidn u opiniones respecto a las preguntas que
hace el entrevistador.
Entrevista indagatoria. Consiste en un interrogatorio exhaustivo con alguna
personalidad directamente relacionada con el hecho de interés.
Radio periddico. Contiene al igual que un periddico escrito, diversas secciones, politica,
economia, deportes, etc. Brinda noticias, crénicas, comentarios, etc.
Radio — revista. Programas miscelaneos cuya caracteristica es la variedad de secciones
que incluyen, ademas que la presencia de un conductor le da caracter y unidad al programa.
Mesa redonda. Se trata de una entrevista, pero con dos 0 mas invitados, al entrevistador
se le llama moderador y se encarga de llevar el hilo conductor del programa.
Radio — reportaje. Es uno de los formatos mas relevantes de la radio. Es una monografia
acorde a un tema en especifico. Se considera como una presentacion rigurosa de una trama.
Puede ser de larga duracion y se debe recurrir a una amplia gama de recursos y formatos,
que cumplen la funcion de los dibujos y fotografias en el papel.
Debate o discusion. Aqui se buscan posiciones antagonicas y la confrontacion de ideas,
cuenta con un moderador que es quien presenta a los invitados, les da pie para que hablen
y opinen sobre ese tema y finalmente puede sacar una conclusion o resumir las posturas

de los participantes.
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e Spot. Es el mas breve de todos los formatos radiales, puede durar pocos segundos. Se

utiliza para transmitir algo en forma directa, creativa y efectiva, por esto es muy usado

para las campafias de prevencion, anuncios, etc. (Ulloa, 2021)

2.2.2.6. Programa de radio

Programa, que procede del vocablo latino programa, es un término con variedad de usos,
pero que en conjunto hace referencia a un conjunto de transmisiones por via radiofonica con una
periodicidad establecida: pudiendo ser todos los dias, una vez por semana u otros. Estas emisiones
se identifican mediante una titulacion y por su temética. Entonces, cada programa trata sobre temas
que han sido ya mas o menos establecidos, implicando asi un tipo de pacto con los oyentes. Pueden
ser reconocidos diversos componentes dentro de un programa radiofonico Por lo general, cada
emision se encuentra separada en bloques, los que se definen como unidades teméticas separadas
entre si por anuncios publicitarios. Estas publicidades son las cuales permiten que se obtengan
ingresos, ya que las empresas pagan por este servicio que les permite difundir sus propuestas entre
la audiencia del programa (Araya, 2016).

2.2.2.7. Etapas de la produccion radial

Preproduccion. Es la parte inicial para la ejecucion de los programas de radio, es necesario
realizar un estudio que permita tener claros los objetivos que se quieren alcanzar en el programa,
es decir, la informacion que se quiere transmitir al publico. Por lo general, esta fase empieza con
la elaboracion es un proyecto escrito en donde se puedan ordenar ideas y definir los pasos a seguir.
Se suelen plantear preguntas como: ¢cudl es el objetivo del programa?, ¢cuél sera mi publico
objetivo?, ¢qué quiero hacer; divertir, ¢informar u opinar?, sen qué horario se trasmitira el

programa?, ¢ cuantas locutoras tendra?, ¢qué masica y efectos se usaran?, y demas interrogantes
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que puedan surgir. Una vez aclaradas todas las incdgnitas se elabora un cronograma de trabajo

donde se designen actividades y responsables (Araya, 2016).

A continuacion, se expone una sintesis de las actividades que se llevan a cabo durante la

preproduccion:

Tabla 2
Actividades de preproduccién

Actividad

1. Determinacién del tema 'y
preparacion del proyecto de
produccion

2. Organizacion y asignacion
de tareas

3. Investigacion

4. Redaccion de Guiones

Descripcién
Consiste en plasmar las ideas que tienen los
encargados del programa y su posterior limitacién. El
proyecto de produccién es el documento que define y
organiza el programa de radio y responde al que, el
como y el porqué de la produccion.

Las tareas dentro del proyecto se distribuyen de
acuerdo con las habilidades de cada persona que
participara en la produccién y dependiendo del nimero
de colaboradores para el programa se realizara la
distribucién de tareas, una persona podria realizar
varias actividades que no interfieran entre si.

Consiste en recopilar toda la informacidn que necesita
el programa, por medio de bdsquedas bibliogréaficas,
entrevistas a expertos o a personas involucradas con el
tema que se tratara. En producciones complejas, es
necesario contratar profesionales para que realicen esta
actividad.

Una vez realizada la fase investigativa, el guionista
designado es el encargado de la redaccion de los
textos, asi como la formulacion de la estructura del
programa. Dentro de los guiones también se indican
las intervenciones musicales, las entrevistas, efectos
sonoros y demas.
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5. Busqueda de recursos

6. Verificacion de ultimos
detalles

7. Realizacion de ensayos

Consiste en obtener los recursos que fueron planteados
en el proyecto de produccion, sean estos humanos,
econdmicos y materiales. Destacando la busqueda de
locutores y entrevistados, incluye también obtener
materiales de oficina alquilar o separar la cita de
estudio de grabacion.

Se resume en actividades como la confirmacién de la
cita de estudio, locutores y actores, también asegurarse
que cada participante obtenga el guion establecido y
hacer un inventario final de todos los recursos sonoros
y materiales necesarios para ejecutar el programa.

Durante este momento los participantes practican la
ejecucion del guion para comprobar la interpretacion,
detectar posibles errores, o incluso mejorar las
redacciones. También se puede cronometrar el tiempo
para asi obtener una duracion aproximada del
programa y comprobar si se cumplen con los tiempos
previstos.

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Produccion. Una vez, todos los detalles estén confirmados, se hayan obtenido los recursos

y realizado los ensayos necesarios, se inicia la etapa de produccion, la cual consiste en el registro,

grabacion y mezcla de todos los elementos sonoros previstos. Esta etapa incluye la direccion de

locutores, actores y del técnico de grabacion. Se empieza con la grabacion de las pautas de entrada

y salida, asi como también del contenido de la programacidn en si, tal como si estuviera saliendo

al aire. Aqui se define ademas el equipo de trabajo final para la realizacion del programa, tras la

primera grabacion (Araya, 2016).

Dentro de la produccion hay varios aspectos que se deben cumplir, entre ellos:

e Correcta ejecucion del guion.

e Copiado del guion: revision, correccion e impresion.

e Musicalizacion: efectos sonoros, voces, musica y la edicién sonora.

e Desarrollo de la locucién o actuacion.
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e Grabacion: durante esta, el director vigila que se realice segun se indica en el guion

preparado con anticipacion.

Postproduccion. Esta se considera como la fase final del proceso, en la cual se elabora el

programa o espacio terminado. En esta etapa se evalUa la eficiencia del trabajo realizado y si es

exactamente lo que se desea ofrecer al publico (Apraez, 2017). Incluye las siguientes tareas:

Tabla 3

Actividades de postproduccion

Actividad

1. Montaje y
edicion

2. Copiado

3. Transmision,
distribucién y
presentacion

4. Evaluacion

Descripcion

El montaje corresponde a seleccionar las tomas correctas de locucion
para mezclarlas con musica, efectos de sonido o ambientes. La edicién
sirve para reordenar de manera logica el material grabado, eliminar
errores o repeticiones, comprimir el material que sea necesario y
también de producir un efecto creativo al unir voces, musica y efectos
de sonido.

Consiste en reproducir el programa en las copias que sean necesarias.
Generalmente, se obtiene una grabacién maestra o master, de la cual
se obtienen copias para transmitir o archivas. Se recomienda rotular
siempre las copias con los datos que sean necesarios para evitar
contratiempos.

Estas acciones se suelen realizar de manera simultanea, responden al
hecho de realizar la publicacion del programa. La transmisién consiste
en la emision radiofonica regular por antena o en tiempo real de un
sitio de Internet. La distribucion se refiere al envio de las copias a otras
emisoras o0 en el medio que se desarrolla. Por ultimo, la presentacion
ocurre cuando el programa no se emite por antena, Sino que, se expone
en grupos determinados de espectadores.

Esta Gltima tarea se puede realizar de manera interna junto con el
equipo de produccion o externa mediante la validacion de la
audiencia. Permite que los productores conozcan los aciertos y
desaciertos realizados durante el proceso de produccion.

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

29



2.2.3. Periodismo deportivo

Uno de los primeros relatos que se conocen en la historia del deporte es acerca de las
descripciones que hace Homero sobre los juegos funerarios de la lliada y la Odisea.
Posteriormente, habria que aludir al viajero y escritor Pausanias como uno de los primeros
cronistas deportivos partiendo de sus detalladas descripciones de los Juegos Olimpicos. Las
primeras publicaciones especializadas como periodismo deportivo se registran en el siglo XIX en
Europa. En el Reino Unido se dio a conocer uno de los primeros diarios deportivos como “Sports
man” a mediados del siglo XIX. Desde los primeros registros del deporte como competencia,
distintos escritores han cubierto de una manera u otra manera dichos eventos. Desde el inicio de
la competencia, los escritores han cubierto los deportes de una manera u otra (Costa, 2016).

El crecimiento geomeétrico de los eventos deportivos, particularmente Mundiales de Futbol
y Juegos Olimpicos, y su vinculacion directa con los medios de comunicacion, desde finales del s.
XIX hasta principios del s. XXI, ha contribuido para que los iniciadores del periodismo deportivo
transmitan esa informacion, primero con el sentimiento del oficio y después con el rigor de la
profesion y a medida que los procesos de informacién vayan evolucionando. Se considera que los
acontecimientos deportivos, no son distantes a las situaciones que se dan mundialmente, puesto
que la informacion siempre es de caracter global y contempla sucesos, asi como también los
acontecimientos que suceden de manera simultanea en diversas partes mundo de manera diaria, o
durante cada hora, minuto o segundo. (Costa, 2016).

En los Juegos Olimpicos de Atenas 1896, los reporteros fueron los encargados de contar
con énfasis los acontecimientos deportivos que se desarrollaban de manera continua, esta situacion
produjo que los encargados de buscar, ordenar y trasmitir las noticias, fueran mayormente

escrupulosos en la transmision de la informacion, analizando previamente el acontecimiento
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deportivo acorde con el ganador y sus cualidades; el periodista era el encargado de convertir la
informacion en objetiva y luego transmitirlas (Araya, 2016).

2.1.2.7.1. Periodismo deportivo en Ecuador. La industria periodistica deportiva mundial
empez6 con el mundial de 1930 realizado en Uruguay, aunque en la base de datos de Ecuador
sobresalen dos hechos que trazan la ruta para el comienzo de lo que seré el periodismo deportivo
ecuatoriano. Se debe empezar con el primer hecho que marc6 este camino para el periodismo
ecuatoriano en general y es la creacion de “Radio Prado” en el canton de Riobamba en el afio 1929,
cuando Carlos Cordobés mediante un proyecto ejecutado en el colegio riobambefio San Felipe
empez0 su funcionamiento y marcé asi un hecho de caracter histérico a nivel nacional (Lara,
2019).

Lo que ocurre afios mas tarde es la primera transmision deportiva en el Ecuador y segin la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Eloy Alfaro, Manabi, en la revista
“Periodismo Deportivo al descubierto”: “El 25 de diciembre de 1931 Quito tiene la primera senal
de radio, HCJB la Voz de los Andes. Hugo Delgado Cepeda confirma que la primera transmision
deportiva fue VI campeonato Suramericano de natacion disputado en Lima en 1938, para el que
se enlazaron Ondas del Pacifico y Radio El Telégrafo, matizando la cadena Ecuador Radio
HC2JSB y se obtuvo una espectacular proeza con los llamados cuatro mosqueteros Alcivar, Planas
y los hermanos Gilbert, quienes alcanzaron medallas de oro en la capital peruana, con la
emocionada lectura de boletines de Felipe y Francisco Huerta Rendon, acompafiados por la voz
comercial de Calicho Gonzalez” (Astudillo, 2019).

El deporte dentro del periodismo empez6 a manifestarse a la par con el desarrollo de la
radio en Ecuador. Los primeros periodistas deportivos venian de paises donde el futbol ya era parte

de su cultura como Argentina o Brasil. A partir de los afios 50, en Quito, se empez6 a consolidar
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el periodismo deportivo como un aspecto de importancia dentro de la comunicacion. A partir de
esos momentos, incrementa el interés por el estudio del deporte, el futbol, la narracién y la
redaccion deportiva. Blasco Moscoso Cuesta y Alfonso Laso Bermeo dieron paso a los inicios del
periodismo en la capital. Ambos periodistas estuvieron por méas de veinte afios en television. A
mediados de 1960, fundaron el programa Ronda Deportiva en el canal 4, que en aquellas épocas
se llamaba Ventana de los Andes. En 1970, el programa se trasladé al canal 8 hasta finales de
1993. ‘Pancho Moreno’ y Blasco Moscoso fundaron en 1953 la Asociacion de Periodistas
Deportivos de Pichincha. El narrador Alfonso Laso empezé su trabajo como narrador en la Radio
Gran Colombia, para luego incorporarse en Radio Quito y fundar Radio La Red (Lara, 2019).

Aunque en esos afios Ecuador no constaba en participaciones en mundiales de futbol, hay
que hacer hincapié¢ en que el “Rey de los deportes” fue ganando territorio en los medios de
comunicacion en nuestro pais, tanto asi que se recuerda al primer periodista ecuatoriano que hizo
acto de presencia en un mundial de fatbol, este fue Jacinto Landazuri en el mundial de Chile del
afio 1962, destacando su juventud cuando pudo hacer historia; luego, empez6 a transmitir
diferentes torneos a nivel sudamericano como la Copa Libertadores o la Copa América
(Maldonado, 2016).

Los diarios de la época como El Mercurio comentaron: "Gol de la nueva, presidente
Balmaseda, con relator ecuatoriano”. Posteriormente, el diario llamado La Segunda indicd que:
"Ecuador, nunca en un Mundial, si con un relator en Chile. Hermoso inicio internacional” (Lara,
2019). “Ya en los 60, Radio Quito y Radio Tarqui, sin ser emisoras especializadas netamente en
deportes, eran las radios referentes en informacion de las principales disciplinas. Ellas se repartian
a las méas reconocidas voces del pais; Pancho Moreno, Blasco Moscoso y Carlos Efrain Machado”

(Astudillo, 2019).
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El periodista deportivo Roberto Omar Machado asegura que la expectativa de la audiencia
deportiva a raiz de triunfos y éxitos logrados a nivel local e internacional. Por ejemplo, un
acontecimiento para determinar el crecimiento de evento deportivos fue la medalla de oro que
consiguié Jefferson Pérez en las Olimpiadas de 1996. Otro factor que influyd en la cobertura de
acontecimiento deportivos fue la primera clasificacion a un mundial en Corea y Japon 2002.
Machado indica que a pesar de que Ecuador previamente no clasificaba a los mundiales, algunos
periodistas cubrian el evento obligando a que las transmisiones sean mas especificas (Lara, 2019).

2.2.3.1. Transmisiones deportivas

A nivel mundial, la popularizacion de los deportes no hubiera sido posible sin la influencia
de las transmisiones deportivas dentro de la sociedad, ya sean mediante periédicos, la radio o
posteriormente el medio televisivo. Se considera que el primer evento deportivo transmitido en la
radio fue la pelea entre el estadounidense Jack Dempsey y el frances Georges Carpentier, el 2 de
julio de 1921 (Duarte & Agualongo, 2018). Dicho evento tuvo lugar en la ciudad de New Jersey
y, a pesar de que su transmisién tuvo una duracion de apenas cuatro minutos es entonces cuando
se inicia la alianza existente entre el deporte y el medio radiofénico (Diaz & Riveros, 2018).

Por otra parte, es el 1 de octubre de 1922 cuando se lleva a cabo la primera transmision en
el mundo de un partido de futbol. Este encuentro disputado entre Brasil y Uruguay para la Copa
América del mismo afio. Este partido es denominado histéricamente como la primera transmision
futbolistica y la segunda cobertura deportiva dentro del medio radiofénico. Posteriormente, es
durante los Juegos Olimpicos de 1960 jugados en Roma que se ejecuta la primera transmision
deportiva interoceénica a través de la sefial satélite, marcando asi un antes y un después en la

historia de las transmisiones deportivas, se estima que 421 millones de personas pertenecientes a
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un aproximado de 21 paises pudieron presenciar en sus casas los momentos mas relevantes de las
olimpiadas (Astudillo, 2019).

A nivel nacional, la primera transmision radial de campo sucedio la noche del 8 de abril de
1938 y se considera como uno de los sucesos que marcé histéricamente al deporte, asi como
también a la radiodifusion ecuatoriana; la radio Ondas del Pacifico fue la encargada de este suceso;
el torneo que dio origen a esta transmisién fue un encuentro deportivo de basquet entre dos equipos
integrados por seleccionados nacionales. Esa noche se realizé también un homenaje a Los Cuatro
Mosqueteros del Guayas, un grupo de jévenes que consiguieron el titulo sudamericano de natacion
en la Piscina Municipal de Lima. El narrador de este juego deportivo fue Luis Huerta Renddn
quien posteriormente se considerd como el primer locutor deportivo del pais (Vasconcellos, 2014).

2.2.3.2. Programas deportivos en Ecuador

Dentro del territorio ecuatoriano existe un fanatismo pronunciado por los deportes, la
mayoria de los ciudadanos buscan estar actualizados en el mundo deportivo, con mucho mas
énfasis en el fatbol pero este deporte, aunque es el que mas consume el pueblo ecuatoriano, pasa
en segundo plano si uno de nuestros deportistas se encuentra representando al Ecuador en alguna
competencia internacional, citando ejemplos historicos, la carrera de Alberto Spencer, el Roland
Garros de Andrés GAmez, las competencias de Jorge Delgado, las medallas de Jefferson Pérez, las
clasificaciones de la seleccion masculina de futbol profesional a los mundiales o mas actualizada
la lista, los logros de Richard Carapaz, Marlon Vera, Neisi Dajomes, Tamara Salazar y demas
deportistas que dejan en alto a su pais (Ochoa & Gonzalez, 2021).

Por dicho fanatismo los medios de comunicacién toman mucha parte en llevar la
informacion de todas las competencias deportivas a todo el pais y mucho mas los medios

tradicionales, como la radio que en los Gltimos afios han creado mas de un espacio y diales donde
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son totalmente dedicados para el periodismo deportivo. Actualmente, en Ecuador existen medios
de comunicacién que transmiten Unicamente programacion deportiva. En radio, estan presentes
Radio La Red, Match Deportes, Area Deportiva, La Redonda, Play Fm, Caravana, entre otras. En
el medio digital, hay portales web que comparten informacion deportiva. Bendito Fatbol, Ecuagol,
Studio Fatbol, El Futbolero, Revista Estadio, son de las mas visitadas por los ecuatorianos, por su
parte en la television nacional ha existido una reduccion significativa en programas
exclusivamente deportivos, exceptuando los segmentos deportivos de cada noticiero y COPA que
era un programa deportivo que salio del aire en el 2020 la mayoria de los programas deportivos
han decidido mudarse a distintas plataformas digitales (Ochoa & Gonzalez, 2021).

2.2.3.3. Géneros periodisticos deportivos

Los géneros periodisticos hacen referencia a las distintas formas en las que se puede
comunicar e informar un mismo acontecimiento. Concretamente son tres: el informativo, el de
opinion y el interpretativo. En el periodismo deportivo no cambia la formula, en base a eso estos
son los géneros que el periodismo deportivo mas utiliza (Angulo & Moreno, 2016).
Segun Angulo & Moreno (2016) se definen los siguientes géeneros:

e La noticia deportiva. Es el género informativo basico, versa sobre los resultados de
deportistas y equipos de competiciones nacionales e internacionales, fichajes, lesiones, etc.
Cualquier tema que pueda ser considerado como importante.

e La previa. Es uno de los géneros casi exclusivos del periodismo deportivo. También se
denomina nota previa, previsién o panorama. A diferencia de la noticia, informa sobre un
encuentro deportivo que va a ocurrir.

e Laentrevista deportiva. El objetivo de este tipo de entrevista es conseguir la informacion

para poder anunciar algo nuevo. Por lo general se les realizan a las personalidades que
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debido a su alto rango son depositarios de informacion importante con antelacion a
cualquier otra persona. Sin embargo, siguiendo al autor antes mencionado esto no significa
que una persona comun no pueda proporcionarla.

Reportaje deportivo. El reportaje informativo se considera como la modalidad del género
periodistico considerada como compleja, ya que son combinados varios géneros como la
entrevistas, las noticias deportivas y la cronica deportiva, esto con la finalidad de compartir
a los oyentes una informacion compleja de un tema relevante.

Cronica deportiva. La cronica es el género periodistico que relata un hecho en tiempo y
accion. La croénica interpretativa le agrega al relato juicios valorativos que permiten
establecer relaciones con otros hechos para encontrar su esencia en el contexto del
acontecer humano. Los juicios del cronista tienen un lugar predominante permitiéndosele
muchas veces un estilo particular.

La columna deportiva. La columna deportiva se considera como un texto que posee
nombre, ademas de lugar y periodicidad fija en una publicacion impresa, que brevemente
informa o comente acerca de uno o varios hechos de interés publico. En las columnas,
ademas de razonar y orientar acerca de hechos de real importancia, se debe emitir alguna
opinion propia -cuidadosamente realizada-, de tales acontecimientos.

El articulo deportivo. Se define como un género empleado por el periodista deportivo con
la finalidad de expresar sus ideas, asi como también juicios o puntos de vista acerca de
temas que sean de interés general, sin embargo, estos no son de manera necesaria actuales.
El editorial deportivo. El editorial es considerado como un género periodistico a mediante
el cual los medios de comunicacion fijan su perspectiva sobre algun tipo de hecho relevante

y actual, en su narrativa debe estar argumentado y tener una forma de expresion definida.
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2.2.3.4. Formatos radiofonicos deportivos

A medida que la radio fue evolucionando, se fueron creando nuevos espacios y nuevas
maneras de realizar radio con distintas tematicas y espacios. En la radio deportiva se puede decir
que no se inici6 con formatos establecidos en una teoria. Mas bien desde la praxis se fueron
estableciendo los formatos radiales que en la mayoria de las ocasiones fueron producto de la
radiodifusion estandar (Costa, 2016).
Segun Costa (2016) Estos son los formatos radiofénicos méas populares:

e Noticiero. EIl noticiero en la radio deportiva debe tener segmentos que permitan tener
variedad en informacion y en estilo, ademas las noticias deben ser leidas con claridad,
rapidez y con ambientacion.

e Comentario. Se considera como un tipo de formato caracterizado por cumplir en la radio
la misma funcién que se le atribuye a los articulos en un periddico, se considera un género
fundamental, y consiste en la narracion mediante la cual el reportero aborda un tema con
la finalidad de expresar su opinidn y también puede hacer que los oyentes interactden.

e Entrevista. Se define como un formato del tipo informativo, pero que no es sencillo de
manejar, ya que a veces Se cree erroneamente que este se trata de un cuestionario cerrado.
La entrevista mas bien exige que se realice una investigacion previa de los entrevistados,
tomando en consideracion todo aquello que permita elaborar una guia de preguntas que
pueda ser modificada rapidamente.
2.2.3.5. Estadisticas de radios en Ecuador
El Consejo de Comunicacion, a través del Registro Publico de Medios — RPM, es la entidad

encargada de catastrar la informacidn referente a los medios de comunicacion: radio, television,
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prensa, audio y video y medios en internet. Durante el desarrollo del presente, se exponen datos
estadisticos correspondientes a la radio durante el periodo 2020.

Radios registradas por regiones. En general se puede indicar que dentro de la region Costa
destaca la provincia del Guayas, en la Sierra el mayor nimero se encuentra en Pichincha, mientras
que, en la region Oriente Pastaza es donde se aglomera la mayor cantidad de frecuencias radiales,
finalmente, en la region Insular se encuentran 4 (Consejo de Regulacion, Desarrollo y Promocién
de la Informaciéon y Comunicacion- RPM, 2021).

1. Ubicacion de medios en la Region Costa:
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Figura 4
Ubicacion de medios en la region Costa
Fuente: Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocién de la Informacion y Comunicacion- RPM (2021).

Como se puede observar, en la region Costa, dentro de todas las provincias, la radio se
encuentra en un elevado porcentaje; resaltando a Guayas en donde se encuentra la mayor cantidad
con un total de 69 medios radiales registradas, seguida de Manabi con 41 y la provincia de EIl Oro

con 34. EI menor niumeros de radios se encuentra en Santa Elena, donde hay 13.
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2. Ubicacion de medios en la Region Sierra:

Ubicacién de medios segun la Regidn Sierra
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Ubicacion de medios en la region Sierra
Fuente: Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocion de la Informacién y Comunicacion- RPM (2021).

Segun se aprecia en la figura dentro de la region Sierra el mayor namero de medios de
comunicacion radiales se concentran en la provincia de Pichincha con un total de 54, seguido de
Azuay en donde se encuentran 40. Otra de las provincias que destacan es Loja con 32 radios. El

menor nimero se hay registrado en la Carchi, que solo cuenta con 15 medios radiales.
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3. Ubicacion de medios en la Region Oriente:
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Ubicacion de medios en la region Oriente

Fuente: Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocion de la Informacion y Comunicacion- RPM (2021).

M Televisidn

Dentro de la Regiébn Amazonica, la provincia de Pastaza alberga al mayor nimero de

medios radiales siendo estos 16. Consecutivamente se encuentran las provincias de Napo con 10

medios, en Sucumbios y Morona Santiago se alojan 9 radios respectivamente. Mientras que, las

provincias con menor cantidad de medios radiales son Orellana y Zamora Chinchipe, en donde se

encuentran 7 en cada una.
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4. Ubicacion de medios en la Region Insular

Ubicacion de medios segun la Region Insular
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Figura 7
Ubicacién de medios en la region Insular

Fuente: Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocién de la Informacidn y Comunicacion- RPM (2021).

A pesar de que la Region Insular concentra el menor nimero de medios de comunicacion
a nivel nacional, como se puede apreciar en la figura las radios se encuentran en mayor cantidad
en comparacion con otros medios. En esta region existe un total de 4 medios radiales que se

encuentra registrados.
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2.3 Marco Conceptual

e Audiencia. Se entiende por audiencia a aquel grupo mas o menos NUMeroso de personas
que se caracterizan por escuchar una exposicion oral o por asistir a una presentacion del
mismo tipo. La audiencia puede sin embargo ser muy variable y el concepto puede
aplicarse tanto para gente visible en el momento como también puede tener un
sentido abstracto cuando se habla de la audiencia sin tenerla delante (Real Academia
Espafola, 2014).

e Comunicacion. En las primeras definiciones sobre la comunicacion, se dice que deriva del
latin communicare y significa compartir algo. Gracias a la comunicacion, los seres vivos
pueden obtener informacion, este proceso, que implica una emision de sefiales, solo sera
exitoso si el receptor es capaz de interpretar el mensaje y responder; convirtiéndose asi en
el nuevo emisor (Apraez, 2017).

e Generos radiofonicos. Son el reflejo de la historia y cultura de la creatividad humana de
una época determinada; son tradicion literaria, y por tanto son efimeros. Revelan la
formacidn académica de sus profesionales: son formas de expresion que pueden ensefiarse
y aprenderse; son formas en continua evolucion y dindmicas (Pinto, 2006 ).

e Medios de comunicacion. Son todos aquellos sistemas que se usan para establecer la
comunicacion. Estos sistemas principalmente se basan en una conglomeracion
de canales e instrumentos comunicacionales, los cuales permiten que se realice un
intercambio de la informacion. Existen actualmente una variedad de medios de
comunicacion empezando desde el teléfono hasta la radio (Araya, 2016).

e Parrilla de programacién. Es la sintesis de la oferta programatica de una emisora.

Generalmente, las parrillas son como una especie de plano que contiene el titulo de los
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programas Yy el espacio temporal que ocupan, asi como el dia en el que se emiten
(Vasconcellos, 2014).

Periodismo deportivo. Se ocupa de informar acerca de los torneos y competencias que se
llevan a cabo en cada disciplina, tanto en el plano local como en el internacional, tal es el
caso de los campeonatos nacionales, provinciales y municipales o de los mundiales,
respectivamente (Angulo & Moreno, 2016).

Produccion. Se define como los procesos de creacion y elaboracién de la
comunicacion periodistica a traves de medios escritos, audiovisuales y electronicos.
La produccion incluye el trabajo del periodista, pero también la organizacion y gestion de
la empresa informativa (Alzola, 2015).

Programa radial. Procede del vocablo latino programma, es un término con diversos
usos. Cuando nos referimos a un programa de radio, estamos haciendo referencia a
una serie de emisiones que se transmiten por via radiofénica con una cierta periodicidad
(todos los dias, una vez por semana, etc.). (Araya, 2016).

Radiodifusion. Es el servicio de radiocomunicacion que permite la difusion de
programacion de audio a distancia, cuyas emisiones son recibidas directamente por el
publico en general (Astudillo, 2019).

Rating de mercados. Es una medida aleatoria que se enfoca en el monitoreo de la
audiencia que forma parte del target de la emisora de radio, lo que permite tener

informacion sobre los gustos que tienen los usuarios (Costa, 2016).
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2.4 Marco Legal

Para el andlisis de los programas radiales MundiDeportes y Al6 Fatbol respecto al uso

correcto de los formatos radiofonicos, se hace alusion a la legislacion ecuatoriana. En primer lugar,

la Constitucion del Ecuador de 2008 y la modificacion de 2019 de la Ley Organica de

Comunicacion (LOC). Los estatutos permiten esclarecer la forma correcta de plantear este estudio

basado en las normativas que se describiran a continuacion.

2.4.1 Constitucion de la Republica del Ecuador

Segun indica la (Asamblea Nacional, 2008) mediante la Constitucién de la Republica del Ecuador

se toma en consideracion el Capitulo segundo, Derechos del buen vivir, Tercera seccion,

Comunicacion e Informacion:

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1.

Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con
sus simbolos.

El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion.

La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de condiciones al
uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y
television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes
inalambricas

El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y a otras
que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo de la

comunicacion.
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Art. 17.- El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la comunicacion, y al efecto:

1.

Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion publicos, privados y
comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de informacion y
comunicacion en especial para las personas y colectividades que carezcan de dicho acceso

0 lo tengan de forma limitada.

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1.

Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada, oportuna,
contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y
procesos de interes general, y con responsabilidad ulterior.

Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las privadas que
manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existird reserva de
informacion excepto en los casos expresamente establecidos en la ley. En caso de violacion

a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la informacion.

2.4.2. Ley Organica de Comunicacion

Segun se indica la (Asamblea Nacional, 2019) en la Ley Orgéanica de Comunicacion (LOC) 2019

se toman en consideracion los siguientes articulos:

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos. - Los medios de comunicacion, en forma
general, difundiran contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma
prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores 33 de los
valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucion y en los instrumentos
internacionales de derechos humanos.

Art. 3.- Contenido comunicacional. - Para los efectos de esta ley se entendera por contenido

todo tipo de informacién u opinién que se produzca, reciba, difunda e intercambie a través
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de los medios de comunicacion social. Esta ley no regula la informacién u opinion que
circula a través de las redes sociales.

Art. 5.- Medios de comunicacion social. - Para efectos de esta ley se consideran medios de
comunicacion social a las empresas y organizaciones publicas, privadas o comunitarias que
prestan el servicio publico de comunicacion masiva usando como herramienta cualquier
plataforma tecnoldgica.

Art. 6.- Alcance territorial de los medios de comunicacion social. Los medios audiovisuales
adquieren caracter nacional cuando su cobertura llega al 30% o mas de la poblacion
nacional. Adquieren la misma condicion los medios impresos nacionales que emitan un
namero de ejemplares igual o superior al 0,25% de la poblacion nacional en cualquiera de
sus ediciones en el afio inmediato anterior o circule en ocho 0 mas provincias.

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o de interés general. - Es la informacién
difundida a traves de los medios de comunicacion acerca de los asuntos publicos y de
interés general. La informacion o contenidos considerados de entretenimiento, que sean
difundidos a través de los medios de comunicacidn, adquieren la condicién de informacion
de relevancia publica, cuando en tales contenidos se viole el derecho a la honra de las
personas u otros derechos constitucionalmente establecidos.

Art. 17.- Derecho a la libertad de expresion y opinién. - Todas las personas tienen derecho
a expresarse y opinar libremente de cualquier forma y por cualquier medio, y seran
responsables por sus expresiones de acuerdo con la ley.

Art. 29.- Libertad de informacion. - Todas las personas tienen derecho a recibir, buscar,
producir y difundir informacién por cualquier medio o canal y a seleccionar libremente los

medios o canales por los que acceden a informacion y contenidos de cualquier tipo.
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Art. 60.- Identificacion y clasificacion de los tipos de contenidos. Para efectos de esta Ley,
los contenidos de radiodifusion sonora, television, los canales locales de los sistemas de
audio y video por suscripcién, y de los medios impresos, se identifican y clasifican en: a.
Informativos -I; b. De opinion -O; c. Formativos/educativos/culturales -F; d.
Entretenimiento -E; e. Deportivos -D; y, f. Publicitarios -P. Los medios de comunicacion
tienen la obligacién de clasificar todos los contenidos de su publicacion o programacién
con criterios y parametros juridicos y técnicos determinados por el Consejo de Regulacidn,
Desarrollo y Promocidn de la Informacién y Comunicacién. Los medios de comunicacion
de radiodifusion sonora y television, publicos, privados y comunitarios deben identificar
el tipo de contenido; y sefialar si son 0 no aptos para todo publico, con el fin de que la
audiencia pueda decidir sobre el contenido de su preferencia. Quedan exentos de la
obligacién de identificar los contenidos publicitarios, los medios radiales que inserten
publicidad en las narraciones de espectaculos deportivos o similares que se realicen en

transmisiones en vivo o diferidas.
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Metodologia

Se entiende como metodologia al estudio de método o métodos que incluye el analisis de
las cualidades y flaquezas. Son los distintos modelos o procedimientos que se aplican a una
determinada investigacién. Cada indagacién, dependiendo las caracteristicas que tenga; es decir,
si es un prototipo; andlisis; disefio; entre otros, tendra un tipo de método, técnicas e instrumentos
diferentes. La correcta aplicacion de la metodologia es esencial para asegurar el proceso
investigativo. El disefio metodolégico aplicado en este proyecto de investigacion es mixto, dado
que se utilizan instrumentos para obtener datos cuantitativos y cualitativos. A través del estudio de
caso y entrevistas se analizan los formatos aplicados en el desarrollo de los programas Al6 Futbol
y MundiDeportes.
3.2. Tipo de investigacion
3.2.1. Estudio de caso

El disefio de un estudio de caso es una herramienta basica para el estudio de los procesos
sociales y, por tanto, es una herramienta muy apropiada para el analisis de las relaciones que
existen. Segun Daniel Diaz (1978), es un “examen completo o intenso de una faceta, una cuestion
0 quizas los acontecimientos que tienen lugar en un marco geografico a lo largo del tiempo”. Al
enfocarse en analizar de una manera mas profunda una situacion, se aplica como uno de los
métodos para esta investigacion, utilizando técnicas como la entrevista a quienes conforman los

programas Al6 Futbol y MundiDeportes.
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3.2.2. Investigacion exploratoria

Su poca profundidad en el tema ayuda a obtener una vision general e incrementar la
familiaridad del caso a estudiar. Esta es la base de la investigacion y el punto de partida para
entender la magnitud de una problemaética. Este tipo de método se realiza en investigaciones
ligeramente exploradas, dado que previo a la investigacion es necesario aumentar el grado de
familiaridad y obtener més informacion. En este caso, previo al desarrollo del estudio, se realizd
una breve encuesta a un determinado grupo para determinar la problematica existente.
3.2.3. Investigacion descriptiva

Esta metodologia se focaliza en el qué de la investigacion; es decir, su funcidn es entender
la naturaleza detrés de una manifestacion y no su fundamento, responde a las preguntas ¢que?,
¢como?, ¢cudndo?, ;dénde? Algunas de las técnicas que se aplican son la observacion y encuesta.

El objetivo de aplicar este tipo de investigacion es describir y determinar cuales son los
formatos que aplican los programas Alé Futbol y MundiDeportes, con el fin de hacer una
correlacién entre su empleo y el éxito de un programa.
3.2.4. Investigacion explicativa

La investigacion explicativa es la mas estructurada, ya que brinda una amplia comprension
del fendmeno a estudiar ademas de proporcionar datos relevantes que sirve como referencia para
futuros trabajos. Su objetivo es encontrar el porqué de los hechos de una investigacion, observando
las causas Yy efectos su interés es explicar las razones y condiciones del fendmeno. El uso de este
tipo de método dentro de la investigacion ayudard a comprender las razones por las que los

programas radiales manejan o no un formato al momento de producir un programa radial.
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3.3. Enfoque

El enfoque del estudio es de tipo mixto, debido a que acorde a los criterios de la
investigacion se obtendra datos cualitativos y cuantitativos, los mismos se obtendran como
resultado de una recoleccion de informacion a través de entrevistas a los locutores y Radio CRE
Satelital para los programas deportivos Alé Fatbol y MundiDeportes y también por la realizacién
de encuestas hacia veinte personas para saber si la fidelidad hacia un programa radial continta aun
sabiendo que los programas que consume no tienen una estructura sélida y no sigue de manera
ordenada los formatos radiofonicos.

El analisis del contenido de los programas permite identificar qué formatos se aplican en
la produccion de los programas radiales, para luego evaluar si hay una correcta aplicacion. Se
realiza un analisis de las transmisiones subidos a la plataforma YouTube, de manera veridica y
neutral con la finalidad de que la investigacion obtenga datos aproximados a la realidad.

Esta investigacion se basa en el marco tedrico que sustenta todo el proyecto, y permite
obtener conclusiones que aporten de manera significativa a la realizacion y estructura de los
programas radiales deportivos.

3.4. Técnica e instrumentos

Como instrumento de recoleccidn se usara entrevistas, las cuales permiten interactuar de
forma directa con los locutores de los programas Alé Fatbol y MundiDeportes. Las entrevistas
seran semiestructuradas; es decir, tendran preguntas cerradas y abiertas; las segundas, permitiran
que el participante sienta libertad de compartir sus ideas y el entrevistador podra hacer repreguntas
que surjan en el momento en base al tema tratado. Para su ejecucion se desarrollara un cuestionario
de 5 preguntas abiertas, las cuales se aplicaran a los periodistas deportivos Lcda. Xiomara de la

Torre y Lcdo. Bryan Naula, panelista de los programas en estudio.

50



3.4.1. Formato de cuestionario de entrevista
1. ¢Cudl es la estructura que utiliza su programa para su desarrollo?
2. ¢Cudles son las etapas de produccion que aplican en su programa y qué actividades
desarrollan en cada una de ellas?
3. Segln su opinion ¢A qué género periodistico corresponde su programa?
4. ;Qué formatos radiofénicos son los mas usados en su programa?

5. Elaboran un guion o libreto para su programa y cOmo esta compuesto.

3.4.2. Ficha de anélisis
Se entiende como ficha de analisis a un recurso informativo que permite reunir y organizar
de manera concienzuda datos relevantes sobre un objeto de estudio. En la ficha se pueden anotar
datos como: fechas, cantidades, tiempo, comentarios, etc.
Para la elaboracion de la ficha de anélisis se consideraran los siguientes parametros, de
acuerdo con los autores citados en el marco teorico.
e Estructura; de acuerdo con lo planteado por Araya (2016) y Apraez (2017).
e Géneros y Formatos radiofonicos; segun la segmentacion de Ulloa (2021).
Ademas, se agregaron los pardmetros de frecuencia, duracion y observacion, los cuales son
de autoria propia. En la siguiente tabla se presenta el modelo de ficha de analisis aplicado durante

la investigacion.
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Tabla 4
Modelo de ficha de analisis

Nombre de Programa Estructura

Géneros
Radiofdénicos

Formatos _ .
o Frecuencia Duracion
Radiofénicos

Observacion

Preproduccion
Produccion

Postproduccion

Informativo
Opinion
Dramatico
Musical

Mixtos

La charla
Noticiero
Comentario
Nota o cronica
Diélogo
Entrevista
Radio periodico
Radio revista
Mesa Redonda
Radio Reportaje
Debate o discusion

Spot

Nota: Formato adaptado en base a (Araya, 2016), (Apraez, 2017), (Ulloa, 2021) y (Kaplan, 1999).

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
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3.4.3. Poblacion y Muestra

Para el levantamiento de la informacion de la investigacion se consideran los once
programas de Al6 Futbol y los doce programas de MundiDeportes, que se desarrollaron durante
los Juegos Olimpicos Tokio 2020, transmitidos entre julio y agosto de 2021. Ademas, se

entrevistara a los panelistas de los dos programas en estudio.

Tabla 5
Lista de entrevistados
Nombre Medio Funcién
Bryan Naula MundiDeportes Panelista - Reportero
Xiomara de la Torre Al6 Fuatbol Panelista - Reportera

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
3.5. Analisis de resultados
3.5.1. Anélisis de entrevistas
1. ¢Cuél es la estructura que utiliza su programa para su desarrollo?

Lcdo. Bryan Naula: El saludo es lo primordial antes de cualquier noticia que se de, la
cordialidad con la que empezamos hace que el oyente se vaya enganchando de a poco, obviamente
luego vienen los segmentos donde contienen toda la informacidn que se ha suscitado durante el
dia. Hay que estar atentos porque siempre existe la posibilidad de agregar mas noticias ya que
suelen existir imprevistos que hay que saber cubrir.

Lcda. Xiomara De La Torre: De lunes a viernes tratamos de que existan entrevistas para
que nuestro programa no caiga en fase muy lineal, para nosotros es primordial que existan
entrevistas, basicamente nuestra estructura es: entrevista, noticias y tener interaccién con los

oyentes por medio de llamadas telefénicas.
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2. ¢Cuales son las etapas de produccion que aplican en su programa y qué actividades
desarrollan en cada una de ellas?

Lcda. Xiomara De La Torre: En “Alod futbol” nos tomamos unos 10 o 15 minutos antes de
que el programa salga al aire para poder tener claro todos los temas que vamos a tratar, se podria
decir que esa en nuestra preproduccion, el resto se encarga nuestro productor que esté en orden,
ademas vale recordar que nuestro programa ademas de salir por radio sale por television.

Lcdo. Bryan Naula: Por lo general en nuestro programa es algo complicado tener o
desarrollar algo en las etapas de produccién porque el tiempo es muy corto y los programas se
transmiten seguidos, entonces imaginate que se acaba el programa antes del nuestro y ya esta la
musicalizacion de nuestro programa, el tiempo esta muy medido, por supuesto que tenemos
nuestro grupo de WhatsApp y tenemos la fortuna de que exista una buena comunicacion y asi
poder llevar a cabo nuestro programa con éxito.

3. Segun su opinidn ¢A qué género periodistico corresponde su programa?

Lcdo. Bryan Naula: Yo diria que pertenece al género informativo, incluso me atrevo a decir
que es mas informativo que de opinién, porque nosotros tratamos de generar noticias, no solo
replicarlas y sentarnos a hablar de lo que ya pasé o podria pasar.

Lcda. Xiomara De La Torre: Considero que el género informativo y de opinion son los
primordiales, incluso mucho més el de opinion porque nos gusta tener un programa no tan
convencional donde las personas puedan llamar y brindar su opinién sobre el tema del momento.

4. ¢Qué formatos radiofénicos son los mas usados en su programa?
Lcda. Xiomara De La Torre: Los viernes tienen la particularidad de ser un programa mas

relajado, creo que tendria el formato solo de dialogos porque es donde nos sentimos mas tranquilos
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y tratamos de que la gente se sienta asi, hay musica, hay opiniones deportivas, pero siempre con
buen humor.

Lcdo. Bryan Naula: Tratamos de priorizar la multimedia, pero también tenemos el formato
de dialogo tradicional, todo con respeto y con un debido lineamiento para que el publico entienda
que nosotros hablamos de deportes y que llegue la mejor informacién a la gente.

5. Elaboran un guion o libreto para su programay como esta compuesto.

Lcdo. Bryan Naula: Mira, nosotros no tenemos un guion como tal, nosotros tocamos los
temas importantes del dia hasta el final del programa, hay que tener en cuenta que por tiempo
tratamos de que cada bloque sea de 15 minutos y una vez que se acerque el final nuestro productor
ya nos indica que vayamos cerrando.

Lcda. Xiomara De La Torre: Nosotros elaboramos un guion muy basico porque tratamos
de conversar por interno lo que vamos a hablar en cada programa, siempre buscamos un programa
no lineal por eso la falta de guion o libreto estructurado.

Analisis general

Luego de las entrevistas brindadas por los periodistas Bryan Naula y Xiomara De La Torre,
se concluye que no usan un guion o libreto elaborado que contenga la estructura de un programa
radial, los formatos siempre seran importantes, pero depende del programa y del pablico a quien
va dirigido para buscar el formato que mayor encaje, en estos tipos de programas radiales
deportivos la opinion y la informacién siempre van a predominar. Como dato final también indican
que hay que tratar de buscar una manera fresca de llevar el programa, hay que hacer que el oyente
se identifigue con el programa y que también participe porque actualmente existen los medios
tecnoldgicos necesarios para que un programa de indole deportiva sobresalga y pueda llegar a

muchas personas alrededor del pais.
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3.5.2. Analisis de fichas
3.5.2.1. Programa MundiDeportes

1. ¢Cual es la estructura que se desarrolla en el programa MundiDeportes?

Tabla 6
Estructura del programa radial MundiDeportes

Estructura
Preproduccion Produccion

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Estructura programa radial MundiDeportes

Postproduccion

Produccion

Preproduccion

S| mNO

Figura 8

Estructura del programa radial MundiDeportes
Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Analisis
Luego de visualizar un total de doce programas radiales, los mismos pertenecen al periodo

23 de julio hasta 08 de agosto de 2021, transmitidos por MundiDeportes de la cadena CRE
Satelital, se concluye que la estructura utilizada dentro de su programacién son la preproduccion
y produccion con un total de 12 aplicaciones. En el programa, los panelistas tienen una buena

divisién del tiempo, y abarcan diferentes noticias y entrevistas, utilizando un guién basico.
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2. ¢Cuales son los géneros radiofdnicos utilizados por el programa MundiDeportes?

Tabla 7
Géneros radiofonicos utilizados en el programa MundiDeportes
Géneros Radiofonicos Total

Género Informativo 12

Género Opinion 12

Género Mixto 0

Género Dramatico 0

Género Musical 0

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Géneros radiofonicos utilizados

Género Musical
Género Dramatico
Género Mixto
Género Opinion

Género Informativo

S| mNO

Figura 9
Géneros radiofonicos utilizados en el programa MundiDeportes
Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
Analisis
Una vez analizado los 12 programas seleccionados de MundiDeportes, se confirma el uso
de los siguientes géneros radiofonicos: género informativo y género de opinion, ambos con un
total de 12 veces. Durante los programas emitidos en el transcurso de los juegos olimpicos Tokio

2021, se utilizaron segmentos de noticias, entrevistas y comentarios de los panelistas respecto de

los sucesos deportivos.
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3. ¢Cuéles son los formatos radiofonicos empleados por el programa MundiDeportes?

Tabla 8
Formatos radiofénicos utilizados en MundiDeportes
Formatos radiofénicos Total

Charla 12

Noticiero 12

Comentario 11

Nota o cronica 0

Dialogo 0

Entrevista 3

Radio periodico 0

Radio revista 0

Mesa redonda 0

Radio reportaje 0

[EEY
N

Spot
Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Formatos radiofénicos utilizados

Spot

Debate o discusion
Radio reportaje
Mesa redonda
Radio revista
Radio periddico
Entrevista
Dialogo

Nota o Crdénica
Comentario
Noticiero
Charla

Figura 10
Formatos radiofonicos utilizados en MundiDeportes

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Analisis
Posterior a la visualizacion y andlisis de los 12 videos seleccionados para el estudio, se

llega a la conclusion que el programa MundiDeportes aplica los siguientes formatos radiofonicos:

noticiero, comentario, charla, entrevista y spot.
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4. ¢;Con qué frecuencia se emplean los formatos radiofonicos en el programa

MundiDeportes?

Tabla 9
Frecuencia de uso de formatos radiofonicos en MundiDeportes
Formatos radiofénicos Frecuencia

Charla 36

Noticiero 50

Comentario 47

Nota o cronica 0

Dialogo 0

Entrevista 6

Radio periodico 0

Radio revista 0

Mesa redonda 0

Radio reportaje 0

Debate o discusion 0

(2]
o

Spot
Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Frencuencia de uso de formatos radiofénicos

Spopt

Debate o discusion

Radio reportaje

Mesa redonda

Radio revista

Radio periddico
ENntrevistd s

Dialogo
Nota o crénica
Comentario
Noticiero
Charla
0 10 20 30 40 50 60 70
Alta Frecuencia  m Media frecuencia  mPoca frecuencia
Figura 11

Frecuencia de uso de formatos radiofénicos en MundiDeportes
Fuente: Radio CRE Satelital

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
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Analisis

De los doce programas analizados, correspondiente al programa MundiDeportes
transmitido por la sefial de CRE Satelital, se infiere que la frecuencia de uso de los formatos
radiofonicos aplicados es: spot con empleo de 60 veces, noticiero con un total de 50 veces,
comentario con una aplicacion de 47 veces, le sigue la charla con un total de 36 veces y la entrevista

con un uso de solo 6 veces.

5. ¢Qué tiempo asignan a los diferentes formatos radiofénicos?

Tabla 10
Tiempo utilizado por el programa MundiDeportes
Formatos radiofonicos Tiempo / min
Charla 450 min
Noticiero 223 min
Comentario 100 min
Nota o cronica 0
Dialogo 0
Entrevista 195 min

Radio periodico
Radio revista
Mesa redonda

Radio reportaje

Debate o discusion
Spot 240 min

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

o O O o o
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Tiempo utilizado por programas

Spopt

Debate o discusion
Radio reportaje
Mesa redonda
Radio revista
Radio periddico
Entrevista
Dialogo

Nota o crénica
Comentario
Noticiero
Charla

o

50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

m Minutos de aplicacion del formato

Figura 12
Tiempo utilizado por el programa MundiDeportes

Fuente: Radio CRE Satelital

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
Analisis

Acorde a los datos obtenidos luego del andlisis de los programas seleccionados de

MundiDeportes, se confirma el tiempo en minutos ocupados en cada formato radiofénico. El
formato mas utilizado, segun los minutos de aplicacion es la charla con 450 minutos, seguido de
spots con 240 minutos, noticiero con 223 minutos, la entrevista con 195 minutos y finalmente el
comentario con 100 minutos en total de su programacion durante los programas transmitidos desde

el 23 de julio de 2021 hasta el 8 de agosto de 2021
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Analisis general del programa MundiDeportes

Para el analisis del contenido de la programacién de MundiDeportes, el mismo es
transmitido por la sefial de CRE Satelital, se escogié 12 programas durante la transmisién de los
juegos olimpicos Tokio 2020 (23 de julio de 2021 — 8 de agosto de 2021). La emision de este
programa es de lunes a viernes con una duracién de 1 hora con 50 minutos.

El programa es de caracter informativo, deportivo y apto para todo publico. Su funcion
principal de informar lo plantean de una forma sencilla con breves noticias y estadisticas que hacen
alusién a temas de la cultura deportiva ecuatoriana; sin embargo, el deporte que prima dentro de
sus programas es el futbol, deporte favorito para los ecuatorianos.

Durante las casi dos horas de transmision de sus programas, se puede visualizar que
también se da lugar a temas alejados al deporte ecuatoriano, en ocasiones se plantean bromas entre
los locutores, comentarios sobre experiencias personales, preferencias deportivas, etc.

Su estructura se basa en la preproduccion y produccion de este. En base a lo analizado se
puede evidenciar que para el desarrollo del programa se maneja un guion base, al que se apegan el
mayor tiempo del programa, también existe una delimitacion del tema y una correcta organizacion
al presentar noticias. Cuando se ejecutan entrevistas, existe una organizacion entre los locutores
para el planteamiento de preguntas, de esta forma se aplica formato sistematizado.

De los 12 programas visualizados y analizados, se concluye que sus géneros son
informativos y de opinion. Para los formatos tenemos variedad de y se ordenan segun el tiempo en
minutos de aplicacion; siendo el mas empleado, la charla con 450 minutos, el spot con 240
minutos, noticiero con 223 minutos, la entrevista con 195 minutos y al final el comentario con 100

minutos en total.
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Si bien es un programa deportivo, su programacion en mayoria gira en torno al futbol. La
fecha escogida para el analisis de los programas fue justo a la par de la transmision de los juegos
olimpicos Tokio 2020, de esta forma se podia aprovechar la riqueza de informacion deportiva que
se esperaba comuniquen los medios de comunicacion; sin embargo, no se aplicé en el programa
MundiDeportes.

La pasada cita olimpica fue la mejor particién de Ecuador en su historia, consiguiendo dos
medallas de oro y una de plata, ademas de varios diplomas olimpicos, y no darle el espacio que se
merecia en el medio de comunicacion, se puede considerar como una mala estrategia, era un tema
del momento y segun lo analizado en los 12 programas escogidos, solo se tomaban méaximo 10

minutos para dar un resumen de la cita olimpica.
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3.5.2.2. Programa Al6 Futbol
1. ¢Cual es la estructura que se desarrolla en el programa Al6 Fuatbol?

Tabla 11
Estructura aplicada en la programacion Al6 Futbol

Estructura de programa radial Al6 Futbol

Produccion Postproduccion

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Estructura

Preproduccion
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Figura 13
Estructura aplicada en la programacion Al6 Fuatbol

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Analisis

En los once programas analizados de Alé Fatbol, transmitidos por la sefial de Radio La
Redonda, se llegd a la conclusion que la estructura utilizada es produccién y postproduccién. Al
no tener un guion establecido y no contar con limite de tiempo en las intervenciones de cada

locutor, podemos decir que no cuenta con una preproduccion.
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2. ¢Cuales son los géneros radiofdnicos utilizados por el programa Al6 Futbol?

Tabla 12
Géneros aplicados en la programacion de Al6 Fuatbol

Géneros radiofonicos aplicados en el programa Alé Futbol

Género Informativo 11
Género Dramatico 0
Género Mixto 0
Género Musical 0
Género de Opinidn 11

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Uso de Géneros Radiofonico
Opinion [
Musical
Mixtos

Dramatico

Informativo |

0 2 4 6 8 10 12

- Género Radiofénicos

Figura 14

Géneros aplicados en la programacion de Alo Futbol
Fuente: Radio CRE Satelital

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Analisis

Acorde a lo observado en los once programas de Alé Futbol transmitidos via YouTube
durante el 23 de julio al 08 de agosto, periodo en el que se llevo a cabo los juegos olimpicos Tokio
2020, se puede confirmar que para la produccion de este se aplican dos géneros radiofonicos,

informativo y de opinion.
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3. ¢Cuéles son los formatos radiofonicos empleados por el programa Al6 Futbol?

Tabla 13
Formatos radiofénicos aplicados en la programacion de Al6 Futbol

Formatos radiofénicos aplicados en el programa Alé Futbol

La Charla
Noticiero
Comentario
Nota o Cronica
Dialogo
Entrevista
Radio Periddico
Radio Revista
Mesa Redonda
Radio Reportaje
Debate o Discusién
Spot
Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

= e
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Uso de formatos Radiofénico

Spot

Debate o Discusion
Radio Reportaje
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Radio Revista
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Entrevista
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]
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® Formatos Radiofénicos

Figura 15
Formatos radiofonicos aplicados en la programacion de Alé Futbol

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
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Analisis

Acorde con la informacion revisada en los once programas visualizados, los mismos se
tomaron dentro del periodo 23 de julio de 2021 hasta el 08 de agosto del 2021, se evidencia que
los formatos utilizados son: comentario, noticiero y spot con un total de 11 veces, la charla con un

total de 5 veces y entrevista solo 1 vez.

4. ¢Con qué frecuencia se emplean los formatos radiofénicos en el programa Al6 Futbol?

Tabla 14
Frecuencia de formatos radiofénicos aplicados en la programacién Al6 Futbol

Formatos radiofonicos aplicados en el

programa Alé Fatbol Frecuencia
La Charla 11
Noticiero 30
Comentario 50
Nota o Cronica 0
Dialogo 0
Entrevista 1
Radio Periédico 0
Radio Revista 0
Mesa Redonda 0
Radio Reportaje 0
Debate o Discusion 0
42

Spot

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
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Spot

Debate o Discusion
Radio Reportaje
Mesa Redonda
Radio Revista
Radio Periddico
Entrevista
Dialogo

Nota o Cronica
Comentario
Noticiero

La Charla

Figura 16

Frecuencia de formatos Radiofénicos

= Frecuencia

Frecuencia de formatos radiofénicos aplicados en la programacién Al6 Futbol

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Andlisis

De acuerdo con la informacion recabada se concluye que, de los 11 programas visualizados

y analizados, el formato radiofénico con mayor aplicacion es el comentario, con un total de 50

veces, seguido por el spot con 42 veces, noticiero 30 veces, la charla 11 veces y la entrevista 1 vez.
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5. ¢Qué tiempo asignan a los diferentes formatos radiofénicos?

Tabla 15
Tiempo de uso de formatos radiofonicos aplicados en la programacion de Alé Futbol

Formatos radiofénicos aplicados en el Duracién en minutos
programa Alé Futbol
La Charla 157 min
Noticiero 41.6 min
Comentario 683 min
Nota o Crdnica
Dialogo
Entrevista 4
Radio Periédico
Radio Revista
Mesa Redonda
Radio Reportaje
Debate o Discusion
Spot 69.3 min

Fuente: Radio CRE Satelital
Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)
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Figura 17

Tiempo de uso de formatos radiofénicos aplicados en la programacién de Al6 Futbol
Fuente: Radio CRE Satelital

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)



Analisis

Luego de visualizar los once programas del segmento Al6 Futbol de Radio La Redonda, se
confirma el tiempo asignado al uso de cada formato, el cual se divide de la siguiente forma: 683
minutos para el comentario, 157 minutos para la charla, 69.3 minutos para spots, 41.6 minutos
para el formato noticioso y 4 minutos para entrevistas.

Analisis general del programa Al Futbol

Luego de observar la programacién de Alé Futbol de sus 11 programas transmitidos
durante los juegos olimpicos Tokio 2020, realizados desde el 23 de julio de 2021 hasta el 8 de
agosto de 2021, en su emision de lunes a viernes por radio La Redonda con una duracion
aproximada de 120 minutos, se logré confirmar que su estructura establecida para la transmision
de los programas es produccion y postproduccion.

No manejan un guion previo y se nota en las opiniones de cada panelista, dado que las
mismas no tienen un orden ni limite, y en mas de una ocasion, los locutores dan su criterio al
mismo tiempo, ocasionando que no se entienda el mensaje. Tampoco manejan secciones
establecidas, el programa es un solo blogue y tiene ciertos cortes comerciales, pero no con el
objetivo de separar segmentos.

El programa tiene clasificacién D (deportivo) y O (opinidn); sin embargo, los comentarios
vertidos por los panelistas no solo se limitan a esta area, también hacen alusion a temas varios
como, temblores; vivencia; llamadas con el publico para pronostico de resultados; etc. Su
programacion aplica dos géneros, los mismos son: género de opinién y género informativo.

La presentacion de noticias es general, dan a conocer el qué; sin embargo, no se presentan detalles.
Posterior a la mencion de la nota, se presenta la opinion de los panelistas e incluso llegan a

interactuar con el pablico para conocer sus comentarios.
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En el caso de los formatos radiofonicos, tienen una variedad y su tiempo de aplicacion
medida en minutos es la siguiente: 683 minutos para el comentario, 157 minutos para la charla,
69.3 minutos para spots, 41.6 minutos para el formato noticioso y 4 minutos para entrevistas.

Segun estas cifras y tomando en cuenta que, de los 11 programas visualizados y analizados
durante el 23 de julio de 2021 al 08 de agosto del 2021, solo se utilizaron 41.6 minutos para la
presentacion de noticias formales, su objetivo principal no es brindar informacion al publico, lo
que buscan es el entretenimiento de su audiencia.

Se eligié este periodo para aprovechar la participacién de los deportistas ecuatorianos
dentro de las olimpiadas Tokio 2020 y la cantidad de temas que se podian tratar en alusion a dicho
evento deportivo; sin embargo, se continué hablando en su mayoria de futbol. Al inicio de la
programacion solo se anuncié la obtencion de reconocimientos o medallas, luego de ello,

continuaron con su programacion correspondiente.
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CONCLUSIONES

3.7 Conclusiones

Una vez levantada y analizada la informacidn recabada por medio de entrevistas y fichas
de andlisis se concluye que:

Los programas deportivos MundiDeportes y Al6 Futbol no guardan una estructura

completa, ni manejan un formato adecuado para su produccion radiofonica. Carecen de un

guion y orden especifico para la realizacion del mismo.

En el caso del programa MundiDeportes las etapas de produccién utilizadas fueron:
preproduccién y produccion. Para el programa Alé Fuatbol, utilizaron la produccion y
postproduccion. El programa MundiDeportes aplica la preproduccion al momento de
elaborar un guion base para el desarrollo del programa dado que se nota un orden en las
intervenciones de los panelistas, ademas de contar con varias noticias. En el programa Alo
Futbol se puede ver su etapa de produccion, dado que durante sus grabaciones no existe
interrupcién por errores técnicos o fallas en su conexién de internet. Se aplican efectos
auditivos y musicalizacion. Para la postproduccion, se puede notar su ejecucion al distribuir
el programa via YouTube, donde tienen una edicion del mismo, agregando material grafico
entre cada corte, marcos decorativos, etc. En los dos programas el deporte con mayor
mencion es el futbol, pese a que se escogieron fechas para el analisis durante la transmision
de los juegos olimpicos Tokio 2020, los programas siguieron hablando de futbol casi en

toda su programacion.

Durante la programaciéon de MundiDeportes, se puede identificar el uso del género
informativo. En el caso de Alé Futbol, aplican dos géneros, los mismos son: informativo y
de opinion.
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Tanto para el programa MundiDeportes como para Al6 Futbol, los formatos establecidos
dentro de su programacion son: comentario, noticiero, charla, spot y entrevista. La
frecuencia de los formatos radiofénicos aplicados para el programa MundiDeportes es:
spot con empleo de 60 veces, noticiero con un total de 50 veces, comentario con una
aplicacion de 47 veces, le sigue la charla con un total de 36 veces y la entrevista con un
uso de solo 6 veces. La frecuencia de uso de formatos para Al6 Fatbol es la siguiente:
comentario, noticiero y spot con un total de 11 veces, la charla con un total de 5 veces y

entrevista solo 1 vez.
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RECOMENDACIONES

3.8 Recomendaciones

Después de analizar los doce programas establecidos del espacio radial MundiDeportes,
transmitidos en la sefial de CRE Satelital, y once programas de Al6 Fatbol transmitidos por
radio La Redonda, se puede recomendar hacer un mejor uso de los formatos radiofonicos
ya que estos estan en desigualdad tomando en cuenta que el formato que mas se usa es la
charla y la opinion, dejando a un lado la noticia y la entrevista que son de los formatos que

mas informacidn puede brindar al oyente.

Segun lo visualizado en los videos, se recomienda a los programas a utilizar la estructura
completa de preproduccion, produccion y postproduccion. Ademas de tomar en cuenta a
otros deportes que permitan un aporte culturar en su audiencia, y destacar a tantos

deportistas ecuatorianos.

Tanto para la programacion de MundiDeportes como Al6 Futbol, se sugiere aplicar de
mayor forma el género informativo, innovar en el método para dar a conocer las noticias
importantes del deporte ecuatoriano. Es importante que lo programas también tengan
creatividad al momento de comunicar, es recomendable aplicar otro tipo de género mas
Ilamativo como el género mixto o musical, de esta forma pueden llegar a una audiencia

diferente.
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Luego del anélisis de los programas seleccionados, se pudo validar que el formato utilizado
el mayor nimero de veces, es la charla, es por ello se recomienda tanto para el programa
MundiDeportes como Al6 Fuatbol, se apliquen nuevos formatos que les permitan tener
mayor creatividad y calidad de la informacion, ademas de interactuar con los deportistas

ecuatorianos y como comunicadores incentivar la cultura deportiva en Ecuador.
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ANEXOS

Anexo A. Transcripcion de las entrevistas

1. Entrevista Con Bryan Naula

[0:00:01-0:02:05]

--Bueno, tengo que agradecerte por aceptar esta entrevista, justamente como te comentaba mi tema
de tesis es: formatos de programas radiales en el campo del periodismo deportivo.

Justamente en la tesis estoy analizando dos programas de indole deportivo, uno es el tuyo,
MundiDeportes, y nada queria que me ayudaras rapidito como unas preguntas no te voy a quitar
mucho tiempo igual voy a compartir pantalla para que se puedan ver las preguntas que te voy a

realizar. La primera pregunta es ;cudl es la estructura que utiliza tu programa para su desarrollo?

-El fin del programa es que contenga todo lo que un programa de informacion deportiva tiene, el
programa tiene como todos, el saludo, la cordialidad y después de eso nos metemos con los temas
actuales que conocemos y que han ocurrido durante el dia o en las ultimas horas, los que son méas
notorios para que eso tenga una interaccion mutua con los oyentes, con los seguidores, obviamente
vamos primero con el tema mas importante que es el que va a enganchar al publico y luego de
poco se van a ir alternando con otros temas que también son importantes pero debemos darle

prioridad a lo que esta en el momento para que asi la gente se vaya conectando con nosotros.

[0:02:06-0:03:25]

--Se podria decir ustedes tienen un guion elaborado antes de cada programa o no como tu dices

por ahi la noticia mas relevante en el momento va primero
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-Eso puede variar, depende también del momento, eso puede variar y te lo digo porque hay un sitio
en programas donde si hay un guion al menos se dice con qué se habla en el primer bloque que es
de media hora, todos los bloques son de media hora entonces uno sabe regular todo ese tiempo,
hay veces que si pero en otras ocasiones como hoy que son temas que ocurrieron de una forma
inesperada por traspaso de algun jugador o alguna lesion, algun evento, rueda de prensa que debes
cubrir en ese momento y que tu 24 horas antes no sabias que iba a suceder, entonces ahi como que
postergamos lo que tenemos y vamos primero con la rueda de prensa de Federacién o de LigaPro,
de cualquier equipo entonces eso si eso si pasa pero de todas maneras siempre hay que tener la
base de al menos saber de queé vas a hablar y no estar tan perdido porque son varios temas que a

veces no alcanzan en una o dos horas que suelen tener los programas.

[0:03:26-0:05:08]

--La siguiente pregunta es ¢Cuéles son las etapas las etapas de produccion que aplican en tu
programa y qué actividades desarrollan en cada una de ellas?

-A que te quién te refieres especificamente

--Me refiero a la produccion que tienen los programas antes de que salgan al aire, la tipica etapa

de preproduccidn, produccion y postproduccion

-Te comento que no, al menos en la radio en la que sale mi programa, la programacion es continua
y minutos antes de que nuestro programa salga al aire hay otra emision entonces faltan dos o tres
minutos termina y uno ya va y empieza la musicalizacién etcétera, entonces por lo general casi no
ocurre porque como los programas van seguidos en las que termina un y por ahi mismo sigue el

otro estar unos 10-15 minutos antes y también te toca escuchar lo que dicen tus deméas compafieros
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en el programa anterior, es complicado tener la etapa de preproduccion pero una vez dentro de
cabina debemos tener todo listo, en actividades usamos mucho el didlogo, también usamos la
plataforma streamyard que nos ayuda para la retransmision de nuestro programa por las redes
sociales, sirve para compartir pantalla, insertar imagen, insertar video entonces eso también es
clave en el tema digital, t0 sabes que por el tema de la pandemia hacemos todo desde casa y
necesitas de estas herramientas, entonces se deben usar estas plataformas y se trata de recuperar
todo para presentar los archivos multimedia que tenemos, por ejemplo, grabaciones, entrevistas,
videos que solamente ayudan a que la programacidn sea mas variada que en otros programas sino

también nos ayuda a guardar todos estos archivos y poderlo usar cuando queramos.

[0:05:08-0:06:58]

--La tercera pregunta es segun tu opinidn ¢a qué género periodistico corresponde tu programa?
-Yo diria directamente que es informativo, incluso mas informativo que de opinion porque
obviamente uno dice la noticia y luego emite una opinion o comentario que es lo mas natural pero
de ahi es méas informacidn porque se buscaba por lo general entre 2 0 3 entrevistas a la semana con
personajes, dirigentes, futbolistas, ex jugadores, para obviamente alimentar toda esa materia que
se daba en la programacion, entonces yo creo que esos son los géneros periodisticos; informativos
para uno dar a conocer la noticia cosa que a lo mejor en otras estaciones o en otros medios no lo
sabia pero nosotros tratamos de generar la noticia, al menos nuestro director de programa nos dice
que no es fan de hacer periodismo del periodismo, sino el mismo salir a buscar la noticia para
luego que quede como evidencia que nuestro programa o nuestro medio lo dijo primero.
[0:07:00-0:09:07]

--La siguiente pregunta es (Qué formatos radiofonicos son los méas usados en tu programa?

83



-En formatos con el tema de la multimedia se utilizaba, también ese no no tan lenguaje cientifico
ni hablar bonito sino un formato radial tradicional que se entienda con altura con respeto que no
demos vueltas al asunto y seamos claros y obviamente no ser tan linea, decir una pequefia broma,
reir, molestar con el panel porque sabemos que hoy en dia la radio, la televisién, la prensa escrita
han cambiado por la tecnologia, nosotros buscamos maneras también para innovar, de ser algo
diferente, por ejemplo en el alguna algin programa vamos vestidos depende de la ocasién, ya sea
alguna festividad de la radio o en general paro obviamente darle otro sentido a lo que hacemos y
no hacer lo mismo lo mismo de siempre, sirve mucho para que sorprendas a la audiencia entonces
esas también sirve, no solamente pues como uno hable, sino como uno se presente ante las camaras

estar bien arreglado eso da otra frescura.

[0:09:08-0:10:59]

--Ustedes elaboran un guion o libreto para su programa, su programa por cuantos bloques esta
compuesto, hay alguna reunion previa para detallar de qué se va hablar o no

-Los guiones sencillos lo aprendi en la universidad y una vez que entras a trabajar en radio te das
cuenta que son muy diferentes. Antes nuestro programa era de 3:00 a 5:00 ahora es de 3a 4y los
blogues como tu dices son de media hora es el primer bloque y hacemos un dia por ejemplo el
entrenamiento de Barcelona para mas o menos saber qué es el tema, el segundo bloque el tema de
la seleccidn que opinan algunos compafieros con estos llamados, el tercer bloque se toca el tema
si habra publico o no en la Noche Amarilla, la explosion azul y cuarto blogue ya darle como un
cierre porgue ahora gque nuestro programa dura solo una hora hay que tratar de ser rapido porque
se viene otro programa al rato que nosotros terminamos, hay que ser un poco rapido y por eso te

he mencionado en el formato radiofonico en ser un poco claro pero a su vez darle esa velocidad y
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entonces eso es lo que yo al menos aprendi porque yo estuve primero de “entretiempo” y luego
me cambiaron a “Mundideporte” y en cuanto al guién nos manejamos por cada bloque y si por ahi
sale algo repentino, como por ejemplo algun jugador se lesiond, entonces debemos cambiar
durante la marcha, pero igual no perdemos el equilibrio sino que vamos a ir uno detréas de otro
décimo sabes que hay que cambiar o sino por los tan famosos grupos de WhatsApp donde también
nos comunicamos por fotos o intercambiamos el contacto de X y luego para hablar con y entonces
existe esa variedad y creo yo que al menos en el grupo de trabajo y lo digo de una manera particular
si es que hay una buena comunicacion, si es una buena convivencia creo que da pie para lograr

muchas cosas Yy eso es lo que al menos durante todo el Gltimo afio he aprendido.

[0:12:25-0:14:47]

-para ir cerrando esto entrevista, sé que td tienes una gran experiencia en distintos medios de
comunicacion radiales incluso digitales, que es lo que tu piensas de esta nueva era del periodismo,
tu crees que se cumple a rajatabla con todo lo que aprendimos en las aulas con esto de los formatos
que deben seguir los programas.

-Yo creo que desde el 2010 cuando comenzo la era de las redes sociales y todo esto se puso en
auge, hablo de Facebook, Twitter y demas creo que se ha roto un molde del periodismo tradicional
y se han tenido que adaptar en lo periodistico. Al menos aqui en nuestro pais con el deporte el
fatbol, el tenis, etc. El tema deportes olimpicos que no que en general entonces yo creo que el tema
digital siempre tiene algo nuevo que sorprender y depende del medio y de quién o quiénes estén
en ese momento de darle idea, incluso hasta TikTok, mira como todas las empresas se han metido
en ese mundo, y es que ahora es asi, yo no tengo cuenta en tiktok pero si de aqui a mafiana me

piden que haga algo por esa plataforma tengo que hacerlo y esta bien, personalmente me gusta
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como las cosas han evolucionado y me entusiasma porque no sé qué vendra en el futuro. Mira
ahora, estamos en una entrevista por zoom, antes era ir hasta el centro o al lugar donde tengas que

ir con tu grabadora y hacer la entrevista

[0:14:47-0:16:30]

--Ahora es tan facil como decir padsame link y ya estamos conectados, y mira que nosotros
pertenecemos a la etapa de los millennials pero estamos dispuestos a estar actualizandonos, por
ejemplo yo a veces no soy de los que me gusta estar pegado al teléfono pero me toca porque
obviamente debo estar actualizado, buscar informacion de cualquier indole porque si quiero
pertenecer a este mundo de la comunicacion debo estar consciente de que esto va cambiando con
el tiempo y debo cambiar con ellos porque si no me quedo obsoleto, como se estan quedando

muchas cosas que cuando éramos pequefios pensabamos que iban a durar para siempre

[0:16:33-0:17:02]
--Recuerdo que yo de chico tenia un Nokia era chiquito tenia que estar aplastando botones y ahora
existen teléfonos tactiles, tabletas y otros avances tecnologicos, asi que hoy por hoy la generacion

futura tiene que aprender y sacarle el mayor provecho a todo esto.

2. Entrevista con Xiomara De La Torre

[0:00:01-0:01:57]

-En primer lugar, gracias por colaborarme con esta entrevista para mi tesis, como te comenté
estamos haciendo un proyecto de tesis que justamente se llama formato de programas radiales en

el campo del periodismo deportivo y sé que td tienes vasta experiencia en este campo y has
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trabajado obviamente en programas radiales. Bien la primera pregunta seria ;cuél es la estructura

que utiliza tu programa para su desarrollo?

--Bueno siempre es primordial tener una entrevista 2 o 3 veces por semana, tratamos de cubrir toda
la informacion deportiva que sucede dia a dia, siempre tiene que existir informacion de Emelec y
Barcelona, basicamente nuestra estructura es entrevista, llamadas telefonicas para saber la opinion
del publico, cubrir desde exteriores, la interaccion con la gente es lo primordial para que se vea

también diferente y no sea un programa lineal.

[0:01:58-0:05:42]

-La otra pregunta es ¢cudles son las etapas de produccion que aplican en tu programa y qué
actividades desarrollan en cada una de ellas?

--si por supuesto en el programa Al6 Futbol siempre cada 15 minutos antes de salir al aire hacemos
la retroalimentacion de lo que vamos hablar, ahora que estamos con teletrabajo nos enviamos los
temas y cada uno los va repasando, obviamente cada programa, ademas cada programa queda
grabado en las redes sociales de la radio y adicional a eso nosotros también salimos por television,
en canela tv, tengo entendido que cuando sale el programa los productores de la radio hacen que

se transmitan por las redes sociales y el canal de tv.

-La otra pregunta es ¢segun tu opinion a qué género periodistico corresponde tu programa?
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--Lo primordial en este programa es la opinién, pero también tenemos el género informativo, creo
que igual nosotros resaltamos la opinidn ya sea nuestra o del oyente, pero eso si nOsotros nos
hacemos responsable de lo que decimos.

-La siguiente pregunta es ;Qué formatos radiofénicos son los mas usados en tu programa?

--Mira creo que cumplimos con la mayoria igual tratamos de que el programa no sea lineal, los
viernes por ejemplo el programa es un poco mas suelto, tratamos de interactuar mas con el publico,
obviamente es por temas de llamadas telefonicas y en ciertas ocasiones uno de nosotros va a las
calles y trata de conversar con algun transelnte y eso vuelve el programa mas dinamico.
[0:05:42-0:09:09]

--Bien ahora vamos con la ultima pregunta, ;ustedes elaboran un guion o libreto para su programa
y como esta compuesto?

-No, mira en nuestro programa nosotros hacemos un guion muy bésico, no es el tipico guion o
libreto que aprendimos en la universidad, es muy basico, nosotros mas nos comunicamos por el
celular y ahi nos ponemos de acuerdo que hablaremos, como te dije eso es ahora porque estamos
por teletrabajo pero antes era unos 10 0 15 minutos antes y ya sabiamos que ibamos hablar, lo que
si es en las entrevistas pues tratamos de que todo el grupo se prepare ya que nos dicen con dos dias

de anticipacion quien sera el entrevistado.
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Anexo B. Ficha de anélisis de los programas MundiDeportes y Al6 futbol de la programacion emitida desde el 23 de julio al 8
de agosto 2021 durante el evento de juegos olimpicos Tokio 2020.

e Ficha de andlisis para el programa MundiDeportes

Géneros Formatos ) ., .,
Fecha Programa Estructura o, . o Frecuencia Duracién Observacion
Radiofénico = Radiof6nicos
23/07/21  MundiDeportes  Preproduccion  Informativo Noticias 3 30 min Repasaban las noticias
y Produccion mas importantes del
dia.
Charla 3 40 min Conversaban de

diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Entrevista 2 50 min Entrevistaron a Diego
Castro, directivo de
Liga Deportiva de
Quito y a Kevin
Saldarriaga, gerente del
Manta F.C

Spot 5 20 min Propios de la radio y
productos.
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26/07/21

27/07/21

MundiDeportes

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Preproduccion
y Produccion

Informativo

Informativo

Noticias

Comentarios

Entrevistas

Charla

Spot

Noticias

Comentarios

20 min

20 min

40 min

40 min

20 min

30 min

40 min

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Entrevistaron a Fabian
Frias, director técnico
del Manta F.C y a Jean
Carlos Rocafuerte,
directivo del Delfin S.C

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las

90



28/07/21

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Informativo

Charla

Spot

Noticias

Comentarios

Charla

Spot

50 min

20 min

20 min

20 min

50 min

20 min

noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.
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29/07/21

30/07/21

MundiDeportes

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Preproduccion
y Produccion

Informativo Noticias

Comentarios

Charla

Spot

Informativo Noticias

Comentarios

Entrevistas

25 min

25 min

30 min

20 min

10 min

10 min

25 min

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Entrevistaron a Santiago
Cattani, presidente de la
Universidad Catolica y a
Manuel Pilamunga,
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2/08/21

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Informativo

Charla

Spot

Noticias

Comentarios

Charla

Spot

35 min

20 min

25 min

25 min

30 min

20 min

presidente del Mushuc
Runa

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

93



3/08/21

4/08/21

MundiDeportes

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Preproduccion
y Produccion

Informativo Noticias

Comentarios

Charla

Spot

Informativo Noticias

Comentarios

Charla

15 min

15 min

50 min

20 min

15 min

15 min

50 min

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
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5/08/21

6/08/21

MundiDeportes

MundiDeportes

Preproduccion
y Produccion

Preproduccion
y Produccion

Spot

Informativo Noticias

Comentarios

Charla

Spot

Informativo Noticias

Comentarios

20 min

20 min

20 min

40 min

20 min

25 min

25 min

relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
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10/08/21  MundiDeportes  Preproduccion
y Produccion

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Informativo

Charla

Spot

Noticias

Comentarios

Charla

Spot

30 min

20 min

15 min

15 min

50 min

20 min

noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.

Repasaban las noticias
mas importantes del
dia.

Hicieron comentarios
relacionados a las
noticias antes
mencionadas

Conversaban de
diferentes temas y en
algunas ocasiones
relacionadas a las
noticias del momento.

Propios de la radio y
productos.
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e Ficha de analisis para el programa Al6 Futbol

Géneros
Fecha = Programa Estructura el
Radiofonico
23/07/21 Al Fatbol  Producciény  Informativo y
postproduccién  opinion
26/07/21  Al6 Fatbol  Producciény  Informativo y

postproduccién opinion

Formatos
Radiofénicos

Comentario

La Charla

Noticia

Spot

Comentario

Frecuencia

3

Duracién

50 min

20 min

8 min

8 min

70 min

Observacion

El tema principal fue anécdotas
de Guayaquil previo a las fiestas
julianas.

Los locutores contaron sus
experiencias respecto a temas
relacionados con las fiestas de
Guayaquil

Dos noticias respecto a
jugadores posiblemente
contagiados de COVID 19y
fechas de partidos.

Propios de la radio y productos.

Se extienden bastante en los
comentarios. Temas varios como
resultados de partido, medallas
ganadas por deportistas
ecuatorianos.
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27/07/21

28/07/21

Alo Futbol

Alo Futbol

Producciony  Informativo y
postproduccién opinion

Producciony  Informativo y
postproduccién opinion

La Charla

Noticia

Spot

Comentario

La Charla

Noticia

Spot

Comentario

Noticia

10 min

7 min

10 min

30 min

45 min

5 min

7.30

85 min

3 min

Nuevamente los locutores
comparten anécdotas de
Guayaquil.

Sobre partidos y resultados de
las participaciones en los juegos
olimpicos

Propios de la radio y productos

Dialogan de temas varios; sin
embargo, a veces hablan todos a
la vez y no se comprende.

La interrupcion de los locutores
no permite se entienda el
mensaje que desean transmitir.

No hay mayor desarrollo de la
noticia. Una breve mencion de
esta.

Propios de la radio y productos

Mas de una vez hablan todos a la
vez y no se logra comprender.

El deporte mas mencionado es el
fatbol.
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29/07/21  Al6 Fatbol  Producciony  Informativo y
postproduccién = opinion

30/07/21  Al6 Fatbol  Producciony  Informativo y
postproduccién opinion

02/08/21  Al¢6 Futbol  Producciény  Informativo y
postproduccién opinion

Spot

Comentario

Noticia

Spots

Comentario

Noticia

Spots

Comentario

La Charla

5 min

90 min

4 min

4 min

75 min

2 min

8 min

53 min

27 min

Propios de la radio y productos.

No hay tiempo establecido para
los comentarios de cada locutor.
Unos hablan més que otros.

Pese a que mencionan noticias
respecto a los eventos de los
juegos olimpico Tokio 2020, en
su mayoria es futbol.

Propios de la radio y productos.
No manejan un guion, se

extienden mucho en los
comentarios.

Escasas noticias, solo se
menciona el tema y luego dan su
opinién personal.

Propios de la radio y productos.
Falta libreto, hay mucha

improvisacion y temas que
saltan al momento.

Conversan de sus experiencias
en los estadios de Guayaquil.
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3/08/21

4/08/21

Alo Futbol

Alo Futbol

Producciény  Informativo y
postproduccién = opinion

Producciony  Informativo y
postproduccién  opinion

Noticia

Spots

Comentario

Noticia

Entrevista

Spot

Comentario

La Charla

Noticia

2 min

6 min

70 min

1 min

4 min

6 min

25 min

55 min

6 min

Apertura del programa con dos
noticias que luego se mencionan,
pero con opiniones de los
locutores.

Propios de la radio y productos.

Se comentd mas de cosas varias
como temblores y no de
deportes.

Forma de comunicar noticias
muy generales.

Entrevista al nuevo integrante
del programa.

Propios de la radio y productos.

Gran numero de llamadas con el
publico en busca de opiniones
externas.

Reciben llamadas del pablico y
comentan sobre predicciones de
marcador y estrategias de
directores técnicos.

Se enfocan mas en futbol que en
otro deporte

100



5/08/21 Alo Fatbol  Producciény  Informativo y
postproduccién = opinion

6/08/21 Alo Fatbol  Producciény  Informativo y
postproduccién opinion

Elaborado por: Rodriguez y Rosero (2022)

Spot

Comentario

Noticia

Spot

Comentario

Notica

Spot

5 min

70 min

1.30 min

4 min

65 min

2.30 min

6 min

Propios de la radio y productos.

No todos los panelistas tienen el
mismo tiempo de interaccion.

Falta desarrollo de noticia.

Propios de la radio y productos.

Se comenta sobre variedades y
hacen algunas bromas dentro del
estudio.

Las noticias son de resultados de
partidos y luego los panelistas
comentan sobre el rendimiento
de jugadores. Las noticias sobre
otros deportes son escasas.

Propios de la radio y productos.
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