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INTRODUCCION

La carencia de mantenimiento en mercados municipales ha ocasionado que
grandes compariias comerciales abran sus puertas a los ciudadanos, las cuales cubren
todas las necesidades del consumidor en cuanto a infraestructura moderna, seguridad
y confort se trata, captando gran cantidad de consumidores causando pérdidas para los
mercados, sin embargo, los supermercados no resaltan el patrimonio cultural que

representa la ciudad.

Los mercados de alimentos fueron planificados para el intercambio de bienes
y servicios entre comerciantes y consumidores, en el cual brinda alimentos, productos
varios y de primera necesidad de manera estratégicamente ordenada, cubriendo asi las
necesidades de los usuarios, los mercados son de suma importancia en cualquier
desarrollo urbano de una ciudad ya que genera empleos, ingresos econémicos y

enfoque turistico.

El enfoque de esta investigacion consiste en un redisefio del “Mercado Centro
Comercial Santa Rosa” donde se estudiara todas las areas del proyecto para que este
sea de total funcionalidad; incorporando a su fachada un sistema doble piel para un
mejor paisaje urbano, tomando en cuenta las normas de construccion y seguridad, a su

vez cumpliendo con todas las necesidades de los comerciantes y consumidores.

Por lo cual, la importancia de esta investigacion es mejorar el valor histérico
que tiene el “Mercado Centro Comercial Santa Rosa” mediante la transformaciéon del
proyecto arquitectonico, siendo este el primer mercado; beneficiando a la ciudad de
Santa Rosa con una infraestructura moderna y amigable con el medio ambiente, donde

mejorara la calidad de servicio para los moradores.



CAPITULO I

DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1 Tema
Propuesta de redisefio del “Mercado Centro Comercial Santa Rosa” con un

sistema integral doble piel para mejora del paisaje urbano.

1.2 Planteamiento del Problema

Los mercados o centros de abastos fueron uno de los primeros lugares que se
crearon para realizar comercio, se originaron por la necesidad de vender o intercambiar
productos con otras personas llegando a ser uno de los equipamientos mas visitados
en una ciudad. ElI “Mercado Centro Comercial Santa Rosa” abastece algunas

parroquias aledafias como lo son Bellavista y Puerto Jeli.

Debido a la gran cantidad de usuarios consumidores que utilizan las
instalaciones del Mercado de abasto los vendedores informales del mercado se han
tomado los espacios ocupando asi los pasillos del centro de abastos ocasionando que
no sea de facil acceso generando caos y desorden en las instalaciones del mercado

ademas de una mala imagen.

Desde su inauguracion el mercado de abastos de Santa Rosa fue en éxito
causando gran satisfaccion a los moradores, sin embargo, con el pasar el tiempo fue
perdiendo prestigio y valor como centro de atencidn debido a la falta de mantenimiento
lo que provoca una mala imagen urbana, permitiendo que nuevas empresas

comerciales den un gran paso en la venta de productos de primera necesidad.

Se construye un mercado mas grande con la capacidad de albergar locales,
parqueadero, guarderia, patio de comidas mejorando asi el aspecto urbano de la

ciudad. EI mercado esta distribuido en 11 secciones que son:

e Carniceria
e Pescaderia
e Aves

e Mariscos

e Frutas y verduras



e Granosy especies

e Quesos y lacteos

e Productos de limpieza
e Bazar

e Calzado

e Plantasy flores

Debido a su mala funcionalidad no deja de causar molestia en los usuarios por
sus espacios reducidos, la idea del redisefio interior es aprovechar los espacios de una

forma ordenada agregando mas espacios verdes e iluminacion natural.

Considerando el redisefio arquitectonico del mercado de abastos, se integrara
un sistema doble piel en su fachada para un mejor paisaje urbano, creando una
infraestructura con un disefio pasivo y obteniendo una edificaciéon moderna tomando
en cuenta el analisis de vientos para eliminar malos olores, ademés de aprovechar la

luz natural en gran parte de la edificacion.

1.3 Formulacion del Problema
¢De qué manera un sistema integral doble piel mejora la imagen arquitectonica

de el “Mercado Centro Comercial Santa Rosa”?

1.4 Objetivo General
Proponer el redisefio del “Mercado Centro Comercial Santa Rosa” para

mejorar el impacto visual del sector a través del sistema integral doble piel.

1.5 Objetivos Especificos

e Realizar el andlisis de sitio y clima del sector.
e Identificar los criterios del sistema integral doble piel.

e Disefar la envolvente del “Mercado Centro Comercial Santa Rosa”.



1.6 Idea a Defender
Con el sistema integral doble piel en el “Mercado Centro Comercial Santa

Rosa” se va a mejorar el paisaje urbano de la ciudad de Santa Rosa provincia El Oro.

1.7 Linea de Investigacion Institucional/Facultad.

Tabla 1l
Linea de investigacion de arquitectura.

ULVR FlIC Sublinea
Urbanismo y ordenamiento Territorio  Ordenamiento territorial
territorial aplicando habitat y vivienda.
tecnologia de la
construccion eco-

amigable, industria vy
desarrollo de energias

renovables.
Fuente: (ULVR, 2020)



CAPITULO I

2. Marco Tedrico
2.1 Antecedentes del sector

El 15 de octubre de 1859 se da la creacion del cantdén Santa Rosa mediante
decreto legislativo. Se la conoce como “La Benemérita” por su experiencia historica
frente a los conflictos con Perl. Etimoldgicamente recibe su nombre por la virgen
Santa Rosa de Lima. (Administracion, 2020)

Santa Rosa es la tercera ciudad mas grande y poblada de la Provincia de El
Oro. Con una economia activa debido a que es una ciudad de carretera. Su densidad
poblacional es de 69.036 habitantes (11.5% respecto a la provincia de El Oro) censo

2010 y una superficie territorial de 889km?.

2.2 Localizacion Geogréfica

La ciudad de Santa Rosa conecta el Norte del pais con Guayas y Loja y al Sur
con Per mediante su arteria principal la via Panamericana, por esta razon se considera
como una ciudad de paso beneficiando a la ciudad en su economia por su flujo

constante de vehiculos.

Figura 1: Localizacion Geografica de Santa Rosa.
Fuente: Instituto Geografico Militar (IGM)



El canton Santa Rosa cuenta con 7 parroquias rurales que son: La Victoria, La
Avanzada, Jambeli, Bella Maria, Bellavista, San Antonio y la parroquia urbana Santa

Rosa.

Posee 5 parroquias urbanas que son: Santa Rosa, Jumén, Nuevo Santa Rosa,
Balneario de Jambeli y Puerto Jeli. La parroquia Santa Rosa ocupa una superficie de
15,64% ocupando el segundo lugar, seguido de Jambeli la cual ocupa 37,17% del

territorio del cantdn Santa Rosa.

MAPA DE DIVISION POLITICO - ADMINISTRATIVA
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Figura 2: Mapa de division politico - administrativa
Fuente: Instituto Geografico Militar (IGM)

Limites Geograficos

La ciudad de Santa Rosa se encuentra ubicada en la provincia de El Oro,

limitado por:
e Norte: Machala y Pasaje.
e Sur: Arenillas y Pifias.
e Este: Atahualpa y Pasaje.

e Oeste: Arenillas y Océano Pacifico.



2.2.1 Vialidad

La evolucidn del canton Santa Rosa se ha convertido en el centro de desarrollo
economico de la provincia con el aumento de su poblacion, por eso es catalogada como
una ciudad de paso, cuenta con dos arterias principales que son: la via E25 que conecta
con las provincias del norte y la via E50 la cual se conecta con las provincias del sur
del pais.
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Figura 3: Mapa Red Vial
Fuente: Instituto Geografico Militar (IGM)



2.3 Evolucién del mercado

2.3.1 Ubicacién

En la figura 4 se puede apreciar un acercamiento desde la provincia de El Oro
y su Cantdn Santa Rosa hasta el sector de estudio a intervenir.

Figura 4: Acercamiento del Terreno
Elaborado por: Céardenas, J & Mufioz, F. (2022)

2.3.2 Historia

La primera plaza del mercado antiguo de la ciudad de Santa Rosa data
aproximadamente de los afios 1950, forméandose en las calles Guayas y Chavez Franco
donde hoy es el edificio del
Sindicato de Choferes de la
ciudad, el mercado no contaba con
una infraestructura como tal, sino
mas bien eran comerciantes que

tenian expuestos sus productos en

pequefias mesas y otros en el

Figura 5: Comercio ambulante 1950.
suelo. Fuente: SantaRosa.Gob.



No fue hasta el afio
1960 a 1980 en las calles
Cristobal Colon entre la calle
Libertad y la calle Eloy Alfaro

que se cred un nuevo mercado

municipal.

Figura 6: Nuevo Mercado Municipal.
Fuente: SantaRosa.Gob.

Existian locales
individuales los  cuales
crearon un mercado. Con el
pasar del tiempo este no fue

suficiente para la cantidad de

personas a las que abastecia.

Figura 7: Mercado Municipal.
Fuente: SantaRosa.Gob.

En el afio 2008 se
inaugura el que ahora se conoce
como “Mercado Centro

Comercial Santa Rosa”.

Figura 8: Mercado Municipal actual.
Fuente: SantaRosa.Gob.



2.4 Sistema integral doble piel

Uno de los primeros arquitectos en implementar un sistema doble piel en sus
construcciones fue el arquitecto francés Le Corbusier el cual empleo el disefio en su
obra Villa Schwob en Paris en el afio 1916. Esta infraestructura trata de resaltar su

fachada llena de vidrio el cual ayuda a mantener un ambiente neutro a la edificacion.

Con el paso del tiempo las fachadas envolventes pasaron a ser una solucion
rapida en proyectos arquitectonicos por la sostenibilidad que le agrega a la edificacion,
segun la arquitecta (Sisternes Garcia, 2020) esto se da gracias a la funcién que cumplen
cada parte que conforman la segunda piel de la fachada, es decir la capa secundaria es

la que recibe todo el impacto el cual es ocasionado por el clima y sonido.

Figura 9: Explicacion del sistema doble piel en corte.
Fuente: Souza. 2019.

El sistema doble piel o fachada ventilada consiste en instalar una segunda capa
sobre la misma fachada, la cual permite que exista circulacién de aire sobre la cavidad
intermedia ambientado la infraestructura de forma natural y disminuyendo el consumo
de energia, este sistema sirve como aislamiento de temperatura altas, ruido y viento.
Su funcionamiento se adapta a todo tipo de clima ya sean bajas o altas temperaturas
transformando su mecanismo en una estructura interesante por su versatilidad.
(Souza, ArchDailly, 2019)
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Figura 10: Cavidad Intermedia del sistema doble piel.
Fuente: Fachadas (2018).

Las fachadas cumplen un rol muy importante en cuanto a sistema envolvente
nos referimos porque son las que representan el rostro de la infraestructura, el disefio
para mayor eficiencia se debe instalar una segunda capa frente a la de la piel existente
en la edificacién para favorecer la circulacion del aire y a su vez servir como aislante

acustico reduciendo el ruido del exterior. (Zamudio, 2014).

El envoltorio o doble piel en un principio se cre6 con la finalidad de evitar que
la infraestructura tenga contacto directo con el sol mediante puntos que generan
sombras en el interior, segin (Arquitectos, 2014) “es un tema de compromiso en

términos de radiacion y temperatura en las fachadas”.
2.4.1 Materiales utilizados para el sistema doble piel
e Vidrio
e Aluminio
e Madera
e Revestimiento de tela
e Estructura metalica

e Jardines verticales
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2.2.1.1. Vidrio

Es el material de mayor uso en un sistema envolvente gracias a sus
caracteristicas este puede ser usado de distintas formas en una fachada debido a su
facil manipulacién dentro del disefio. Segun (Souza, archdaily, 2019). La
transparencia en una fachada es la principal ventaja donde se aprovecha la luz
natural haciendo que la edificacion sea sustentable con el medio ambiente, sin

embargo, su costo va por encima en comparacion a otros materiales.

Figura 11: Fachada de Vidrio
Fuente: Cristina (2014).

2.2.1.2. Aluminio

El aluminio es un material que por su durabilidad y su facilidad al instalarlo en
una fachada se convirtié en una solucion decorativa para una vivienda, edificio o
cerramiento. El aluminio puede conservarse en perfectas condiciones tanto estructural
como estético por varios afnos, la principal ventaja es su reduccion de carga en una

edificacion. (Jiménez, 2022)

Figura 12: Estructura de aluminio con paneles micro perforado.
Fuente: Fundermax (2022).
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2.2.1.3. Madera.

Es un material con cualidades diferentes, su apariencia natural se adapta con
elegancia a cualquier disefio ya sea de estilo vintage 0 moderno. Funciona como
aislante térmico y acustico de forma natural, su proceso de montaje y desmontaje es
de forma répida y sencilla, siendo este uno de los materiales con los precios méas bajos
en el mercado al ser un material reciclable y ecologico. Se fija normalmente una

estructura metalica a su base la cual es la responsable de soportar todo el peso de la

capa adicional. (Maderame, s.f.)
At ST,

Figura 13: Listones de madera para fachadas.
Fuente: ArchDaily (2006)

2.2.1.4. Revestimientos con tela.

La tela es un material que debido a su versatilidad dentro de un disefio
arquitectonico es apto para un sistema envolvente. Su material puede ser natural o
sintético y cuenta con una infinidad de colores y disefios en su bordado. El método de
instalacion consiste en tensar la tela en las estructuras del disefio. Su principal uso es

para proteccion solar. (Maiztegui, 2021).

Figura 14: Tensores de tela en fachadas.
Fuente: Veiltek (2008)
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2.2.1.5. Estructura metalica.

Segun (Rountree, 2014) una de las razones por la que la perfilaria metalica es
utilizada en el mundo de la construccion es por la durabilidad en su materia prima, el
cual permite el ahorro en el mantenimiento de su estructura por un largo tiempo. Su
proceso de instalacion puede ser de dos formas horizontal o vertical, la doble piel con
estructura metalica es conocido como quiebrasol o sunbreaker en ingles dejando un

entramado entre la perfilaria disminuyendo el contacto directo con la luz del sol.

il

Figura 15: Quiebrasol en fachada.
Fuente: Xiaodong Wang (2014).

2.2.1.6. Jardines verticales

Segun (Acha & Dominguez, 2018) explica que Fachadas verdes o jardines
verticales es un material que llena de vida y color a una edificacion sea de material
sintético o natural. Para su instalacion se coloca un soporte el cual fija la vegetacion
de esta manera crecera desde la base del muro, es un material altamente ductil y suele

absorber rapidamente el calor.

Figura 16: Jardines Verticales.
Fuente: Acha C. y Dominguez E. (2018).
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2.4.2 Método constructivo Light Steel Frame.

Segun la arquitecta (Sigcha, 2019) con el pasar los afios la arquitectura sigue
innovando, existen muchos sistemas de construccion con multiples beneficios para la
edificacion. El Steel Frame es un entramado de perfiles de acero galvanizado que se

utiliza en la construccion de estructuras, vigas, correas entre otras. (Acerma).

El acero es el principal componente para este sistema, puede aportar soluciones
en disefios y acabados adaptandose al proyecto segun las necesidades resolviendo
cualquier problema que se presente, el acero es un material 100% reciclable
permitiendo tener una infraestructura totalmente amigable con el medio ambiente.

(Acerma).

El Light Steel Frame (LSF) es un tipo de sistema constructivo moderno el cual
parte de perfiles de acero galvanizados de muy bajo espesor y con mayor resistencia
en su estructura, en la actualidad el LSF cambio método de construccion humeda a
una construccion seca con mayor eficiencia en todo tipo de disefio y acabado.

(Ecoframe).

Por su flexibilidad constructiva este sistema se amolda a cualquier necesidad
de un proyecto como los materiales ligeros que facilitan su manipulacion reduciendo
el desperdicio de materiales, con su alta velocidad de construccion al no usar
materiales himedos la hace mas eficaz creando como ventaja la reduccién de tiempo
al momento de ejecutar una obra, disminuyendo el costo de su presupuesto. (Gaston,
2020)

Segun (Gaston, 2020) EI método Steel Frame se hizo conocido por su ahorro y
rapidez en su proceso de construccion, causando gran impacto por la resistencia,
manipulacion y sostenibilidad en una vivienda o edificio, después de la segunda guerra
mundial el LST fue la solucion mas rapida en el proceso de reconstruccion de barrios

europeos.

Su proceso de instalacion es de manera rapida y sencilla, sea sobre concreto o
bloque se adapta con facilidad a cualquier necesidad de un proyecto, consiste en
colocar pernos de expansion para mayor fijacion y seguridad en la estructura, luego se

coloca planchas de acero micro perforadas en secuencia sobre la estructura de acero
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galvanizado asegurandola con tornillos auto perforantes para mayor agarre.
(Sarmanho & Moraes, 2008).

Figura 17: Plancha micro perforada
Fuente: Mendes (2014).

Pernos de expansion

Los pernos de expansion o pernos de anclaje estan fabricados acero inoxidable
tipo SAE Grado 2. Esta conformado por 5 piezas que son: un perno, anillo de presion,
anillo plano, tuerca y un cuerpo que sirve de cubierta del perno, las cuales al momento
de estar unidas actian como un solo cuerpo. Su funcionamiento consiste en que
mientras se ajusta la tuerca, el cuerpo que lo recubre se expande ajustandose de manera
hermética a la estructura a la que se est4 anclando. (Multipernos, 2018).

—

Figura 18: Pernos de expansion
Fuente: Carzua (2018).
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Planchas Perforadas

Las planchas perforadas metélicas y chapas decorativas son metales laminados
las cuales se encuentran en el mercado, las cuales estan perforadas de diversas formas
y se las encuentra en distintos tamafios. Se emplea en estanterias, escaleras, mesas,

paredes, techos, suelo, entre otros.

Figura 19: Planchas Perforadas
Fuente: Reinroacero (2020).

2.4.3 Principios del Sistema Integral Doble Piel
Aislante acustico

La fachada externa reduce la presion del viento, al ser un sistema envolvente
la segunda fachada genera una proteccién acustica del ruido del trafico o de otras

actividades urbanas que puedan afectar a la edificacion. La Figura 20 explica cémo se

absorbe las ondas de sonido.

O
. (%
LTI

Figura 20: Aislante térmico.
Fuente: Souza (2006).
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Aislamiento térmico

Evita que el calor o el frio del exterior entre directamente en la edificacion
creando una especie de filtro. Ademas, puede haber ventilacion cruzada debido a que
las ventanas de la edificacion pueden estar abiertas sin que esto genere algun tipo de
inseguridad en sus usuarios. En la Figura 21 observamos como circula el aire por la
cavidad intermedia.

<

— S

Figura 21: Aislante térmico
Fuente: Souza (2006).

Control Solar

Al instalar las planchas micro perforadas como segunda piel se crean sombras en
espacios especificos o espacios que mas lo requieran dependiendo del disefio que se
emplee permitiendo asi el paso de luz, reduciendo el uso de iluminacidn artificial y
consumo de energia. En la Figura 22 se explica el funcionamiento del sistema

envolvente frente a una radiacién solar.

Figura 22: Ahorro de Energia y Reduccion del impacto ambiental
Fuente: Souza (2006).
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2.5 Marco Legal

25.1 Leyes

En la Constitucion Politica de la Republica del Ecuador (Ecuador, 2008) considera lo

siguiente:

Articulo 13 establece que “Las personas y colectividades tienen derecho al
acceso y permanente a alimentos sanos, suficientes y nutritivos;
preferentemente producidos a nivel local y en correspondencia con sus
diversas identidades y tradiciones culturales”.

En el articulo 14 “Se reconoce el derecho de la poblacion a vivir en un
ambiente sano y ecolégicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y
el buen vivir, sumak kawsay”.

El articulo 30 estipula que “Las personas tienen derecho a un hébitat seguro y
saludable, y a una vivienda adecuada y digna, con independencia de su
situacion social y econémica”.

Articulo 31, seccidn sexta en habitat y vivienda considera que “Las personas
tienen derecho al disfrute pleno de la ciudad y de sus espacios publicos, bajo
los principios de sustentabilidad, justicia social, respeto a las diferentes
culturas urbanas y equilibrio entre lo urbano y lo rural”.

Articulo 48, brinda medidas a personas con discapacidad con “la inclusién
social, mediante planes y programas estatales y privados coordinados, que
fomenten su participacion politica, social, cultural, educativa y economica”.
El articulo 52 establece que “las personas tienen derecho a disponer de bienes
y servicios de oOptima calidad y a elegirlos con libertad, asi como a una
informacion precisa y no engafiosa sobre su contenido y caracteristicas.
Art.53 “Las empresas, instituciones y organismos que presten servicios
publicos deberan incorporar sistemas de medicion de satisfaccion de las
personas usuarias y consumidoras, y poner en practica sistemas de atencion y
reparacion”.

El articulo 54 establece que “Las personas o entidades que presten servicios
publicos o que produzcan o comercialicen bienes de consumo, seran

responsables civil y penalmente por la deficiente prestacion del servicio, por
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la calidad defectuosa del producto, o cuando sus condiciones no estén de

acuerdo con la publicidad efectuada o con la descripcién que incorpore”.

Normas Técnicas

El proyecto va a contar con la Norma técnica ecuatoriana (Normalizacion S.

E., 2013) mercados saludables INEN 2687:2013, para su realizacion se tomaron en

cuenta los siguientes articulos.

Requisitos relativos a la infraestructura

El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de
animales y facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente
exterior como polvo y materias extrafas, con la finalidad de mantener las
condiciones sanitarias.

La construccion debe ser solida y disponer de espacio suficiente para la
instalacion, operacion y mantenimiento de los equipos y puestos de
comercializacion, asi como para el movimiento del personal, usuarios y el
traslado de materiales y alimentos.

El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal.

El disefio y la distribucion del mercado debe permitir un mantenimiento,
limpieza y desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo de
contaminaciones.

El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de los

trabajadores/as de los mercados.

Areay estructuras internas

Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun
el nivel de higiene dependiendo de los riesgos de contaminacion y de los
alimentos.

Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables,
no porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

Las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una superficie lisa

de baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

20



En las areas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones entre
las paredes y los pisos, deben ser concavas (redondeadas) para facilitar su
limpieza y desinfeccion.

Las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en contacto
con los alimentos, deben ser de materiales que no contengan sustancias toxicas
y deben estar disefiados para el uso previsto, faciles de mantener, limpiar y
desinfectar.

Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes,
libres de roturas y grietas.

Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar construidos
de manera que eviten la acumulacién de suciedad, condensacion, formacion
de mohos, desprendimiento de particulas y ademas faciliten su limpieza y
mantenimiento.

Las ventanas y aberturas deben ser construidas de manera que eviten la
acumulacion de polvo o suciedad y en caso de comunicacion con el exterior
estar provistas de malla contra insectos.

Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de facil limpieza
y cuando sea necesario desinfeccion.

Los pasillos no deben ser utilizados como areas de almacenamiento.

lluminacion y ventilacion

La iluminacién puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para permitir
la realizacion de las tareas para que no comprometa la higiene de los alimentos
y no alterar la vision de los colores de los alimentos que se venden.

La ventilacién puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir al

minimo la contaminacion de los alimentos transmitida por el aire.

Instalaciones sanitarias

El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios higiénicos,
duchas y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad suficiente e

independiente para hombres y mujeres de acuerdo a lo detallado en el Anexo
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Ay con accesibilidad para personas con discapacidad segin la NTE INEN

2293.

Norma Técnica Ecuatoriana INEN 2687:2013

Baterias sanitarias en comercios y oficinas

Para la dotacion de servicios sanitarios en comercios se considerara las siguientes

relaciones segun. (Normalizacion S. E., 2013)

e Para comercios agrupados o no en general, mayores a 1 000 m? y menores a 5

000 m? de 4rea utilizable, con excepcion de las areas de bodegas y parqueos,

seran resueltos con baterias sanitarias de uso y acceso publico distribuidas para

hombres y mujeres, a través de la siguiente norma:

o

(0]

1 inodoro por cada 500 m?de area utilizable o fraccién mayor al 50 %.
2 lavabos por cada cinco inodoros.

2 urinarios por cada cinco inodoros de hombres, al que se afiadira un
urinario de nifios por cada dos de adultos.

Una estacion de cambio de pafiales de 0,60 metros x 0,60 metros, que
estara incorporada en el &rea de lavabos de las baterfas sanitarias de
mujeres.

Seran ubicados en cada piso, de tener varios niveles.

Se incluira una baterfa sanitaria adicional para personas con movilidad

reducida, segun lo especificado en la NTE INEN 2293
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Norma técnica ecuatoriana INEN 2293

Accesibilidad de las personas con discapacidad y movilidad reducida al

medio fisico en conjunto a las normativas (Normalizacién I. E., 2015)
Ubicacion y caracteristicas de los aparatos sanitarios

Inodoro: El espacio en torno a la taza debe considerarse segun la forma de
aproximacion. Esta puede ser lateral a la derecha o izquierda, frontal u oblicua, segun
la forma en que se realiza la transferencia desde la silla al inodoro. EI mecanismo de
descarga de agua puede ser mediante palanca accionable con mano, codos, etc. La
altura de la taza del inodoro debe adecuarse a 50 cm. Si la altura estandar es menor, se
debe colocar sobre una base lo mas cefiida a la forma de la base del inodoro para no
interferir con la aproximacion a este. Podra entonces levantarse todo el mueble
sanitario sobre una base fija o utilizar una base movil sobre el normal, para que el

mueble quede entre 8 y 15cm mas de altura con respecto a la normal que es de 40 cm.

Urinarios: las baterias de bafios para hombres, debe contar con al menos un
orinal a una altura de 40cm del nivel del piso para usuarios en sillas en silla de ruedas

y a 60cm para otros usuarios.

Lavamanos: la aproximacion al lavamanos es frontal. No debe tener pedestal
ni mobiliario inferior que dificulte la aproximacion. Para usuarios en silla de ruedas,
la altura de colocacion debe ser de 80 cm., empotrado en la pared. La altura minima
libre inferior debe tener 75 cm., sin pedestal o tuberias que obstruyan la entrada de la
silla de ruedas. Es conveniente aislar las cafierias de desaglie y alimentacion que

podrian causar quemaduras a personas con falta de sensibilidad en las piernas.

Ducha con transferencia: son el tipo mas comun de particiones para duchas
utilizado para acomodar a personas con discapacidad. Sus dimensiones deben ser de
90cm por 90cm, con un asiento para ducha fijo o plegable en forma de L instalado en
una pared lateral, opuesto a la regadera y controles de la ducha. El &rea de 90cm por
90cm dentro de la ducha, corresponde a las dimensiones de seguridad y alcance para
adultos. El uso de bordes es permitido, siempre que la altura de estos no supere los
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0,13cm. Cuando se cuente con un asiento plegable, la particion de la ducha de

transferencia también podré ser usada por usuarios que estén de pie o sentados.

Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas. Peru
Puestos

El dimensionamiento del puesto debe ser calculado tomando en consideracién
los aspectos funcionales y el acondicionamiento del equipamiento y mobiliario

interno. (minoristas, 2021)

Las dimensiones a considerar como minimo se las puede apreciar en la tabla 2.

Tabla 2

Dimensiones de puestos
Tipo de alimentos m?
Carnes, pescados y productos, abarrotes, merceria 4 m?
Cocina 6 m?
Otros productos 5 m?

Nota: Dimensiones de puestos
Fuente: Normativas Peru

Caracteristicas de los puestos

Puestos himedos: deberd contar con lavadero de agua potable constante,
puntos de energia eléctrica y area para sistema de frio en el puesto. Ademas, los pisos
deben ser construidos de materiales lisos, resistentes y lavables, con sumideros al
colector de desagile, que permitan la eliminacion de liquidos de las operaciones de
limpieza. En caso de tener paredes, deben estar recubiertas por un material resistente
al lavado frecuente y ser de color claro (carnes, pescados, aves, alimentos preparados,

etc.).

Patio de descargas

Contara con un ingreso diferenciado y debera efectuarse dentro del lote, para lo cual
deberd existir un patio de maniobras para vehiculos de carga acorde con las
demandas de recepcion de mercaderia. La superficie minima recomendable de
plataforma de carga y descarga puede ser de unos 28.00 m2 a partir de superficies de
comercio de 240 m2, con dimensiones de 4.00
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m x 7.00 m, lo que puede variar en dependencia de la posicion de tal actividad, el
volumen de mercaderia en movimiento de carga y descarga, el disefio del edificio, los

vehiculos que acceden al mercado, entre otros elementos.
Estacionamientos

Los mercados de abastos deberan contar con areas de estacionamiento de
acuerdo con el andlisis de las necesidades del mercado, estos podran localizarse dentro
del predio sobre el que se edifica o en predios localizados a distancias no mayores a

200 m. de los accesos a la edificacién como:
Estacionamientos Tradicionales

El nimero minimo de estacionamientos se calculara a partir del aforo del area
de comercio, considerando como base la superficie minima por persona, que es de 2
m2/persona y tomando en cuenta los parametros.

Tabla 3
Estacionamiento

Estacionamiento
Para Personal Para Publico

1 espacio por cada 10 trabajadores 1 espacio por cada 10 personas
Nota: Estacionamiento
Elaborado por: Normativas Peru

El valor obtenido se deber ajustar con el factor del rango de atencién, segin ubicacion

del mercado.
Area de Administracién

El area de administracion debe contar con el espacio necesario para albergar al
personal dedicado a esta funcion, y al equipamiento y mobiliario necesarios. El area

minima es de 12 m2.
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Enfoque de la investigacién

El proyecto arquitectonico tendra un enfoque mixto debido a que recolecta
datos cualitativos y cuantitativos en una misma investigacion respondiendo a un
planteamiento del problema. (Ferndndez Collado & Batista Lucio, 2014). Se
estudiaran todas las necesidades existentes en el disefio actual, por medio de encuestas
y analisis de normativas municipales para mercados, llevando a esto el confort en los

ciudadanos que hacen uso de las instalaciones.

3.2 Alcance de la investigacion

La investigacion a plantear requiere de un alcance descriptivo debido a que
analizara la funcionabilidad del servicio, asi como la imagen exterior del mercado. Se
pretende realizar una mejor distribucién de los puestos de venta de alimentos y crear
nuevos locales de comida, aumentando el nimero de locales de acuerdo a la normativa

aplicada, asi como la creacion de un patio de comida adecuado para el sector.

La propuesta de redisefio propone integrar y resaltar el “Mercado Centro
Comercial Santa Rosa” mediante un sistema envolvente o doble piel que debido a su
versatilidad en el disefio permite generar un mayor impacto urbano en la ciudad de
Santa Rosa provincia de El Oro, el cual beneficiara a ciudadanos del sector ademas de

atraer turismo de otras ciudades aumentando asi la econdmica de sus habitantes.

3.3 Técnica e instrumentos para obtener los datos:

3.3.1 Técnicas de investigacion

La técnica de investigacion a utilizar es la encuesta para poder determinar las
necesidades de vendedores y consumidores, para lograrlo se hace una visita de campo
al “Mercado Centro Comercial Santa Rosa”, recopilando informacién mediante una
revision bibliografica que nos permita integrar nuevos espacios ademas de mejorar los

ya existentes determinando las necesidades de los usuarios planteadas en la encuesta.
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3.3.2 Instrumento

e Formulario de encuesta

e Ficha de observacion

3.4 Poblacion y muestra
3.4.1. Poblacion

Santa Rosa cuenta un crecimiento poblacional del 1.51%, recopilacion del
censo realizado en el afio 2001 y 2010. El anélisis de la poblacion en la ciudad de
Santa Rosa provincia de el Oro es de 69.036 habitantes entre hombres y mujeres segin
el censo 2010 establecido por el INEC. EIl total de hombres es de 35.227 y el de
mujeres es de 33.809 siendo los hombres el mayor porcentaje de la poblacion. Esto
representa el 11,5% de la provincia de el Oro. (Santarosa, 2018).

CENSO 2010

B Hombres B Mujeres

Figura 23: Censo 2010
Elaborado por: Cérdenas, J. & Muiloz, F. (2022)

3.4.2. Muestra

Se determiné el andlisis de la poblacion total de la ciudad de Santa Rosa,
tomando en cuenta todos los habitantes y las necesidades que tienen para poder
integrar toda la informacion en nuestro redisefio. EI muestreo que se escoja dependera
de la poblacidn seleccionada, todos tienen la misma probabilidad de ser elegidos. Se
obtendré una muestra de investigacion a través de la formula poblacion finita llegando

a 385 familias en caso de estudio.

27



Donde:

N= Poblacion 69.036 mil

P= Probabilidad (0.5)

Q= Probabilidad (0.5)

E= Margen de error (0.05%)
Z= Nivel de confianza (1.96)

Calculo de muestra:

72 *xPxQ*N
"TEEN 1) +Z22+PxQ
_ 66302,17
~ 173,55
n = 382
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3.5 Presentacion y analisis de resultados

ENCUESTA DIRIGIDA A VENDEDORES Y CONSUMIDORES DEL
“MERCADO TIPO CENTRO COMERCIAL SANTA ROSA”

Pregunta 1

¢Cuantas veces a la semana acude al Mercado para realizar sus compras?

Tabla 4
Respuesta a la pregunta 1
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE

1 vez a la semana 54 14%
2 veces a la semana 105 27%
3 veces a la semana 86 23%
Maés de 3 veces a la semana 137 36%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 1

M 1vez alasemana
M 2 veces a la semana
3 veces a la semana

Mas de 3 veces a la semana

Figura 24: Gréfico pregunta 1
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Analisis:
El 36% de personas encuestadas respondieron que asisten mas de 3 veces a la

semana al mercado mientras que el 14% asiste 1 vez a la semana.
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Pregunta 2

¢Considera Usted que el mercado cuenta con todos los equipamientos

necesarios para el consumo diario?

Tabla 5
Respuesta a la pregunta 2
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Si 91 24%
No 291 76%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 2

' : msi

No

Figura 25: Grafico pregunta 2
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Andlisis:
El 86% de encuestados consideran que el mercado no tiene el equipamiento

necesario para su funcionamiento mientras que el 24% opina que si.

30



Pregunta 3

¢Qué equipamientos considera que se requieren en las instalaciones del

mercado?
Tabla 6
Respuesta a la pregunta 3
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE

Area de juegos infantiles 88 23%
Auditorio 83 22%
Guarderia 144 38%
Area recreativa en el 67 17%
exterior
Otros 0 0%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 3

Figura 26: Grafico pregunta 3

m Area de juegos infantiles
M Auditorio
M Guarderia
Area recreativa en el exterior

Otros

Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Andlisis:

Un 38% opinan que es necesaria la implementacion de una guarderia, 23%

area de juegos infantiles, un 22% consideran que es necesario un auditorio y el 17%

consideran necesaria un area recreativa en el exterior.
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Pregunta 4

¢En qué lugar de la edificacion cree Usted que se deberia agregar mas areas

verdes?
Tabla 7
Respuesta a la pregunta 4
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Interior 75 20%
Exterior 101 26%
Ambas 206 54%
TOTAL 382 100%
Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
Pregunta 4

M Interior
M Exterior

Ambas

Figura 27: Gréafico pregunta 4
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Analisis:
El 54% de personas encuestadas creen que deberian agregar areas verdes en

interior y exterior del mercado.

el
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Pregunta 5

¢Qué areas frecuenta en el mercado?

Tabla 8
Respuesta a la pregunta 5
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE

Carnes 34 9%
Mariscos 21 5%
Frutas 23 6%
Legumbres 29 8%
Todas las anteriores 275 72%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 5

W Carnes

B Mariscos

M Frutas
Legumbres

Todas las anteriores

Figura 28: Grafico pregunta 5
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Andlisis:
El 72% de encuestados asisten con frecuencia a todas las areas que tiene el

mercado.
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Pregunta 6

¢Qué seccion del mercado considera que necesita remodelacion?

Tabla9
Respuesta a la pregunta 6
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE

Carnes 19 5%
Mariscos 22 6%
Frutas 27 7%
Legumbres 21 5%
Todas las anteriores 203 77%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 6

M Carnes

B Mariscos

M Frutas
Legumbres

Todas las anteriores

Figura 29: Gréafico pregunta 6
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Analisis:

Un 77% de personas encuestadas consideran que todas las areas necesitan de

una remodelacioén.
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Pregunta 7

¢Con qué frecuencia utiliza Usted el patio de comidas del mercado?

Tabla 10
Respuesta a la pregunta 7
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE
1-2 dias 92 24%
3-4 dias 191 50%
Mas de 5 dias 96 26%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 7

M 1-2 dias
M 3-4 dias
1 Mas de 5 dias

Figura 30: Gréfico pregunta 7
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Analisis:

La mitad de personas encuestadas utilizan el patio de comidas entre 5 a 7 dias

a la semana, mientras que un 24% lo utilizan de 1 a 2 dias a la semana.
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Pregunta 8

¢Qué zona de esparcimiento considera Usted que deberia implementarse en el

Mercado?
Tabla 11
Respuesta a la pregunta 8
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE

Cafeteria 81 21%
Area de juegos 69 18%
Terraza 76 20%
Comedor infantil 73 19%
Salon de usos maltiples 80 2204
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 8

W Cafeteria

m Area de juegos

W Terraza
Comedor infantil

Salén de usos multiples

Figura 31: Grafico pregunta 8
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Anélisis:
De la encuesta realizada 22% opinan que es necesario un salon de usos
maultiples, 21% una cafeteria, 20% terrazas, 19 un comedor infantil y 18% un area de

juegos.
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Pregunta 9

¢Qué areas cree que el saldn de usos multiples deberia tener?

Tabla 12

Respuesta a la pregunta 9
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Escenario 159 42%
Boleteria 60 16%
Sala de espera 77 20%
Vestidores 83 22%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 9

M Escenario
M Boleteria
[ Sala de espera

Vestidores

Figura 32: Grafico pregunta 9
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Anélisis:
42% de personas consideran que el salén de usos multiples deberia tener un

escenario, 22% vestidores, 20% sala de espera 'y 16% una boleteria.
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Pregunta 10

¢Cree usted que el redisefio del mercado impulsara el comercio de la ciudad de

Santa Rosa atrayendo turistas?

Tabla 13
Respuesta a la pregunta 10
OPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Si 343 89%
No 39 11%
TOTAL 382 100%

Nota: Encuesta a usuarios del mercado (2022)
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Pregunta 10

| Si

No

Figura 33: Gréfico pregunta 10
Elaborado por: Céardenas, J. &Mufioz, F. (2022)

Analisis:

El 89% de personas encuestadas creen que realizar un redisefio en el mercado

ayudara a impulsar el comercio del mercado de Santa Rosa.
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3.6 Propuesta

A partir de la informacion recopilada en la fase investigativa se analizd y
estudio diferentes lineamientos y normas a tener en cuenta a la hora conformar el
proyecto el cual propone plantear un redisefio que permita mejorar la funcionabilidad
del servicio, asi como la imagen urbana del sector y calidad de vida de los habitantes

de la ciudad de Santa Rosa.

La idea del proyecto es mejorar el aspecto urbano de la ciudad mediante el
redisefio del mercado de abasto interviniendo la parte interna y externa. El redisefio de
la parte interna se realizard en base a los resultados obtenidos de las encuestas y
necesidades de los habitantes que visitan el mercado a diario, la informacién

recolectada ayudara en el desarrollo del proyecto.
e Reorganizacion y reubicacion de puestos de venta.

e Redisefio de puestos de venta los cuales incluyen carnes, mariscos,

abarrotes, pléastico, y otros.
e Ampliacion del patio de comida.

e Implementacion de un salon de usos mdaltiples en la terraza con areas

de recreativas Yy distraccion social.

e Implementacion de una guarderia con distintas &reas para actividad

infantil.

La implementacion de espacios verdes mejora el aspecto visual de un proyecto
arquitectonico ademas ayudan con la contaminacién atmosférica, reducen la
contaminacion del ruido ya sea por absorcion o desviacién del sonido y minimizan el
impacto de las variaciones climaticas brindando una mejor calidad de vida a sus

usuarios ademas de crear espacios de esparcimiento y recreacion social.

La presencia de areas verdes en el interior de la edificacion brinda una
sensacion de confort, bienestar y armonia, por este motivo se analizo las necesidades
de las personas que usan las instalaciones teniendo como resultado la incorporacion
de &reas verdes en espacios especificos para mayor aprecio y visibilidad de los
usuarios que visitan el “Mercado Centro Comercial Santa Rosa”.
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La idea principal del proyecto es integrar a la fachada del mercado de abastos
un sistema envolvente o doble piel el cual generara un mayor impacto visual. el
método de instalacion que se empleara es conocido como Steel Frame el cual consiste
en instalar una estructura de acero galvanizado de bajo espesor a cual se ensambla

planchas metalicas microperforadas.

Dejando una cavidad intermedia entre la fachada principal de la infraestructura
y la nueva fachada por donde circulara el aire, creando un efecto chimenea que
consiste en que el aire frio ingresa por la parte inferior expulsando el aire caliente por
la parte superior de la cavidad interna de la edificacion. Se adapta con facilidad a
cualquier condicionante del clima teniendo como resultado una edificacion con

temperatura ambiente en todo el afio.

3.7 Condicionantes del proyecto

3.7.1 Localizacién

El terreno escogido se encuentra ubicado en la ciudad de Santa Rosa provincia
de El Oro en las calles Cristobal Colon entre la calle Libertad y la calle Eloy Alfaro.
El terreno tiene forma irregular y cuenta con un area de 2230,34 m?. Se encuentra en

un punto céntrico de la ciudad.

Mercado Tipo Parque Antonio

Centro Comercial JosédeSucre  GAD Municipal
del Cantén Santa

Estadio Carlos
Nieto Pesantez

Coliseo Santa Parque lero
Rosa de Mayo

Figura 34: Localizacion del terreno
Fuente: Cardenas J. & Mufioz F. (2022)
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3.7.2 Dimension

El terreno a intervenir para llevar a cabo el proyecto tiene poligono irregular
de cuatro lados. El area del predio es de 2230,34 m2.

Calle Colon 43,69m
e Calle Eloy Alfaro 55,05m

e Calle Libertad 50,09m

e Calle Cuenca 45,05m

A continuacion, en la figura 35 se muestra el plano de localizacion del terreno,
donde se indica la via principal, y nombre de las vias secundarias.

<
00199 ot

Hotel Toledo, Santa Rosa

(tare
o ey N
a0
.2y

P

Banco Guayaquil
COPIPAPELERIA
Papeleria

Q
T,
%-_ CB Cooperativa
ER
S R e
5.
E
Cajero JEP
¢ ! @ Quma Laur# ¢
{pertad
Libe Cooperativa de T
Ahorro'y Credito.. SRI Agencia Santa Rosa
Q veg?2
Ferreteria credicarsa
Ferreteria
FRIOGAS o
Dutlef w
%
Q Google %

Figura 35: Ubicacion del terreno
Fuente: Cardenas J. & Mufioz F. (2022)

41



3.7.3 Diagndstico Ambiental

3.7.3.1 Temperatura

Segun un estudio realizado por Weatherspark se puede notar que la temporada
de calor va desde febrero a mayo es decir aproximadamente 3 meses con una
temperatura maxima de 31°C. mientras que la temporada de frio es de julio a
noviembre con una duracion de 4,6 meses y su temperatura maxima promedio diario

es de menos 29°C.

Temperatura maxima y minima promedio

calidos frescos

40 °C 40°C
30°C EEE  TCUSS T e 5 e e
20 °C Gl [l W 21 °C 23—"&#—.—‘ 20°C
15°C 15 °C
10°C 10°C

5°C 5°C

0°C 0°C
-5°C -5°C
-10=C -10 °C
-15°C -15°C
-20°C -20°C

ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sep. oct. nov. dic

La temperatura maxima (linea rofa) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria con las bandas
de los percentiles 259 a 75, y 10° a 90° Las lineas delgadas punteadas son las temperaturas promedio
percibidas correspandientes.

Figura 36: Temperatura
Fuente: Weatherspark (2022)

3.7.3.2 Asoleamiento

La salida del sol mas temprana es a las 6:21 am y las mas tardia 6:28 am y su
puesta de sol es a las 18:25 pm, la duracion del dia es 11:56 horas. Durante todo el afio

19 minutos de las 12 horas del dia es lo que varia. Como se muestra en la figura 37

Declinacién solar Ascension recta Angulo horario Distancia de la Tierra al
+21°52'47" +112°09'00" +47°46'12" Sol
152.072.556,36 km

Figura 37: Gréfico solar
Fuente: VKontakte (2022)
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3.7.3.3 Vientos

Entre los meses de agosto y marzo es cuando existen mas viento, con una
velocidad promedio de 9,0 kildmetros por hora. Los vientos mas calmados se dan de
marzo a agosto con una velocidad promedio de 7,9 kilémetros por hora.Medidas de la

velocidad promedio del viento, Figura 38

ventosos - ventosos
Gkmh oI J i s
Wk :: I
I E 12 km/h
10 km/h 10 km/h
8 km/h 8 km/h
6 km/h 6 km/h
skmp .‘ | L B [
2 km/h L — : 2 km/h
TREY b _ okm/h

ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sep. oct. nov. dic

El promedio de la velocidad media del viento por hora (linea gris oscuro), con las bandas de percentil 25°a
75°y 10° a 90°,

Figura 38: Velocidad del viento
Fuente: Weatherspark (2022)

Porcentaje de horas de la direccion del viento, Figura 39

N _ -

0% ; : 100 %
ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sep. oct. nov. dic

El porcentaje de horas en las que la direccién media del viento viene de cada uno de los cuatro puntos
cardinales, excluidas las horas en que la velocidad media del viento es menos de 1,6 km/h. Las dreas de
colores claros en los limites son el porcentaje de horas que pasa en las direcciones intermedias implicitas

(noreste, sureste, suroeste y noroeste).

Figura 39: Direccion del viento
Fuente: Weatherspark (2022)
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3.8 Programa de Necesidades

Para el desarrollo inicial del proyecto se realizd un programa de necesidades
el cual esta dividido de acuerdo a las plantas que tiene la edificacion.

¢ Planta de Sétano
e Planta Baja
e Planta Alta
e Planta de Terraza

Tabla 14
Programa de necesidades - Planta de S6tano

Programa de Necesidades - Planta de Sotano

Area Area

Zona Areas Espacio Cantidad | unitaria | total
(m?) (m?)

Estacionamiento 28 11,50 322

o Garita 2 3,77 7,54
2 Celda 1 11,40 11,40
% Area de Oficina Reten 1 7,22 7,22
® CoDIO Transformadores 1 8,60 8,60
= P Cuarto Bombas 1 980 | 9,80

S Cuarto de

N medidores 1 40,69 40,69

Cisterna 1 18 18

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)
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Tabla 15

Programa de necesidades - Planta Baja

Programa de Necesidades - Planta Baja

] Area | Area
Zona Areas Espacio Cantidad | unitaria | total
(m?) (m?)
Carnes 8 6,88 55,04
Area Himeda Lacteos 8 6,88 55,04
= Mariscos 9 6,92 62,28
'S Embutidos 5 3,34 16,70
g Abarrotes 20 6,80 136
S Area Verduras 10 6,62 66,2
s Semihumeda Frutas 9 4,01 36,09
S Viveres 7 3,88 | 27,16
N Plésticos 11 262 | 2882
Area Seca Locales 16 24,42 | 390,72
Isla 2 13,20 26,40
Camara
= Frigorifica 1 25,05 25,05
f=
© ;
= Maquinas 1 22,43 | 22,43
% Almacenamiento o4 1 1246 | 12.46
£ Manten%miento Carros
S transportadores 1 26,68 | 26,68
©
C
,QI Basura 1 7,88 7,88
Bodega 1 14,53 14,53
Util 6,90 6,90
- Direccion
E Administracion mercado 1 22,90 22,90
o
5
£ Monitoreo
£ Administracion sonido 1 17,93 | 17,93
<
g Administracion Sala de
N recepcion 1 10,12 10,12
82 Banode | \yc. Hombres | 1 17,79 | 17,79
g 2 usuarios
S < Bafio de .
o
N &S USLArios W.C. Mujeres 1 17,79 17.79

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)
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Tabla 16

Programa de necesidades - Planta Alta

Programa de Necesidades - Planta Alta
) Area | Area
Zona Areas Espacio Cantidad | unitaria | total
(m?) (m?)
Ropa 5 13,99 | 69,95
Boutique 8 1155 | 92,40

_ Calzado 14 600 | 84

.3 _ _

5 Bisuteria 20 386 | 77,20

S Area de ventas i

© 7 2,25 15,75

C

(@)

N Stand 2 1153 | 23,06

Patio de 1 340,12 | 340,12
comidas tipicas
Puesto 3 3,50 10,50
Cocina 25 4,65 116
= Util limpieza 3 3,89 11,67
2 .
Almacenamiento
g2 Bodega 1 13,70 | 13,70
S o y
N g' Mantenimiento Mantenimiento

o) . 2 7,98 15,96

O ducteria

> Comedor

« % , _ infantil : >0 >0
Sge Area Social [~ Area de juegos 1 105,10 | 105,10

(b}

x Terraza 3 84,80 | 254,40
2.0 W.C. Hombres 1 22,60 22,60
g 2 Bafio de
S5 usuarios W.C. Mujeres 1 2260 | 22,60

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)
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Tabla 17
Programa de necesidades - Terraza

Programa de Necesidades - Terraza

] Area Area
Zona Areas Actividad Cantidad | unitaria | total
(m?) (m?)
Sala de 1 56,30 | 56,30
Juegos
Sala de
Manualidades 1 64,38 64,38
Terraza
Sala de 1 3448 | 3448
Lectura
S Sala de 1 3952 | 39,52
= Descanso
t Sala de
o Area Social Talleres 1 24,03 24,03
04 -
© Guarderia
S Sala de 1 76,14 | 76,14
N espera
Boleteria 1 7,20 7,20
Salon de
Usos 394,25 | 394,25
Multiples
Terraza U.M. 1 230,15 | 230,15
Utileria U.M. 1 16,05 16,05
§ Isla 49 225 | 110,25
(D)
= .
o) Area de ventas ;
O Patio de 1 169.14 | 169,14
© Comidas
,gl Cafeteria 1 54,35 54,35
Cocina 15 491 73,65
o Bodega 1 4,66 4,66
*E . Bodega Sal6n
< 5 Almacenamiento | ge Usos 1 1943 | 19,43
N y Mudltiples
g. Mantenimiento
3] Util 2 3,48 6,96

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)
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Tabla 18
Programa de necesidades - Terraza

Programa de Necesidades - Terraza

Enfermeria 1 18,72 18,72
Bafio de 1 686 | 686
Nifnos
Bafo de
Bafo de Nifias 1 6,86 6,86
usuarios W.C. 1 21,03 21,03
Hombres
o W.C.
§ Mujeres 1 21,03 21,03
= Vestidores
ﬁ UM. 1 26,75 26,75
b= Maquillaje 1 7,05 7,05
S Bafio
N Hombres 1 21,03 21,03
o . U.M.
Bafo de usuarios =
Bafo
Mujeres 1 21,03 21,03
U.M.
Cuarto de 1 3.33 3,33
Ascensor
Basura 3,75 3,75

Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz F. (2022)

Se tomé en cuenta el programa de necesidades para determinar cada espacio

de la edificacion obtuvimos resultados en m2 de cada area, priorizando los espacios

de circulacion para evitar inconveniente entre los consumidores al momento de

transitar por las instalaciones.
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3.9 Zonificacién

3.9.1 Soétano

En la planta del s6tano se encuentra el parqueadero, designado para el ingreso
y salida de vehiculos con su respectiva garita, cuarto de bomba, cuarto de medidores,
cuarto de transformares, cisterna, entre otros. La zonificacidn de la planta del sétano

se muestra en la figura 40.

CUARTO DE
BOMBA
Cuarto de Medidores
ZONA DE
SERVICIO
OFICINA
GARITA GARITA
PARQUEADERO

Figura 40: Zonificacién Sotano
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.9.2 Planta Baja

La planta baja esta designada para uso comercial como carnicos, verduras,

plasticos locales comerciales e islas.

La zonificacién de la planta baja se muestra en la figura 41.

ZONA
MINISTRATIVA

Figura 41: Zonificacion Planta Baja
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.9.3 Planta Alta

Esta planta también sera comercial ropa, calzados, boutique entre otros ademas

de contar con zonas recreativas que incluyen terrazas y juegos.

La zonificacion de la planta alta se muestra en la figura 42.

Figura 42: Zonificacion Planta Alta
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.94 Terraza

Esta planta contiene Sala de juegos, sala de lectura, guarderia y terrazas ademas del
area comercial que incluye patio de comidas y cafeteria.

La zonificacion de la planta alta se muestra en la figura 43.

Figura 43: Zonificacion Terraza
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.10 Conceptualizacion
Para el disefio del “Mercado Centro Comercial Santa Rosa” se emple6 los
principios de la arquitectura pasiva el cual tiene como principal objetivo aprovechar

las energias y el clima del entorno para lograr un mejor confort en la edificacion.

En la figura 44 se puede observar un ejemplo de arquitectura pasiva.

”"H
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\\\ (o] JU,r,’
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Figra 44: Arquitectura pasiva
Fuente: Weatherspark (2022)

Como idea en el proyecto se tomo en cuenta la hoja del banano debido a que
su exportacion es una de las principales actividades econémicas que tiene la provincia
de EIl Oro, para la perforacion de las planchas microperforadas del sistema envolvente
se tomd en cuenta la forma de hoja de banano, aprovechando los orificios de las
planchas para el ingreso de luz y ventilacion natural. Ademas, para realzar el
equipamiento urbano se considerd un simbolo patrio como lo es la bandera, del cual
se tomaré los colores de esta para implementarlos en una de las fachadas del mercado
logrando asi un mayor impacto visual resaltando los colores de la ciudad en la

edificacion.
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3.11 Criterios del Sistema Integral Doble Piel

Tabla 19

Principio 1 del sistema doble piel

PRINCIPIO 1

Criterios

Aislante acustico

Aplicacion de planchas de acero micro
perforadas para la reduccién, absorcion y
dispersién de ondas de sonido.

Con la aplicacién de vidrio laminado en la
fachada de la edificacion se mantendra aislado
del ruido exterior al dispersar las ondas de
sonido.

Colocacion de cavidad intermedia para evitar
que se tenga contacto directo con la fachada.

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)

Tabla 20

Principio 2 del sistema doble piel

PRINCIPIO 2

Criterios

Aislamiento térmico

Aplicando  planchas  micro  perforadas
disminuye el impacto directo con el sol
manteniendo aislada y ventilada la fachada
principal.

El vidrio laminado en fachadas tiene mayor
resistencia al calor ademas de tener buena
proteccidn contra los rayos ultravioletas.
Dejando una cavidad intermedia entre la
fachada y el sistema envolvente para aprovechar
la presion de aire de forma natural.

Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz F. (2022)

Tabla 21

Principio 3 del sistema doble piel

PRINCIPIO 3

Criterios

Ahorro de energia 'y
reduccion del impacto
ambiental o

La incorporacion de paredes micro perforadas
permitird el ingreso de ventilacion y luz natural.
La implementacion de vidrio laminado a largo
plazo generaréd una reduccion de gastos al crear
este ahorro de energia haciendo una edificacion
sostenible.

La aplicacién de planchas de policarbonato en
los tragaluces de la terraza originara un mayor
ingreso de luz en el interior del mercado.

Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz F. (2022)

54



3.12 Implantacién y Planta Tipo

3.12.1 Implantacion

En la Figura 45 se puede observar la Implantacion, se proporciona en el (Anexo 2) la

vista completa del plano.

Figura 45: Implantacién
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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En la figura 46 se puede observar la Planta de Sétano, se proporciona en el (Anexo 3)

3.12.2 Planta de Sotano
la vista completa del plano.
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Figura 46: Planta de S6tano
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)



3.12.3 Planta Baja

En la figura 47 se puede observar la Planta Baja, se proporciona en el (Anexo 4) la
vista completa del plano.
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Figura 47: Planta Baja
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.12.4 Planta Alta

En la figura 48 se puede observar la Planta Alta, se proporciona en el (Anexo 5) la
vista completa del plano.
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Figura 48: Planta Alta
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.12.5 Planta de Terraza

En la figura 49 se puede observar la Planta de Terraza, se proporciona en el (Anexo 6)
la vista completa del plano.

Figura 49: Planta de Terraza
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.13 Renders

3.13.1 Renders Generales

En la figura 50 se puede apreciar cbmo se cumple el criterio 1, criterio 2 y

criterio 3 del Principio 1 cuya funcidn es actuar como aislante acustico.

PRINCIPIO 1
AISLANTE ACUSTICO

Con la aplicacion de vidrio
laminado en la fachada de la
edificacion se mantendra
aislado del ruido exterior al
dispersar las ondas de sonido.

Con la aplicacién de vidrio
laminado este material no
absorbe el calor por lo gue
se mantiene una
temperatura estable en el
interior del mercado.

Colocacion de cavidad
intermedia para evitar que
se tenga contacto directo
con |la fachada.

Figura 50: Principio 1- Aislante AcUstico
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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En la figura 51 se puede apreciar como se cumple el criterio 1, criterio 2 y

criterio 3 del Principio 2 cuya funcion es actuar como aislante térmico.

PRINCIPIO 2
AISLANTE TERMICO

Aplicando planchas micro
perforadas disminuye el impacto
directo con el sol manteniendo
aislada y ventilada la fachada
principal.

El vidrio laminado en
fachadas tiene mayor
resistencia al calor ademas
de tener buena proteccion
contra los rayos
ultravioletas.

Dejando una cavidad
intermedia entre la
fachada y el sistema
enveolvente para
aprovechar la presién de
aire de forma natural.

Figura 51: Principio 2
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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En la figura 52 se puede apreciar como se cumple el criterio 1, criterio 2 y
criterio 3 del Principio 3 cuya funcion es de ahorro de energia y reduccién del impacto

ambiental.

PRINCIPIO 3
AHORRO DE ENERGIA Y REDUCCION DEL IMPACTO AMBIENTAL

La incorporacion de paredes
micro perforadas permitira el
ingreso de ventilacion y luz
natural.

La aplicacidn de planchas
de policarbonato en los
tragaluces de la terraza
originara un mayor ingreso
de luz en el interior del
mercado.

La implementacién de
vidrio laminado a largo
plazo generara una
reduccion de gastos al
crear este ahorro de
energia haciendo una
edificacion sostenible.

Figura 52: Principio 3
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.13.2 Renders Especificos

En la imagen se aprecia como es el anclaje del sistema envolvente con la
fachada de la edificacion, entre su cavidad intermedia existe 0.50cm de separacion
para la circulacion de aire de forma natural. Su estructura es en forma cajén para que

las planchas de acero tengas mejor encaje y agarre al disefio.

Figura 53: Sistema envolvente
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

et ol
I

Figura 55: Perspectiva de anclaje
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

S, R S

Figura 54: Corte doble piel
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Perspectiva del area de juegos

Figura 56: Vista del area de juegos
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Figura 57: Vista del area de juegos
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Terraza 3

Figura 58: Perspectiva de la Terraza 3
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Figura 59: Perspectiva de la Terraza 3
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

65



Area himeda: carne rojay blanca

Figura 60: Area de carne blanca
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Figura 61: Area de carne roja
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Terrazal

Figura 62: Perspectiva de la Terraza 1
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)

Figura 63: Perspectiva de la Terraza 1
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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3.13.3 Renders Comparativos

Mercado Actual — Fachada Frontal y Lateral Derecha

Figura 64: Mercado Actual
Fuente: Google Earth (2022)

Propuesta del Mercado — Fachada Frontal y Lateral Derecha

Figura 65: Propuesta de redisefio
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Mercado Actual — Fachada Lateral Derechay Posterior

Figura 66: Mercado Actual
Fuente: Google Earth (2022)

Propuesta del Mercado — Fachada Lateral Derecha y Posterior

Figura 67: Propuesta de redisefio
Elaborado por: Céardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Mercado Actual — Fachada Lateral Izquierda

Figura 68: Mercado Actual
Fuente: Google Earth (2022)

Propuesta del Mercado — Fachada Lateral 1zquierda

Figura 69: Propuesta de redisefio
Elaborado por: Cardenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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Mercado Actual — Fachada Posterior

Figura 70: Mercado Actual
Fuente: Google Earth (2022)

Propuesta del Mercado — Fachada Posterior

Figura 71: Propuesta de redisefio
Elaborado por: Cérdenas, J. & Mufioz, F. (2022)
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CONCLUSIONES

Con las adecuaciones arquitectonicas implementadas en el disefio de la
propuesta se cumplen con las normativas vigentes para mercados saludables, el cual
resaltara al sector y a su vez reactivara las atracciones que tenga la ciudad de Santa
Rosa provincia del Oro por medio del turismo, generando fuentes de trabajo e ingresos

econdmicos.

Como resultado se obtuvo un disefio comodo y amigable con el medio
ambiente mediante la funcién que tiene cada criterio del sistema envolvente en la
fachada, es decir con la combinacién de las planchas de acero microperforas y el
entramado con perfilaria de acero galvanizado se cred una segunda capa para reducir

el impacto directo de la fachada con las condicionantes del clima en el sector.

Cumpliendo con los objetivos planteados en el proyecto, para el desarrollo de
esta propuesta se realizé el analisis del sitio y clima de la ciudad de Santa Rosa
provincia de EI Oro en la cual se determind los problemas que existen en la actualidad,
con la finalidad de para aprovechar estas condicionantes para el redisefio de las

fachadas del mercado para un mayor impacto urbano.

Se identificaron tres criterios principales del sistema integral doble piel, que
son y cumplen las funciones de aislante térmico, aislante acustico, ahorro de energia
y reduccion del impacto ambiental, teniendo como beneficio una infraestructura

moderna y amigable con el medio ambiente.

Para el disefio de la envolvente del “Mercado Centro Comercial Santa Rosa”
se emplearon planchas de acero microperforadas, donde se empleada como sistema
integral doble piel permitiendo que disminuya el impacto que tiene el sol sobre la
edificacion ademas de brindar aislamiento acustico al absorber, reducir y dispersar las

de ondas de sonido que impactan sobre la edificacion.
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RECOMENDACIONES

Se determind que Propuesta de Redisefio del “Mercado Centro Comercial
Santa Rosa” con un sistema Integral doble piel para mejora del Paisaje Urbano, se
determinaron diferentes criterios indispensables para la realizacion de este proposito,

para ello se recomienda que:

Debido a que el redisefio del mercado centro comercial santa rosa fue
desarrollada en base a tres principios (aislante térmico, aislante acustico, ahorro de
energia y reduccion del impacto ambiental), se plante6 una edificacién moderna la
cual generara un mayor impacto ademas de mas de ser sostenible debido a su disefio,
beneficiando a la Ciudad de Santa Rosa y a sus habitantes, creando ingresos

econdmicos y turismo al sector.

El redisefio del mercado de abastos cuenta con nuevos espacios los cuales
fueron analizados en base a las encuestas realizadas a los moradores del sector,
obteniendo una buena reorganizacion de espacios y areas comunes que permiten un
mejor desenvolvimiento en las actividades diarias, tanto para los comerciantes como

para los visitantes.

La nueva imagen del mercado incluye un disefio arquitectonico pasivo en
donde a su fachada exterior se integré un sistema envolvente donde la idea principal
es aprovechar la luz natural y vientos, creando una edificacion sostenible ademas de

causar un mayor impacto urbano.

73



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Bibliografia

Acerma. (s.f.). Obtenido de https://www.acerma.es/construccion-steel-framing/

Acha, C., & Dominguez, E. (30 de 06 de 2018). Jardines Verticales. Obtenido de
https://arquitecturaviva.com/articulos/jardines-verticales

Administracion. (2020). PLAN DE USO Y GESTION DE SUELO. Santa Rosa.

Arquitectos, B. (13 de Octubre de 2014). ArchDaily Team. Obtenido de
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/733490/materiales-trespa-meteon-
doble-piel-sustentable

Davila, J. (02 de septiembre de 2018). doble fachada en la arquitectura. Obtenido de
https://www.homify.com.mx/libros_de_ideas/5860514/doble-fachada-en-la-
arquitectura-que-es-y-ejemplos

Ecoframe. (s.f). PROMETAL. Obtenido de
https://www.prometal.ec/ecoframe/beneficios/
Ecuador, C. d. (2008). Constitucion del Ecuador . Obtenido de

https://www.acnur.org/fileadmin/Documentos/BDL/2008/6716.pdf

Fernandez Collado, C., & Batista Lucio, P. (2014). Metodologia de la Investigacion.
México: McGraw-Hill Interamericana.

Gaston, L. (23 de noviembre de 2020). Obtenido de
https://construccionenseco.net/steel-frame/

Jiménez, A. M. (2022). Sistema de Fachadas. Obtenido de
https://sistemasdefachadas.com/noticias/

Lesnik, G. d. (23 de noviembre de 2020). Obtenido de
https://construccionenseco.net/steel-frame/

Maderame. (s.f.). Obtenido de https://maderame.com/fachadas-madera/

Maiztegui, B. (10 de Abril de 2021). ArchDaily. Obtenido de
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/959572/fachadas-de-tela-ligereza-y-
translucidez-mediante-cerramientos-textiles

minoristas, N. T. (12 de 03 de 2021). Norma Técnica. Obtenido de
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/1733743/NORMA%20TECN
ICA%20Dise%C3%B10%20de%20Mercados%20de%20Abastos%20Minori
stas.pdf.pdf

Multipernos.  (2018).  Multipernos todo en  pernos. Obtenido de
https://www.multipernos.com/anclajes_expansion.htmi

Normalizacion, l. E. (2015). INEN. Obtenido de
https://www.normalizacion.gob.ec/buzon/normas/nte_inen_2293.pdf

74



Normalizacion, S. E. (2013). INEN. Obtenido de https://www.salud.gob.ec/wp-
content/uploads/2021/03/Norma-INEN-mercados-2687-2013-FINAL.pdf

Reiproacero. (2020). Reiproacero. Obtenido de
https://reiproacero.ec/m/producto/plancha-perforada/

Rountree, A. G. (2014). Obtenido de file:///C:/Users/Usuario/Downloads/Dialnet-
LosQuiebrasolesComoRecursoArquitectonicoDeAislamie-5599801.pdf

Santarosa, C. (2 de agosto de 2018). Obtenido de
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-
inec/Bibliotecas/Fasciculos_Censales/Fasc_Cantonales/El_Oro/Fasciculo_Sa
nta_Rosa.pdf

Sarmanho, A., & Moraes, R. (24 de abril de 2008). Alacero. Obtenido de
file:///C:/Users/Usuario/Desktop/propuesta%20tesis/TESIS%20DE%20APO
YOfsteel_framing_arquitectura.pdf

Sigcha, M. E. (12 de julio de 2019). el oficial. Obtenido de
https://eloficial.ec/aplicacion-del-sistema-de-construccion-steel-framing/

Sisternes Garcia, A. (21 de Abr de 2020). KOMMERLING. Obtenido de
https://retokommerling.com/sistema-doble-fachada/

Souza, E. (13 de agosto de 2019). ArchDailly. Obtenido de
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/922899/como-funcionan-las-
fachadas-ventiladas

Souza, E. (24 de septiembre de 2019). archdaily. Obtenido de
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/925327/fachadas-inteligentes-de-
vidrio-edificios-que-se-adaptan-al-clima-a-traves-de-su-
piel/5d3714a1284dd1e372000070-smart-facades-buildings-that-adapt-to-the-
climate-through-their-skin-photo

Zamudio, C. E. (13 de junio de 2014). Obtenido de https://e-
management.mx/2014/06/13/envolventes-la-piel-de-los-edificios/

75



ANEXOS

Anexo 1. Encuesta

U L ENCUESTA DIRIGIDA VENDEDORES Y
V R CONSUMIDORES DEL “MERCADO TIPO
CENTRO COMERCIAL SANTA ROSA”

La siguiente encuesta esta disefiada para conocer la opinién de la ciudadania con la finalidad de

recopilar datos acerca de la propuesta de Redisefio del “Mercado centro comercial santa rosa” con un
sistema integral doble piel para mejora del paisaje urbano.

La encuesta es completamente anénima y serd utilizada con fines de diagndstico para esta investigacion.
Por favor elegir una alternativa, marcando la que considera ms acertada con un visto dentro del
paréntesis.

Elija una o varias opciones de ser necesario.

1. ¢Cuantas veces a la semana acude al Mercado para realizar sus compras?

() () () ()
lvezala 2 veces a la 3 veces ala Mas de 3 veces
semana semana semana a la semana

2. ¢Considera Usted que el mercado cuenta con todos los equipamientos
necesarios para el consumo diario?

() ()
Si No

3. ¢Qué equipamientos considera que se requieren en las instalaciones del

mercado?
() () () () ()
Area de juegos Auditorio Guarderia Area recreativa Otros
infantiles en el exterior

4. ¢En qué lugar de la edificacion cree Usted que se deberia agregar mas
areas verdes?

() () ()

Interior Exterior Ambas
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5. ¢Qué areas frecuenta en el mercado?

() () () () ()
Carnes Mariscos Frutas Legumbres Todas las
anteriores

6. ¢Qué seccion del mercado considera que necesita remodelacion?

() () () () ()
Carnes Mariscos Frutas Legumbres Todas las
anteriores

7. ¢Con que frecuencia utiliza Usted el patio de comidas del mercado?

()

()

()

1-2 dias

3-4 dias

Mas de 5 dias

8. ¢Qué zona de esparcimiento considera Usted que deberia implementarse
en el Mercado?

() () () () ()
Cafeteria Area de juegos Terraza Comedor Saldn de usos
infantil multiples

9. ¢Qué areas cree que el salén de usos multiples deberia tener?

()

()

()

()

Escenario

Boleteria

Sala de espera

Vestidores

10. ¢Cree usted que el redisefio del mercado impulsara el comercio de la

ciudad de Santa Rosa atrayendo turistas?

()

()

Si

No
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ANEXO 6 . FACHADA FRONTAL
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ANEXO 7. FACHADA LATERAL DERECHA
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ANEXO 8 . FACHADA LATERAL IZQUIERDA
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ANEXO 9 . FACHADA POSTERIOR
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