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RESUMEN

“Analisis del impacto que tienen los medios digitales naranjal tv y la unik.tv y su
influencia en el comportamiento en jovenes de 18 a 25 afios del barrio las cruces del
cantén naranjal en el afio 2021

Autora: Milena Janina Andrade Arauz

Esta obra investigativa y periodistica buscé sondear, evaluar y mostrar el cémo los
jévenes tienden a cambiar su comportamiento debido a que se ven influenciados ya se
por la cultura, actitudes, o por seguir diversas modas. Por lo cual este proyecto tiene como
principal objetivo estudiar y determinar si existe una influencia en el comportamiento por
parte de los medios digitales La Unik. TV y Naranjal TV en los jovenes de 18 a 25 afios
del barrio Las Cruces del cantén Naranjal. Para el desarrollo de este trabajo de
investigacion se aplicd técnicas de investigacion (entrevista, encuesta y observacion),
mediante estas técnicas se recopild la informacion necesaria para definir si existe una
influencia de estos medios de comunicacion digital en los jovenes del sector, obteniendo
como resultado que existe un nivel medio alto de influencia de estos medios en los
jévenes. Al igual que se utiliz6 un disefio de investigacion experimental, y la metodologia
es exploratoria-descriptiva para realizar un analisis de dichos resultados y expresarlos
mediante graficos y tablabas y comparar cada una de las respuestas.

Palabras claves: comunicacion, investigacion, jévenes, Naranjal
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ABSTRACT

“Analysis of the impact that the digital media naranjal tv and unik.tv have and their
influence on the behavior of young people between 18 and 25 years of age in the Las
Cruces neighborhood of Naranjal canton in 2021

Author: Milena Janina Andrade Arauz

This investigative and journalistic work sought to probe, evaluate and show how young
people tend to change their behavior because they are influenced either by culture,
attitudes, or by following different fashions. Therefore, the main objective of this project
Is to study and determine if there is an influence on the behavior of the digital media La
Unik. TV and Naranjal TV in young people between 18 and 25 years of age from the Las
Cruces neighborhood of the Naranjal canton. For the development of this research work,
research techniques (interview, survey and observation) were applied, through these
techniques the necessary information was collected to define if there is an influence of
these digital communication media on young people in the sector, obtaining as a result
that there is a medium high level of influence of these media on young people. As an
experimental research design was used, and the methodology is exploratory-descriptive
to carry out an analysis of said results and express them through graphs and tables and
compare each of the responses.

Keywords: communication, research, young, Naranjal.
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INTRODUCCION

Los medios de comunicacién digital se han logrado posesionar en los ultimos afios con
la ayuda de las redes sociales debido al gran alcance de estas. “medios digitales
representan una valiosa herramienta para promover nuevas empresas resaltando su
imagen de marca mediante el uso adecuado de estrategias de comunicacion y marketing

digital” (Acosta, 2018).

En el presente proyecto de investigacion tiene como finalidad analizar la relacion
existente entre la comunicacién digital (Naranjal tv y la Unik tv) con la comunidad en el
barrio “las cruces”, de igual forma evidenciar si existe o no una influencia en el

comportamiento de la poblacion encuestada.

Se es consciente que los jovenes estan mas al pendiente de las redes sociales ya que
les resulta mas facil acceder a una noticia o informacion en cualquier momento del dia a
tener que hacerlo a través de los medios de comunicacion convencionales donde por
obligacion tienen que estar al frente de un tv y en un horario establecido en el que se

transmita la informacion que desean.

En el cap. 1 se determina el problema desde una vision socio-digital, es decir, la
manera como los grupos sociales aprovechan las ventajas de las nuevas tecnologias,

precisamente a traves de las plataformas virtuales.

El acercamiento entre la comunicacion digital con la poblacion y viceversa va mas alla
de hacer un clic en un portal web, la tecnologia no tiene solo un enfogque de consumo sino

de un uso dirigido a mejorar las condiciones sociales de una comunidad.



El cap. 2 se centra en el desarrollo del marco tedrico donde se describe cada uno de
los conceptos principales invalorados en esta investigacion, para asi poder entender con

facilidad el tema tratado.

El cap. 3 se describiré la metodologia aplicada para el desarrollo de la investigacion al
igual que el andlisis de los resultados emitidos con la aplicacion de las técnicas de
investigacion (entrevista, encuesta). La investigacion aplicada en este proyecto fue
cualitativa, cuantitativa y a la vez bibliografica ya que esta permitio el desarrollo del

capitulo dos.

Como item final de este proyecto se encuentra la conclusion, recomendacion y los

nexos que son parte de la evidencia de la ejecucion de este proyecto de investigacion.



CAPITULO |

DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1.Tema: MEDIOS DE COMUNICACION LOCAL Y COMPORTAMIENTO

SOCIAL

Titulo: ANALISIS DEL IMPACTO QUE TIENEN LOS MEDIOS DIGITALES
NARANJAL TV Y LA UNIK.TV Y SU INFLUENCIA EN EL COMPORTAMIENTO
EN JOVENES DE 18 A 25 ANOS DEL BARRIO LAS CRUCES DEL CANTON
NARANJAL EN EL ANO 2021.

1.2.Planteamiento del Problema

Los medios digitales, son algunas de las formas a las que se le conoce a esta profesion
periodistica que se realiza, principalmente, en internet, esta evolucion, es una nueva forma
del periodismo enfocado especialmente a las novedosas tecnologias de informacion y
comunicacion, como lo son las redes sociales, sitios web e internet, con la exclusiva

finalidad de conservar a una sociedad mejor informada y paralelamente, comunicada.

Los periddicos digitales, los canales de multimedios y otras fuentes emiten su
informacion con escasa, desigual o en ocasiones ni una regulacion institucional y

compromiso con un codigo ético informativo.

A partir de las nuevas posibilidades de envio, almacenamiento y analisis de
informacion, las dinamicas de los medios de produccion, las formas de trabajo y la
concepcion del mundo, han ido innovando con la finalidad de mantenerse competitivos
en el mercado. Particularmente, las nuevas tecnologias han impactado en los medios de

comunicacion, dotandolos no solo de nuevos vehiculos de informacion y educacion, sino



trastocando a la industria a sus protagonistas, los periodistas, en sus quehaceres mas

esenciales.

Esto quiere decir que nace un nuevo tipo de lector, que sea capaz de discernir las
fuentes confiables de las que no lo son tanto, y que construye los propios codigos éticos
de desempefio informativo y deberia exigirselos al periodista digital. Todo ello necesita
una totalmente nueva cultura 2.0 que esta en la actualidad en creacion, en la cual todos

los actores juegan un papel fundamental.

Es decir, que, con el arribo del internet y la aparicién de redes sociales, los medios de
comunicacion tradicionales, como lo son la radio, television, y especificamente con la
prensa, han sabido adaptarse a la era digital, en caso de los periodicos, ellos han optado
por nuevas formas de informacion que le gusten al lector, asimismo enfrentandose al
surgimiento de mas y mas medios que nacen del internet, donde cualquiera puede hacer

periodismo.

El periodismo digital es un campo de accion que necesita de expertos que sepan
aprovechar las diversas oportunidades que da la tecnologia digital y que se encuentren
pendientes de las Ultimas tendencias en materia multimedia. Las primordiales
propiedades que mas definen al periodismo digital son la hipertextualidad, la

multimedialidad y la interactividad

Asimismo, el periodismo digital debe de cumplir con ciertas caracteristicas para su
funcién, la hipertextualidad, que ayuda a acceder a mas informacion por medio de
vinculos dentro de la informacion; la multimedialidad, que ayuda al lector a tener una
informacién acompafiado de imagenes y videos que captan su atencion; y la

interactividad, que permite al medio de comunicacion tener un acercamiento con el lector,



por medio de cajas de comentarios 0 un contacto, haciendo que la persona que esta

leyendo se sienta parte del medio.

El canton Naranjal posee unared de comunicacionen continuo desarrollo y
modernizacién. Actualmente cuenta con diversos medios de comunicacion como radio,

television, internet, telefonia fija y a la vez mensajeria o paqueteria.

A la vez se ha evidenciado que la manera tradicional en la que los habitantes acceden
a la informacion actualmente es a través de los medios digitales, debido a que no existe
un medio de comunicacion televisivo al cual puedan acceder. Actualmente se evidencia
que la mayoria de los hogares cuenta con el servicio d internet y su consumo por dia ha
aumentado en comparacion con el consumo de television. En algunas comunidades
rurales existen telefonia e Internet satelitales, mostrando que no existe una excusa para

no estar informado acerca de las noticias del Cantdn y del resto de pais

Telefonia: Si bien la telefonia fija se preserva todavia con un incremento periddico,
esta fue desplazada bastante de forma notable por la telefonia celular, tanto por la

monumental cobertura que da y la simple accesibilidad.

Radio: En el poblado hay una enorme proporcion de sistemas radiales de transmision

nacional y local, e inclusive de provincias y cantones vecinos.

Medios televisivos: La mayoria de los canales son nacionales, aunque se ha incluido
canales locales recientemente, que son medios digitales tales como Naranjal Tvy la Unik.

Tv



1.3.Formulacién del Problema

¢Queé influencia tienen los medios digitales Naranjal TV y la Unik TV en el

comportamiento de jovenes 18 — 25 afios en el barrio “Las Cruces” del canton Naranjal?

1.4.Sistematizacién del Problema

¢ Queé referentes teodricos abordan la relacion de los medios digitales con las audiencias

juveniles?

¢Cudles son los factores que impiden una correcta comunicacion en la comunidad a

través del periodismo digital?

¢Como estos medios digitales potencian el uso de herramientas tecnoldgicas para

mantener informada a la comunidad?

¢Cudles son las plataformas digitales que permiten el desarrollo de la informacién en

el canton?

1.5.0bjetivo General

Analizar el impacto o influencia que tiene los medios digitales naranjal tv y la unik.tv

y su influencia en el comportamiento en jévenes 18 — 25 afios

1.6.0bjetivos Especificos

e Sistematizar los referentes tedricos que abordan la relacion de los medios digitales
con las audiencias juveniles.

e Caracterizar la evolucién historica de los medios digitales en el cantén Naranjal.

e Comparar los contenidos comunicacionales de los medios digitales Naranjal Tvy

la Unik.TV.



e Evaluar la influencia que tienen los medios digitales Naranjal Tvy la Unik.TV en

las audiencias juveniles.

1.7.Justificacion

Con este tema se busca ayudar al barrio “las cruces” a mejorar su manera de estar
comunicados a traves del periodismo digital impulsando de gran forma el valor que tiene
estar informados de los sucesos que transcurren en el diario vivir en la comunidad y con
ella fomentar una mejor comunicacion barrial con el fin de sacar a relucir las virtudes que

pueda esconder la colectividad.

Es importante este tema de investigacion porque es aplicable dentro de las nuevas
tecnologias de la comunicacion asimismo de la facilidad para poder ingresar a través de
cualquier dispositivo movil o plataformas digitales y porque no potenciar los habitos de

lectura integral, detallada ademas de estar muy bien informados.

Su perspectiva es Optima porque al trabajar con jovenes inmersos en las tecnologias
que pueden ofrecer los distintos equipos informaticos resulta interesante para ellos pues

es un campo donde se sienten comodos.

1.8.Delimitacion del Problema

Area: Comunicacion digital

Campo: Periodismo digital

Lugar de investigacion: Canton Naranjal Barrio “Las Cruces” (Naranjal Tv Y la

Unik. Tv)

Parroquia: Cabecera Cantonal



Temporalidad: 2021-2022
1.9.Hipotesis o Idea a Defender

Los medios digitales Naranjal TV y la Unik. TV inciden positivamente en el
comportamiento social de los jovenes del barrio “Las Cruces” favoreciendo su relacion

con el entorno local.
1.10. Linea de Investigacion Institucional/Facultad.

Linea institucional
Sociedad civil, derechos humanos y gestion de la comunicacion.
Linea de facultad

Gestion de la comunicacion, nuevas tecnologias y analisis del discurso.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1. Marco Tedrico

En Ecuador se puede evidenciar que las tecnologias digitales ofrecen un entorno
totalmente diferente en el cual se oferta a los jovenes nuevas posibilidades para
relacionarse muy aparte de acceder a una nueva forma de informarse desde una posicion
cercana a sus vidas diarias a través de las redes sociales donde pueden consumir diversos

contenidos de interés propio o recomendados por allegados, amigo o familiares.

Cullishpuma (2020) en su proyecto investigativo hace referencia acerca del
desconocimiento a que los medios digitales que existia anteriormente, argumentando a
que las personas solo tenian acceso a medios de comunicacion como radio, television,
periddicos, revistas de igual forma no era informacion inmediata y en algunos casos
ciertos medios no estaban al alcance de los consumidores por sus precios o0 eran
simplemente porque solo llegaban a ciertos lugares del pais. Problema que se ve resuelto
en ciertas partes por la aparicion de los medios digitales en donde por medio de

herramientas o aplicativos webs acceden a la informacion.

Segun Rodriguez (2020)en una entrevista realizada por IBES argumenta que la forma
en la que se viene realizando las comunicaciones daran un cambio total debido a la
pandemia mundial que enfrenta. Es por ello que muchas empresas deberan redisefiar las
formar de llegar al publico potenciando los contenidos digitales los cuales sustituyen en

gran parte a los presenciales.

Por otra parte, para Avalos, Culqui y Erazo (2020) los medios de comunicacion que se

han acogido a la innovacién de los métodos para llegar a mas audiencia han logrado



cumplir con su propdésito cambiar la idea de sus consumidores acerca de acceder a la
informacion a través de la red eliminando fronteras y abriendo nuevos mercados para los

portales de informacion.

Mientras que Pérez (2016) en un articulo del diario El Pais hace referencia al
periodismo digital ah tomando lugar en los Gltimos afios convirtiendo se en un rival para
la prensa escrita ya se de periddicos o revistas, logrando convertirse en un medio de
comunicacion mas. Esto surge a partir de ediciones digitales creadas por diversos medios
de comunicacién el cual atrajo a mas consumidores evidenciando su éxito ante la

migracion del medio tradicional a la digital.

Medios de comunicacion digital en Latinoamérica

La averiguacion de libertad editorial para hacer sostenibles los proyectos de medios
latinoamericanos, realizando a la vez un periodismo veraz y de servicio publico para su
sociedad, es lo cual ha motivado a varios periodistas a laborar en proteccion del derecho
a la informaciéon en esta zona. De esta forma, fueron surgiendo emprendimientos
periodisticos que se afrontan a diversas desafios politicos, tecnoldgicos y comerciales y
encaran procesos de experimentacion, a partir de los que el triunfo en la diversificacion
del modelo de comercio les posibilite continuar adelante con sus proyectos y llegar de

forma efectiva a sus audiencias (Gonzalez, 2021).

Mientras que Zuluaga (2019) manifiesta que ciertos originarios han asumido la
bandera de la libertad como contrapoder, casi como una militancia por posicionar temas
gue son, en su criterio, importantes para lo publico, empero ausentes o sin suficiente

cobertura en las agendas clasicos.

El sitio web Opennemas (2018) hace referencia a los cinco medios innovadores en

Latinoamérica a continuacion:
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1. Jota: diario digital brasilefio.

2. Nodmada: Medio digital guatemalteca.
3. Chequeado: Medio digital argentina.
4. El faro: periddico digital salvadorefio.

5. Runrun: sitio web independiente.

El articulo redactado de Diario de periodismo (2014) sostiene que en el 2012, esta
fuente informaba de los diarios favoritos en redes sociales. Ahora se recoge informacion
de Alexa y Google para encontrar las paginas webs mas visitadas por la audiencia de la

red. En América Latina los mas nombrados o populares son:

1. Clarin de Argentina

2. Globo de Brasil

3. La Nacion de Argentina
4. El Universal de México
5. Infobae de Argentina

6. Estado de Brasil

7. Pégina 12 de Argentina
8. El Tiempo de Colombia
9. El Comercio de Pert

10. El Universal de Venezuela

Los medios ahora encaran optimistas los desafios que poseen por delante, como el de
conservar esos nuevos usuarios ganados tras la enfermedad pandémica, convencer a los
gue no permanecen dispuestos a abonar por las noticias o que desconfian de ellas;
incrementar su presencia en redes sociales y buscar la mejor tactica para conseguir

audiencias més adolescentes y distintas (EI Comercio, 2021).
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Totalmedios (2021) en su reciente articulo destaca sobre el anélisis apunta un intenso
crecimiento en las cifras de péginas vistas en el principio de las limitaciones por la
enfermedad pandémica. En especial, Argentina, Per( y Chile presentan el salto mas
pronunciado en términos de consumo digital. La suba tiende a estabilizarse y después

desciende hacia julio 2020 hasta volver a niveles parecidos a los de marzo 2020.

Globalmente, 7% 80%
. * 1% o 4 (‘2’
el tiempo O LG
. \ e, 4%
consumido en \ TR (v2%
S i \ i 93%
movil continua al : s ) diak / %
: (#3%) : /'
alza : / ; 83% &
RIS A " 820/0 {+3%) /’
87% i /!
(+6%)
‘\ 79%

Gréfico 1: Tiempo de consumo moévil tomado de Total medios

Fuente: Comscore LATAM

Las novedosas regulaciones sobre medios de comunicacion adoptadas en diversos
territorios del territorio son el complemento de una inédita disputa sobre la capacidad de
los medios impulsada por la sociedad civil y por una activa mediacion del gobierno. Los
ejes de esa intervencion modifican parte de la historia regulatoria de los medios
latinoamericanos y permanecen en las antipodas de la relajacion de las normas sobre el
area que es moda en las naciones centrales. Paralelamente, la convergencia tecnoldgica
entre medios audiovisuales, telecomunicaciones e internet interesa a nuevos actores a la
controversia e impacta en la tarea mediadora que ejercian convencionalmente las

organizaciones periodisticas.
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Medios de comunicacion digital en Ecuador y Naranjal

El creciente acceso a Internet y a la rpida adopcion de nuevas tecnologias en Ecuador
han modificado muchos aspectos de la vida cotidiana. La comunicacion, el
entretenimiento, pero sobre todo el acceso a la informacion son aspectos que han sufrido

modificaciones importantes (Riviera, 2013).

Por su parte Punin, Martinez y Rencoret (2013) los medios digitales forman parte de
nuestro interés. Estan sujetas a la accion que se tome para emprender esta nueva idea, y
son relevantes ya que, debido a la existencia de la Red, tienen la posibilidad de llevar a
cabo las funcionalidades 3Cs: comunicacion (puesta en comun), sociedad (se inventan
comunidades) y cooperacién (se hace la red juntos). ElI Ecuador no ha sido ajeno al
fendmeno mundial de Internet, lote fértil para los medios clésicos que optaron por migrar
a plataformas informaticas, tanto como para los medios originarios digitales que no

cuentan con vida previa en otros espacios o toleres.

Los medios nativos digitales estaban clasificados en siete categorias:
especializados, que recurrian a temas especificos; regionales, por el caracter local
de la informacién; de investigacion, por el abordaje de temas politicos,
econdmicos y coyunturales en profundidad; de opinidn, basados en criterios
personales sobre temas politicos y econdmicos; radios, cuyo soporte principal era
el audio; periddicos agregado res de valor, con publicacion semanal o mensual; y
finalmente, medios de periodismo narrativo que contaban historias mas extensas,
en algunos casos multimedia, a partir de las noticias que generaban otros medios

(Morejon, 2019).

En las Gltimas semanas, dichos medios han resaltado en un entorno donde cada vez los

medios cléasicos ceden cancha a las limitaciones de la Ley de Comunicacion. Ciertos
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ejemplos: las averiguaciones de la revista Proyecto V; las transmisiones en vivo por
internet (streamings) nitidos de La Republica de las manifestaciones a partir de junio; los
reportes cotidianos de Wambraradio de los 11 dias de la marcha indigena en su camino a
Quito; las entrevistas exclusivas de Rayuela Radio a Maria Corina Machado, Manuela

Picq y Martin Pallares, o los estudios de Gkillcity sobre la coyuntura (Moran, 2015).

Morejon (2019) en un articulo de la Revista digital Universidad Central del Ecuador,
sefiala que hasta el afio 2015 existian alrededor de 60 medios nativos digitales en el pais,
pero lo cual ha ido cambiando debido que para el afio 2017 existian alrededor de 83
medios nativos digitales ecuatorianas vigentes en 2017, de los cuales 5 dieron por
finalizado el emitir informacion por medio de sus sitios web. Es el caso de: Ecuador
informativo, Ciudad Naranjal, Space music radio, El portavoz TV y Oro Radio. Los

restantes 78 alin cuentan con este canal informativo disponible. (Ver Anexo 1)

COVID19 brinda una oportunidad para los medios de television nacionales; siempre
que se sepa desarrollar un modelo hibrido entre lo analégico y lo digital, se puede pensar
fundamentalmente en las nuevas formas de consumo que requiere una audiencia
compuesta por jovenes. no solo son el potencial de los consumidores actuales, sino

también el futuro (Crespo, Vaca, & Martinez, 2020).

Un informe realizado en el Canton de Naranjal, provincia de Guayas, la forma
tradicional de consumo la informacion ha cambiado, dando paso a la formacién de
portales de informacién. Plataforma digital para mostrar y brindar a los residentes locales
informacidn estatal, actualizada, instantanea y digital. Por eso esta nueva el fenémeno del
intercambio ha sido bienvenido por los ciudadanos de la zona, ellos participar directa o
indirectamente en grandes eventos ocurrid en este estado guayasense e incluso ayudé a la

toma de decisiones politicas y sociedad (Peralta, 2019).
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Periodismo y desarrollo local
La comunicacion constituye eje transversal cuando de desarrollo local se trata, y
ambos procesos se potencian actualmente desde la direccion del pais, pero aun
encuentran marcadas limitaciones desde el ambito de los medios de prensa con

énfasis en los de alcance local donde deberia fluir con naturalidad (Sanz & Rivas,
2016).

“La convergencia entre medios, telecomunicaciones e informatica viabiliza el
aprovechamiento de un mismo producto en diferentes plataformas, soportes y medios de
transmision, distribucion, circulacion, exhibicion y consumo, destacando la plusvalia en

la economia digital” (De Moraes, Ramonet, & Serrano, 2019).

La globalizacion es un proceso vinculado al territorio, el que deja de ser un m ero
soporte fisico de las actividades econdmicas, una realidad geogréfica y fisica, y se
convierte en un espacio de relaciones sociales, una realidad dindmica (evoluciona
y cambia a lo largo del tiempo) a partir de las decisiones y actuaciones de los
agentes en los diferentes subsistemas territoriales (Ledn & Sorhegui, 2018, p. 12).

Por su parte Carrién (2019) en un articulo para Diario El Universo sostiene que el
papel que cumple el periodista resultara constantemente incomodo a la autoridad, pues
practicamente su accionar se encamina a contar historias que al poder no le convienen
que salgan a la luz y, por lo mismo, al escrutinio publico. Por dicha razén se plantea que
el periodismo tiene esa capacidad demoledora de afligir al profundo y de consolar al
decaido, puesto que, esencialmente, es un contrapoder que busca la realidad y amplifica

la voz de quienes no poseen los medios para hacerse oir.

La informacion local ha cobrado fuerza como contestacion a la estandarizacion
comunicativa universal. Es una opcion que sacia la necesidad social de una identidad
autoctona frente a la homogeneizacion cultural de la globalizacién y que asegura la no
dependencia del mensaje comunicativo respecto de los enormes conjuntos de poder

mediatico (Rivas, Garcia, & Gonzalez, 2020).
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Radcliffe (2017) sostiene que esta evolucion incluye recursos de un periodismo
comprometido que escucha a su sociedad, y que aprovecha las aplicaciones virtuales para
contar historias. La utilizacion del clip de video y las redes sociales ya son un medio bien

predeterminado para atraer al publico y compartir noticias.

Frente a la digitalizacion de la informacion, las organizaciones periodisticas se
esfuerzan por hallar un modelo de comercio sustentable. En algunas raciones de todo el
mundo, esta clase de periodismo, centrado en la proximidad, y que sigue la actividad de
las instituciones locales y esta época regional, en ocasiones ni siquiera tuvieron la
posibilidad de realizarse. No obstante, el grado local del periodismo es importante para
la democracia, debido a que posibilita una cobertura mas balanceada de los paises,

evitando que determinadas categorias poblacional se queden atras (Gaulon, 2019).

Comportamiento social

Para hacer frente este suceso busca apoyo en pensamientos o comportamientos
anteriormente desarrollados, los cuales no se originan por completo en la persona, sino
que permanecen estrechamente involucrados con la vivencia del conjunto al cual

pertenecen (Aguirre, 2004).

“La forma de relacionarse de los seres humanos esta presentando cambios importantes
en diferentes rutinas y contextos cotidianos, esto es, en las formas de: establecer
contacto, crear relaciones de amistad, planear viajes, realizar autovalidacién y manejar
procesos de aprendizaje, entre otros.” (Bardn, Duque, Mendoza, & Quintero, 2020, pag.
126).

Estos espacios digitales han proporcionado un espacio para expresar de manera
libre sentimientos y opiniones acerca de politicos, empresas, instituciones,

productos, marcas, etcétera. Esas manifestaciones se ven potenciadas por el largo
alcance las redes sociales, haciendo que las palabras de un solo individuo puedan
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convertirse en la voz de muchos otros que se sienten identificados con las
opiniones de quienes se atreven a publicar primero (Cordero & Lahuerta, 2018).

Caballero y otros (2017) “Las habilidades sociales son comportamientos de tipo social,
disponibles en el repertorio de una persona, que contribuyen a su competencia social,

favoreciendo la efectividad de las interacciones que éste establece con los demas” (p.186).

“Las habilidades de un individuo y su integracion a los diferentes grupos sociales
dependerdn de la personalidad que desarrolle, y ésta permanecera en el tiempo y de
acuerdo a distintas situaciones” (Seelbach, 2013). Las capacidades sociales cubren
nuestras propias necesidades de comunicacion interpersonal y/o responden a las

exigencias y solicitudes de las situaciones sociales de manera eficaz

Los medios de comunicacion social tienen un gran impacto en la opinidon puablica.
La sociedad y la organizacion humana se generan en base al uso del lenguaje, al
coordinar los individuos y grupos sus acciones en un medio creado por su mismo
lenguaje, donde los elementos creados por el lenguaje pasan a ser manipulados
como conceptos (Teran & Aguilar, 2018, pég. 180).

Hoy en dia la poblacion de ha sido caracterizada por los estereotipos de la dependencia
a los aparatos electrénicos, principalmente al celular ya que ha servido como una
herramienta de comunicacion que permite a contactar (Fuentes, Hernandez, & Ramos,
2017).

Cordero y Lahuerta (2018) mencionan que “La presion de un grupo online puede
modificar el comportamiento de un individuo y el uso de perfiles anonimos distorsiona y
trastoca a las comunidades” (p.13).

Audiencias juveniles y cultura de ocio

“la necesidad de adaptacion continua del nuevo mercado audiovisual cristaliza en el
disefio transmedia de las mercancias y los servicios para ser distribuidos en todas las

plataformas y soportes disponibles” (Medina, Gonzales, & Lopez, 2013). La forma en

que las personas se relacionan individualmente y con los medios se ha modificado
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Radialmente en estos Gltimos afios gracias a los avances tecnoldgicos; muestra de ello

son los datos de una de las principales redes sociales: albergaba a unos 600 millones de

usuarios de 2011 Facebook, de los que mas del2 millones eran espafioles; en junio del

mismo afio esta cifra llegaba a los 14 millones. “El momento en que la juventud se erige

en sujeto de consumo, en categoria especifica de consumo” (Huertas & Figueras, 2015).
A partir de 2007 son numerosos los estudios que comienzan a sefalar la
supremacia de Internet sobre la television como medio preferido de
entretenimiento entre los jovenes espafioles. El sondeo sobre la democracia de los
medios llevado a cabo entre mas de 8.000 personas de Brasil, Alemania, Japon,
Reino Unido y Estados Unidos, sefiala que el grupo de 15-24 afios, los
“millennials”, ven la television un tercio menos que el resto de consumidores de
25-27 afios, el 59% usa el movil para entretenerse y cada vez mas descargan
contenidos audiovisuales en su teléfono (Gonzales & Lépez, 2011).

El interés de los adolescentes hacia las noticias no esta reduciendo como proclamaban
ciertos autores, sino que lo cual se esta produciendo es un cambio generacional en su jefe
de consumo. Los adolescentes prefieren las noticias en linea frente al formato impreso
(Garcia, Tur-Vifies, & Pastor, 2018). “En el caso del efecto de la cultura 'y el ocio en la
felicidad, actividades como ver la television, ir al cine, escuchar musica o leer tienen un
efecto positivo en el bienestar” (Observatorio Social La Caixa , 2018).

Las audiencias juveniles, organizadas en diferentes maneras y en diferentes frentes,
lentamente (y todavia en maneras esporadicas, lentas y poco organizadas) han asumido
un papel mas participativo exigiendo, denunciando y apretando para exhortar contenidos
y formatos de mas grande calidad y autenticidad (Campos & Garza, 2015).

Si hablamos de las consecuencias que la creciente afinidad y relacion de los
adolescentes con los nuevos medios han traido consigo podemos asegurar que
también constituyen grandes oportunidades para el campo de la planificacion de
medios ya que de ellas se derivan algunas cuestiones a tener en cuenta (Zollo,
2016).

“Los jovenes, avidos consumidores de Internet y de dispositivos digitales, encuentran

en estas nuevas alternativas otras formas para configurarse como audiencia. La musica,
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por ejemplo, constituye una de sus fuentes principales para desarrollar su yo-sonoro”
(Garcia, Cruz, & Martin, 2017, p. 46).

Jovenes y la tecnologia

Asi sea como medio recreativo o educativo, las TIC poseen beneficios como: ser fuente
de entendimiento cientifico, permitir nuevos tipos de interaccion y comunicacion, facilitar
un material para la diversion y un potente instrumento para el aprendizaje y la
informacion intelectual Sin embargo, aun cuando represente una gigantesca herramienta
de informacidn, socializacion y entretenimiento; Internet puede transformarse en un
problema para esos que no logran mantener el control de la época que invierten en ello

(Baquero & Calderdn, 2016).

Para Sanchez y otros autores (2015) el aumento tecnoldgico ha realizado viable que
todos los dias contemos con mas y superiores herramientas con las que entrar a contenidos
informativos, transmitir datos e imagenes, estar comunicados y relacionarnos con otras
personas. Muchas de las denominadas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(TIC), permanecen fundamentadas en la utilizacion de Internet y se han incorporado como
aplicaciones o servicios que usamos a partir de nuestro ordenador, tableta o teléfono

movil.

La tecnologia se convirtio en cierta forma inseparable de la vida social, gremial y
recreativa de los individuos. La comunicacion por mensajes de escrito, ocupaciones
organizadas por medio de redes sociales y la probabilidad de continuar los programas
preferidos en la pantalla de una computadora ya forman parte de la rutina en un elevado
porcentaje de domicilios, por lo menos en esos en los cuales el grado de ingresos posibilita

el ingreso a dichos bienes. El teletrabajo, una modalidad que se funda en las novedosas
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tecnologias de la comunicacion, constituye una tendencia cada vez mas amplia y alentada

(El Litoral, 2013).

Informacién en medios digitales

En la pagina web de Sistema Summa (2016) se argumenta que el Internet ha cambiado
mucho a partir de las primeras péginas de contenidos, y méas en la tltima década, en donde
la publicacion de blogs y clip de video blogs ha diversificado el reparto del entendimiento,
ademéas de los Massive Online Open Courses que hicieron disponibles cursos y
capacitaciones a grado mundial. Punto bastante fundamental y que origina este post, es el
reparto de noticias, en las que bastante pese a lo cual deseen reconocer los medios
clasicos; internet les ha hurtado trascendencia, al punto tal que es comdn ver que en los
noticieros coloquen clip de videos sobre sucesos que ellos no pudieron cubrir, y cuyos

clips de videos y/o fotos se distribuyeron de manera viral por internet.

Su predominacién ademas se hace latente en el modelo de difusion de los medios de
comunicacion, los medios clésicos ahora utilizan Internet como una enorme plataforma

para mejorar el grado de difusion de su trabajo informativo (Rivera, 2018).

Consumo de medios digitales

Previo a definir qué es consumo mediéatico digital se plantea conocer o precisar a qué
refiere el término mediatico y este es la capacidad actual que poseen los diversos medios,
asi como las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién (TICS) para formar
y ajustar el conjunto de las diversas practicas sociales. De igual manera se plantea a esta
expresion como la red de relaciones formadas por medio de los medios de comunicacién
y de las diversas tecnologias de informacion y comunicacion sobre todo los medios
masivos (Velasquez, 2011). El consumo mediético refiere al uso de los diversos medios

de comunicacion como son: la television, la radio, libros, uso de celulares, revistas, redes
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sociales diversas, internet, entre otros medios que nos permiten tener una comunicacion
con unas u otras personas. Todos estos medios de comunicacion tienen una influencia en
nuestras vidas, dada por la capacidad que tienen para lograr comunicar o transferir
diversidad de informacion sin que la distancia sea un factor de influencia y/o perjudicial

para ello (Gémez y Camacho, 2009).

En la sociedad actual, todo lo que refiere al consumo de medios, asi como a productos
de indole cultural de tipo masivo ha sufrido una gran transformacion siendo parte de una
préactica que incluye a muchos, por encima de clase social, capacidades fisicas, entre
otros; muchas de estas relaciones mediaticas digitales son construidas a través de medios
de comunicacién y de diversas tecnologias, sobre todo lo que refiere a medios masivos

(Rueda y Coronado, 2010).

El uso mediético e intenso de la tecnologia tiende a provocar emociones en los usuarios
sobre todo en los méas adolescentes y jovenes, incluye ademas la moda y la costumbre
coligada a los diversos medios de comunicacion, entre los medios digitales de mayor uso
mediatico estan los videojuegos, la musica en dispositivos moviles, el uso del internet,
las bibliotecas digitales, el uso de dispositivos méviles (celulares), entre otros (Leon,

2012).

Consumo web en los jovenes

El consumo web en los jovenes se encuentra parcialmente dividido entre los sitios web,
blogs de informacion, redes sociales de mayores audiencias y la plataforma de video
YouTube. Los sitios web son estructuras de informacion con la caracteristica singular que
aporta contenidos significativos de acceso multiple como el ciberespacio (Garcia y

Garrido, 2002).
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Garciay Garrido (2002) encontraron que los sitios tradicionales incorporaban material
grafico como dibujos, fotos, etc. esto hacia llamativo a un medio, pero en la web se
permite la incorporacion de una multimedialidad amplia en documentos auditivos,

audiovisuales y gifs animados.

Los sitios web se utilizan frecuentemente para el manejo y divulgacion de informacion,
pero sobre todo como medio de comunicacién entre personas y son accesibles 24 horas

al dia, siete dias a la semana a través de la internet (Calvo, 2015, p. 2).

Su féacil acceso y disponibilidad implica que la mayoria de los jovenes recurran a ellos
para estar informados, es por esta razon que la informacion que ahi se encuentra es vital

para las empresas, organizaciones, institutos y centro de estudios.

Las redes sociales y los periddicos digitales son percibidos por los usuarios de redes
como los medios actuales, por delante de blogs, foros, radio y television. Es innegable el
impacto que la internet ha tenido y esta teniendo en la generacion y en el impulso de las
redes sociales. EI consumo de redes sociales abarca un abanico muy amplio en la mayoria
de los adolescentes, pues ellos se encuentran interconectados a las plataformas virtuales

donde deciden compartir su vida en linea (Duart, 2009, p. 1).

2.2. Marco Conceptual

Medios Digitales
Para Acosta (2018) “Los medios digitales son aquellos formatos a través de los cuales
se puede crear, observar, transformar y conservar la informacion en una gran variedad de

dispositivos electronicos digitales”.
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Television Digital

Se la conoce como television digital o DTV (Digital Television), aduciendo que es un
conjunto de tecnologias modernas que se encargan de la transmision de recepcion
audiovisual para ellos ocupa de sefiales digitales en vez de la tradicional analdgica de la

television (Raffino, 2020).

Juventud

Periodo de la vida humana que precede inmediatamente a la madurez.

Comunicacién

Es el proceso mediante la cual dos personas o un grupo de individuos establecen una
conversacion, con el objetivo de establecer intereses siendo un requisito sine qua non en
la retroalimentacion.

Comunicacion Digital

Es aquel proceso comunicativo que surge en el mundo de la Internet como su principal
plataforma: las redes sociales.

2.3. Marco Legal

Para este proyecto se considerara la Ley Organica de Telecomunicaciones tratadas en

los siguientes articulos

El Articulo 13.- Redes privadas de telecomunicaciones las define como.

“Las redes privadas son aquellas utilizadas por personas naturales o juridicas en su
exclusivo beneficio, con el propdsito de conectar distintas instalaciones de su propiedad
0 bajo su control. Su operacion requiere de un registro realizado ante la Agencia de
Regulacion y Control de las Telecomunicaciones y en caso de requerir de uso de

frecuencias del espectro radioeléctrico, del titulo habilitante respectivo”.
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Mientras que el Articulo 20 hace referencia a las obligaciones y limitaciones.

Las empresas publicas que presten servicios de telecomunicaciones y las personas
naturales o juridicas delegatarias para prestar tales servicios, deberan cumplir las
obligaciones establecidas en esta Ley, su reglamento general y las normas emitidas por la
Agencia de Regulacion y Control de las Telecomunicaciones para garantizar la calidad,

continuidad, eficacia, precios y tarifas equitativas y eficiencia de los servicios publicos.

La vigente Constitucion de la Republica del Ecuador en el Capitulo Sexto concerniente

al Derecho de la Libertad en el literal 6 expresa que:

6. El derecho a opinar y expresar su pensamiento libremente y en todas sus formas

y manifestaciones.

Ademas, como base fundamental en el art 18 se manifiesta que:

Art 18: Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a: Buscar,
recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada, oportuna,
contextualizad, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y

procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

Art 3: Contenido Comunicacional. — Para los efectos de esta ley, se entendera por
contenido todo tipo de informacion u opinion que se produzca, reciba, difunda, e

intercambie a través de los medios de comunicacion social.

Art 4. — Contenidos personales en internet. — Esta ley no regula la informacion u
opinién que de modo personal se emita a través de internet. Esta disposicidn no excluye
las acciones penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes que

se comenten a través del internet.
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CAPITULO IlI

METODOLOGIA'Y ANALISIS DE RESULTADOS

Este capitulo se redactara y analizard la metodologia a aplicar para el desarrollo de este
proyecto de titulacion.

3.1 Disefio de la investigacion

El siguiente trabajo de titulacion se apoya en el disefio de investigacion experimental,
esto se debe a que la investigacion experimental es aplicada comunmente para
establecimiento de la relacién existente entre la causa y el efecto, lo cual va acorde al
tema del trabajo de investigacion el cual se centra en conocer tanto acerca de los medios
de comunicacion como el efecto en el comportamiento social de los ciudadanos del cantén
Naranjal.

El disefio de investigacidn experimental contrasta el efecto que causa en si la variable
independiente sobre la variable dependiente. De igual forma se realizé un andlisis acerca
de los resultados emitidos por la investigacion para identificar cada uno de los efectos
sobre el comportamiento social sobre los medios de comunicacion La Uniktv y Naranjal
TV del cantén Naranjal.

De igual forma los resultados obtenidos y el analisis de los mismo permitieron el
desarrollo de un resultado satisfactorio de la investigacion al igual de las conclusiones
obtenidos sobre el tema tratado.

3.2 Tipos de investigacion

Para el desarrollo de este proyecto de titulacion se aplicd los siguientes tipos de
investigacion, los cuales permitieron obtener diversos resultados, los cuales mediante un
analisis de dichos resultados se llegé a las conclusiones deseadas del tema:

La investigacion fue cualitativa, cuantitativa y bibliografica.
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3.2.1 Investigacion cualitativa

La investigacion cualitativa es bastante eficaz en las primeras etapas de los proyectos
de indagacidn, ademas de que posibilita ademés examinar los datos usados en las ciencias
sociales y obtener un entendimiento profundo por medio del estudio de textos. Este tipo
de investigacion se caracteriza por el uso de las siguientes técnicas de investigacion: La
observacion y la entrevista.

e La observacion: este punto se efectud un analisis personal acerca del medio de
comunicacion, asi como su contenido y el como atrae a los televidentes, para con ello
conocer 0 a su experimentar efecto que tiene este en los jovenes.

e Laentrevista: se redacté un modelo de entrevista dirigido a los representantes de
los medios de comunicacién para conocer mas a fondo sobre dichos medios y su oferta al
publico, una vez obtenida las respuestas se realizd un analisis sobre ello. Para asi
identificar factores que afecte el comportamiento social hacia el publico.

3.2.2. Investigacion cuantitativa

La investigacion cuantitativa busca medir un fendmeno, cuantificar, manifestar en
cifras, los limites estudiados en una poblacion. Tomando en cuenta el tema principal a
trata es sobre el comportamiento de los jovenes entre 18 a 25 afios de edad del barrio las
cruces dicha poblacion estd comprendida alrededor de 37 personas, las cueles sera
encuestada para conocer su comportamiento frente a los dos medios de comunicacion que
forman parte del estudio de este trabajo de investigacion (Naranjal TV y La Unik.TV).

La entrevista esta conformada por alrededor de 10 preguntas con opciones basadas en
la escala de Likert, siendo un nimero pequefio de poblacion no fue necesario la aplicacion
de muestra, partiendo de los resultados se procedio a la tabulacion de los resultados

emitiendo un analisis por cada pregunta planteada.
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3.2.3. Investigacion bibliografica

La investigacion bibliografica fue aplicada para la correcta redaccion de marco teérico
y legal, esto se debe a que para tratar el tema primero se tenia que conocer a fondo ciertos
conceptos que van ligado a la comunicaciéon, comportamiento social, medios de
comunicacion al igual que conocer a fondo cerca de los medios de comunicacién Naranjal
TV y la Unik. TV medios de comunicacion ubicados en el canton Naranjal.

3.3. Metodologia

La metodologia aplicada para el desarrollo de este trabaja investigativa fue la
exploratoria-descriptiva, debido a que la recoleccidn de datos se realizé mediante técnicas
de investigacion como la entrevista, encuesta y la observacion.

La investigacion es exploratoria por lo que se tratd un conocer a fondo la influencia de
los medios digitales de comunicacién en los jovenes tomando en cuenta que es un tema
que no ha sido tratado anteriormente y por lo cual no existe informacion alguna. De igual
forma se dice que la investigacion es descriptiva por lo que trata de especificar cada una
de las caracteristicas que abarcan el tema de estudio.

3.4 Técnicas de investigacion

Las técnicas de investigacion aplicadas para el desarrollo de la investigacién acerca
del impacto que tienen los medios digitales Naranjal TV y La Unik.TV en el
comportamiento de los jévenes del barrio Las Cruces del canton Naranjal fueron las
entrevista, encuesta y la observacion.

La finalidad de aplicar dichas técnicas de estudio es la recopilacién de toda la
informacidn necesaria para realizar un analisis de dichos resultados y establecer cudl seria
en si impacto que tienen estos medios digitales en los jévenes en este siglo.

Las cueles se encuentran detallas a continuacion:
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Entrevista: este instrumento técnico que forma parte en si del dialogo entre el
entrevistador y el entrevistado, la entrevista estuvo dirigida a los dos representantes de
los medios de comunicacion digital Naranjal TV y La Unik.TV, conformadas por 8
preguntas abiertas dandole a los entrevistados la facilidad y confianza de responder, cabe
resulta que las preguntas estan enfocadas sobre la relacion de dichos medios con los
jévenes del sector al igual que la demanda de ellos.

Encuesta: esta técnica se puede definir como un cuestionario donde las opciones son
basadas en la escala de Likert para conocer asi el grado de importancia, satisfaccion o
acuerdo que tiene el encuestado en relacion al tema tratado. La encuesta estaba dirigida a
un grupo de 37 jovenes de 18 a 25 afios de edad del barrio Las Cruces del cantén Naranjal,
esta técnica esta enfocada en recopilar la mayor informacién posible acerca del impacto
de estos medios de comunicacion y si existe algin cambio en el comportamiento de los
jévenes.

Observacion: mediante esta técnica el autor de este proyecto se centra en visualizar y
sacar una conclusién propia acerca de impacto que tienen estos medios digitales y como
es el comportamiento de ciertos jovenes ante ellos. Aunque dichos resultados no son tan
especificos en comparacion con las otras técnicas de investigacion aplicadas en este
proyecto de titulacion, ya que solo se centra en la perspectiva que tiene la autora acerca

del tema y de sus investigaciones.

3.5. Instrumentos de investigacion

Para realizar una investigacién y obtener resultados eficientes, siempre se debe contar

con diversos instrumentos para lograr cumplir con los objetivos planteados.
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Tabla 1. Tabla de técnicas e instrumentos

Técnicas Instrumentos
Observacion Guia de observacion
Encuesta Cuestionario de encuesta
Entrevista Cuestionario de entrevista
Analisis de documentos Guia de andlisis de documentos

Elaborado por Andrade, 2021

3.6 Poblacion y muestra

Tomando en cuenta que el objetivo principal de este trabajo de titulacién es conocer
el nivel o impacto que tienen los dos medios de comunicacion digital en los jovenes es
primordial tomar a consideracion como poblacion a 36 personas las cuales estan
comprendidas en dos grupos, los 6 representantes de los medios de comunicacién La
Unik.TV y Naranjal TV, ademas de los 30 jovenes pertenecientes al barrio La Cruces del
canton Naranjal.

Una vez identificada la poblacion se considera que el nimero no es mayor por lo cual
no es necesario de aplicar una férmula estadistica la muestra por lo que con facilidad se
podria encuestar a los 30 jévenes del sector para asi poder obtener un mejor resultado y

emitir un buen anélisis.
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CAPITULO IV

INFORME FINAL

3.7 Andlisis de los resultados de la investigacion

A continuacion, se muestra la tabulacion de la encuesta aplicada a 30 jovenes entre 18

a 25 afios televidentes de los medios digitales.

Cbmo evalla la programacion que transmiten los medios digitales Naranjal TV

y laUnik. TV

Tabla 2. Pregunta 1 - Encuesta

Opcidn Cantidad Porcentaje
Satisfactorio 26 86,67%
Medianamente satisfactorio 4 13,33%
Poco satisfactorio 0 0%
Insatisfactorio 0 0%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

M Satisfactorio B Medianamente Satisfactorio M Poco Satisfactorio M Insatisfactorio

Grafico 2: Resultados pregunta 1 Encuesta

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021
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Anaélisis: Los diversos contenidos que emiten dichos medios digitales, permiten que la
audiencia evalué satisfactoriamente ambos medios digitales, ya que desde su punto de
vista la programacion en de su total agrado. Por ello el 86,66% de los encuestados sostiene
que la programacion transmitida es satisfactoria, mientras que solo un 13,33% mantiene
que es medianamente satisfactoria.

A través de que medios digitales usted se mantiene informado del contenido que
promueve Naranjal TV y la Unik.TV.

Tabla 3. Pregunta 2 — Encuesta

Opcidn Cantidad Porcentaje
Redes sociales 30 100%
Pagina web 0 0%
Podcast 0 0%
Software 0 0%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

M Redes sociales M paginaweb MPodcast M Software

Gréfico 3: Resultados pregunta 2 Encuesta

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por Andrade, 2021.
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Anélisis: Mediante el desarrollo tecnolégico, surgieron las redes sociales acaparando
la atencion de los jovenes debido a los contenidos a los cuales pueden acceder desde sus
dispositivos mdviles, por ello el 100% de los encuestados sostiene que el acceso a la
programacion emitida por medio de estos dos medios digitales lo hacen a través de las

redes sociales, siendo més factible para ellos.

Considera que los medios digitales Naranjal TV y la Unik.TV tiene una parrilla
de programacién adecuada para los jovenes del canton.

Tabla 4. Pregunta 3 — Encuesta

Opciones Cantidad Porcentaje
Si 30 100%
No 0 0%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

HSi mNo

Gréfico 4: Resultados pregunta 3 Encuesta
Fuente: Publico Muestral

Elaborado por: Andrade, 2021
Analisis: tomando en cuenta que la finalidad de ambos medios digitales e llagar a todo
publico con sus contenidos, tratan de siempre estar al dia con las preferencias y gustos de

cada grupo de televidente. Por ello el 100% de los encuestados considera que la

32



programacion emitida para el publico joven es el adecuado, a la vez de su agrado y
aceptacion.

¢ Cudles son los motivos por los cuales usted sigue la programacion de los medios
digitales Naranjal TV y la Unik. TV?

Tabla 5. Pregunta 4 — Encuesta

Opciones Cantidad Porcentaje
Entretenimiento 14 46,67%
Deportes 8 26,66%
Noticias Locales 5 16,67%
Cultura 0 0%
Emprendimientos 3 10%

Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

H Entretenimiento M Deportes M Noticias locales B Cultura B Emprendimiento

Gréfico 5: Resultados pregunta 4 Encuesta
Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

Anadlisis: los gustos y referencias varian en cada persona, siendo diferentes muchas
veces tanto en géneros como en edades, al establecer cual es el tipo de preferencia en los

jévenes se ha obtenido que el 46,47% de los encuestados prefiere la programacion de
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entretenimiento, mientras que el 26,66% la programacion de deportes, a la vez un 16,66%
opta por las noticias locales y el 10% restante prefiere la programacion de
emprendimientos que ofrece cada uno de los medios digitales.

¢Con qué frecuencia usted se ha involucrado en acciones o actividades de
desarrollo local o comunitario promovidos por los medios digitales Naranjal TV y

la Unik.TV?

Tabla 6. Pregunta 5- Encuesta

Opcion Cantidad Porcentaje
Siempre 0 0%
Ocasionalmente 16 53,33%
Casi nunca 11 36,67%
Nunca 3 10%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

W Siempre Ocasionalmente M Casinunca M Nunca

Gréfico 6: Resultados pregunta 5 Encuesta.

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

Analisis: actualmente los jovenes son participativos en ciertas actividades
desarrolladas ya sea en sus sectores, pero en relacion con las actividades desarrolladas

por los medios digitales se obtuvo que el 53,33% de los encuestados participa en ciertas
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ocasiones en actividades mientras que un 10% considera que casi nunca participa y el

36,67% nunca participa en actividades promovidas por los dos medios digitales.

¢Usted qué tan identificado se siente con el manejo comunicacional en las redes
sociales de los medios digitales Naranjal TV y la Unik. TV?

Tabla 7. Pregunta 6 — Encuesta

Opcidn Cantidad Porcentaje
Satisfactorio 30 100%
Medianamente satisfactorio 0 0%
Poco satisfactorio 0 0%
Insatisfactorio 0 0%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

W Satisfactorio W Medianamente Satisfactorio W Poco Satisfactorio M Insatisfactorio

Grafico 7: Resultados pregunta 6 Encuesta
Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

Anadlisis: Los jovenes tiene un gran manejo de las redes sociales debido a su gran

contenido ya que pueden encontrar todo tipo de informacion, muchos de ellos acceden a
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diversos contenidos por medio de los anuncios, el 100% de los encuestados considera

estar satisfecho con el manejo de redes sociales que tienen ambos medios digitales.

¢Qué informacion le gustaria ver en los medios digitales Naranjal TV y la

Unik. TV?

Tabla 8. Pregunta 7 — Encuesta

Opcidn Cantidad Porcentaje
Noticias locales 5 16,67%
Noticias de emprendimiento 7 23,33%
Noticias de oportunidades laborales 9 30%
Noticias sobre deportes 7 23,33%
Noticias sobre desarrollo cultural 1 3,33%
Noticias sobre politica cantonal 1 3,33%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

M Noticias locales

M Noticias de emprendimiento

M Noticias de oportunidades laborales B Noticias sobre deportes

M Noticias sobre desarrollo cultural

M Noticias sobre politica cantonal

Gréfico 8: Resultados pregunta 7 Encuesta

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021
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Anaélisis: Existen diversas preferencias segun los rangos de edades, como se menciond
anteriormente todas las jovenes tienen gustos diferentes, estos se demuestran al plantear
esta pregunta acerca de las preferencias de programacién que deberian de tener los dos
medios digitales. Considerando un 30% considera que debe tener una programacion sobre
ofertas laborales, seguidos de un 23,33% considera la programacion de entretenimiento y

deportes. El 16,67% preferiria una programacion de noticias locales.

¢Le gustaria recibir informacién en su correo electrénico de los eventos que
promuevan los medios digitales Naranjal TV y la Unik. TV?

Tabla 9. Pregunta 8 — Encuesta

Opcidn Cantidad Porcentaje
Si me gustaria 30 100%
No es necesario 0 0%
Total 30 100%

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021

mSi mNo

Grafico 9: Resultados pregunta 8 Encuesta

Fuente: Publico Muestral
Elaborado por: Andrade, 2021
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Anélisis: Estar al dia con la informacion y programacién que ofrecen ambos medios
digitales es primordial para sus oyentes por ellos se ha consultado entre los encuestados
si desearian acceder a dicha informacion a través de sus correos electronicos obteniendo
como resultados que el 100% de los encuestados esté de acuerdo con ello.

3.7.1 Entrevista

Para poder emitir un anélisis correcto de la investigacion primero se planted la
entrevista a los dos representantes de los medios de comunicacion digital el Sr. Holger
Peralta, conductor del medio la Unik.TV y el Sr. Franklin Palomino propietario del medio

Naranjal TV.

3.7.2 Entrevista al medio de comunicacién digital La Unik. TV
Sr. Christian Moreta
Propietario de la Unik.tv
e ;Quéevaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en naranjal
y su relacién con audiencias juveniles en los tltimos afios?

Bueno, te comento que hace especificamente entre cuatro o cinco afios, cuando esta
vez no es lo que son las transmisiones en vivo por medio de Facebook surgi6 la idea de
montar un canal digital. En ese entonces éramos un grupo de personas que estdbamos
recién experimentando. Hicimos en ese tiempo nosotros la primera transmision de la
eleccion de Reina de Naranja. Fue un boom. Entonces la gente vio que habia una
oportunidad y de ahi surgieron varios medios de varios medios de comunicacion. En ese
entonces justamente no, sin desestimar a todo el mundo en canal fue uno de los primeros
cantones a nivel nacional que empezaron a montarse los primeros estudios digitales para
redes sociales, entonces fue un nicho, incluso a nivel de produccion en el estandar, en

nivel de redes sociales, que justamente tuvo sus mejores producciones.
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e ;Desde su surgimiento como se organizé su medio digital para llegar a los

diferentes tipos de audiencia?

Bueno, ;,cOmo nos organizamos? Justamente arme un bonito equipo de produccion que
encabezada por licenciados en Comunicacion con productores y en la cual organizamos
varios segmentos como este nosotros haciamos un dia con cada uno de los profesionales,
hicimos una especie de programa farandula por las noches hicimos un programa deportivo
que era Trinchera Deportiva. También hicimos estas pijamadas con palabras y Marisa,
locos en la red también hicimos con ciertas travesuras en con la gente de aqui de Naranjal
se calzd bastante audiencia. Entonces si, en ese entonces se hizo méas de siete
producciones. En ese entonces, actualmente, nos encontramos en una transicion porque
ahora la Unica pasa a ser un segmento de un canal de comunicacion ya legalmente
establecido como es el Inter con TV. Entonces LaUnik pasa a ser un segmento y ademas
de noticias de que va a haber seguimiento, como lo que te mencioné, van a ser como
segmentos adicionales, no dentro de la Unica, sino afuera como una como una pagina,
pero como un segmento o0 programacion hermana, asi como, por ejemplo, también Va
television, que es donde pasa a ser noticia. Es un segmento de Inter con TV, también de
noticias. Entonces dentro de internet, antes de que justamente es un canal o un canal, ya
con todos los operes que ha reglamentado y establecidos, es un medio de comunicacion
formal, pasa a ser como dice el medio o la productora madre. Si, y dentro de eso

justamente van a estar todos los canales.

e ;Qué tipo de programacion ustedes han desarrollado para los jovenes de 18
a 25afos en el trabajo que realiza su medio digital?
Lo que te habia mencionado, justamente Locos en la Red, Pijamadas, programa de

farandula, de opinion y deportivas.
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e (Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su
medio digital?

Por supuesto, como te estaba diciendo, La Unik TV que te habia sido también cuna de

varios comunicadores como tu conoceras, por ejemplo, Andrés Zapata, que en la CN

Vision tenemos a Marisa que estd en Va television. Hemos dado apertura a jovenes de

ese rango de edad lo cuales son 100% Naranjalefios

e ;Qué valoracidn usted tiene del impacto que puede estar teniendo su medio
digital en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?

Te cuento que todo un medio digital tiene una gran responsabilidad, porque justamente
lo que publica la gente tiene mucha confianza en lo que tu dices. Si tu dices esto, entonces
de pronto no tendran el tiempo de corroborar que van a creer. Entonces sabemos nosotros
que existe un gran impacto en comunicacion e informacion. Entonces esa responsabilidad
de ley debe ser como debe ser asumida en toda institucién que maneje un canal de una
produccion de noticias o un informe o de reportajes. Sabemos que impacta mucho a los
jévenes. Nos hemos dado cuenta mas que todo cuando hacemos también encuestas,
evaluaciones 0 hacemos un programa de opinién como lo teniamos hace tiempo con
Hugo, hicimos Enfoque Ciudadano, en el cual nos entrevistamos a actores politicos y
preguntdbamos lo que la gente queria saber, la gente nos escribia y esas preguntas eran
complicadas y nosotros la haciamos. Entonces la gente ahi emitia ciertas opiniones y

mucha gente era joven.

Anélisis: Desde el punto de vista del representante del medio de comunicacion La
Unik. TV se puede constatar que existe un interés por llegar al publico joven a la vez de

que parte de su personal esta conformado por ellos. A la vez tienen una gran
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responsabilidad al momento de comunicar una noticia ya que sus espectadores tienen
mucha confianza y creen abiertamente en las noticias transmitidas por el medio.
Actualmente se puede asegurar que no cuentan con una transmision exclusiva para
jovenes, pero en sus inicios si contaban con ella incluso los encargados de cada segmento
eran jovenes. Lo cual da a entender que han optado méas por la experiencia al momento
de contratar a su personal y a la vez se puede asegurar que varios de sus colaboradores
han obtenido un gran conocimiento el cual lo emplean ahora en distintos medios de

comunicacion del pais.

Sr. Hugo Morales
Productor de la Unik.tv
Entrevistado
e (Qué evaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en
naranjal y su relacién con audiencias juveniles en los Gltimos afios?

Yo creo que la audiencia juvenil, sobre todo ahora, de que todo se rige por redes
sociales, la mayoria de las informaciones se obtiene mediante este medio digital, ya sea
Facebook. Mediante Twitter, Instagram que hay muchas noticias, muchas paginas que
dan este tipo de informacion. Yo creo que es mas directa e incluso en la poblacion juvenil,
gue es basicamente la que ahora informa un poco mas a las personas mayores que no
estan tan actualizadas o no estan tan llevadas con estos medios digitales. Yo creo que la
influencia y la versatilidad que mantienen las redes sociales, las diferentes redes sociales,
son las que han logrado que la juventud se empape un poco mas de nuestra realidad, tanto

nacional como internacional.
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e ¢Desde su surgimiento como se organiz6 su medio digital para llegar a los
diferentes tipos de audiencia?

Nosotros mantenemos o intentamos mantener un medio o un contenido un poco
variado con respecto a las diferentes realidades de diferentes contextos, como por ejemplo
a veces hacemos lo que es casos sociales, que son los que influyen un poco mas en las
personas, conecten con las personas, hacen que se familiaricen mas, que se pongan un
poco mas emotivas. Esto también es parte de lo que es general, aunque no es bueno
decirlo, pero es un morbo también. Entonces, y esto es lo que logra captar a la audiencia.
Aparte de eso, también realidades locales, noticias de caracter de denuncias sociales, que
es mucho lo que esta también, por ejemplo, en los barrios, acercar un poco mas a esa
realidad cuando algun bar de determinada tiene. Y tratamos de ser el vinculo para para lo
que es el periodismo, que es informar a la ciudadania y que las diferentes autoridades

sepan que no saben las realidades o la molestia o afectaciones que tenga cada sector.

e ;Qué tipo de programacién ustedes han desarrollado para los jovenes de
18 a 25afios en el trabajo que realiza su medio digital?

Nosotros todavia no estamos. Con respecto a ese tema. Antes si manejabamos mas
contenido. Por ejemplo, teniamos un programa que se llamaba Locos de la red, que era
basicamente de lo que es que se mostraran videos graciosos y hacian entrevistas a las
personas con temas jocosos. También teniamos un programa que era de trinchera
deportiva, que también mantenia informada a la gente del acontecer tanto nacional como
local, basicamente local, que es lo que queriamos potenciar. Habia otro programa que era
este reto y pijamas que era pijamadas con preguntas poco intimas de ciertos personajes.
Yo creo que, por ejemplo, antes y manteniamos bastante contenido a nivel juvenil. Y yo

creo que, por ahi esos, esos chispazos que tuvimos. Yo manejaba un programa que se
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manejé que a la gente le gustaba la forma un poco no tan, no tan plana de informar, sino
con humor, con ironia. Y manteniamos también informados. Eran temas que tratdbamos
de ser lo mas o llegar y en la forma méas, mas, mas suelta o mas rapida a los que los

jévenes

e (Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su
medio digital?
Actualmente no, como te decia antes, si manejamos estos programas y estos programas
casualmente los manejaban chicos adolescentes de esas edades. Eran del 17, 18, 19 afios
que algunos siguen acompafiando, otros ya no, pero eran basicamente quienes impulsaban

esa especie de.

e ;Qué valoracion usted tiene del impacto que puede estar teniendo su
medio digital en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?

Nosotros tratamos de poner o graficar la noticia de la forma en que todas las realidades

0 todas las edades lo comprendan de una forma rapida y efectiva y como es. Entonces,
como te decia hace un momento, yo creo que quienes traslada esta realidad o las noticias
son los jovenes. Entonces el como uno le dé la noticia al joven para que el joven la
entienda y le diga a su papa le digas a mama4, a su abuela y ahi ellos empiezan a conectar,
porqgue incluso hay muchas ocasiones donde que los mayores dicen no entiendo esto, ¢qué
trata de decir? Y el joven al verlo dice que se trata de decir tal cosa, tal cosa, tal cosa.
Pero nosotros tratamos de manejar ese lenguaje simplista para que el simplista, coloquial,
para que la gente lo entiende. Y sobre todo los adolescentes que como te dije, son los que
estan trasladando la informacion ahora. Antes era de las personas mayores a los jovenes,

ahora es de los jovenes a las personas mayores.
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Anélisis: A través de esta entrevista se deduce que el parte que rigen para captar la
atencion de los jovenes es el lenguaje el cual es de facil entendimiento ya que no es para
nada cientifico. De igual forma estan conscientes que las redes sociales son un punto a
favor para ello también ya que estamos en una era tecnoldgica y que la mayoria por no
decir todos los jovenes se entienden mejor y se conectan a través de las redes sociales. Ya
que les resulta mas conveniente acceder a una informacion cuando esta se estd

transmitiendo en vivo ya sea noticia, farandula o algun reportaje del canton.

Sr. Holger Peralta
Periodista de La Unik.tv
e (Qué evaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en
naranjal y su relacién con audiencias juveniles en los Gltimos afios?

¢Con respecto al surgimiento de los medios de aca de Naranjal? Ha sido mas una
cuestion de estar en constante innovacion. Entonces lleg6 la era digital y Naranjal no se
quiso quedar atras. Pero yo creo que, con respecto a productos comunicacionales dirigido
a jovenes, lo ha manejado este medio entonces y se esta trabajando, quizas de manera
incipiente aun, pero se continda trabajando. Se han creado diferentes tipos de
programaciones en el canal y que de verdad que se ha llamado la atencion de la audiencia.
Yo creo que mas ese es el publico objetivo cautivo que ahora el medio esta o que el medio
ha tratado de cautivar porque ahora los jévenes somos nativos digitales. Entonces captar

a ellos para poder tener también elevar nuestra audiencia. Entonces eso

e ¢ Desde su surgimiento como se organizé su medio digital para llegar a los

diferentes tipos de audiencia?
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Cuando inici6 el medio ya se crearon mas programas, segmentos, por ejemplo, te
pongo ahi retos y pijamas, locos en la red. ;Qué otro tipo de programa juvenil se me
escapan? Cocina viajera, son bastantes creo que de tres a cuatro. Entonces era el publico
objetivo de 18 hasta 30 afios, incluso hasta 40 afios. Entonces es el tipo de programacion

que se ha creado hasta el momento.

e ¢(Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su
medio digital?

Si, aunque ahora el talento humano es reducido en nuestro medio. Pero el talento que

trabajaba al principio, cuando el medio comenzé a crecer y a surgir. Eran jovenes, de 18,

19, 20, 21, 22 afios. Entonces jovenes trabajaban en la empresa y eran quienes hacian los

productos comunicacionales.

e ;Qué valoracion usted tiene del impacto que puede estar teniendo su
medio digital en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?

Los medios digitales como tal aqui Naranjal. Yo creo que mas que un comportamiento

se habla ahora por audiencia mas, pero el comportamiento como tal con respecto a los
productos comunicacionales que presentan los medios a este publico. Yo creo que es muy
poco. Es muy poco. Aln no existe un tipo de correlacionarse ellos con los productos, con
los productos comunicacionales que te dan los medios de comunicacion, en este caso los
de Naranjal. Entonces todavia no se estan creando tantos productos para decir bueno, se
cree en el comportamiento de los jovenes asi 0 mira que se genera opinion pablica en
este, en este grupo, en este target. Entonces yo creo que aun falta todavia por crear, pero
he visto jovenes que te pongo de 20 afios que estan siguiendo a la pagina y los veo

comentando ahora de una u otra forma, interactuando. Entonces yo creo que es un
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resultado positivo, pero es recién el inicio de ellos. Entonces, si tu me dices algun tipo de
comportamiento, por ahora el primer paso es un primer escalon. Es la interaccion e
involucramiento con temas que se ha manejado, que ha manejado nuestro medio.
Entiéndase esto como el caso de violacién de nifios de aqui en Naranjal y otros casos de
temas social. Entonces yo veo que el comportamiento de ellos ahorita es la interaccion en

nuestro en el medio como tal y generando también opinion de manera incipiente todavia.

Anélisis: En los inicio de este medio de comunicacion se centrd en el publico joven
tratando de llegar a ellos mediante diversos segmentos, pero a medida que el medio digital
se fue desarrollando se centraron en llegar a todo tipo de audiencia en especial en la
transmision de noticias de la comunidad a través de las redes sociales donde no solo
pueden acceder a la informacidn sino también interactuar y dar su punto de vista sobre la
informacion que se transmite en esos momentos, siendo esto una ventaja para el medio
de comunicacién ya que cada comentario sea positivo o negativo se lo toma en cuenta

para mejorar y brindar un servicio de calidad para la comunidad.
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3.7.3 Entrevista al medio de comunicacion digital Naranjal TV

Sr. Franklin Palomino
Propietario de Naranjal tv
e (Qué evaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en
naranjal y su relacién con audiencias juveniles en los Gltimos afios?

La evaluacion es que sencillamente aqui teniamos que llegar. No hay por donde
perdernos el mundo globalizo hace un tiempo de una manera vertiginosa, lo que hace que
los seres humanos por si necesiten inmediatez en las cosas. Si te das cuenta, hoy en dia
ya aparece un teléfono celular y ese teléfono se lo vende en Miami y en Guayaquil al
mismo dia. Antes nosotros, mi época de muchacho de adolescente 16, 17 afos,
escuchabamos hablar de que en Europa y Estados Unidos hay unos teléfonos increibles y
teniamos la raspa hielo y algin otro mas cercano. Pero al momento de la globalizacién
total, la globalizacion total es eso, es la inmediatez en todas las herramientas digitales.
Sencillamente teniamos que llegar ahi. ElI ser humano adopta comportamientos de
comunicacion siempre y cuando tenga las herramientas. Ser humano de por si se
comunica todo comunica. La semi6tica esta en todo, entonces todo es comunicacion y
que se puede interpretar como tal. Si el ser humano no hizo esto antes porque no tenia las
herramientas, hoy tiene las herramientas y lo hace Naranjal, lo hace en Chiclayo, lo hace
en Buenos Aires, lo hacen en Cancun y en Oslo. Asi funciona el mundo que sea exacto.
El mundo esta globalizado y necesita inmediatez en comunicacion. ;Qué hace esto? Crea
la oportunidad, abre la puerta o las ventanas para que los jévenes actualmente ya no solo
entran al cine en todas partes del mundo. Busque maneras y herramientas de comunicarse

lo mas rapido posible. Hoy en dia, y tl que estudias de comunicacion, debes saber que ya
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no solamente se habla de consumidores, sino de prosumidores. Los jovenes consumen y

producen comunicacion a diario, y esto gracias a las herramientas que tienen.

e ¢Desde su surgimiento como se organiz6 su medio digital para llegar a los
diferentes tipos de audiencia?

Nosotros empezamos como un periddico digital porque ya iba siendo hora, no ya los
medios escritos, los medios impresos, estaban perdiendo vigencia. Y esto con lo que
estamos haciendo. La utilizacién de los teléfonos celulares esta dejando de lado a los
medios tradicionales, no totalmente de lado, pero si abren un gran segmento, un abanico
mucho méas amplio. Entonces nosotros fuimos a eso, a un periddico digital, pero una
pagina de una pagina de Internet que escribié una noticia como un periddico y que se
basaba o se ayudaba en las redes sociales. En ese momento, Facebook, que sigue siendo
una de las mas utilizadas en el mundo para generarte un titular que busque atraer a la
audiencia con un link que te direccionado a la pagina. En ese momento Facebook ni
siquiera permitia esas transmisiones en vivo, ni colocar videos ni nada, pero con el
tiempo, como Facebook permite que tu puedas poner videos. En el momento que nos
permitio poner videos, empezamos a hacer las noticias como produccion audiovisual y
como reportajes y a subirlas en Facebook. ;Entonces el segmento evoluciona nosotros
evolucionamos como el segmento y la gente dejo de leer porque si ya no me lo dan para
que lo vea en un minuto y medio, para qué lo voy a leer en cuatro minutos? Aca ya no
tengo que darle un clic para avanzar a una pagina, sino que lo veo en Facebook
directamente. La gente empezé a consumir, solo Facebook queda a un lado, entonces
viene una evolucion. Luego Facebook permite hacer transmisiones en vivo y rapidamente
también evolucionamos con la plataforma y lo vamos a hacer informativo, en vivo y cosas

asi. Es un poco la evolucion la que nos lleva a adaptarnos. También evolucionamos con
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la plataforma y no vamos a hacer informativo en vivo y cosas asi. Es un poco la evolucion
la que nos lleva a adaptarnos. Ya es dificil, ya es dificil decirle a la juventud quiero que
veas esto, quiero que hagas esto, quiero que consuma esto. Yo tengo que basarme en qué
consumes td, en qué ves td para de esa manera darte mi mensaje. No es joven, ya no te

consume.

e (Queé tipo de programacion ustedes han desarrollado para los jovenes de
18 a 25afios en el trabajo que realiza su medio digital?

¢Programacion como programa de television? Hay un programa de entretenimiento y
variedades que salen todos los dias de tres y media a cinco de la tarde. Este programa esta
direccionado basicamente a la juventud. ;A qué consumen los jovenes? Farandula, moda.
Ahora mismo. Y te digo, tenemos un programa de sexo o de sexualidad, no el sexo como
tal, la sexualidad dentro un segmento de sexualidad, porque antes era un tema tabu y hoy
es un tema muy abierto. Antes tu le podias decir a una chica de 16 afios y la mencionabas
de sexo, una relacion sexual. Y era una cosa de por qué le faltas el respeto a la nifia. Y la
nifia decia no me hables de eso mientras estaba teniendo relaciones sexuales con su novio,
pero nunca le vas a saber. Hoy en dia una persona 16, 17, 18 afios si te hablo abiertamente
de sexo y te dice si yo mantengo sexuales porque la sociedad evolucion0, cosas que esta
pasando en Europa, que pasé en Europa hace mucho tiempo en Estados Unidos.
¢Entonces, por qué hacemos esquivos a una realidad? Mas bien aprovechemos esa
realidad y eduquemos a estos jovenes y digamosle Hey, mira, te puede pasar esto, puedes
frustrar tu vida, evitar posibles enfermedades. Entonces utilizamos este segmento para
es0. Luego el Deportivo también es muy importante. EI Deportivo dentro del mismo
programa tenemos segmentos deportivos donde les ensefiamos cémo ejercitarse. Les

decimos mira, si va a un Gym, no tienes que ir todos los dias al gimnasio, buscar todos
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los dias el masculo se quemay no hacer lo que quieres. Luego de lo artistico, el arte para
nosotros es fundamental, es parte. El arte es un derecho del ser humano. La sociedad tiene
que estar perfecta para eso. Hemos hecho concursos de baile, vamos a por un reality de
canto. ¢Por qué? Porque es nuestro objetivo, ayudar a la juventud a encaminarse un poco

en la vida.

e ¢(Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su
medio digital?

Si, claro que si. Mas bien. Todas las personas que estan aqui. Bueno, no todos, pero la
gran mayoria, el 80 por ciento del aumento de edad. Porque quién mejor que un joven
para entender qué quiere un joven, cdmo consume un joven y qué dice un joven, no.
Ahora siempre la experiencia cuenta muchisimo y a una persona que tenemos un poco
mas de 30 no dejamos de ser jovenes, pero se busca que la juventud tenga el espacio
requerido durante mucho tiempo, sin dejar de lado el baluarte de las personas que tienen
la experiencia. Yo pienso que es una amalgama perfecta, la perspicacia y lo aguerrido y
lo agresivo, que es muy joven y que se quiere comer el mundo con el detenimiento y la
pausa que le puede dar una persona con experiencia. Entonces se busca lo agresivo de

joven, pero también la pausa y la pauta que da que la persona ya con las experiencias.

e ;Qué valoracion usted tiene del impacto que puede estar teniendo su
medio digital en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?
Lamentablemente, sabemos que influimos y hacemos estos programas de las tardes
para influir de manera positiva, pero también se influye de manera negativa. Aun sin
querer te explico porque lamentablemente la educacion de nuestro pais, en nuestra

sociedad de ayuda legal, en una ciudad que yo amo, la adoro, cuando vivia en pueblos en
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Europay yo lo decia me quiero quedar a vivir aqui, sino yo quiero que Naranjal algin dia
sea como este pueblo. Hago esta tierra y siempre he querido hacer algo muy grande por
ella y espero algin momento, por lo sé, pero tengo que ser consciente que Naranjal es
uno de los pueblos con la peor educacion de la provincia y que la provincia es una de las
provincias con la educacion del pais y que el pais es uno de los paises con la peor
educacioén de Latinoamérica y que Latinoamérica después de Europa es lo peor que en el
mundo. Entonces todo eso tiene que basarse y decir lamentablemente estoy en una
sociedad con muy poca educacion y cultura. Entonces las personas que no tienen mayor
educacién no ha se han educado, tal vez no porque no quieran, sino porque las condiciones
no se han prestado para ello, porque los gobiernos no se han preocupado. Y como dije un
dia, los que querian hacer algo estaban perseguidos y los que tenian que hacerlo estaban
persiguiendo y al final nadie hacia nada por lo que nos pas6. Entonces, cuando tu pones
una noticia de caracter delictivo, asesinato, sicariato, lo que pinte, ti generas, generas que
la sociedad hable de una mente vacia, una persona, un joven que no tiene mucho, dice
oye, si nosotros también vamos y matamos a alguien por ahi para ver qué sale de la justicia
para el que lo que quiere sacan entonces esos comportamientos. Lamentablemente
nosotros sin querer se influye de manera negativa, se influye y buscamos contrarrestar.
Pero si hay una influencia por parte de los medios de manera negativa y del nuestro que
se aleja de lo que nosotros realmente queremos hacer. Se podria decir que no hay un 100
por ciento, pero un pequefio porcentaje influye de manera negativa, por lo que nosotros,
por el contenido que nosotros estamos obligados a poner, buscamos contrarrestar con lo
que te decia, no los inventos educativos, los segmentos deportivos y cosas asi, o de arte y

cultura. Es decir, la valoracion que tenemos es tanto impacto positivo como negativo.
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Anélisis: A diferencia del otro medio de comunicacion, la mayoria de los
colaboradores de este medio comunicacion estan entre los 18 a 25 afios de edad dando
oportunidad a los jovenes, debido a que consideran que la mejor forma de entender la
preferencia de ellos es a través de los jovenes que trabajan con ellos. A la vez el tipo de
programacion es abierta y no se centra en un publico en especifico, por ello los segmentos

que presentan son variados, tanto fardndula, entretenimientos, concursos y deportes.

Sr. Steven Buenafio
Presentador de Naranjal tv

¢ Qué evaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en naranjal y
su relacion con audiencias juveniles en los Gltimos afios?

Bueno, para mi en mi opinion ha sido muy buena, muy positiva el surgimiento de los
medios digitales aqui, ya que ayudan a la comunidad mas que todo quien siempre es la
que esta mas con problemas y asi dar a conocer autoridades para que le den solucidon a
estos inconvenientes que tienen las personas. Y también pienso que es algo importante
para los jovenes de que para que se puedan instruir y puedan involucrarse en este mundo.
Yo también soy joven, tengo 25 afios y estoy aqui y me encanta hacer esta labor social
con las comunidades.

¢Desde su surgimiento como se organizd su medio digital para llegar a los
diferentes tipos de audiencia?

Bueno, la television sirve para informar, entretener y divertir a la gente este y hemos
enfrascado estar en esos ambitos para poder llegar a la ciudadania con las noticias, con
programas de entretenimiento. También hay programas para nifios y creo que de esa

manera hemos llegado a las audiencias.
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¢ Qué tipo de programacion ustedes han desarrollado para los jovenes de 18 a
25afos en el trabajo que realiza su medio digital?

Bueno, las noticias creo que es para todo publico, cualquiera puede verlas. También
tenemos un programa de las tardes que es especialmente juvenil, donde se saca musica
que mas que todas las musicas actuales, que son para todo tipo de pablico, también cuando

hay més que todo para los jovenes

¢Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su medio
digital?
Como vemos aqui, en la mayoria de esos jovenes rondan entre los 20 a 26 afios. Y si

todos son jovenes.

¢ Qué valoracion usted tiene del impacto que puede estar teniendo su medio digital
en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?

Pienso que muy positiva para llegar a los jévenes se ha buscado maneras de llegar con
la programacion que tenemos. Bueno, no solo a los jovenes, sino también a los nifios, a

los adultos, y tratamos de involucrarnos con todos ellos.

Analisis: El medio de comunicacion Naranjal TV considera que el involucrar a jévenes
entre 18 a 25 afios es de beneficios para ellos debido a que consideran que ellos son los
mas adecuados en comprender la audiencia. De igual manera sostienen que es positivo el
surgimiento de los medios digitales en el canton Naranjal, debido al aporte que tienen

estos con la comunidad.
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Jonathan Cabrera

Productor de Naranjal tv

¢ Qué evaluacion puede hacer del surgimiento de medios digitales en naranjal y
su relacion con audiencias juveniles en los altimos afios?

diria que esta bien a tope, pero también falta un poco mas tocar ese tema en lo que a
base de juveniles, porque Gltimamente méas tocan temas, pero no son en tanto de ello como
sea. Ahi también siento que falta de rascar mas temas como este. Como pasar de la
adolescencia, pero en temas sexuales, pero sin que suene tan tabl como también de las

drogas y cosas asi.

¢Desde su surgimiento como se organizé su medio digital para llegar a los
diferentes tipos de audiencia?

Ahorita es un medio digital y también por medio de cable. Este primer ciclo que
empez6 por medio digital y ahora esta resurgiendo por medio también digital. Pero este.
Yo pienso que hay mas plataformas a lo que puede llegar y también puede abrirse mas
puertas, abrir mas espacio. Hay mas plataformas ain en ese medio digital Internet, pero
hay mas plataformas dentro de Internet, como si llegar a tanto, pero a Titov o plataformas

que les gusten también a los jovenes que consumen la soledad.

¢ Qué tipo de programacion ustedes han desarrollado para los jévenes de 18 a
25aMos en el trabajo que realiza su medio digital?
A veces en las tardes con la gente esta ahi, tipo farandula, las hay de peliculas sobre

series. Ahora hay de todo un poco.
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¢Se han involucrado jovenes de 18 a 25 afios en el trabajo que realiza su medio
digital?

Este momento creo que no han hecho un sondeo sobre si como no se quiere ver, cdmo
Ilegamos a los jovenes y de qué manera estamos llegando a ello. Pero como dije en el
programa, mas tarde tratamos sobre el tema tabd y también sobre el tema de doble sentido
para que llevan entendiendo 60 poco ahi. Creo que no hay un orden ahorita. Creo que
todos pueden llegar a la plataforma tantos nifios como eso. ¢ También es un poco raro,

cierto?

¢ Qué valoracion usted tiene del impacto que puede estar teniendo su medio digital
en el comportamiento social de los jovenes de 18 a 25 afios?

Podria ser que si, pero también creo que todos los impactos que llega o todas las
plataformas que ponen sus medios, sus cosas, creo que también para lo negativo, porque
también no hay un orden, hay todos los nifios pueden ver todos a todo el mundo,

Anadlisis: el surgimiento de los medios digitales en el cantén Naranjal a sido un impacto
positivo para la comunidad debido a que cuentan con un medio que los representantes y
los mantiene al tanto de las novedades que se suscitan en el dia a dia. Naranjal Tv cuenta
con una amplia variedad de programacion para todo publico en especial para jovenes ya
gue consideran que el punto de atraccion para este tipo de consumidores son los deportes,
farandula y entretenimiento tratan de estar al dia con las nuevas novedades o preferencias

de su publico.

3.7.4 Comprobacion de hipotesis
Mediante las técnicas de investigacion aplicadas para el desarrollo de este proyecto se

evidencio que los medios de comunicacion digital Naranjal TV y La Unik.TV tienen una
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influencia positiva en el comportamiento en los jovenes de 18 a 25 afios del barrio Las
Cruces del canton Naranjal. Este resultado es comprobado a través de la encuesta
realizada, para ello se puede considerar la pregunta N°5 la cual trata sobre lo involucrados
que se sienten los jovenes cuando dichos medios de comunicacién desarrollan alguna
actividad ya sea local o comunitaria por lo que se obtuvo alrededor del 50% participa las
dichas actividades. De igual manera mediante las preguntas establecidas se dio a conocer
cuéles son los segmentos de preferencia del publico encuestado y a la vez posibles
sugerencias de segmentos que les gustaria que incluyeran en estos medios de
comunicacion. Estos medios de comunicacion ofertan programaciones varias las cuales
no se centran a un publico en especifico, pero se puede afirmar que si son captadas por
los jovenes debido a que acceden a estas a través de las redes sociales y participan de
manera indirecta dejando sus comentarios y opiniones sobre la noticia o el tema
publicado. EI 100% de la muestra encuestada para este proyecto afirma que acceden a la
informacion de estos medios de comunicacion a través de las redes sociales donde mucho
de ellos activan sus notificaciones para estar al pendiente de las novedades o
transmisiones que realizan, otro de los puntos tratados para evidenciar la influencia en el
comportamiento es que consideran que la programacién que brindan ambos medios es
adecuada y del gusto de ellos. Por lo cual siempre estan al pendiente.

Los medios de comunicacion La Unik.TV y Naranjal TV brindan un aspecto un
servicio diferente el cual les facilita llegar a esta audiencia de jovenes tanto por el tipo de
lenguaje, las plataformas, los comunicadores y las noticias que brindan que son de interés

de la comunidad de Naranjal.
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CONCLUSIONES

Los medios de comunicacion La Unik. TV y Naranja Tv son medios locales del canton
Naranjal, los cuales prestan sus servicios de informacion a través de las redes sociales
debido a que en los ultimos afios han sido considerados una via con mayores
consumidores que los medios tradicionales.

La Unik.Tv en sus inicios bridaba una amplia gama de programacion el cual se podria
considerar estaba dirigida méas para jovenes, pero a media que iba incrementando su
audiencia fueron incluyendo diversos segmentos para todo publico un ejemplo de ellos
las noticias locales u nacionales, deportes, ayudas humanitarias entre otros. Por su parte
Naranjal Tv aln mantiene ciertos segmentos que atraen al publico joven un ejemplo de
ellos programas concursos, farandulas etc.

La poblacion de muestra que se encuesto para el desarrollo de este proyecto permitid
evidenciar la gran influencia que tienen en el comportamiento estos dos medios de
comunicacion digital, debido a que muchos de ellos estan al pendiente de su
programacion al igual de cualquier actividad que les permita ser participes.

La ventaja que poseen dichos medios de comunicacion es su amplia variedad de
programacion al igual que el lenguaje utilizado para trasmitir, debido a que es de facil

entendimiento para los receptores.
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RECOMENDACIONES
Mediante los resultados obtenidos con las técnicas de investigacion y a la vez con la
conclusién es pertinente realizar las siguientes recomendaciones:
e Realizar un sondeo o un estudio acerca de las preferencias actuales de los
jévenes para asi poder crear algun espacio o programacion dirigida a ellos.

e Motivar o incentivar a los jovenes a consumir la diversa programacion que

ofrecen los medios de comunicacion local.

e Crear talleres donde se exponga diversas propuestas y estrategias para captar

la atencidn de la audiencia juvenil.

e Realizar proyectos donde se ponga en marcha dichas estrategias como

simulacros y emitir realizando un andlisis de los resultados.
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ANEXOS

Anexo 1.Listado de medios de comunicacién hasta el dltimo censo 2018

Nomb Pro Tipo Pagina Facebook

re vincia

Entér Pich Periodi www.enterat https://www.facebook.c
ate EC incha | cos/agrega | e.ec om/enterate.ec

dores de
valor

MBN Pich Radio http://mbnec https://www.facebook.c
radio incha uador.com/mbn | om/MBNEcuador

ecuador/escuch
a-mbn-radio/

Suces Pich Especia WWW.SUCESO https://www.facebook.c
0S incha | lizado sdeportivos.fm | om/Sucesos-Deportivos-
deportiv FM-477998238969560/
0s FM

Repor Pich Periodi WwWw.reporte No tiene
te incha | cos/agrega | ecuador.info
Ecuador dores de

valor

Tu Pich Radio http://mixlr.c https://www.facebook.c
consenti | incha om/tu- om/RadioMitadDelMundo
da radio consentida- /

Mitad radio-mitad-
del del-mundo/
Mundo

Radio Pich Radio http://www.r https://www.facebook.c
conciert | incha adioconciertoen | om/ConciertoEnLinea
0 en linea.com/
linea

Agen Pich Periodi www.andes.i https://www.facebook.c
cia de|incha | cos/agrega | nfo.ec om/AgenciaAndes/
Noticias dores de
del valor
Ecuador
y
Suraméri
ca Andes

Infor Pich Periodi http://inform https://www.facebook.c
mate vy |incha | cos/agrega | ateypunto.com/ | om/informateypunto/
punto dores de

valor

Ecuad Pich Periodi http://www.e https://www.facebook.c
orenvivo | incha | cos/agrega | cuadorenvivo.c | om/ecuadorenvivoEC/
.com dores de | om/

valor
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http://www.enterate.ec/
http://www.enterate.ec/
https://www.facebook.com/enterate.ec
https://www.facebook.com/enterate.ec
http://www.reporteecuador.info/
http://www.reporteecuador.info/
http://informateypunto.com/
http://informateypunto.com/
http://www.ecuadorenvivo.com/
http://www.ecuadorenvivo.com/
http://www.ecuadorenvivo.com/

10 Radio Pich Radio http://www.r No esta disponible
equinocc | incha adioequinoccio.
i0.com com/

11 Ecuad Pich Periodi http://ecuado https://www.facebook.c
orinmedi | incha | cos/agrega | rinmediato.com | om/inmediatoecuador/
ato.com dores de |/

valor

12 Confi Pich Periodi http://confir No esta disponible
rmado.n | incha | cos/agrega | mado.net/
et dores de

valor

13 Ecuad Pich Especia http://ecuado https://www.facebook.c
oruniver | incha | lizado runiversitario.c | om/EcuadorUniversitario/
sitario.c om/
om

14 Futbo Pich Especia http://www.f https://www.facebook.c
lecuador | incha | lizado utbolecuador.co | om/futbolecuador/?hc_ref
.com m/home =ARSYbdi86Yi4A4dU35

wCUXHDMWUSNejVssl
Uln-rdZgKsHuov-
6Sagf_vIx1GbwJ4Pw&fre
f=nf

15 Ecuad Pich Periodi No esta https://www.facebook.c
or incha | cos/agrega | disponible om/ecuainforma/
informat dores de
ivo valor

16 Zona Pich Radio http://www.r https://www.facebook.c
de incha adios.com.ec/zo | om/deportesolodeportes
candela na-de-candela/

17 Zonas Pich Periddi https://paper. No esta disponible
urecuado | incha | cos/agrega | li/ZonaSurEcua
r dores de | dor/137432366

valor 1?edition_id=1a
6b2ee0-10e4-
11e8-8a55-
002590a5ba2d#
/

18 Radio Pich Radio http://www.r https://www.facebook.c
Turismo | incha adioturismoecu | om/radioturismo.ecuador.1
Ecuador ador.com/ [?ref=br rs

19 Flacs Pich Radio http://www.f https://www.facebook.c
o Radio | incha lacsoradio.ec/ om/flacsoradioecuador/

20 Perio Pich Periodi https://perio https://www.facebook.c
dismo incha | cos/agrega | dismoecuador.c | om/periodismoecuador/
ecuador dores de | om/

valor

21 Ecuad Pich Especia ecuadornotic https://www.facebook.c
ornoticia | incha | lizado ias.org om/ecuadornoticias/
s.org
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http://ecuadorinmediato.com/
http://ecuadorinmediato.com/
http://ecuadorinmediato.com/
http://confirmado.net/
http://confirmado.net/
https://www.facebook.com/ecuainforma/
https://www.facebook.com/ecuainforma/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://paper.li/ZonaSurEcuador/1374323661?edition_id=1a6b2ee0-10e4-11e8-8a55-002590a5ba2d#/
https://periodismoecuador.com/
https://periodismoecuador.com/
https://periodismoecuador.com/

22 Exact Pich Periddi http://exacto https://www.facebook.c

odigital | incha | cos/agrega | digital.com/ om/Exacto-
dores de 1518914701659065/
valor

23 La Pich Periodi http://labarra https://www.facebook.c
barra incha | smo espaciadora.co | om/LaBarraEspaciadora
espaciad narrativo | m/
ora

24 Plan Pich Investi http://www.p https://www.facebook.c
V incha | gacion lanv.com.ec om/revistaPlanV

25 Focus Pich Investi https://mediu https://www.facebook.c
Ecuador | incha | gacion m.com/focus- om/focusenlinea/

news-ecuador

26 Bendi Pich Especia http://www.b https://www.facebook.c
to futbol | incha | lizado enditofutbol.co | om/benditofutbolEC

m/

27 Cero Pich Region http://www.c https://www.facebook.c
Latitud |incha |al erolatitud.ec/ om/cerolatitud.comunidad/

28 Radio Pich Radio http://www.r https://www.facebook.c
La Vida | incha adiolavida.com/ | om/Radio-La-Vida-

161923317156441/

29 Wam Pich Especia https://wamb https://www.facebook.c
bra incha | lizado ra.ec/ om/WambraEC/

30 La Pich Radio http://mwww.| https://www.facebook.c
bodega | incha abodegamusical | om/labodegamusicalradio/
musical .com/

31 Rayu Pich Radio http://rayuel https://www.facebook.c
ela incha aradio.com/ om/rayuelaradioenlinea

32 Plan Pich Radio http://planart https://www.facebook.c
Arteria | incha eria.com/ om/plan.arteria.ecuador

33 Radio Pich Radio http://radioc https://www.facebook.c
Cocoa incha ocoa.com/RC/i | om/RadioCOCOA

ndex.php

34 Ecuad Pich Especia http://www.e https://www.facebook.c
or incha | lizado cuadorchequea. | om/EcuadorChequea
chequea com/

35 La Pich Especia https://www. https://www.facebook.c
posta incha | lizado laposta.ec/ om/LaPostaEc/

36 XYZ Pich Radio http://xyz- https://www.facebook.c
Ecuador | incha radio.com/ om/xyzradioec/

37 Pixel Gua Radio http://pixelra https://www.facebook.c
Radio yas diotv.com/ om/pixelradiotv/

38 Ciuda Gua Periodi No esta https://www.facebook.c
d yas cos/agrega | disponible om/ciudadnaranjal.ec/
Naranjal dores de

valor

39 Diari Gua Periddi http://lanacio https://www.facebook.c
0 La | yas cos/agrega | n.com.ec/ om/LaNacionEcuador/
Nacion
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http://exactodigital.com/
http://exactodigital.com/
http://www.cerolatitud.ec/
http://www.cerolatitud.ec/
https://wambra.ec/
https://wambra.ec/
http://www.ecuadorchequea.com/
http://www.ecuadorchequea.com/
http://www.ecuadorchequea.com/
http://www.ciudadanaranjal.com/
http://www.ciudadanaranjal.com/
https://www.facebook.com/ciudadnaranjal.ec/
https://www.facebook.com/ciudadnaranjal.ec/
http://lanacion.com.ec/
http://lanacion.com.ec/

dores de
valor

40 Revis Gua Especia http://revista https://www.facebook.c
ta Vive |yas lizado vive.com/ om/RevistaViveEcuador/
41 VitoT Gua Especia WWWw.Vitotvo https://www.facebook.c
VO yas lizado .com om/VITOTVO-
646272735420544/
42 Ecuad Gua Periddi http://www.e https://www.facebook.c
or news | yas cos/agrega | cuadornews.co | om/EcuaNewsUS/
dores de | m.ec/
valor
43 Wilar Gua Radio http://wilar.n https://www.facebook.c
radio on | yas et/ om/wilarradio/
line
44 Marie Gua Especia http://mariel https://www.facebook.c
latv.com | yas lizado atv.com/ om/marielaviterifanpage?f
ref=ts
45 Larep Gua Periodi https://www. https://www.facebook.c
Ublica.ec | yas cos/agrega | larepublica.ec/ | om/larepublicaecu
dores de
valor
46 Space Gua Radio No estéd https://www.facebook.c
music yas disponible om/Spacemusicradio/
radio
47 Sisep Gua Periddi http://sisepu https://www.facebook.c
uedeecu | yas cos/agrega | edeecuador.co | om/sisepuedeecuador
ador.net dores de | m/
valor
48 La Gua Investi http://1ahisto https://www.facebook.c
historia | yas gacion ria.ec/ om/lahistoriaec/
49 Mil Gua Investi http://www. https://www.facebook.c
hojas yas gacion milhojas.is/ om/milhojasfundacion
50 El Gua Especia http://www.e https://www.facebook.c
cacaoter | yas lizado Icacaotero.com. | om/elcacaotero/posts/1611
0 ec/ 304742253925
51 El Gua Especia http://elprod https://www.facebook.c
producto | yas lizado uctor.com/ om/elproductorec/
r
52 Studi Gua Especia http://studiof https://www.facebook.c
o futbol | yas lizado utbol.com.ec/ om/StudioFutbol
53 Mata Gua Especia http://www. https://www.facebook.c
vilela yas lizado matavilela.com/ | om/matavilela/
54 Gkillc Gua Periodi https://gk.cit https://www.facebook.c
ity yas smo y/ om/gkcityec/
narrativo
55 El Los Periodi www.eldetec https://www.facebook.c
detective | Rios cos/agrega | tivediario.com | om/DetectiveDiario
diario dores de
valor
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http://revistavive.com/
http://revistavive.com/
http://www.vitotvo.com/
http://www.vitotvo.com/
http://www.ecuadornews.com.ec/
http://www.ecuadornews.com.ec/
http://www.ecuadornews.com.ec/
http://www.spacemusicec.com/
http://www.spacemusicec.com/
http://sisepuedeecuador.com/
http://sisepuedeecuador.com/
http://sisepuedeecuador.com/
http://lahistoria.ec/
http://lahistoria.ec/
http://www.eldetectivediario.com/
http://www.eldetectivediario.com/

56 Click. Los Region www.click.c https://www.facebook.c
com.ec | Rios al om.ec om/click.com.ec/

57 El Los Region No esta https://www.facebook.c
portavoz | Rios al disponible om/ElPortavozcom/

TV

58 Quev Los Region http://queved https://www.facebook.c
edo al | Rios al oaldia.com/ om/quevedoaldia2/
dia

59 Conte Los Region http://www.c https://www.facebook.c
nido Rios al ontenido.com.e | om/ContenidoEC/

c/

60 Al Los Region http://www.a https://www.facebook.c
Dia Rios al Idia.com.ec/ om/aldiacomec/

61 Portal Los Region https://www. https://www.facebook.c
xv.com | Rios al portalxv.com/ | om/portalxvcom

62 Lavoz Los Region http://lavozp https://www.facebook.c
populi.c | Rios al opuli.com/ om/LaVozPopulil/?hc_ref
om =ARQIBZXVL4gkoAJjvR

esyM5_XnAkWEI8hQlalc
diOR5sATDO0J-
2RtHIwSqUySdO6DHI&fr
ef=nf

63 Baba Los Region http://babaho https://www.facebook.c
hoyo al | Rios al yoaldia.com/ om/babahoyoaldia/
dia

64 Radio Cot Radio http://www.r https://www.facebook.c
Encanto | opaxi adioencantohd. | om/ExcelenciaRadio94.7/
HD com/

65 Cotop Cot Periddi http://www.c https://www.facebook.c
axinotici | opaxi | cos/agrega | otopaxinoticias. | om/CotopaxiNoticias/
as.com dores de | com/

valor

66 Al Cot Region http://aldiao https://www.facebook.c
diaonli | opaxi | al nline.com/ om/Al-Dia-Online-EI-
ne Noticiero-de-Cotopaxi-en-

L%C3%ADnea-
244112835737626/?hc_ref
=ARQiAHkg5XB8LVY3N
8EK7atn6gOuTMbP0O0uh9
u_QAHycPtHGf4w5C8R5
Hrg7zH5 _jcO&fref=nf

67 Activ Cot Radio https://activa https://www.facebook.c
a tu radio | opaxi turadio.net/ om/RadioActiva.Ltga

68 Perio Ma Periodi http://www.p https://www.facebook.c
dico La | nabi cos/agrega | eriodicolaultim | om/LaUltimaEc/

Ultima dores de | a.net/
valor
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http://www.click.com.ec/
http://www.click.com.ec/
https://www.facebook.com/ElPortavozcom/
https://www.facebook.com/ElPortavozcom/
http://quevedoaldia.com/
http://quevedoaldia.com/
http://www.contenido.com.ec/
http://www.contenido.com.ec/
http://www.contenido.com.ec/
http://www.aldia.com.ec/
http://www.aldia.com.ec/
https://www.portalxv.com/
https://www.portalxv.com/
http://lavozpopuli.com/
http://lavozpopuli.com/
http://aldiaonline.com/
http://aldiaonline.com/
http://www.periodicolaultima.net/
http://www.periodicolaultima.net/
http://www.periodicolaultima.net/

69 Hech Ma Especia http://www.h https://www.facebook.c
0S nabi lizado echosecuador.c | om/HechosEcuador/
Ecuador om/

70 Diari Ma Region http://www.d https://www.facebook.c
0 El | nabi al iarioelmanaba.c | om/diarioelmanaba/
Manaba om.ec/

71 Mach El Region http://www. https://www.facebook.c
alamovil | Oro al machalamovil.c | om/machalamovil/

om/

72 Oro El Radio No esta https://www.facebook.c
radio Oro disponible om/ORORADIOONLINE/

73 Notio El Radio https://notior No esta disponible
ro Mach | Oro 0.blogspot.com/
ala

74 La Mor Radio https://www. https://www.facebook.c
voz de la | ona facebook.com/ | om/RADIO-Canelafm-
esmerald | Santia RADIO- 1037-Macas-
aoriental | go Canelafm- 143181459159330/
Canela 1037-Macas-

105.7 1431814591593
30/

75 Randi Mor Radio http://lwww.r https://www.facebook.c
mpaon | | ona andimpa.com/ | om/larandimpa/
ine Santia

go

76 Radio Mor Radio https://www. https://www.facebook.c

Limon ona radiolimon.net/ | om/turadiolimon/
Santia
go

77 Cisep Tun Periddi http://www.c https://www.facebook.c

p gurahu | cos/agrega | isepp.com/ om/cisepp
a dores de
valor

78 Mel Suc Radio http://www. https://www.facebook.c
Radio umbios melradio.net/ om/Mel-Radio-Tv-

TV 1065511223562772/

79 Lacu Azu Radio https://tunein https://www.facebook.c
encanita | ay .com/radio/RA | om/radiolacuencanita.rc/

DIO-LA-
CUENCANITA
-5244103/

80 Eco Past Region http://www.e https://www.facebook.c
amazoni | aza al c0amazonico.co | om/ecoamazonicopuyo/
co m/

81 Ecuad Des De http://ecuado https://www.facebook.c
or Indy | conoci | opinion r.indymedia.org | om/indyecuador/
media do /

82 4 Pela De http://4pelag https://www.facebook.c
gatos opinion atos.com/ om/4Pelagatos4/
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http://www.hechosecuador.com/
http://www.hechosecuador.com/
http://www.hechosecuador.com/
http://www.cisepp.com/
http://www.cisepp.com/
http://www.ecoamazonico.com/
http://www.ecoamazonico.com/
http://www.ecoamazonico.com/
http://ecuador.indymedia.org/
http://ecuador.indymedia.org/
http://ecuador.indymedia.org/

83 Galép Gal Region http://lwww.g https://www.facebook.c
agos apagos | al alapagosdigital. | om/groups/127784807301
digital com/ 564/
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Anexo 2. Evidencia de la encuesta realizada
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Anexo 3. Modelo de encuesta

UHIVERSIDAD LaK:& WVICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAGUIL
FACULTAD DE CIEMCIA S SOCIALE S Y DERECHD
CARRERSA DE PERIODI SR

ERCLIEETA

+

1- Como evalda la programacian gus tranemiten oz medios digitales

Maranjal TV y 1a Unlk.TV

_ eaEhciong
___ Madianameanbs satisfsciana
___ Poog satisfaciona

IrsatEdacion

1- A través de que medios digliales usied =a mantiens Informado del

contenido que promuess Maranjal TV y 1a UnlkTy.

___ Hedes socalkes
___ Pégina web
___ Podeasi

___ Spfesane

1- Conaldera gque log medics digltales Maranjal TV y la Unlk.TV tiane una

parrilia da programaclan adecuada para los [dvenas del cantdn

77



T- zCuZles son Io8 motivos por lo8 cusles usted sIgus [a programacian de

los medioe digitales Maranjal TV y 12 Unli.Ty'?

___ Entretenimienlio
___ Depories

_ Mofdcias locales
_ Cudtira

___ Emprendimienios

L Con gué Tracuencla uaied =& hia Involucrado en acciones o achvidades de
desarrolle local o comuniario promovidos por kos medlog digitakss Naranjal TV

y I2 Unli.TW'?

SiEmpre
Oeasionalmeanbs
Casi nunca

Muncs

{0afed qué Tan TdentMicado 8e elenis con &l Mane|o COMUNICACIonal an 188 reges

soclales de loa medios digitales Maranjal TV ¥ la Unlk.TV?

sateiecho
Medanamente sabisfacho

Pooo satsdecho

Midda satmfache
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LCus Informackdn e gustarls ver en [oe medios digiales Haranfal Tv § (@

UnlE.TvY

__ Modcias locakes

_ Naligas de emprendimenta

___ Modcias de oportunidades labarales

_ Moticas sabre &l deporie local

__ Naticias sobre desarollo culbural

_ Naticias sobre poliica cantanal

__ Moticas sabre anfrercamiento a la viokencia

OTRAS

o- /L& gustaria recibir informacion en suU cma0 elecironico o8 I0e evenios gue

promuevan los medios digitales Maran|al TV y 1a UnlTY'?

o, e guStaria

M =5 neceEsano
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Anexo 4. Modelo de entrevista

UNIVER SIDAD L&ICA WICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE CIENCLAS 3OCIALES ¥ DERECHD
CARRERA DE PERIODIESMO

PREGUNTAS PARA ENTREVIZTAL A MIEDIDS DIGITALES

£ Qud evaluacidn peeds hacer del surgimienta de medios digitales &n naranjal y =
relacidn con audiencias jweeniles on bos Wimos afkos?

iDesde su surgimiegnto como se organizt su medio digital para llegar a los diferentes
thpos de awdiencia?

£ Qud tipo de programacidn wstedes han desarrollado para los jdvenes de 18 a 25afos an
&l trabajo quee reallza su medio digital?

iS5 han involecrado jdvenes de 15 a 25 aflos en el trabajo gue realiza su medio digital®

£ Qud valoracidn usted tiene del impacto gue puede estar tenlendo su medio digital &n al
comportamiento social de los jdvenes de 18 a 25 afios?
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