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INTRODUCCION

Lomas de Sargentillo es un cantdn que tiene 22 afios de cantonizacion con un area de 533
km?2 y una poblacién de 18.400 habitantes; queda ubicado en la parte central de la Provincia
del Guayas, siendo el distrito mas pequefio, pero con potencial econdmico por su productividad
agricola y comercializacién de artesanias, cuenta con un espacio determinado para la
realizacion de estas actividades, pero desde su construccion no ha podido seguir
evolucionando.

El presente trabajo de investigacion denominado “Redisefio del mercado central con
criterios bioclimaticos y protocolo de bioseguridad del cantén Lomas de Sargentillo, provincia
del Guayas”, se efectiia por medio del estudio de la situacion actual del equipamiento y la
necesidad de una remodelacion para una mejor relacién, circulacion y desarrollo econémico de
la poblacion.

Actualmente este Centro de abastos tiene caracteristicas que incumplen con los
requerimientos de confort y bioseguridad de los usuarios, existen problemas de ordenamiento
de los expendios y del espacio publico por vendedores ambulantes, acumulacién inadecuada
de residuos, necesidad de espacios de esparcimiento y circulacion para personas con capacidad
reducida.

Principalmente la finalidad de este proyecto es redisefiar el Mercado Central del Cantén
Lomas de Sargentillo presentando una propuesta innovadora para el redisefio del equipamiento
en el mismo terreno, utilizando criterios de arquitectura bioclimatica y protocolos de
bioseguridad para un servicio de calidad, inclusion social y disminucion del riesgo de
propagacion de enfermedades y una mejor funcionalidad en el desarrollo comercial de la
poblacion.

La propuesta de redisefio del Mercado central del canton Lomas de Sargentillo tiene un gran
aporte socioeconémico y sostenible, que beneficiara a la poblacion general del canton porque
es un equipamiento fundamental para el progreso de su produccion y economia, reduccion del
desorden publico en los sectores aledafios por comercios informales, ademéas de respetar la
salud de los usuarios y al medio ambiente por los criterios que se incorporaran.

La metodologia aplicada para el desarrollo del proyecto se determina por diversos tipos de
investigacion de campo y referenciadas que garantizan el estudio del area afectada, analisis de
las problemaéticas para posibles soluciones y relacionar las variables; técnicas como entrevistas,
encuestas y didlogos para la recoleccion de datos relevantes y prever resultados.



El desarrollo de este proyecto se constituye por 4 capitulos que abarcan contenido de la
investigacion desde los antecedentes, metodologia aplicada, propuesta tanto descriptiva como
grafica y resultados, incluyendo el formato de recoleccién de datos y anexos; del sector de
estudio Av. El Telégrafo y la calle 16 de julio en el canton Lomas de Sargentillo.

El Primer Capitulo del proyecto comprende aspectos correspondientes la presentacion
del tema, la problematica y necesidades béasicas del tema tratado, sistematizacion de problemas,
los objetivos, la justificacion de la investigacion, delimitaciones o alcances, hipotesis y linea
de la investigacion.

El Segundo Capitulo incluye la parte de marco tedrico con los antecedentes del tema
tratado en la investigacion, informacién principal; de marco conceptual que incluye estudios
de modelos analogos e informacion relevante respecto a los criterios implementados y
propuesta, terminologias con su concepto definido correspondientes a la tematica, descripcion
de las variables, y marco legal que describe las leyes, normativas y ordenanzas que se podrian
aplicar en la propuesta del proyecto de redisefio.

El Tercer Capitulo presenta los medios y metodologias por el cual sera guiado la
sistematizacion del proyecto de tesis, abarca desde el enfoque y tipo de investigacion hasta las
técnicas para la recoleccion de datos y poder analizar las variables y sugerencias de los usuarios
y obtener un resultado tanto descriptivo como grafico.

El Cuarto Capitulo corresponde al disefio de la propuesta arquitecténica con la
implementacion de criterios biocliméaticos y de bioseguridad, ademas del seguimiento de

normativas aplicadas correspondientes, mostrando anexos del anteproyecto y su desarrollo.



CAPITULO I
1.1. Tema
Redisefio del Mercado Central con criterios bioclimaticos y protocolo de bioseguridad

del Canton Lomas de Sargentillo, Provincia del Guayas.

1.2 Planteamiento del problema
El Mercado Central de Lomas de Sargentillo funciona desde aproximadamente el afio

1981 y que por las inclemencias del tiempo, aumento demogréfico y carencia de
mantenimiento en la edificacion y los criterios espacio ambiental aplicados, requiere un
redisefio con parametros de calidad, higiene y bioseguridad; en la actualidad se deben
implementar espacios fisicos para la compraventa formal debido al incremento de
actividades productivas del sector y su crecimiento demogréafico, como resultado se

visualiza desorden en el espacio publico.

Figura 1: Fachada principal Mercado Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)

La infraestructura del mercado se ha deteriorado por el mantenimiento inadecuado,
conexién y desorden en las &reas de expendios, inaccesibilidad para personas con
capacidad reducida, problemas de higiene, acumulacién de basura en poste eléctrico
ubicado en la fachada principal del equipamiento, también la falencia de sefiales de guia
que especifique la clasificacion de areas de abastecimiento, productos en venta o zonas de
esparcimiento; ademas de tener una fachada sin representaciones actuales o integradoras

como se muestra en la figura 2.



Figura 2:Fachada lateral de Mercado Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)

Al no contar con una planificacion de disefio arquitectdnico y estar ubicado en la
avenida principal, sus fachadas tienden a que el mercado pase desapercibido por su
similitud a las viviendas de sus alrededores, haciendo que sea poco visible a turistas o
visitantes que hacen sus recorridos por esta via, viendo de esta manera una vivienda mas

sin encontrar un espacio donde poder abastecer de diferentes alimentos o viveres.

Figura 3:Acceso principal Mercado Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)

El mercado fue construido de acuerdo con la tecnologia de su época por lo cual no
cuenta con una infraestructura que se adapte y de respuesta a eventos 0 emergencias
sanitarias, lo que requiere un tratamiento que brinde seguridad a los usuarios en general
para evitar aglomeraciones, propagacion de enfermedades y plagas o contaminacion entre

los mismos y brindar mejor tratamiento a los productos de consumo humano.



Figura 4:Ingreso y via principal Mercado Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)

Las actividades informales de vendedores ambulantes son también fuentes de ingreso
para personas de bajos recursos econdmicos, pues es su Unica fuente de trabajo, pero son
retirados por la policia municipal debido a la ilegalidad de estos comercios; y no tienen
acceso a un local comercial dentro del mercado por su limitada area que en la actualidad

se encuentra copado, con problemas de distribucion y accesibilidad.

Figura 5:Vista en perspectiva Mercado Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)

El mercado del Cantdén Lomas de Sargentillo no cuenta con protocolo de seguridad de
salud para emergencias sanitarias, por lo que se vio obligado a cerrar sus puertas
temporalmente por seguridad de sus usuarios, a causa de la pandemia que inicio en los
primeros meses del afio 2020, provocando temor a los compradores de abastos y asi
afectando a los arrendadores de los locales internos.



Figura 6: Interior del Mercado Lomas de Sargentillo
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Entre los servicios esenciales que deben ser garantizados en este establecimiento son
las medidas de bioseguridad, ya que en la actualidad el pais se encuentra en un Estado de
Emergencia a causa del nuevo COVID-19 lo que ha obligado a tomar responsabilidad y
seguimiento de protocolos de seguridad para la adquisicion, produccion y abastecimiento

de alimentos, lo que incluye su almacenamiento y distribucion para la venta al publico.

1.2.1 Formulacién del problema
¢Como influira el redisefio formal y funcional del Mercado del Cantdn Lomas de Sargentillo

con criterios bioclimaticos y de bioseguridad en el sector del proyecto, incluyendo el confort

de los usuarios en las instalaciones del equipamiento e incidencia en la salud de la poblacion?

¢De qué manera se puede solucionar la necesidad de espacios formales para el comercio,
donde se pueda garantizar de manera integra la circulacion y funcionalidad del equipamiento,
ademaés el confort y salud de los usuarios que acuden al Mercado del Cantén Lomas de

Sargentillo como medio de abastecimiento de alimentos?

1.2.2 Sistematizacion del problema
¢Cudles son las problematicas y necesidades del equipamiento?

¢ Cbémo sera el redisefio de las areas del mercado?
¢ Cuantos locales comerciales tendra la propuesta de redisefio del mercado?
¢ Cudles seran los criterios y sistemas de bioseguridad adecuados para ser implementados en el

equipamiento?



1.3 Objetivos de la investigacion.
1.3.1 Obijetivo general
Redisefar el Mercado Central del Canton Lomas de Sargentillo con criterios de arquitectura

bioclimética y protocolo de bioseguridad.

1.3.2 Objetivos especificos
e |dentificar las condiciones de la situacion actual del equipamiento para soluciones de sus

problematicas.

e Estudiar las areas de distribucion, comercializacion y puestos ambulantes del mercado para
la correcta circulacion y organizacion del espacio establecido.

e Proponer un redisefio del mercado central del canton Lomas de Sargentillo con criterios
bioclimaticos.

e Implementar sistemas y circuitos de bioseguridad para la seguridad de los usuarios.

1.4 Justificacion de la investigacion
Este proyecto de investigacion tiene como propdsito realizar el analisis actual de la situacion

y composicion del mercado central del cantén Lomas de Sargentillo, mismo que se emplea en
la realizacion de actividades comerciales de los pobladores del sector, para identificar las
falencias y desarrollar una alternativa de solucion estética, espacial y funcional del
equipamiento.

Se propone un redisefio arquitectdonico del Mercado Central del Canton Lomas de
Sargentillo con criterios bioclimaticos y protocolo de bioseguridad debido a que el actual no
tiene la capacidad de responder a las necesidades de la poblacién como cubrir con la demanda
de zonas comerciales, aprovechando los recursos naturales y condiciones climaticas de la zona
con la aplicacion de criterios bioclimaticos; ademas de que el equipamiento incumple con
medidas de salubridad, la revitalizacion arquitectonica brindard el mejoramiento de los
espacios, funcionales y de circulacion, a fin de evitar que el establecimiento se convierta en
foco de transmision y propagacion masiva de enfermedades virales.

El redisefio conllevara un lugar donde se optimicen recursos para el mantenimiento del
Mercado como el aprovechamiento de aguas pluviales para la limpieza del establecimiento y
la utilizacion de energia renovable en areas donde sean necesarias, ademas de sefialética donde
indiquen los protocolos de bioseguridad a seguir para garantizar la seguridad de la salud de
todos, como delimitacion de espacios para realizar compras, organizacion de la mercaderia
dispuesta para la venta, areas generales, entrada y salida, entre otros. Asi se tendré la capacidad

para seguir operando con normalidad cuando sea necesario.



1.5 Delimitacion o alcance de la investigacion.

Campo: Educacidn Superior. Tercer nivel de grado

Area: Arquitectura

Aspecto: Proyecto de Disefio Arquitectonico

Tema: Rediseno del Mercado Central con criterios

bioclimdticos y protocolo de bioseguridad del
Canton Lomas de Sargentillo, Provincia del

Guayas.

Delimitacion espacial: Canton Lomas de Sargentillo, Provincia del

Guayas — Ecuador.

Delimitacion temporal: 6 meses

1.6 Hipdtesis
La propuesta de redisefio del Mercado Central del canton Lomas de Sargentillo con criterios

de arquitectura biocliméatica y protocolo de bioseguridad garantizard el funcionamiento
adecuado de los espacios, reflejando el progreso de las actividades comerciales, calidad de
atencion, accesibilidad para personas con movilidad reducida y disminucion del desorden
publico en las zonas aledafias cuidando la salud de sus usuarios en situaciones de riesgo y

contagio de enfermedades; favoreciendo la calidad de vida de la poblacion.

1.6.1 Variable independiente
Propuesta de redisefio del Mercado Central.

1.6.2 Variable dependiente
Con criterios biocliméaticos y protocolos de bioseguridad del Canton Lomas de

Sargentillo, Provincia del Guayas.



1.7 Linea de investigacion

Tabla 1:
Linea de la investigacion

LINEA DE INVESTIGACION
ULVR FIIC Sublinea

Urbanismo y
ordenamiento
territorial aplicando
tecnologia de
construccion
eco-amigable, industria
y desarrollo de energias
renovables

Ordenamiento
Territorio territorial, Usos de
Suelo y Urbanismo.

Fuente: ULVR

El presente proyecto, al ser una propuesta de redisefio arquitectonico de un
equipamiento central del Cantén Lomas de Sargentillo, se establece en la linea de investigacion
“Urbanismo y ordenamiento territorial aplicando tecnologia de construccion eco-amigable,
industria y desarrollo de energias renovables”, determinada por la Institucion; considerando al
“Territorio” como una seccion para el desarrollo del estudio segun la Facultad de Industria y
Construccion y comprendiendo como sublinea el “Ordenamiento territorial, Usos de suelo y

Urbanismo™.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2 Marco tedrico

2.1 Antecedentes
Segun los habitantes mayores del cantén, se dio el nombre Lomas de Sargentillo desde 1894.

Cuando se trataba de implantar la doctrina de Eloy Alfaro, un sargento del peloton queda herido
y reside en el pueblo llamado Las Golondrinas, cuando sané se casé con una mujer lugarefia,
con la cual procreo un hijo que nombraron Sargentillo, bautizando asi al canton en honor al
hijo del Sargento y por la forma del terreno.

Antes de ser un canton, Lomas de Sargentillo era un recinto que pertenecia a la parroquia
Isidro Ayora del canton Daule; el 19 de julio de 1981 se inaugur6 la obra del Mercado Central
mediante la gestion del concejal Jacinto Navarrete, que constaba en la distribucion del
equipamiento en 44 puestos de expendios, después se realizd una expansion hacia la avenida
principal implementando 22 puestos mas.

Por el desarrollo poblacional se requeria una nueva ampliacién, asi que el alcalde Sr. Juan
Molina Pinela en 1997 llevo a cabo la Primera Etapa del nuevo Mercado Municipal dedicado
al area de mariscos y en 1998 construyd la Segunda Etapa Ilamado también mercado anexo
para el abastecimiento de carnes y mariscos; en 1999 se priorizé la comodidad y salud de los
comerciantes asi que se centraron en la construccion de baterias sanitarias y aceras.

El mercado de Lomas de Sargentillo antes del confinamiento por parte del COVID-19, como
muchas industrias; desconocian de la importancia de las medidas de bioseguridad por lo tanto
no las implementaban, pero en la actualidad estdn obligados a adaptarlas a su Sistema de
atencion diaria, es asi como se prevé dar una nueva imagen incorporando medidas de

bioseguridad las cuales deben ser rutinarias.

¥

Figura 7:Ubicacion Lomas de Sargentillo
Fuente: (Maps, 2016)
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Aspectos generales del sector de estudio

El terreno del Mercado Central de Lomas de Sargentillo se encuentra ubicado en la avenida
principal del cantén; Av. El Telégrafo y la calle 16 de julio. Tiene un &rea aproximadamente
de 1311.2m2

Figura 8:Terreno del Mercado
Fuente: (GAD Municipal de Lomas de Sargentillo, 2016)

Localizacién

% : .

@ Guayas @ Canton Lomas de Sargentillo @ Mercado central
Ecuador Guayas Cantén Lomas de Sargentillo

Figura 9:Mapa del Ecuador
Fuente: (INEC, 2010)

Segln el GAD (Municipal, SNI, 2015); Lomas de Sargentillo, provincia del Guayas. Ubicado
en la via Guayas — Manabi. Esta asentado a 20msnm.
e Limites:
— Norte: Cantdn Santa Lucia.
— Sur: Cantones Nobol e Isidro Ayora.
— Este: Cantones Daule y Nobol.

— Qeste: Canton Isidro Ayora.
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e Coordenadas geograficas:
— Latitud: Sur 01° 52°38"" (-1.87265).
— Longitud: Oeste 80° 04°50°” (-80.08002).
— Altitud: 23m
e Extension:
65.63km2 de superficie.

e Clima:

tropical semihimedo y tropical sabana.

e Precipitacién promedio anual:
1.000 y 2.000 mm.

e Velocidad de viento:

12,5 km/h, el viento predominante desde el oeste.

e Poblacion total:
18.413 habitantes.

Caracteristicas del sitio:

e Asoleamiento:

Su fachada principal de ingreso no presenta ningun tipo de tratamiento y es afectada por el
asoleamiento, los puntos criticos se encuentran en los meses de mayo a noviembre desde las
10hrs hasta las 16hrs, impactando en las fachadas norte, este, oeste y la cubierta. El ingreso
principal estd orientado hacia el noroeste y limita con el parque central del cantén, debido a
esto, los sitios en donde los rayos solares interactdan con la edificacion son en la mayoria de

sus fachadas.
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Figura 10:Asoleamiento: Azimut y grados
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

e Vientos:

La circulacion de la edificacion se da Uunicamente por la fachada sur debido a su ubicacion,
y la temperatura en los meses mas calurosos suelen darse de marzo a mayo, con una
temperatura promedio de 30°C, debido a la falta de criterios de circulacion la edificacion
presenta problemas de ventilacidn y aislamiento, el calor se encapsula provocando incémodas
y elevadas temperaturas. Las lluvias ocurren en los meses de noviembre a julio y son
generalmente muy intensas. Durante estos siete meses cae cerca del 93% de las lluvias de todo

el afio y con un méaximo de 13 mm de lluvia.
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Figura 11:Asoleamiento el terreno

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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e Andlisis del sitio
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Figura 12:Andlisis del sitio
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

e Dimensiones del terreno

Figura 13:Dimensiones del terreno

Fuente: (GAD Municipal de Lomas de Sargentillo, 2016)
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e Limites del sector de estudio

Tabla 2:
Limites
Norte Av. El Telégrafo
Sur Solar #4 — Club de Leones
Este Solar #6 - Corporacion Nacional de Telecomunicaciones
Oeste Calle 16 de junio

Fuente: (GAD Municipal de Lomas de Sargentillo, 2016)

e Usos de suelo

Al encontrarse ubicado en el centro del cantdén y en la avenida principal donde existen
puntos de concentracion personal y transporte, en un radio de 100m el suelo se clasifica en 3
categorias; zona comercial, zona habitacional y zona mixta. Ademéas de contar con
equipamientos principales como gobernacién local y sus oficinas, cuerpo de bomberos, club
de leones, areas recreativas y educativas, entre otros. El tipo de Arquitectura del sector es
moderna y tradicional con una altura promedio de 2 pisos, 7 metros de altura.

SIMBOLOGIA
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Figura 14: Usos de suelo
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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2.2 Marco referencial

Referencias de tesis

Segln (Ledn & Rondon, 2017) autores peruanos de la tesis titulada “Mercado de abastos en
Huaral”, quienes expresan que un mercado de abastos debe contar con espacios para realizar
varias actividades ademas de suministrar alimentos y ser disefiados de manera funcional,
porque asi toda la poblacion puede disfrutar de una convivencia plena mientras hace las
compras para el abastecimiento de sus hogares.

Segun (Meza, 2017) autor peruano de la tesis titulada “Mercado modelo en el distrito de
Carabayllo” quien expresa que la necesidad de construir centros de abastecimiento se debe al
aumento de actividades comerciales por el crecimiento poblacional; pues la poblacion se dedica
a la productividad y comercializacion para el sustento de sus familias, y por ende se deben
establecer puestos para dicha actividad sin perjudicar el espacio publico.

Segun (Prado, 2016) autora peruana de la tesis titulada “Aplicacion del modelo educativo
sobre medidas de bioseguridad familiar”, quien expresa que el cumplimiento de las medidas
de bioseguridad, deben de ser una préactica rutinaria en las Unidades de Cuidados Intensivos y
en general en todas las unidades que prestan servicios de salud, y ser cumplidas por todo el
personal que labora en estos centros. La bioseguridad tiene como principio basico: no me
contagio y no contagio; por lo tanto, debe entenderse como una doctrina de comportamiento
encaminada a lograr actitudes y conductas que disminuyan el riesgo de adquirir infecciones.

Segln (Hallon, 2015) autor ecuatoriano de la tesis titulada “Estudio para el disefio de un
mega-mercado de abastos, La Libertad, 2015, quien expresa que es necesario la construccion
de espacios donde la poblacion pueda dedicarse a la actividad comercial porque los comercios
informales causan inseguridad, desorden y dafios a la infraestructura publica.

Segun (Ulpo, 2018) autor ecuatoriano de la tesis titulada “Estudio de organizacion espacial
y funcional del Mercado Central de la Parroquia Santa Rosa del Canton Ambato de acuerdo
con las actividades comerciales de los habitantes de la zona.”, quien expresa que con la
adaptacion de criterios funcionales se corregiria el estado actual del mercado y la relacion entre
usuarios a través de un redisefio.

Segln (Garcia, 2019) autor ecuatoriano de la tesis titulada “Disefio arquitectonico de un
centro comercial sostenible para reactivacion de actividades en la ciudad de Jipijapa”, quien
expresa que la construccion de un centro comercial al ser un espacio de comercializacion y
recreacion favoreceria a la poblacion generando turismo y trabajo; ademas de satisfacer las

necesidades de los comerciantes informales del canton.
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Referencias de modelos analogos

Mercado Estacion Baltica

Es un mercado contemporaneo que conserva el caracter histérico, movimiento y entorno; se
compone en 3 pisos clasificandose por la compra y venta de sus productos, interconectandose
con plazas y restaurantes por medio de rampas o terrazas, también cuenta con almacenes en

sus fachadas destinadas a microempresas. Esta ubicado en Tallin, Estonia y disefiado por

Figura 15: Mercado Estacion Béltica
Fuente: (Dejtiar, 2018)

Proyecto de Remodelacion del Mercado Municipal de Atarazanas

Es un mercado remodelado, pero mantiene el disefio original de caracter monumental; es
una estructura industrial que se compone en el interior con médulos agrupados de figuras
geométricas de diversos colores para revitalizar las tres areas que se disponen de

comercializacion. Esta ubicado en Malaga, Espafia y fue desarrollado por Aranguren &

Figura 16:Mercado Municipal de Atarazana
Fuente: (Dejtiar, 2018)
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Edificio Mercado Municipal y Espacio Puablico Rubi

Es un mercado conectado a una plaza de forma triangular de diversos niveles con
aparcamientos soterrados; su estructura es de acero laminado y su fachada esta compuesta por
una envolvente de paneles de acero que le dan una forma ondulada caracteristica y
semitransparente. Esta ubicado en Rubi, Espafia y fue desarrollado por MiAS Arquitectes en
el 2008. (Dejtiar, 2018)

Figura 17:Mercado Municipal Rubi
Fuente: (Dejtiar, 2018)

Palacio de Cristal

Es un atractivo turistico de la ciudad, fue remodelado con sistema constructivo no
tradicional mediante una envolvente de vidrio y hierro forjado, pero manteniendo su disefio;
antes de la regeneracién urbana de la zona del malecén, el mercado sur era un punto principal
para la comercializacién de pesca tradicional. Esta ubicado en Guayaquil, Ecuador y fue
desarrollado por el Arg. Luis Zuloaga en el 2002. (Ofiate, 2019)

Figura 18:Mercado Municipal Rubi
Fuente: (Ofiate, 2019)
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Mercado La Carolina

También llamado Ifaquito, es un mercado tradicional con remodelaciones y adecuacion de
espacios donde se pueden encontrar productos nacionales e internacionales, con secciones para
viveres, artesanias y platos tipicos. Se intercepta al paseo La Carolina por medio de un
comedor; estd ubicado en Quito, Ecuador y fue desarrollado por la Direccion de

Comercializacion del Municipio en 2007. (Romero, 2016)

L)

Figura 19:Mercado Ifiaquito
Fuente: (Tripadvisor, 2016)

Centro comercial Artesanal Machala

Se realiz6 su reconstruccion con la finalidad de convertirse en un lugar para vender
artesanias, es conocido como el antiguo Mercado Pedro Pablo Gomez, cuenta con dos plantas
en donde los artesanos comercializan sus productos, y locales para ventas de alimentos en
donde se pueden apreciar platos tipicos. Esta ubicado en Guayaquil y fue desarrollado por el

Plan de Regeneracion de Mercados en 2003. (Samaniego, 2017)

i’
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A

Figura 20:Mercado Artesanal Machala
Fuente: (INEC, 2010)
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2.3 Marco conceptual

2.3.1 Definiciones generales
Mercado de abastos.

Son locales de propiedad municipal o privada en donde funcionan puestos destinados a la
comercializacién de abastos, el area de expendios se clasifica segun el producto a la venta. En
este equipamiento se realizan diversas actividades de comunicacion, sociales y culturales asi
como la relacion entre el vendedor y cliente, intercambiando experiencias, servicios y

productos. (Pareja, 2017).

Usuarios.

Son personas que utilizan un beneficio o servicio habitualmente para realizar una funcién o
actividad conscientemente que permita el cumplimiento de sus objetivos y de satisfacer sus
necesidades. (Yirda, 2020).

Bioclimatico.

Edificacion o disposicion de espacio que aprovecha las condiciones medioambientales en
beneficio a los usuarios por medio de la aplicacion de estrategias o criterios de disefio con bajo
impacto ambiental que permitan brindar confort a los usuarios en la sensacion térmica interior,
captacion de iluminacion natural por medio de arquitectura pasiva y disminuyendo el consumo
de energia. (S&P, 2018).

Inclusivo.
Entorno accesible para todos los individuos de forma autdnoma, segura y eficiente. (Lopez
F., 2016).

Accesibilidad.
Entorno fisico sin barreras que dificulten el acceso a un determinado lugar. (Lopez F. ,
2016).

Bioseguridad.
Es el término utilizado para referirse a los principios, técnicas y practicas aplicadas como
medidas de prevencién o protocolos para garantizar la reduccién de posibles contagios y la

continua propagacion de enfermedades biologicas. (IPR, 2020).
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2.3.2 Criterios de disefio y construccion
Se determina el disefio de un Mercado zonal debido a la poblacién del sector, de un area

aproximada de 1311,2 m2 para cubrir la demanda de la actividad comercial de los productores
y usuarios del sector que cuente con los espacios establecidos en las normativas y movilidad
inclusivas, asegurando el confort e higienizacion del equipamiento mediante criterios de

construccion aplicados

Figura 21:Arquitectura Bioclimatica en mercados
Fuente: (INEC, 2010)

En el proyecto se implementaran criterios de bioseguridad, arquitectura bioclimatica y
arquitectura inclusiva, con un aprovechamiento de los factores climaticos. Su construccion se
regird en base a las normativas segun la Constitucion De La Republica Del Ecuador 2008,
COOTAD 2010, Ordenanza Municipal del canton Lomas de Sargentillo y NTE INEN
2687:2013.

Figura 22:Cerchas metélicas en mercados
Fuente: (INEC, 2010)

Se utilizardn para la estructura sistemas constructivos no tradicionales, las estructuras
metéalicas formadas por marcos permiten cubrir grandes distancias, proveen suficiente altura,
permiten la ventilacion, la circulacién y la disposicion de instalaciones eléctricas; para la
cubierta se necesitan materiales de gran resistencia y durabilidad, las paredes deben ser lisas,
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con altura apropiada y de colores claros para que brinde un aspecto de amplitud y limpieza; el
piso debe ser plano y antideslizante con constante mantenimiento.

Los ambientes deberdn tener el tamafio adecuado para la instalacion, operacion y
mantenimiento de los equipos, asi como para la circulacion del personal y el traslado de
materiales o productos. Asimismo, estaran ubicados segun la secuencia logica del proceso,
desde la recepcion de los productos hasta el despacho al consumidor minimizando los riesgos
de contaminacion directa o cruzada.

Los pisos, paredes y techos seran construidos de materiales impermeables, no porosos que
permitan la limpieza y mantenimiento. Las paredes de los puestos de comercializacidon deben
tener una superficie lisa de baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m. Los pisos
deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes, libres de roturas y grietas,
deben tener una pendiente minima de 2% que permita el drenaje de efluentes liquidos
provenientes de la limpieza. La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las
edificaciones de mercados de abastos sera de 3.00m. Sus instalaciones ademas de proveer de
seguridad y confort ambiental deberan promover el ahorro energético y de consumo de agua,
la eco-sostenibilidad y seguridad ciudadana.

Se implementaran 2 puertas de acceso en las fachada principal y lateral derecho porque tiene
acceso vial; siguiendo la normativa con una altura minima de 2.05m. Los anchos minimos de
las puertas dependeran del espacio, en acceso a comercios individuales y comunicacién entre
ambientes sera de 0.90m, en bafios: 0.80 m. y 0.90 m. para minusvalidos. Los pasillos tendran
amplitud suficiente para una correcta circulacién con un ancho minimo de 2.4m vy los
principales de 3.00m; los pasadizos estaran interrelacionados unos con otros, de manera que
exista fluidez hacia las puertas de salida, sin que queden puntos ciegos.

El area de expendios estara determinada por 130 locales de acuerdo con el calculo realizado
en cuanto a la poblacion del cantdon como indican las normativas y se clasificaran segin los
productos en zona himeda, semihimeda y seca. Las dimensiones que tienen los puestos se
basan en funcion de los tipos de productos que se expenden y de los tipos de estanterias
necesarios para exhibir los productos; también en las estanterias en donde se almacena el

producto se implementaran mallas o rejillas para evitar insectos, roedores y elementos nocivos.
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2.3.3 Mercados
Se dividen las areas para una mejor funcionalidad y protocolo de bioseguridad entre los

usuarios del establecimiento. (Agencia Nacional de Regulacion, 2020)

ZONA

EXTERIOR DE

ATENCION

Figura 23:Areas de control
Fuente: (Agencia Nacional de Regulacion, 2020)

e Zona Exterior: sector externo al establecimiento comercial donde confluyen grupos
humanos.
- Desde la puerta de acceso se deberd formar fila respetando 1,5 metros de
distancia entre personas.
- Las distancias seran delimitadas en el piso por el comercio con la forma que el
mismo establezca. Estas deberan respetar los limites de la fachada del comercio.
- Sedara prioridad de ingreso a embrazadas, personas con discapacidad y adultos

mayores.

e Zona de control: Considerada una zona de amortiguacion entre la zona exterior y la
zona de circulacion.

- Dividir la zona de ingreso y egreso. Sefializar con cintas adhesivas u otro método

- Los clientes no podran tocar la puerta de ingreso

- Se recomienda no asistir con nifios.

e Zona de circulacion: Una vez que la persona haya atravesado las dos zonas anteriores
cumplimentando las medidas de bioseguridad podrd permanecer en esta zona siempre
que se cumplan las siguientes condiciones:

- El establecimiento debera contar con sefializacion de circulacion y de distanciamiento

- El comercio debera asegurar la limpieza con agua y lavandina de todas las superficies
de manera constante.

- Dentro del establecimiento se autorizara la permanencia de hasta un 50% de la
capacitad total habilitada, sujeto a que se cumpla la distancia minima de 1,5 metros

entre personas, evitando el contacto humano cercano.
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- Se recomienda que los clientes no manipulen los productos con el fin de evitar la

transmisibilidad viral

e Zona de Atencion: Espacio exclusivo del personal que presta servicio en el comercio.

- Se recomienda la instalacion de una barrera fisica real (Vidrio, acrilico, etc) entre
personal de atencion y el cliente (de no contar con esto respetar el distanciamiento
minimo de 1,5 metros entre dos personas).

- El personal debera contar con manoplas de nylon para la atencion
Al situarse personal/clientes en esta zona se controlara y cumplira con lo siguiente:
1) Dividir la zona de ingreso y egreso. Sefializar con cintas adhesivas u otro método

1. Los alimentos que se exhiben para la comercializacion deben estar protegidos en vitrinas y/o

cubiertos con campanas de malla metalica, material plastico y/o refrigeracion.

2. Los alimentos que no se hayan vendido durante el dia deben almacenarse de manera segura,

tal como lo indica el parrafo anterior.

3. Los alimentos que se expendan para llevar a casa se deben empacar de manera higiénica con
fundas de pléstico. En caso de llevar fundas de materiales reciclables, éstas deben ser
correctamente lavadas y desinfectadas después de cada uso.

4. No se debe manipular simultineamente dinero y alimentos. La persona que manipula
alimentos no debe tocar dinero, pero si ello fuera inevitable, debe lavarse y desinfectarse las

manos antes de volver a manipular alimentos. (Agencia Nacional de Regulacion, 2020)
Los pasos que se deben seguir para la limpieza deben ser:
1. Eliminar los desechos de las superficies.

2. Aplicar una solucion detergente para desprender la capa de suciedad y de microorganismos

y mantenerla por un periodo de 5 min.
3. Enjuagar con agua potable, para eliminar la suciedad suspendida y los residuos de detergente.

4. Aplicar otros métodos apropiados para quitar y recoger desechos o desinfectar, en caso

necesario.

5. Los implementos de limpieza deben ser de uso exclusivo y ser limpiados y desinfectados

frecuentemente. (Agencia Nacional de Regulacion, 2020)
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Principales medidas de proteccién:

e Distanciamiento interpersonal de aproximadamente dos metros u otras medidas de
barrera y el uso de mascarilla, cuando no se puede mantener dicha distancia.
e Higiene de manos con agua y jabon y, en defecto de estos, con una solucion

hidroalcohdlica.

- La higiene de manos es la medida mas sencilla y eficaz para prevenir la transmision de
microorganismos, incluido el Covid-19, debido a su envoltura lipidica que es desactivada con

las sustancias surfactantes de los jabones.

- No hace falta utilizar jabones desinfectantes; el jabon corriente de manos sea sélido o liquido,
es suficiente. Lo importante es la duracion de la friccion, que debe ser como minimo de 40-60

segundos.

- Otra opcion es usar alguna solucién hidroalcohdlica, teniendo en cuenta que la misma no seria
efectiva en el caso de manos relativamente sucias, en cuyo caso debe realizarse el lavado con

aguay jabon.

e Limpiezay desinfeccion periodica de los objetos de uso personal como: gafas, moviles,
teclados, raton, tarjetas, etc.

e Medidas preventivas a adoptar en zonas comunes, como son: la adecuada ventilacion,
la limpieza diaria de las superficies de contacto frecuente o la utilizacion de guantes de

un solo uso. (Agencia Nacional de Regulacion, 2020)

2.4 Areas en el Mercado
En el Redisefio del Mercado Central de abastos del Canton Lomas de Sargentillo se

distinguirdn 5 &reas diferenciadas: &rea de comercializacion o expendios; area abastecimiento
y despacho para areas mayores a 1,000 m2. que tendra el ingreso de mercaderia separado del
publico, incluyendo andén de descarga; area de residuos sélidos y limpieza cuyo espacio
clasificara los residuos, se encontrara alejada del area de comercializacion, sus paredes y pisos
seran de facil limpieza, y el sistema de ventilacion deberé estar protegido contra roedores y
plagas; el area de energia y servicios complementarios dimensionado por las caracteristicas del
mercado con cuarto de maquinas, bomba y cisterna, ademas de servicios higiénicos completos

para los trabajadores, entre otros y; el area administrativa contando con oficina administrativa,
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secretaria, contaduria, archivos y vigilancia que sera el centro de coordinacion de operaciones
y control.

Segin (PERU, MINISTERIO DE LA PRODUCCION, 2017) se distinguen 5 areas

diferenciadas en un mercado de abastos:

« Area de comercializacion (puestos de venta)

« Area de abastecimiento y despacho (carga y descarga, almacenamiento, estacionamientos,
etc.)

« Area de residuos solidos y limpieza (depésito de basura, depésitos de limpieza)

« Area de energia y servicios complementarios (central de fuerza, sistemas contra incendio,
bombas de agua, laboratorios, talleres de mantenimiento, etc.)

« Area de administracion y servicios varios (Servicios Higiénicos, oficinas administrativas,
laboratorio bromatoldgico, guarderias, salones de reuniones, etc.)

» Complementariamente podra contar con una sexta area denominada area gastronomica o area
de restaurantes.

Los ambientes deberan tener el tamafio adecuado para la instalacion, operacion y
mantenimiento de los equipos, asi como para la circulacion del personal y el traslado de
materiales o productos. Asimismo, estaran ubicados seguin la secuencia logica del proceso,
desde la recepcion de los productos hasta el despacho al consumidor minimizando los riesgos
de contaminacion directa o cruzada. Sus instalaciones ademas de proveer de seguridad y
confort ambiental deberdn promover el ahorro energético y de consumo de agua, la eco-
sostenibilidad y seguridad ciudadana.

Los locales de carnes, pescados y productos perecibles contaran con un area de 6 m2, los
locales de abarrotes, merceria y cocina contaran con un area de 8 m2 y locales de otros
productos contaran con un area de 6 m2. Cada local comercial tendra provision de agua potable
y un lavabo, incluyendo los locales del area seca para que los comerciantes puedan hacer uso
de esta herramienta como criterio de bioseguridad; los muros y pavimentos seran lisos,
impermeables y lavables.

El equipamiento tendra 2 areas con servicios higiénicos, uno en el area de servicios para los
trabajadores que incluirdn duchas y vestidores y otro para el publico; todos dotados de
facilidades higiénicas, en cantidad suficiente e independiente para hombres y mujeres, ademas
de un servicio higiénico para personas con capacidades reducidas. Las edificaciones de
comercios cumpliran con todas las normas pertinentes referidas a Proteccion contra Incendios

y, con las que el Cuerpo de Bomberos exija en su caso.
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2.4.1 Criterios biocliméticos
Se considerara para el disefio criterios bioclimaticos segun la disponibilidad de la

infraestructura, vientos predominantes, proteccion contra ruidos internos y externos.
Orientando la fachada principal expuestas al viento predominante y los espacios de mayor
actividad hacia el norte para aprovechar la luz natural, mediante la atraccion de energia solar
con superficies vidriadas o colores claros y transmitirla al interior en forma de calor, y a su vez
colocacién de quiebra soles y aleros donde no se pueda evitar la incidencia solar. En zonas del
equipamiento a linea de linderos frontales se admitira voladizos hasta un maximo de 1 m. A
partir de una altura libre de 3,50 m. sobre el nivel de la acera. En la fachada se efectuara el uso
de colores y texturas combinadas, para crear un aspecto confortable y funcional.

Aprovechamiento del viento por medio de grandes vanos que permitan la penetracién de
este, la ventilacion sera suficiente de modo que se asegure la circulacién del aire, asi como la
eliminacién del aire confinado; las areas que producen olores se ubicaran en sentido de los
vientos predominantes a fin de evitar la concentracion de olores indeseables, humedad e
incremento de la temperatura a niveles tales que generen el deterioro de los alimentos o la
incomodidad de las personas. Las aberturas de ventilacion se protegeran con mallas de material
anticorrosivo, faciles de desmontar para su limpieza y conservacion. El area minima de los
vanos que abren debera ser superior al 10% del area del ambiente que ventilan.

La arquitectura bioclimética se entiende como la forma de proyectar y construir edificios
sostenibles y eficientes energéticamente a partir de la correcta adaptacion al climay al entorno;
concebida como una solucion para el elevado consumo energético y disminuir la
contaminacion generada durante su construccién y demolicion.

Ademas de controlar la luz, el espacio y el color en la actividad proyectual, asi como las
emociones, sensaciones y comportamientos que éstos provocan en los usuarios, el arquitecto
Ilegue a prever también el comportamiento higrotérmico mediante el uso de medidas pasivas
se consiga que el edificio se caliente, enfrie y ventile por si mismo para alcanzar el confort
térmico. (Pifieiro, 2015)

La arquitectura bioclimatica se sirve del estudio del medio fisico y natural como herramienta
para escoger los criterios de disefio al comienzo del proceso proyectual. Este estudio permite
aplicar los recursos bioclimaticos mas apropiados en cada caso particular, basicamente en el
analisis de dos parametros: las condiciones climaticas y las caracteristicas del medio fisico.

El aire en movimiento constituye uno de los factores climaticos principales y, por lo tanto,

influye directamente en el disefio bioclimatico. Por todos es sabido que el aire caliente, debido
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a su menor peso y densidad, tiende a subir, mientras que el frio, por la razon opuesta, tiende a

bajar, originando asi lo que se conoce como corrientes convectivas. (Pifieiro, 2015)

Corriente de aire
i0 ligero
caliente

ja presion
de aire

VI == & & == 4

Figura 24:Corriente en conveccion
Fuente: (CK-12, 2016)

La ventilacion natural es la generada de forma espontanea mediante corrientes de aire
producidas por el viento al abrir los huecos existentes en el cerramiento de los edificios. Para
que la ventilacién natural sea lo mas eficaz posible las aperturas de huecos deberian localizarse
en fachadas opuestas transversales a la direccion del viento dominante. (VIP, 2019)

VENTILACION NATURAL A

—
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Figura 25:Ventilacion cruzada
Fuente: (VIP, 2019)

Cubierta vegetales favorables en donde el régimen de lluvias contribuya, desde el punto de
vista del confort higrotérmico como desde la consideracion del efecto ambiental, incorporando
las caracteristicas de las cubiertas inundables con las de las cubiertas verdes, ya que son una
excelente proteccion contra la radiacion solar, retienen hasta el 70% de agua, que por
evaporacion vuelve a la atmosfera y aumentan la capacidad de enfriamiento por evaporacion.
(Pifeiro, 2015)
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Figura 26: Sistema de cubierta con aljibe
Fuente: (Pifieiro, 2015)

La captacion de los recursos energéticos por medio del sol se realiza en las edificaciones, como
sistema energético pasivo, mediante la atraccion de energia solar con superficies vidriadas o
colores claros y transmitirla al interior en forma de calor. Las aportaciones energéticas solares
pueden desarrollarse a través de mecanismo de ganancia directa o ganancia diferida o
retardada. (Pifieiro, 2015)

Figura 27:Asoleamiento
Fuente: (Pifieiro, 2015)

La vegetacion cumple un papel de gran relevancia en lo que a modificacion de las
condiciones climéaticas inmediatas a ésta se refiere. Los arboles de gran porte son una fuente
de sombra, a la vez que desvian la trayectoria del viento actuando de proteccion frente al
mismo, purifica el aire y aumentan los niveles de humedad reduciendo asi la temperatura en su
area de influencia. (Pifieiro, 2015)

Implantacion de cubierta vegetal favorable en el area de comedores ubicado en la planta
alta, donde el régimen de lluvias contribuya, desde el punto de vista del confort higrotérmico
como desde la consideracion del efecto ambiental, incorporando las caracteristicas de las

cubiertas inundables con las de las cubiertas verdes, ya que son una excelente proteccion contra
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la radiacion solar, retienen hasta el 70% de agua, que por evaporacion vuelve a la atmosfera y

aumentan la capacidad de enfriamiento por evaporacion.

Protocolos de bioseguridad en zonas comerciales

El mercado serd accesible desde el nivel de la acera; con un ancho libre de 1m, también
contard con rampas y ascensor para personas con movilidad reducida. No contendré obstaculos
arquitectdnicos, ademas de regirse a la normativa en cuanto a circulacién. Con la respectiva
sefializacion de circulacion y distanciamiento. Se realizara tratamiento en el canalete de fluidos
e instalacion de puntos de desagiie con pendientes adecuadas en cada local comercial para

agilizar la limpieza e higienizacién del mercado.

El disefio del mercado aplicara la norma de distribucion de zonas, estableciendo el area de
abastecimiento que contara con un espacio de desinfeccion y control de calidad para los
productos que ingresen al establecimiento. Siguiendo protocolos para la recepcion de productos
frescos alimentos procesados y alimentos preparados, que incluyan parametros para su
aceptacion o rechazo; espacios para muestreos frecuentes de alimentos para garantizar su
inocuidad. En caso de ser necesario se realizaran andlisis de laboratorio en los laboratorios de
la Agencia o los que formen parte de la Red y ser comunicados a los vendedores, manipuladores
y autoridades competentes, y que se puedan realizar controles diarios de temperaturas en

equipos, en alimentos y areas de almacenamiento, los cuales deben ser registrados.

El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe contener como minimo seguin

(Agencia Nacional de Regulacion, 2020):

e Protocolos para la recepcién de productos frescos alimentos procesados y alimentos
preparados, que incluyan parametros para su aceptacion o rechazo.

e Documentos técnicos como manuales, procedimientos, instructivos, registros,
documentacion de equipos de uso comdn que incluyan planes de mantenimiento,
programas, planes de muestreo entre otros. EI programa debe contener planes de
promocion y divulgacion de mensajes sobre la inocuidad de los alimentos a los
vendedores, manipuladores y consumidores.

e Muestreos frecuentes de alimentos para garantizar su inocuidad. En caso de ser

necesario se realizaran analisis de laboratorio en los laboratorios de la Agencia o los
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que formen parte de la Red y ser comunicados a los vendedores, manipuladores y
autoridades competentes.

e Controles diarios de temperaturas en equipos, en alimentos y areas de almacenamiento,
los cuales deben ser registrados.

e Los establecimientos deberan de manera obligatoria proceder de acuerdo con lo
establecido en la NORMA TECNICA ECUATORIANA NTE INEN 2687:2013.

Mercados saludables.

2.5 Marco Legal
25.1 Leyes:

Constitucion De La Republica Del Ecuador 2008; Capitulo 2, Derechos del buen vivir; Seccidn
sexta, Habitat y vivienda; Art. 30 — 31.

Art. 30.- las personas tienen derecho a un habitat seguro y saludable, y a una vivienda adecuada
y digna, con independencia de su situacion social y econdmica.

Art. 31.- Las personas tienen derecho al disfrute pleno de la ciudad y de sus espacios publicos,
bajo los principios de sustentabilidad, justicia social, respeto a las diferentes culturas urbanas
y equilibrio entre lo urbano y lo rural. El ejercicio del derecho a la ciudad se basa en la gestion
democratica de ésta, en la funcién social y ambiental de la propiedad y de la ciudad, y en el

ejercicio pleno de la ciudadania.

Constitucion De La Republica Del Ecuador 2008; Capitulo 3, Derechos de las personas y
grupos de atencidn prioritaria; Seccion novena, Personas usuarias y consumidoras; Art. 54.

Art. 54.- Las personas o entidades que presten servicios publicos o que produzcan o
comercialicen bienes de consumo, serdn responsables civil y penalmente por la deficiente
prestacion del servicio, por la calidad defectuosa del producto, o cuando sus condiciones no
estén de acuerdo con la publicidad efectuada o con la descripcion que incorpore. Las personas
seran responsables por la mala practica en el ejercicio de su profesion, arte u oficio, en especial

aquella que ponga en riesgo la integridad o la vida de las personas.
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2.5.2 Ordenanzas municipales:

Caodigo Orgéanico Organizacion Territorial Autonomia Descentralizacion 2010; Capitulo VIII,
Régimen Patrimonial; Seccién Segunda, Bienes de los Gobiernos Auténomos
Descentralizados; Art. 417 — 418.

Art. 417.- Son bienes de uso publico aquellos cuyo uso por los particulares es directo y general,
en forma gratuita. Sin embargo, podran también ser materia de utilizacion exclusivay temporal,
mediante el pago de una regalia. Los bienes de uso publico, por hallarse fuera del mercado, no
figuraran contablemente en el activo del balance del gobierno autébnomo descentralizado, pero
llevaran un registro general de dichos bienes para fines de administracion.

Art. 418.- Bienes afectados al servicio publico. - Son aquellos que se han adscrito
administrativamente a un servicio puablico de competencia del gobierno auténomo
descentralizado o que se han adquirido o construido para tal efecto. Estos bienes, en cuanto
tengan precio o sean susceptibles de avalto, figuraran en el activo del balance del gobierno

autonomo descentralizado o de la respectiva empresa responsable del servicio.

Ordenanzas Municipales. Cantén Lomas Sargentillo: Que Regula El Uso Gestion Del Suelo
2017.

2.5.3 Normas técnicas:

Norma Técnica Ecuatoriana INEN 2687:2013; Mercados saludables. Cap.4 Requisitos.

Ministerio de la Salud y proteccion social; Resolucion numero 887 de 2020.

4.1 Requisitos relativos a la infraestructura

4.1.1 Localizacion, disefio y construccién

4.1.1.1 El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacion que representen riesgo para
la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas propensas a inundaciones y zonas
industriales,

4.1.1.2 El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de animales y
facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente exterior como polvo y

materias extrafias, con la finalidad de mantener las condiciones sanitarias.
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4.1.1.3 La construccion debe ser sélida y disponer de espacio suficiente para la instalacion,
operacion y mantenimiento de los equipos y puestos de comercializacion, asi como para el

movimiento del personal, usuarios y el traslado de materiales y alimentos,

4.1.2 Area y estructuras internas

4.1.2.1 El mercado debe ser distribuido y sefializado de manera que facilite el flujo de trabajo
siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia delante. La sefializacion debe realizarse de
acuerdo con la NTE INEN 439.

4.1.2.2 Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun el nivel de
higiene dependiendo de los riesgos de contaminacién y de los alimentos.

4.1.2.3 Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no
porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

4.1.2.4 Las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una superficie lisa de
baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

4.1.2.7 Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes, libres de
roturas y grietas.

4.1.2.8 Los pisos deben tener una pendiente minima de 2 % que permita el drenaje de efluentes
liquidos provenientes de la limpieza.

4.1.3 lluminacién y ventilacién

4.1.3.1 La iluminacion puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para permitir la
realizacion de las tareas para que no comprometa la higiene de los alimentos y no alterar la
vision de los colores de los alimentos que se venden.

4.1.3.2 El sistema eléctrico debe estar en buen estado y contar con un generador alterno de
energia eléctrica de encendido automatico de acuerdo con los requerimientos energéticos del
mercado.

4.1.3.3 La ventilacion puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir al minimo
la contaminacion de los alimentos transmitida por el aire.

4.1.4 Instalaciones sanitarias

4.1.4.1 El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios higiénicos, duchas
y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad suficiente e independiente para
hombres y mujeres de acuerdo con lo detallado en el Anexo Ay con accesibilidad para personas
con discapacidad segun la NTE INEN 2293.

4.1.4.2 Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente limpias, ventiladas y
con una provision suficiente de agua e insumos de higiene personal (papel higiénico, jabon
liquido, gel desinfectante, toallas desechables o secadores eléctricos).
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Programa nacional de diversificacion productiva 2017, normativa de mercados de abastos.
Tecnificacion.

Articulo 8.- Criterios de disefio de Mercados de Abastos: Se conceptla el mercado de abastos
como una unidad productiva y competitiva, sobre el cual, conservando su identidad cultural se
implementan gradualmente sistemas tecnificados modernos que garantizan la calidad de los
productos y promueven la conectividad en la distribucion de los productos alimenticios. La
vision es que gradualmente estos mercados lleguen a estar conectados con los sistemas
urbéticos propios de la ciudad y dotados con tecnologia y sistematizacion de abastecimiento y
distribucion de productos, conservacion de alimentos, sistema de gestién de residuos sélidos,
aguas servidas, mantenimiento de infraestructura sistema de ahorro de energia y agua entre
otros.

9.1 Del érea de comercializacién: La distribucion de las secciones sera por tipo de alimento, de
tal manera que evite la contaminacion cruzada, bien sea por efecto de la circulacion de los
equipos rodantes, del personal, de la proximidad a los servicios higiénicos, del colector de
residuos solidos o de cualquier otro punto de contaminacion.

9.2 Del area de abastecimiento y despacho Debera contar con area de carga y descarga. Para
areas mayores a 1,000 m2. debera tener el ingreso de mercaderia separado del publico,
incluyendo andén de descarga.

9.3 Del area de residuos sélidos y limpieza. Los mercados deberan contar con un ambiente para
recolectar los residuos solidos, los cuales deberan encontrarse alejadas del area de
comercializacion y de los almacenes. Sus paredes y pisos serén de facil limpieza, y el sistema
de ventilacién, natural o forzado deberé estar protegido contra roedores y plagas.

9.4 Del area de energia y servicios complementarios Sus dimensiones y caracteristicas estaran
determinadas por las instalaciones requeridas segun el tamafio del mercado. Los mercados
mayoristas y minoristas deberan contar con un laboratorio de control de calidad de los
alimentos.

9.5 Del area de administracion y servicios varios Debera contar como minimo con una oficina
administrativa, que sera el centro de coordinacién de operaciones y control. El area destinada
para este y otros servicios dependera del proyecto, aunque se recomienda complementar la
actividad de comercializacion del mercado con servicios que permitan utilizar la infraestructura
a jornada completa para hacerla mas productiva.

Articulo 10.-Acondicionamiento fisico

10.1.- Huminacion. Los Mercados de Abastos deberan contar con iluminacion natural o
artificial, que garantice la clara visibilidad de los productos que se expenden, sin alterar sus
condiciones naturales como forma o color. Las bombillas y lamparas que estén suspendidas
sobre los alimentos deberan contar con elementos protectores con el fin de evitar la
contaminacion de los alimentos en caso de rotura. En lo concerniente a la iluminacion natural
serd de aplicacion lo dispuesto por los articulos 47° a 49° de la Norma Técnica A.010
“Condiciones Generales de Disefio”. En lo referido a la iluminacion artificial es de aplicacion
lo dispuesto en la Norma Técnica EM. 010 “Instalaciones Eléctricas Interiores”, precisandose
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que en el calculo de iluminancia en servicio se hara en funcion de lo establecido en la tabla de
iluminancias para ambientes al interior.

10.2.- Aislamiento Acustico Se debera tomar en cuenta lo dispuesto por los articulos 57° y 58°
de la Norma Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefio”.

10.3.-. Aislamiento Térmico Debera tenerse en cuenta lo dispuesto por el articulo 56° de la
Norma Técnica A.010 “Condiciones Generales de Diseno” y, cuando corresponda, por los
articulos 1° al 7° de la Norma EM.050 “Instalaciones de Climatizacion”

10.4.- Ventilacion La ventilacion sera suficiente de modo que se asegure la circulacién del aire,
asi como la eliminacion del aire confinado, a fin de evitar la concentracion de olores
indeseables, humedad e incremento de la temperatura a niveles tales que generen el deterioro
de los alimentos o la incomodidad de las personas. Las aberturas de ventilacion se protegeran
con mallas de material anticorrosivo, faciles de desmontar para su limpieza y conservacion. El
area minima de los vanos que abren debera ser superior al 10% del &rea del ambiente que
ventilan.

Articulo 13.- Circulacion

13.1.- Las puertas de acceso serdn como minimo en numero de dos (2) en mercados de 150
puestos 0 menos, debiendo ubicarse en puntos extremos y aumentando una puerta por cada 100
puestos adicionales.

13.3.- Los pasadizos tendran una amplitud suficiente para asegurar el transito fluido; en
cualquier caso, su anchura no debe ser menor de 2.40 m, y en ningun caso se utilizardn como
areas de almacenamiento temporal o permanente ni de exhibicion de los alimentos. Los
pasadizos estaran interrelacionados unos con otros, de manera que exista fluidez hacia las
puertas de salida, sin que queden puntos ciegos. Los pasajes principales deberan tener un ancho
minimo de 3.00 m.

13.4.- Los pisos no tendran grietas y seran faciles de limpiar y desinfectar. Se les dard una
pendiente que permita que los liquidos escurran hacia los sumideros, evitando su acumulacion.

13.5.- Las paredes seran de material impermeable, no adsorbente, lavable y de color claro,
seran lisas y sin grietas. En las areas de comercializacion de productos perecederos, los angulos
entre las paredes, entre las paredes y los pisos, y entre las paredes y los techos, seran
abovedados y continuos para facilitar la limpieza y evitar la acumulacién de elementos
extrafos.

13.6.- Los techos deberan ser de material impermeable, no adsorbente, liso, sin grietas y faciles
de limpiar, de tal manera que se impida la acumulacion de suciedad. La altura debera garantizar
una buena ventilacion e iluminacion.

13.7.- Las ventanas y otras aberturas se disefiaran de manera tal que se evite la acumulacion de
suciedad y sean faciles de limpiar. Ademas, deben estar provistas de medios que impidan el
ingreso de insectos, aves u otros animales; estos medios deben ser desmontables de modo que
se facilite su limpieza.
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CAPITULO I11

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Metodologia
La Metodologia que se emplea para el desarrollo de la Investigacion se basa en seleccionar

Métodos y Técnicas que permitan su organizacion. Es asi como se parte del Método Cientifico,
que exige del cumplimiento de cuatro etapas que corresponden a: Etapa de investigacion,
Recoleccidn y Procesamiento de datos conclusiones y Programacion.

Este proyecto manejard metodologias de la investigacion como: de campo la cual se basa
en recopilacion de datos de fuentes primarias en el entorno y centro de estudio, bibliograficas
que provienen de fuentes secundarias proporcionando conocimientos existentes de manera
cuantitativa o cualitativa, y electronicas obteniendo informacioén en linea 0 manejando
programas para verificar los datos recopilados, ademés de parametros descriptivos y
explicativos definiendo conceptos necesarios para entender la terminologia aplicada; también
mostrara la relacion de los variables situacion y problema para encontrar posibles soluciones.
(Lerma, Héctor, 2016).

3.2 Tipo de investigacién.
El estudio es de tipo cuantitativo, Proyecto De Investigacion Aplicada de dos grupos no

equivalentes o con grupo no aleatorizado. Se implementaran varios tipos de investigacion para
la elaboracion de este proyecto; investigacion exploratoria para analizar el campo de estudio,
investigacion histdrica para conocer los antecedentes del lugar, investigacion descriptiva para
utilizar técnicas de estudio y describir la situacion actual, investigacion bibliografica para

seleccionar criterios y normas de disefio. (Lerma, Héctor, 2016).

3.3 Enfoque.
Este proyecto de investigacion tiene como enfoque principal la recoleccion de datos para

determinar la afluencia de personal que utilizan el medio de abastecimiento y sus
complicaciones; de manera cualitativa sin medicion numérica e identificar el diagndstico del
sitio y el enfoque cuantitativo para probar la hipétesis con base de medicion numéricay analisis
estadisticos de los datos acumulados, para el desarrollo de la investigacion de campo y obtener

resultados. (Lerma, Héctor, 2016).
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3.4 Técnica e instrumentos.
Para obtener informacién referente al mercado y sus problemas, es necesario implementar

la técnica de observacion, encuestas, muestreo.

Variables.

e Redisefio de los diferentes espacios del mercado.
e Ladisminucion de competitividad del mercado.

e El deterioro de las distintas areas de comercializacion.

En el desarrollo de la investigacion del proyecto se utilizaran varias técnicas e instrumentos
para la recoleccion de datos, como la observacion o inspeccion de estudio realizado por el
investigador mediante el empleo de sus propios sentidos, también técnica de las entrevistas
donde se conversa, se intercambia informacion y las encuestas a través de preguntas

organizadas en un cuestionario impreso, obteniendo respuestas (Lerma, Héctor, 2016).

3.5 Poblacion.
El cantdén Lomas de Sargentillo esta conformado por la parroquia urbana del mismo nombre,

y de acuerdo a los resultados del ultimo Censo de Poblacién y Vivienda realizado por el INEC
en el 2010, posee en total (zona urbana y rural) 18.413 habitantes, de los cuales 9.466 son
varones y 8.947 son mujeres, de tal manera que por cada 100 mujeres que residen en el cantén,
existen 106 varones en Lomas de Sargentillo En el 2.001, Lomas de Sargentillo tenia 14.194
habitantes, por lo cual se calcula una tasa de crecimiento demografico durante la Gltima década

del 2,93% promedio anual.

Grafico 1: Poblacién Lomas de Sargentillo, por sexo en nimero de habitantes
Fuente: (INEC, 2010)
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Grafico 2: Lomas de Sargentillo, por intervalo de edad.
Fuente: (INEC, 2010)

Con 18.413 habitantes y una extension territorial aproximada de 67 kilometros cuadrados
(constituyéndose como uno de los cantones mas pequefios en dimension territorial respecto a
los que conforman la cuenca del rio Guayas), Lomas de Sargentillo presenta una densidad
poblacional de 2,81 habitantes por hectarea, siendo la poblacion mas dispersa en el area rural

que en la urbana.

Gréafico 3: Lomas de Sargentillo, densidad poblacional
Fuente: (INEC, 2010)

3.6 Muestra.
La cantidad de habitantes del Cantén Lomas de Sargentillo es de 18.413 habitantes Segun

el ultimo censo realizado por el INEC. En el afio 2010, de esto se toma el 70% de la poblacion

total es decir 12.889 pobladores, para obtener la muestra de la poblacion a encuestar.
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El canton Lomas de Sargentillo cuenta con un aproximado de 18.413 habitantes segun el
altimo censo realizado por el INEC en el afio 2010; el proyecto es competente para toda la
poblacion, pero nos enfocaremos en las personas que acuden al mercado, sean usuarios 0
comerciantes mayores a 18 hasta 50 afios, de esto se toma el 70% de la poblacion total es decir

12.889 pobladores, para obtener la muestra de la poblacion a encuestar.

Se usard la formula de poblacion finita. (Lerma, Héctor, 2016).

Formula:

ZZ*P*Q*N
T e2(n—1)+ Z2xP=xQ

n

Donde:

n=18.413

k=2 (95,5%)

e=5%

p=0,5

g=0,5

n= 377 es el tamafio de la muestra.

3.7 Observacion:
Se realiz6 la investigacion durante una semana por la mafiana en campo para recolectar la

informacion correspondiente debido a que es el horario con mayor afluencia porque la atencion
al publico empieza a partir de las 7am; ademas de convivir con los usuarios para poder describir
la situacion actual del mercado tanto fisica como socioecondmica, observar las actividades y
los instrumentales empleados, incluyendo las estrategias implementadas para la compraventa
de productos en las areas con la crisis sanitaria momentanea. También una corta entrevista dada
por el alcalde del Canton. (Bernabé & Plaza, 2022)
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3.8 Andlisis de resultados.
3.8.1 Encuesta:

Informacion:
— Nombre
— Rango de edad
— Género
Tabla 3: Tabla 4:
Tabulacidn de encuesta: informacion rango de edades Tabulacion de encuesta: informacion de
género
RESPUESTAS CANTIDAD
18-30 138 RESPUESTAS CANTIDAD
31-40 146 Femenino 114
40-50 93 Masculino 263
Total 377 Total 377
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022) Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
EDAD GENERO
® 18-30 ®31-40 40-50 = Femenino = Masculino
& 7
N 7%
7
o ’ //
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2 7
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Grafico 4:Rango de edades de los encuestados. Grafico 5:Rango de edades de los encuestados
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022) Elaborado por: (Bernabe & Plaza, 2022)
Anélisis:

Segln la formula se determind una muestra a encuestar de 377 personas, de las cuales
predominan los usuarios de 31 a 40 afios correspondiendo al 38.73%, de 18 a 30 afios al 36,60%
y de 40 a 50 afios al 24.67%. También se analizo que las personas que mayormente realizan las
compran en el establecimiento mercantil son hombres, abarcando al 69.76% de los encuestados

y el 30,24% son mujeres.
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Pregunta 1: ¢Con que frecuencia realiza sus compras en el Mercado Central Lomas de

Sargentillo?

Tabla 5:
Tabulacidn de encuesta: pregunta 1.

RESPUESTAS CANTIDAD

1 vez por semana 96

2 0 mds veces por semana 162

Diario 119

Total 377
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

FRECUENCIA

m ] vez por semana ® 2 0 mas veces por semana = Diario

119 %

\

//////

Grafico 6:Frecuencia de los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Analisis:

El 42.97% de los encuestados realizan compras con frecuencia en el mercado, mientras
que el 31.56% las realiza diariamente puesto que es la Gnica manera que tienen para llevar un
sustento a sus hogares, los demas usuarios acuden una vez por semana para abastecerse durante

aquellos dias y no tener tanto contacto con los demas corriendo el riesgo de infecciones.
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Pregunta 2: ;Segun la crisis sanitaria actual cree factible visitar el Mercado?

Tabla 6:
Tabulacion de encuesta: pregunta 2.
RESPUESTAS CANTIDAD
Si 68
No 107
Tal Vez 202
Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

FACTIBILIDAD

=Si = No = TalVez

>
///Z/{/,%,//

N\

202

N

&

Gréfico 7: Factibilidad segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Andlisis:

El 53.58% indicO que creen factible visitar el mercado, aunque haya una crisis sanitaria
porque necesitan alimentar a sus familias con los abastos que compran, pero el 28% opina lo
contrario pues prefieren las compras una vez por semana o servicio de delivery para cuidar su

salud.
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Pregunta 3: ;Como califica la estructuracion actual del mercado?

Andlisis:

Tabla 7:
Tabulacion de encuesta: pregunta 3.

RESPUESTAS CANTIDAD
Malo 26
Regular 234
Bueno 117
Muy Bueno 0
Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

CALIFICACION

8 Malo = Regular Bueno ® Muy Bueno

Wy

117 %%//////%%
/
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o
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Gréfico 8: Calificacion segln los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Del total de la muestra, 234 correspondiendo al 62.07% calificaron a la estructuracion actual

del mercado como regular dado que tiene muchos aspectos por mejorar para sacarle provecho

a la infraestructura, 117 encuestados calificaron como bueno y solo 26 como malo.
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Pregunta 4: ¢ Cree que el mercado cuenta con accesibilidad inclusiva?

Tabla 8:

Tabulacion de encuesta: pregunta 4.
RESPUESTAS CANTIDAD

Si 48

No 292

Tal Vez 37

Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

ACCESIBILIDAD

®Si ®mNo = TalVez

37 ’ff
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Gréfico 9: Accesibilidad segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
Analisis:

La mayoria de los encuestados concuerdan que la infraestructura urbana tiene obstaculos
para la circulacién de personas con capacidades especiales, necesita ser un espacio comercial
inclusivo, el 22,55% creen que el mercado si cuenta con esta accesibilidad porque en un ingreso

lateral tiene una rampa para minusvalidos.
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Pregunta 5: ¢Qué opina de los comercios informales?

Tabla 9:

Tabulacion de encuesta: pregunta 5.
RESPUESTAS CANTIDAD

Es un problema 211

No es un problema 162

No se 4

Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

PROBLEMA

® Es un problema = No es un problema No se

%//
.

\\\\\\\\\\\\\\

//,,//////

Grafico 10: Problematica segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Anélisis:
En parte mayoritaria de las personas encuestadas describen que los comercios informales
son parte de un problema social-urbano que afecta a la compraventa de los comerciantes en el

mercado ademés de ocasionar desorden publico. Pero 162 opinan el contrario, puesto que

entienden la situacion.
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Pregunta 6: ¢Cree que en la infraestructura se ponen en practica las ordenanzas municipales

de comercio y construccion?

Tabla 10:
Tabulacion de encuesta: pregunta 6.
RESPUESTAS CANTIDAD
Si 49
No 197
Tal Vez 131
Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

PRACTICA

= Si ® No = TalVez
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Gréfico 11: Préactica segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Andlisis:

Respondieron 197 personas indicando que no se ponen en practica las ordenanzas
municipales de construccién o comercio en este establecimiento por todas las problematicas
que conlleva actualmente y el manejo de la distribucién de su zonificacion; y 131que tal vez si
se cumplen porque tienen espacios estructurados para los diferentes comercios considerando

el area total del terreno.
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Pregunta 7: ;Le parece correcto el mantenimiento y la manipulacion de los alimentos
aplicados internamente del mercado?

Tabla 11:
Tabulacidn de encuesta: pregunta 7.
RESPUESTAS CANTIDAD
Si 94
No 195
Tal Vez 88
Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

APLICACION
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Gréfico 12: Aplicacion segln los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Analisis:

A 195 encuestados no les parece correcta la manera en la que ejecutan el mantenimiento
del mercado ni la manipulacion de alimentos, puesto que no se cuenta con areas de asepsias ni
de control de calidad. Pero si estan de acuerdo 94, para ellos es suficiente poderse proveer de
productos alimenticios y desinfectarlos en casa.
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Pregunta 8: ¢Esta a favor del proyecto de redisefio moderno del Mercado Central de Lomas
de Sargentillo?

Tabla 12:

Tabulacion de encuesta: pregunta 8.
RESPUESTAS CANTIDAD

A favor 377

No a favor 0

Sin respuesta 0

Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

FAVOR

= Afavor = No a favor Sin respuesta

)
g 9
|
. |

-
e

N\
A\

\

Grafico 13: A favor segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Andlisis:

El 100% de las personas encuestadas respondio a la pregunta que estaban a favor del
proyecto de redisefio del mercado, condicionalmente tienen tiempo esperando alguna
modificacion en las instalaciones para que haya orden, higiene y seguridad con aspectos

modernos tomando como ejemplo mercados de otros cantones.
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Pregunta 9: ;/Cree que el proyecto ayudaria a mejorar aspectos fisicos y econémicos del

canton?

Andlisis:

Tabla 13:

Tabulacion de encuesta: pregunta 9.
RESPUESTAS CANTIDAD

Si 358

No 0

Tal Vez 19

Total 377

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Grafico 14: A favor segun los encuestados.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Un total de 358 personas encuestadas correspondientes al 94.96% de la muestra

respondieron que si creen que el proyecto ayudaria a mejorar aspectos del canton tanto fisicos
y econémicos; el restante asegura que tiene una posibilidad.
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3.8.2 Entrevista:

Nombre: Ing. Elvis Espinoza
Fecha: 30 de octubre del 2020
Hora: 10:00 am
Entrevistador: Stephany Plaza
Introduccion:

Se realizo una entrevista corta a base de preguntas estratégicas hacia el alcalde del Cantén
Lomas de Sargentillo Ing. Elvis Espinoza en una reunion dada el 30 de octubre del 2020 a las
10:00am, con la finalidad de facilitar el proceso de investigacion con respuestas especificas
sobre el equipamiento y las razones para no intervenir aun en él, también proporcionar los
planos de la situacion actual del establecimiento comercial y sectores aledafios o el permiso

correspondiente para realizar el levantamiento de este.
¢ Conoce la historia del mercado central?

Claro que si, el mercado se construy6 cuando nuestro Canton aln era parroquia del Canton
Daule. Hemos visto su extension, pero no se ha remodelado, ni tenemos los planos aqui en el

municipio.
¢Le agrada la estructuracion actual del mercado?

Al ver su estructura no se encuentra en mal estado, sin embargo, podriamos mejorar ciertos

aspectos como la reorganizacion de las zonas para una mejor funcion.

¢Cree usted que tanto el disefio como la administracion se rige a las ordenanzas

municipales?

Podria decirse que en su momento implementaron las ordenanzas de ese tiempo en el disefio o
simplemente querian construir un espacio donde funcione el comercio, pero con el tiempo se

ha ido modificando poco a poco la estructura buscando el bienestar de los usuarios.
¢, De qué manera se distribuye el mercado internamente?

Se distribuye en 102 locales en donde se comercializan abastos, plasticos, vegetales, frutos y

carnes, también una zona sanitaria.
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¢Qué opina sobre los comercios informales situados en las zonas aledafias a la

infraestructura?

Los comercios informales son un problema que afecta al orden publico causando
aglomeraciones y a la economia para los comerciantes formales, pero también entiendo su
posicion ya que buscan salir adelante. La comisaria se encarga de establecer pardmetros en ese

aspecto y dar soluciones.
¢Ha considerado un redisefio para el mercado central del Canton?

Si lo he considerado y muchos comerciantes lo han pedido, pero primero la alcaldia se esta
centrando en la infraestructura del Cantdon como lo es el sistema de alcantarillado, faltan

muchas cosas por mejorar antes del equipamiento, pero si se encuentra en la lista.
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CAPITULO IV
PROPUESTA

3.1 Ubicacion:
El proyecto esta ubicado en el centro del Canton Lomas de Sargentillo; en la avenida

principal entre la Av. El telégrafo y la calle 16 de julio, delante del club de leones y a un lado

de CNT. Contando con un area aproximada de 1311.20 m2.

Figura 28: Ubicacion del proyecto.
Fuente: (GAD Municipal de Lomas de Sargentillo, 2016)

3.1.2 Situacion actual:
Antes de ser un canton, Lomas de Sargentillo era un recinto que pertenecia a la parroquia

Isidro Ayora del canton Daule; el 19 de julio de 1981 se inaugur6 la obra del Mercado Central.
Este equipamiento esta construido con arquitectura tradicional, es de una planta; cuenta con 2
vias de acceso y tiene 6 entradas. Actualmente cuenta con 102 locales comerciales que se
dividen en 2 areas; puestos de productos varios incluyendo frutas y verduras con una extension
hacia la avenida principal y la segunda area es una ampliacion donde se comercializan carnes,

aves, mariscos y lacteos.
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Figura 29: Fachada lateral.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Figura 30: Fachada principal.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Estos locales incumplen con las dimensiones requeridas por las normativas, tienen
aproximadamente un area 3.5m2 a 4m2. Se anexaron baterias sanitarias en el lado derecho del

equipamiento, y en un area libre se ha posicionado una carpa de venta de alimentos preparados.
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Figura 31: Planta del Mercado actual
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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4.1 Titulo de la propuesta:
Redisefio del mercado central con criterios bioclimaticos y protocolo de bioseguridad del

Canton Lomas de Sargentillo, Provincia del Guayas.

4.1.1 Descripcion:
Se determina el disefio de un Mercado zonal debido a la poblacion del canton con un total

de 18.413 habitantes, utilizando el terreno actual por su ubicacion céntrica de un area
aproximada de 1311,20 M2 para cubrir la demanda de la actividad comercial de los productores
y usuarios del sector que cuente con los espacios establecidos en las normativas y movilidad
inclusiva, asegurando el confort e higienizacién del equipamiento mediante criterios de
construccion aplicados. Se implementaran criterios de bioseguridad, arquitectura bioclimatica

y arquitectura inclusiva, con un aprovechamiento de los factores climaticos.

Se implementaran 2 puertas de acceso en las fachada principal y lateral derecho porque
tiene acceso vial; siguiendo la normativa con una altura minima de 2.05m. Los anchos minimos
de las puertas dependeran del espacio, en acceso a comercios individuales y comunicacion
entre ambientes sera de 0.90m, en bafios: 0.80 m. y 0.90 m. para minusvalidos. Los pasillos
tendran amplitud suficiente para una correcta circulacion con un ancho minimo de 2.4my los
pasadizos estaran interrelacionados unos con otros, de manera que exista fluidez hacia las

puertas de salida, sin que queden puntos ciegos.

4.1.2 Concepto:
La conceptualizacion del proyecto esta basada en figuras geométricas, rectangulares y

triangulares para la volumetria siguiendo la forma del terreno y modulos para la composicién
de la fachada con ornamento vegetal y textura de vidrio para asi aprovechar los factores

climaticos.

Figura 32: Concepto.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

4.1.3 Programa de necesidades:
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4.1.4 Diagrama funcional:

Grafico 16: Diagrama de relaciones funcionales.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Figura 33: Zonificacion.
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4.2 Estructura interna:
El area de expendios estara determinada por 138 locales comerciales y 4 comedores con

patio de comidas de acuerdo con el calculo realizado en cuanto a la poblacién del cantén. Como
indican las normativas, se clasificaran segun los productos en zona himeda, semihimeda y
seca. Las dimensiones que tienen los puestos se basan en funcion de los tipos de productos que

se expenden y de los tipos de estanterias necesarios para exhibir los productos.

Se implementaran mallas o rejillas para evitar insectos, roedores y elementos nocivos. En
las estanterias en donde se almacena el producto Los locales de carnes, pescados y productos
perecibles contaran con un area de 6 m2, los locales de abarrotes, merceria y cocina contaran
con un area de 8 m2 y locales de otros productos contaran con un area de 6 m2. Cada local
comercial tendrd provision de agua potable y un lavabo como criterio de higiene y

bioseguridad; los muros y pavimentos seran lisos, impermeables y lavables.
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Figura 34: Prototipo de locales comerciales.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Se estructuran las areas del mercado segin la Normativa de mercados de abastos del
programa nacional de diversificacion productiva de Peru. El equipamiento tendra 2 areas con
servicios higiénicos, uno en el area de servicios para los trabajadores que incluiran duchas y
vestidores y otro para el publico; todos dotados de facilidades higiénicas, en cantidad suficiente
e independiente para hombres y mujeres, ademas de un servicio higiénico para personas con

capacidades reducidas.

Las edificaciones de comercios cumpliran con todas las normas pertinentes referidas a

Proteccidn contra Incendios y, con las que el Cuerpo de Bomberos exija en su caso.
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4.2.1 Esparcimiento:
Debido a la limitacion espacial se tom6 como area de esparcimiento al patio de comidas

amplio con capacidad para 48 personas con divisor de ambientes con jardin interior para
separar la zona de los locales comerciales, aprovechando la luz natural por la aplicacion de

superficies vidriadas y al ingreso principal con accesibilidad inclusiva y ornamentos.
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4.2.2. Locales comerciales:
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Para el abastecimiento de agua en el equipamiento; el almacenamiento podrd hacerse en
cisternas o tanques elevados ubicados en lugares no expuestos a filtraciones o contaminacion,
y manteniéndose en ellos su potabilidad, no debiendo contener ésta niveles menores a 0,5 ppm
de cloro residual. Tendran ademas una capacidad minima de 100 litros por puesto que expenda

alimentos perecederos. Seria un total aproximado de 1300 litros en una cisterna de 13.8 m3.
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Figura 43: Prototipo de cisterna para abastecer a locales comerciales.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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4.2.2 Equiposy utensilios:

Deberéa contar con area de carga y descarga. Para areas mayores a 1,000 m2. deberé tener el
ingreso de mercaderia separado del publico, incluyendo andén de descarga con plataforma fija
a nivel de +1.2m. y para sistema de bioseguridad implementacion de cabina de desinfeccion
mediante aspersores, en el area de revision y clasificacion también se encontraran lavabos y
mesones.
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Figura 44: Prototipo de area de descarga y desinfeccion.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Cabinas de desinfeccion en los ingresos, area de abastecimiento y control de productos, control
y vigilancia de temperatura, dispensador de alcohol en puntos especificos a una altura de 1.3m
sobre el nivel de piso terminado, lavabos incorporados en locales; ademas de espacios de
circulacion moderados para evitar aglomeraciones controlando aforo.

El sistema de desagiie debe garantizar la evacuacion sanitaria de las aguas residuales; éstas
deberan disponerse en la red de alcantarillado o, en su defecto, se deberan disponer de manera

tal que no se generen riesgos para la salud y el ambiente.
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Figura 45: Dispensador de alcohol y termometro
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Figura 46: Control de temperatura corporal.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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4.3 Plantas
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Figura 47: Planta baja
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

— Planta baja

— 3ingresos principales

— 70 locales comerciales con lavabos.
— 10 estacionamientos

— Area Administrativa

— Area de abastecimiento

— Centro de acopio

— Baterias sanitarias

— Vestidores y duchas de servicio
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Los mercados de abastos deberan contar con areas de estacionamiento de acuerdo con el
analisis de las necesidades del mercado. EI nimero minimo de estacionamientos se calculara a
partir del aforo del area de comercio, considerando como base la superficie minima por
persona, que es de 2 m2 por persona. Es decir 1 espacio por cada 10 trabajadores y por cada 10

usuarios.

El valor obtenido se debera ajustar con el factor del rango de atencion, segun ubicacion del
mercado; de 10000 A 50000 habitantes el factor de rango de atencion es de 0.6 Y como nuestro

aforo es de 262, reemplazamos la formula y da un total de 15.7.

foro 262

Afor
Estacionamientos = TX FRA =—T5 x 0,6=15,7

Para los mercados de abastos que no cuenten con la dotacidon suficiente de estacionamientos,
se evaluaréa su pertinencia de acuerdo con las condiciones de la localidad y a su preexistencia.

este es nuestra situacion; por ello solo se implementan 4 estacionamiento y 1 adicional para

personas con capacidades reducidas.
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Figura 48: Planta alta
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

— Planta alta

— 68 locales comerciales con lavabos.

— Montacargas para abastecimiento.

— Centro de Acopio

— Avrea de alimentos preparados 4 locales

— Capacidad del comedor para 48 personas.
— Baterias sanitarias

— Jardineria y divisor de ambientes
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4.4 Fachadas

Figura 49: Fachada lateral
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

Figura 50: Fachada Principal
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)

— Proyecto de 2 plantas

— Accesibilidad por avenidas principales.

— Ingreso a nivel

— Colores llamativos

— Texturas de piedras y madera

— Superficie vidriada en parte del comedor

— Aplicacion de jardin vertical como revestimiento
— Parqueo

— Palmeras decorativas
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Aplicacion de jardin vertical como revestimiento.

Incorporacién de jardin vertical en fachada principal ofreciendo una alternativa saludable y
estética que funcionara como prototipo de revestimiento vegetal y a la vez como filtro de aire
natural, proporcionando asi un medio de bioseguridad en el interior del equipamiento y
controlando la temperatura interna del mismo. Estos jardines no necesitan un arduo
mantenimiento ni genera algun tipo de residuo artificial.

El tipo de jardin vertical aplicado sera con plantas como hiedra y helechos de caracteristica
semi hidroponico refiriéndose a un sistema elaborado en base a una malla geo textil, donde
crece la planta en sustrato fertilizado de optima retencion de humedad para que las plantas
puedan crecer en su entorno natural y se adapten facilmente; este cuenta con bombas
individualizadas proponiendo sistema de riego por goteo logrando asi humedecer a todo el

jardin.
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Figura 51: Detalle revestimiento vegetal
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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45 Cortes
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Figura 52: Corte A-A

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Figura 53: Corte B-B

Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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4.6 Implantacion — cubierta:

El proyecto de redisefio abarca todo el terreno actual, la cubierta estd disefiada de una
combinacién de estructuras; losa en los laterales y al centro una cubierta clasica con caida a
dos aguas elaborada con materiales metélicos para aligerar su peso y ayudar a proteger la
amplitud designada, tendra una pendiente del 22.17% y una altura total de 11.90m.

Figura 54: Implantacién cubierta
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Figura 55: Cubierta y corte.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)



4.7 Volumetria
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Figura 56: Fachada principal.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Figura 57: Perspectiva 1.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Figura 58: Perspectiva 2.
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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PRESUPUESTO

PROYECTO: REDISENO DEL MERCADO CENTRAL CON CRITERIOS BIOCLIMATICOS Y PROTOCOLO DE BIOSEGURIDAD DEL CANTON

LOMAS DE SARGENTILLO, PROVINCIA DEL GUAYAS

UBICACION: CANTON LOMAS DE SARGENTILLO

No. RUBRO UNIDAD CANTIDAD ECIO UNITAR TOTAL
A PRELIMINARES
1 ROTURAY DEMOLICION DE ESTRUCTURAS EXISTENTES m2 921 S 20.50 $ 18,880.50
2 DESMONTAIJE DE ESTRUCTURAS CUBIERTA EXISTENTE m2 921 S 2,64 S 2,431.44
3 LETRERO DE SENALIZACION E IDENTIFICACION DE OBRA 1.5x1.3m u 1 $ 390.95 $  390.95
4 LIMPIEZA DE TERRENO Y DESALOJO m2 921 S 245 $  2,256.45
5 INSTALACIONES ELECTRICA PROVICIONAL u 8 $ 69.00 $  552.00
6 INSTALACIONES DE AA.PP. PROVICIONAL u 8 $ 115.00 $  920.00
| $ 25,431.34
B OBRACIVIL
1 TRAZADO, REPLANTEO, NIVELACION m2 1514 S 1.40 $ 2,119.60
2 EXCAVACIONES CON MAQUINARIA NPT= -2.00 m, DESALOJO m3 832.8 S 7.03 $ 5,854.58
3 RELLENO COMPACTADO CON MATERIAL IMPORTADO h=1,40m m3 748.8 S 13.98 $ 10,468.22
4 RELLENO COMPACTADO CON MATERIAL SUB BASE CLASE | m3 84 S 22.15 $  1,860.60
5 HORMIGON CICLOPEO REPLANTILLO f'c= 180kg/cm2 m3 84 $ 103.45 $ 8,689.80
6 ACERO DE REFUERZO f'y= 4200 kg/cm2 m2 1700 S 2.45 $  4,165.00
7 HORMIGON ESTRUCTURAL CEM. PORLAND f'c= 350kg/cm2 CIMENTACION m3 47.5 S 252.64 $ 12,000.40
8 MALLA ELECTROSOLDADA 150x1501X6MM m2 820 S 7.72 $ 6,330.40
9 HORMIGON ESTRUCTURAL CEM. PORLAND f'c= 350kg/cm2 LOSA 25cm m3 299 $ 186.90 $ 55,883.10
10 LEVANTAMIENTO DE PAREDES m2 1395 S 18.50 $ 25,807.50
11 ENLUCIDO m2 2790 S 6.00 $ 16,740.00
12 APLICACION DE SELLADOR Y EMPASTE m2 1395 S 6.00 $ 8,370.00
13 PINTADO m2 2790 S 8.00 $ 22,320.00
14 CAJAS DE PASO AA.LL. u 8 $ 225.00 $ 1,800.00
15 CAJAS DE PASO AA.SS. u 14 $ 350.00 $ 4,900.00
16 CANAL DE DRENAJE ml 113 S 155.41 $ 17,561.33
| $204,870.54
C ESTRUCTURA METALICA
1 FABRICACION Y MONTAJE DE ESTRUCTURA METALICA PARA GALPON m2 2646 S 54.51 $144,233.46
2 FABRICACION Y MONTAJE DE ESTRUCTURA METALICA VIGAS m2 1323 S 12.53 $ 16,577.19
3 INSTALACION DE CUBIERTA STEEL PANEL m2 1323 S 11.83 $ 15,651.09
| $176,461.74
D ACABADOS
1 INSTALACION DE PANELES DE ALUCOBOND EN FACHADAS m2 395 S 11.83 $ 4,672.85
2 INSTALACION DE DUELAS AMADERADAS EN FACHADAS m2 261.5 S 18.18 $ 4,754.07
3 INSTALACION DE MAMPARAS EN FACHADAS m2 170 S 85.00 $ 14,450.00
4 MAYA ELECTROSOLDADA 8x150x150mm m2 816 S 10.29 $ 8,396.64
| $ 32,273.56
E INSTALACIONES ELECTRICAS
ADMINISTRACION
1 ACOMETIDA glb 1 $ 1,500.00 $ 1,500.00
2 PANEL DE DISTRIBUCION glb 2 $ 500.00 $ 1,000.00
3 PUNTO VOZY DATOS u 4 S 60.00 $  240.00
4 PUNTOS DE LUZ u 127 S 65.00 $ 8,255.00
5 PUNTOS 110v u 42 S 50.00 $ 2,100.00
6 PUNTOS 220v u 5 S 65.00 $  325.00
| $ 13,420.00
F LOCAL COMERCIAL C/U
8 ACOMETIDA u 1 $ 350.00 $  350.00
9 PANEL DE DISTRIBUCION glb 1 $ 150.00 $  150.00
10 PUNTOS DE LUZ u 2 S 60.00 $ 120.00
11 PUNTOS 110v u 5 S 50.00 $  250.00

n

| 870.00
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G INSTALACIONES HIDROSANITARIAS

1 CANALDE AA.LL. ml 72 S 85.65 $ 6,166.80

2 BAJANTE DE AA.LL. ml 64.25 S 19.26 S 1,237.46

3 PUNTOS DE AA.PP. u 163 S 50.00 $ 8,150.00

4 PUNTOS DE AA.SS. u 33 S 50.00 $ 1,650.00
|$ 17,204.26

H INSTALACIONES CONTRA INCENDIOS

1 SISTEMA CONTRA INCENDIOS HIDRAULICO glb 1 $ 19,732.61 $ 19,732.61

2 ASESORIAY GESTION TECNICA DE SISTEMAS DE PREVENCION DE INCENDIOS glb 1 $  1,344.00 $ 1,344.00
|$ 21,076.61

| INSTALACION DE PUERTAS

1 PUERTAS PRINCIPALES VIDRIO u 3 $ 450.00 $ 1,350.00

2 BANOS 70x2.00m MADERA u 16 S 95.00 $ 1,520.00

3 OFICINA 90x2.00 MADERA u 2 $ 120.00 $  240.00

4 PUERTAS 1.00x2.00m u 6 S 145.00 $  870.00

5 PUERTA DE AMBIENTES VARIOS 1.40x2.20m u 9 $ 245.00 $ 2,205.00
$ 6,185.00

J  VENTANAS

1 VENTANA 1.20x0.40m u 12 S 95.46 $ 1,145.52

2 VENTANA 0.80x0,40m u 18 S 55.00 $  990.00

3 VENTANA 2.00x1.50m u 2 $ 125.36 $  250.72

4 VENTANA 2.40x1.00m u 3 S 235.00 $  705.00

5 VENTANA 1.60x0.40m u 4 $ 10525 $  421.00

6 VENTANA 1.00x0.40m u 6 S 80.43 $  482.58
|$ 3,994.82

K CONSTRUCCION DE LOCALES COMERCIALES

1 DIVISIONES

2 MESON

3 [LAVAMANGS u 142 $ 2,300.00 | $326,600.00

4 PUERTA DE INGRESO

L INSTALACION DE EQUIPAMIENTO

1 INODOROS FLUXOMETRO / HERRAJES u 15 $ 155.00 $ 2,325.00

2 LAVAMANOS / HERRAJES u 9 S 80.00 $ 720.00

3 LAVAPLATOS / HERRAJES u 146 S 65.00 $ 9,490.00

4 JARDIN VERTICAL m2 90 S 89.90 $ 8,091.00

5 CABINA DE DESINFECCION u 1 $ 2500.00 $ 2,500.00

6 PUNTOS DE DESINFECCION DE USUARIO u 150 S 87.80 $ 13,170.00

7 EQUIPO CONTROL DE TEMPERATURA u 3 $ 1,230.00 $ 3,690.00
| $ 39,986.00

RESUMEN

A PRELIMINARES $ 25431.34

B OBRACIVIL $204,870.54

C ESTRUCTURA METALICA $176,461.74

D ACABADOS $ 32,273.56

E INSTALACIONES ELECTRICAS $ 13,420.00

F INSTALACIONES ELECTRICAS POR LOCALES COMERCIALES 146unds $127,020.00

G INSTALACIONES HIDROSANITARIAS $ 17,204.26

H SISTEMA CONTRA INCENDIO $ 21,076.61

I INSTALACION DE PUERTAS $  6,185.00

J  INSTALACION DE VENTANAS $  3,994.82

K CONSTRUCCION DE LOCALES COMERCIALES $326,600.00

L EQUIPAMIENTO $ 39,986.00

| $994,523.87
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CRONOGRAMA

PROYECTO: REDISENO DEL MERCADO CENTRAL CON CRITERIOS BIOCLIMATICOS Y PROTOCOLO DE BIOSEGURIDAD DEL CANTON LOMAS DE SARGENTILLO, PROVINCIA DEL GUAYAS

1ANO
RUBROS 2MES 3MES 4MES 5MES 6MES 7MES 8MES 9MES 10MES 11MES 12MES

PRELIMINARES

OBRA CIVIL

ESTRUCTURA METALICA

INSTALACIONES ELECTRICAS
INSTALACIONES ELECTRICAS EN LOCALES COMERCIALES
INSTALACIONES HIDROSANITARIAS
SISTEMA CONTRA INCENDIOS

INSTALACION DEPUERTAS

INSTALACION DE VENTANAS
CONSTRUCCION DE LOCALES COMERCIALES
INSTALACION DE EQUIPAMIENTOS

Figura 59: Rubros y cronograma
Elaborado por: (Bernabé & Plaza, 2022)
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Conclusiones

Los mercados son uno de los principales centros de abastecimientos dentro de la estructura de
cada localidad cubriendo las necesidades basicas alimenticias, por lo cual debe brindar

servicios integros, productos de calidad y presentar una buena imagen para sus usuarios.

- ElI Mercado Municipal de Lomas de Sargentillo presenta deficiencias en su infraestructura

interna y externa lo que dificulta la comercializacion y no ofrece un buen servicio a la localidad.

- Hoy en dia la alimentacion y la salud son un factor fundamental, que van ligado con los
centros de expendio de alimentos, por lo que deben cumplir con estandares de desinfeccion

personal y de los alimentos.

- Con el resultado de las encuestas, se concluye que la poblacién no se siente conforme con el

actual mercado y desean cambios en el mismo.

- La investigacion realizada al mercado, determina que no aplica ningun estandar o normativa

internacional para su buen funcionamiento.

- Un factor relevante para el buen funcionamiento del establecimiento es el usuario interno

(comerciante) necesita direccionamientos para el buen uso de las instalaciones.

Con estos puntos antes mencionados se acepta la hipotesis presentada en este proyecto,
Redisefio del mercado central con criterios bioclimaticos y protocolo de bioseguridad del

canton Lomas de Sargentillo, Provincia del Guayas.
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Recomendaciones

Basado segun las conclusiones mencionadas, las recomendaciones son las siguientes:

- ElI Mercado Municipal Lomas de Sargentillo debe aplicar estandares bioclimaticos y

protocolo de bioseguridad para su correcto funcionamiento.

- La infraestructura del mercado de este cantdn debe recibir mantenimiento continuo para su

preservacion.

- Las medidas de higiene y limpieza utilizados para el aseo del establecimiento deben ser los

adecuados segun las necesidades observadas.

- Los comerciantes deben ser dotados de capacitaciones para mejorar su rendimiento y adquirir

nuevos conocimientos, con la finalidad de brindar un mejor servicio.
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Anexo 1, entrevistas

Prototipo de encuesta:

Informacion:

Nombre
Rango de edad 18-30 31-40 40-50
Genero Femenino Masculino

Pregunta 1: ¢ Con que frecuencia realiza sus compras en el Mercado Central Lomas de
Sargentillo?
1 vez por semana 2 0 mds veces por Diario
semana

Pregunta 2: ¢Segun la crisis sanitaria actual cree factible visitar el Mercado?

Si No Tal Vez
Pregunta 3: ¢{ Como califica la estructuracion actual del mercado?

Malo Regular Bueno

Pregunta 4: ¢ Cree que el mercado cuenta con accesibilidad inclusiva?

Si No Tal Vez
Pregunta 5: ¢ Qué opina de los comercios informales?

Es un problema No es un problema No se

Pregunta 6: ¢Cree que en la infraestructura se ponen en préctica las ordenanzas municipales
de comercio y construccion?

Si No Tal Vez
Pregunta 7: ¢ Le parece correcto el mantenimiento y la manipulacion de los alimentos
aplicados internamente del mercado?
Si No Tal Vez
Pregunta 8: ¢ Esta a favor del proyecto de redisefio moderno del Mercado Central de Lomas
de Sargentillo?
A favor No a favor Sin respuesta

Pregunta 9: ¢ Cree que el proyecto ayudaria a mejorar aspectos fisicos y econdmicos del
canton?
Si No Tal Vez
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Prototipo de entrevista:

Nombre:
Fecha:
Hora:
Entrevistador:

Introduccion:

¢ Conoce la historia del mercado central?

¢Le agrada la estructuracion actual del mercado?

¢ Cree usted que tanto el disefio como la administracion se rige a las ordenanzas
municipales?

¢De qué manera se distribuye el mercado internamente?

¢ Qué opina sobre 1os comercios informales situados en las zonas aledafias a la
infraestructura?

¢Ha considerado un redisefio para el mercado central del Canton?
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Anexo 2, planos
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