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INTRODUCCION

Ecuador es un pais con un gran potencial para el cultivo de diversas frutas tropicales como son:
el mango, pifia, papaya hawaiana, aguacate, granadilla, pitahaya, uvilla, limon Tahiti, guayaba,
mora, tamarindo, maracuya, entre otras. Su exquisito sabor e intenso olor hace que sean muy

apreciadas en el mercado local y extranjero.

Dentro de la oferta exportable destaca la pifia, una fruta muy versatil por su exquisito sabor y
las propiedades nutricionales que contiene. Goza de una gran demanda en el mercado
internacional, es asi qué, Ecuador es un importante productor de pifia (anana) en América del

Sur, y es considerado como el més importante proveedor de la fruta, en la Union Europea.

Su sabor singular es reconocido en muchos lugares del mundo gracias al clima tropical que

favorece la cosecha de la fruta durante todo el afo.

Para la pifia (anana) los derechos de importacion equivalen al 15% del Ad Valorem previo al
Acuerdo Comercial Multipartes. Desde el periodo 2016-2021 a partir de su entrada en vigor en
el afio 2017, se establecid que los aranceles correspondientes a la categoria de desgravacion se
eliminaran de manera progresiva en un total de 6 etapas iguales desde la fecha en vigor del
presente acuerdo, lo cual quiere decir que se reducira en 2,5 puntos desde la entrada en vigencia

y asi sucesivamente cada primero de enero hasta que queden desgravados.

La presente investigacion se desarrollara mediante la informacion recopilada en los siguientes
capitulos, donde se analizara los factores que intervienen a partir de la entrada en vigor del
Acuerdo Comercial Multipartes entre Ecuador y la Unidon Europea, de la misma que se
demostrara si existe una viabilidad en la exportacion de pifia (anand) hacia el mercado aleman,

después de la entrada en vigor del acuerdo.



1.1.

1.2.

1.3.

CAPITULO |

Tema
EXPORTACIONES DE PINA AL MERCADO ALEMAN.

Planteamiento del Problema

La apertura comercial constituye uno de los principales factores determinantes del crecimiento
econdémico de una nacién, pues permite alcanzar la especializacion en la produccion de aquellos
bienes y servicios que, en comparacién con sus socios y competidores comerciales, son

productos mas eficientes, incrementando los ingresos y mejorando la economia de un pais.

Ecuador no esta muy lejos de lograr esta realidad y en funcion de su fortaleza como un pais
productor de materias primas, con el proposito de impulsar comercio internacional y sus
productos, en el afio 2014 Ecuador firmé el acuerdo comercial con la Unién Europea, mismo
gue entro en vigencia en enero del 2017 y que otorga preferencias arancelarias que nos permite
competir en el mercado europeo, que en relacién con los demas socios comerciales, representa
un 17% (Banco central del Ecuador , 2019)

Hecho que exige un analisis para determinar la evolucion de las exportaciones de pifia (anand)
ecuatoriana, especialmente asi el mercado aleman con el fin de precisar si durante los ultimos
afios se evidencia el comportamiento cambiante en su determinada partida arancelaria, ya sea
por la suscripcién del acuerdo comercial con la Unidn Europea, u otros factores que permitan
visualizar si se ha obtenido el maximo beneficio o un incremento exponencial en las

exportaciones que permitan un reflejo en el crecimiento de la economia del pais.

En este contexto, para el andlisis de la problematica mencionada previamente, se plantea
resolver la interrogante: ¢ Cual es el comportamiento de las exportaciones ecuatorianas hacia la
Unidn Europea durante el periodo 2016-2021, determinado a partir del anélisis de los factores
que han incidido en el comercio bilateral, al primer afio de vigencia del acuerdo comercial con

este bloque econémico?

Formulacion del Problema
¢Cudl es el comportamiento de las exportaciones de pifia (anand) hacia el mercado aleman,
durante el periodo 2016 - 20217



1.4.

1.5.
1.5.1.

1.5.2.

Sistematizacion del Problema

¢Cémo el Acuerdo Comercial Multipartes con la Union Europea favorece las exportaciones de
pifia (anand) al mercado aleman?

¢Cual ha sido la evolucion de las exportaciones de pifia (anana) al mercado aleman durante el
periodo 2016 — 2021?

¢ Cuales son los cambios que intervienen en la exportacion de pifia (anana) hacia el mercado

aleméan?

Obijetivo de la investigacion

Objetivo General

Analizar las exportaciones de Pifia en los periodos 2016-2021, para determinar las ventajas del
Acuerdo Comercial con la Unién Europea, fomentando la Comercializacion del producto al
mercado aleman.

Objetivos Especificos

Recopilar informacién sobre el comportamiento de las exportaciones de pifia al mercado
aleman, tras la firma del Acuerdo Comercial Multipartes con la Union Europea, asi como los
factores que determinan dicho comportamiento.

Interpretar la informacidn recopilada estableciendo las ventajas y desventajas de la exportacion
de la pifia al mercado aleman.

Determinar la viabilidad segun la evolucion de las exportaciones de pifia hacia el mercado

aleman, a través de un andlisis comparativo durante el periodo 2016 — 2021.



1.6.

Justificacion

La presente investigacion se centra en el andlisis del comportamiento al comercio exterior,
haciendo énfasis a las actividades influyentes en la economia de un pais, mas cuando se trata
de su crecimiento. Ecuador da paso al Acuerdo Comercial Multipartes a la Union Europea, un
bloque comercial con méas de 450 millones de consumidores, con alta capacidad econémica
para poder impulsar nuestro crecimiento econémico en las exportaciones, también en el

desarrollo y bienestar de los ecuatorianos.

Ecuador debe disefiar nuevas estrategias de mercado tras la firma del Acuerdo Comercial
Multipartes con la Union Europea, que ayude a incrementar las oportunidades de exportacion

de manera exitosa para nuestros productos, como también para pequefias y medianas empresas.

Para este analisis se busca evidenciar los principales resultados de la exportacion de pifia
(anand) ecuatoriana antes y después del Acuerdo Comercial con la Union Europea en el
mercado aleméan, y de los paises que le proveen a este mercado. Evidenciar qué factores
influyen en la evolucién de este acuerdo con las exportaciones de pifia (anana), mostrando

ventajas y desventajas de ello.

Con la informacion se determinar4 si existe viabilidad en las exportaciones de” pifia (anana) y

las condiciones que permitan obtener el méximo beneficio para el pais.



1.7.

1.8.

1.9.

Delimitacion del Problema

Tabla 1 Delimitacién del problema

TEMA: Exportaciones de pifia al mercado aleman
CAMPO: Socioeconémico

AREA: Comercio Exterior

SECTOR GEOGRAFICO: Guayaquil — Ecuador

MERCADO: Alemania

PRODUCTO: Pifia

TIEMPO: 2016 — 2021

Fuente: Tomado de (PUDELECO , 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Idea a Defender

Con el andlisis de las exportaciones de pifia luego del Acuerdo Comercial Multipartes entre
Ecuador y la Union Europea, se ha determinado que el rubro de las exportaciones del producto

se ha incrementado en los ultimos 5 afos.

1.8.2. Variables de la investigacion.
1.8.2.1. Variable dependiente.
Exportaciones de pifia ecuatoriana.
1.8.2.2. Variable independiente.
Acuerdo Comercial Multipartes.

Linea de Investigacién Institucional/Facultad.

Lineas de la Facultad: Desarrollo estratégico empresarial y emprendimiento sustentables.

Sublineas de la Facultad: Marketing, comercio y negocios globales.



CAPITULO Il

2. Marco Teodrico Referencial

2.1. Fundamentacion Tedrica
El comercio exterior constituye una de las actividades mas influyentes en el crecimiento
econdémico de un pais, su estudio marca el origen de la economia como ciencia, por ello, en este
capitulo se realiza un breve analisis de las principales teorias de comercio exterior, como la
teoria clasica, impulsada por Adam Smith y David Ricardo que definen las ventajas
comparativa y competitiva. De esta manera, se establecen los factores que determinan la oferta
y la demanda, cuyo abordaje permitird medir la influencia del acuerdo comercial sobre el

comportamiento de las exportaciones e importaciones ecuatorianas.

Teorias Clasicas
Adam Smith a través de su obra Investigacion sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las
naciones, publicada en 1776, sostiene que la riqueza de una nacién depende de la productividad
de su trabajo antes que la cantidad de oro que logran acumular las naciones al intercambiar
bienes (Yepez C. , 2012), debido a que a partir de esta se logra incrementar la competitividad

de producir bienes similares a que genera los demas paises.

Su argumento se basa en la ventaja absoluta, que consiste en “la capacidad de producir un bien
a un costo absolutamente menor medido en términos de unidades de trabajo” (Cano Garces,
2015). Es decir, Smith sostiene que el comercio internacional puede resultar beneficioso tanto
para los paises que exportan como para aquellos que adquieren el producto, pues el intercambio
se realiza con aquellos bienes que requieren menos costos de produccién por lo tanto las
naciones que lo solicitan y lo obtienen destinando menos recursos a comparacion en cuanto si

ellos los hubieran producidos.

Lo anterior es posible gracias a la especializacion de factores de produccién alcanzada a partir
de la division internacional del trabajo, que consiste en dividir un proceso o tareas en partes,
que sean ejecutadas por un individuo diferente, lo que provoca “un aumento proporcional en
las facultades productivas del trabajo”. Esa separacion se produce generalmente con mas
amplitud en aquellos paises que han alcanzado un nivel mas alto de laboriosidad y progreso,
pues generalmente es obra de muchos, en una sociedad culta, lo que hace uno solo, en estado
de atraso” (Smith, 1776).



Los paises participan en el comercio internacional por dos cuestiones basicas, y ambas
contribuyen a que tengan ganancias del comercio. En primer lugar, las naciones, como los
individuos, comercian porque son diferentes y pueden beneficiarse de sus diferencias mediante
una relacion en la que, uno hace aquello que sabe hacer relativamente bien. En segunda parte,
si cada pais produce sélo una gama limitada de bienes, puede producir cada uno de esos bienes
a una escala mayor, es decir, los paises comercian para alcanzar economias de escala en la
produccién y, por tanto, de manera mas eficiente que si intentara producir de todo (Krugman
Paul, 2006, pag. 26)

De lo anterior, los paises deben, a partir de un analisis de del costo de oportunidad, decidir sobre
la produccion y exportacion de aquellos productos que tienen mayor ventaja comparativa,
obtenido como resultado un nivel de produccion mas eficiente a nivel mundial, que se traduce
en el aumento de la calidad de vida de cada de las naciones participantes del intercambio

internacional. (Yepez J. , 2012)

Como puede notarse, la teoria clasica en el comercio internacional beneficia a las naciones que
deciden abrir y hacer que su produccién fluya, para que aquellos productos en los que
comparativamente son mas eficiente y demandados, ayudando a ampliar sus economias de
escala, con lo cual les permitird obtener resultados positivos en sus balanzas comerciales,
generando el ingreso de divisas que puedan ser distribuidas, por medio de la regulacion del

Estado a todo el pueblo.

Teoria de Heckscher-Ohlin de la dotacion del factor
La teoria de la dotacion de factores forma parte de las teorias neoclasicas de comercio
internacional, segun las cuales el valor de los bienes esta dado por la utilidad que estos son
generados por el consumidor y no por la cantidad de trabajo contenido en ellos. (Yepez J. ,
2012)

Esta teoria plantea que los paises se especializan en la produccion de aquellos bienes que
necesitan mayor cantidad de factores mas abundantes y por ende menos costos, haciendo que

Se puedan ofrecer mayores productos a menores costos.

En este caso, a diferencia de la teoria clasica, ya no solo se considera como unico factor el
trabajo, sino que también incorpora los factores de capitales suponiendo que ambos poseen

rendimientos marginales decrecientes.



En el modelo de Heckscher-Ohlin, se mantiene el concepto de ventaja comparativa, sin
embargo, el patron de comercio se explica por diferencias en la dotacion de factores que posee
cada pais, ya que se asume que la productividad de los factores es igual entre paises. Por lo
tanto, en un modelo de dos factores de produccién, trabajo y capital, y dos productos, uno
intensivo en capital y otro en trabajo, ambos en competencia perfecta, donde existe libre
movilidad de factores de produccién al interior de los paises, pero no entre paises, ademas de
no existir costes de ajuste a la movilidad de factores entre industrias, el pais con mayor dotacion
relativa de capital que se especializa en el bien que sea mas intensivo en ese factor. (Yepez J.,
2012)

De acuerdo con estas teorias, los paises que poseen mayor cantidad de recursos naturales deben
especializarse en la comercializacion de productos primarios, mientras tanto los paises con
mayor concentracion de capital deben especializarse en produccion intensiva en factores de las

ramas de industrializacién, tal como lo sostiene Dennise Castillo.

Los primeros planteamientos sobre la relacion entre apertura comercial y crecimiento
econdmico pueden situarse hace mas de 200 afios, con la corriente mercantilista del siglo XV1I
y XVIII. Bajo estos conceptos, en el comercio internacional una nacion se beneficiaba
solamente si otra resultaba perjudicada. En 1776, Adam Smith rompié con esta teoria
sosteniendo que, si dos naciones comercian voluntariamente entre si, ambas se benefician. Esto
se basa en las “ventajas absolutas”. Cuarenta arios mas tarde, David Ricardo (1817) afirmo
gue, aunque una nacién fuera menos eficiente que otra en la produccion de ambos bienes, aun
seria factible que comercialicen de manera beneficiosa para ambas. Esto se basa en las

“ventajas comparativas” (Castillo, 2018)

Si bien la teoria de dotacion de factores parte de la teoria clasica de Adam Smith y David
Ricardo, como ya se ha mencionado con anterioridad, su principal diferencia radica no solo en
el factor productivo: trabajo, sino también incluye el andlisis del capital al combinar con los
factores de produccidn de los diferentes paises dando lugar a la definicidn de diferentes modelos

comerciales.
Estos modelos se basan en 3 diferentes teoremas:
Teorema de igualdad del precio del factor

En 1948, Samuelson plantea que a través del comercio internacional se llega a la igualacion de
los factores de produccidn entre paises; antes del intercambio comercial, los precios de los
8



bienes son bajos en tanto que los salarios son elevados en los paises que abunda el capital, pero
una vez que se da la apertura comercial, los precios se desplazan hasta obtener la igualdad en
el precio de los factores. La condicidn para que esto ocurra es que la tecnologia sea la misma
en ambos paises y no existan costos de transporte ni barreras comerciales (Ramos, 2001, pag.
5)

Teorema de Stolper-Samuelson
De acuerdo con este teorema, el factor escaso que, segun el teorema de igualdad del precio del
factor, visto en el acapite anterior, es mas costoso que el factor abundante, a través del comercio
internacional, debe disputar con el competidor externo mediante el precio de los bienes que se
intercambian. Este hecho provoca un saldo positivo para la nacion y hace necesaria la
implementacion, en el mediano y largo plazo, de una politica de redistribucion de ingresos para

evitar que un segmento de la poblacion incurra en pérdidas de forma reiterada (Ramos, 2001,
pag. 25)

Teorema de Rybczynski
Este teorema plantea que “a precios constantes, un aumento en la dotacion de un factor
aumentara en una proporcion mayor el output de un bien intensivo en ese factor y reducira el

output del otro” (Ramos, 2001, pag. 24)

Segun Ramos (2001), esto es posible en el caso de que en un pais se incremente las existencias
de capital, la produccién del bien que emplea en mayor proporcion este factor también lo hara
Yy, en contraposicion, se reducira la produccién del bien intensivo en el factor trabajo. Este hecho
haré& que el nivel de produccién de todo el pais se incremente.

Ventaja comparativa

El comercio internacional permite ampliar el mercado para los bienes y servicios
producidos en un pais, asi como adquirir aquellos productos que son producidos en los
mercados internacionales. Este intercambio debe ser analizado considerando dos teorias
importantes: de las ventajas comparativas y de las ventajas competitivas, abordadas por los
economistas clasicos como Ricardo, en el siglo XVIII. De acuerdo con Ricardo, la ventaja
comparativa genera un intercambio suma-suma, pues si un pais esta en desventaja frente a otro
en la produccion de sus bienes, debe especializarse en el producto que tenga una menor
desventaja absoluta, para obtener una ventaja comparativa (Ricardo 1817). De esta forma,

ambos paises ganan al destinar los recursos a las industrias mas productivas, sin embargo, a



decir de Krugman y Obstfeld, este planteamiento no se cumple a cabalidad pues los paises no
se especializan en un unico producto, sino que producen varios bienes que incluso llegan a
competir con aquellos que se importan. En este caso, la ventaja comparativa debe analizarse a
partir de los salarios relativos que son obtenidos a través de la determinacién de la demanda
relativa de trabajo, es decir, estableciendo la relacion que existe entre el requerimiento de
trabajo unitario del extranjero y el requerimiento de trabajo unitario de nuestro pais (Ramos,
2001, pag. 24)

En los argumentos de Ricardo, en el comercio internacional, el pais superior se especializaba
en la produccion de aquel bien donde tenia la mayor ventaja absoluta y el pais inferior en el
bien donde tenia la menor ventaja absoluta. Asi, el comercio podia seguir siendo el juego de
suma, aunque en este caso, se permitia que los paises se especializaran en la produccion de

mas de un bien (Ramos, 2001, pag. 18)

Esto nos dice que, si un pais tiene una mayor produccion de un bien, debera especializarse en
ese para buscar el mayor beneficio y por comercializarlo con otro que tenga carencia de este

producto y necesite comprar otros.

Ventaja competitiva
La ventaja competitiva no solo estd relacionada con “la productividad de una industria
extranjera sino la tasa salarial nacional frente a la tasa salarial de la nacion extranjera”
(Krugman Paul, 2006, pag. 40).

Michael Porter, contrario a lo que sostiene la teoria clasica, plantea que la prosperidad de las

naciones no es el resultado de:

Sus dones naturales, de su mano de obra, de sus tipos de interés o del valor de su moneda
[sino] de la capacidad de su industria para innovar y mejorar. Las empresas logran ventaja
frente a los mejores competidores del mundo a causa de las presiones y los retos. Se benefician
de tener fuertes rivales nacionales, proveedores dinamicos radicados en el pais y clientes

nacionales exigentes (Porter, 1991, pag. 163)

Por lo tanto, los gobiernos deben enfocarse ya no en manejar las normativas de cambio
econdmico sino buscar la forma de agrandar la produccion y mejorar la competitividad, ya que
este no es el resultado de una mano de obra abundante y barata, misma que deberia ser enfocada

en el mejoramiento del desempefio de sus industrias como pais.
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b)

Krugman (1997), en su libro El internacionalismo moderno: la economia internacional y las
mentiras de la competitividad, realiza una critica a las teorias promulgadas por los clasicos y,
al mismo tiempo, estd de acuerdo con el analisis desarrollado por Michael Porter, al sostener
que la productividad nacional y sus determinantes: la innovacion tecnolégica, la acumulacion
de capital fisico y humano, constituyen las fuentes del crecimiento econémico y la mejora en

las condiciones de vida en todo el pueblo..

Condiciones de la oferta y la demanda
Para que los paises puedan vender sus productos a mercados internacionales, es necesario que
exista demanda, entendida como “la cantidad de un bien que los consumidores desean y puedan

comprar” (Monchon, 2001, pag. 18)

En cuanto al primer determinante, cuando el precio de un bien sube, lo que se espera es que los

consumidores demanden una menor cantidad de dicho bien.

El segundo determinante, el del precio de los demas bienes, tiene lugar cuando se trata de

bienes:

Sustitutos, es decir, cuando existen bienes que pueden satisfacer las mismas necesidades de los
consumidores; en este caso, si el precio del bien X aumenta, los consumidores pueden recurrir

a los bienes sustitutos, con lo cual, la demanda del bien X disminuye.

Complementarios, o aquellos bienes que se consumen juntamente con el bien X. En el caso de
que el precio del bien X se incremente, el consumo del bien complementario disminuye al igual

que el bien principal (X).

El tercer factor determinante, el de la renta de los consumidores, supone que, si el nivel de
ingresos de las familias se incrementa, también aumenta la demanda de un bien. Pero este
analisis depende del tipo de bien, asi, por ejemplo, si se trata de un bien normal, su demanda
aumenta en el caso de un incremento del nivel de ingresos; si se trata de un bien inferior, su
demanda se vera afectada pues, dado que existen bienes sustitutos, los consumidores prefieren
comprar dichos bienes en detrimento de los sustitutos. Por ultimo, estan los bienes
independientes, que no sufren alteracion en la cantidad demandada, en el caso de que el nivel

de la renta de los consumidores aumente o disminuya (Tirado, 2018)

Como se observa, uno de los factores determinantes de la demanda es el precio de los bienes,

que depende, en gran medida, de la productividad, pues mientras mas productivo es un pais,
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menor es el precio al que se puede ofertar un producto y, por consiguiente, ser mas competitivo
frente a los demas oferentes. De lo anterior se puede mencionar que la oferta refleja la intencién
que tienen los productores de vender los bienes elaborados, a un determinado precio. Al igual
que la demanda, la oferta depende de factores como: i) el precio del propio bien, ii) el precio de
otros bienes, iii) el precio de los factores de produccion, iv) la tecnologia, y, v) el nimero de

empresas (Monchon, 2001, pag. 31)

En el caso del precio del bien, su variacién provoca un desplazamiento a lo largo de la curva de
oferta, es decir, en la cantidad ofertada. Si el precio disminuye, los empresarios van a querer
vender una menor cantidad de su produccion, en tanto que, si el precio sube, las expectativas
de venta también se incrementan. Los demas factores mencionados en cambio provocan un
aumento o disminucion en la produccion de un bien; en el caso del precio de bienes
relacionados, los empresarios decidiran producir menor cantidad de determinado bien si el
precio de un bien sustituto se incrementa o viceversa. En cuanto a la tecnologia, si se incorpora
una mejor tecnologia al proceso productivo, los costos de produccion pueden disminuir, por
ende, se incrementa el rendimiento, esto ocasionara el aumento de la cantidad demandada a
cualquier precio. Finalmente, si el nimero de empresas oferentes aumenta, “se traduce en un
aumento de la oferta y un desplazamiento hacia la derecha de la curva de la oferta” (Monchon,

2001, pag. 34)

2.2.INTEGRACION ECONOMICA Y COMERCIAL
La integracion econdmica ha sido un campo ampliamente estudiado en el &mbito de las
relaciones internacionales. Tanto politicos como académicos convienen en la importancia de
los procesos de integracion como un factor que posibilita la creacion de ventajas que van desde
lo comercial hasta lo econdémico, social, monetario y fiscal. (Banco Central del Ecuador, 2015)

La integracion ayuda a fortalecer las bases de una economia, que se basa en la expansion de sus
productos al exterior, y crear un vinculo fuerte en la union de naciones para enfrentar desafios

de otros paises miembros.

Existen niveles de integracion que dan a que los paises puedan construir alianzas, promoviendo

confianza, igualdad y desarrollo.
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2.3.TIPOS DE INTEGRACION ECONOMICA Y COMERCIAL

5) Zona de Libre Comercio

4) Union Adunera

3) Mercado Comun

2) Union Economica

Figura 1 Principales procesos de integracion Economica.

Fuente: Tomado de (Banco Central del Ecuador , 2015)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Nivel 1. La Comunidad Econdmica, sefiala la union de paises con el objetivo de lograr

integracion, incluyendo un mercado comun y la union aduanera, entre miembros fundadores.

Nivel 2. Unién Econdmica, sefiala la libertad de circulacién de mercancias, servicios, personas
y capitales, estableciendo una Politica Comercial Comun respecto a los paises que no

pertenecen al mercado comun.

Nivel 3. Mercado Comdun, agrega la libre circulacion de los factores de la produccion sobre la

base de la Unién Aduanera.

Nivel 4. La Union Aduanera, constituye un paso mas del proceso de integracion econémica
dado que ademas de la liberacion del comercio intrazonal se establece un arancel externo comun

y politica comercial frente a otros paises Eje. CAN (1969)
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Nivel 5. Zona de Libre Comercio, suprimen los aranceles aduaneros, pero mantienen su sistema

propio frente a otros paises de forma gradual. EFTA (1960)

2.4.EFECTOS ESTATICOS DE LA INTEGRACION.
Los efectos estaticos resultan del consumo, produccion, en términos de intercambio en
consecuencia de la puesta en practica de un acuerdo en integracion, suelen ser beneficiosos

como también pueden resultar pérdidas.

Este efecto se deriva en tres puntos claves de expansion:

« Creacion del Comercio. - Indica que una parte de la produccién nacional sera
reemplazada por la importacion mas eficiente de bienes de un pais, que es un pais socio,
por lo que el consumo aumentard a medida que se reduzca el valor de los precios.

También conocido como efecto consumo.

« Desviacién del Comercio. — Indica que la economia internacional en el comercio se

desvia de un exportador mas eficiente hacia uno menos eficiente

< Expansion del Comercio. - Como efecto de la disminucion de los aranceles frente a

los socios. La produccion aumentara con relacion a la demanda y los precios bajaran.

2.5.EFECTOS DINAMICOS DE LA INTEGRACION.
Es derivada del proceso de integracién teniendo que ver con la conducta de individuos. En la

cual se reconocen los siguientes:
< Economia de escala
< Mayor grado de competencia
< Estimulo al progreso de innovacion y a la inversion

2.6. CRECIMIENTO ECONOMICO Y COMERCIO INTERNACIONAL.
A lo largo de los afios el crecimiento econémico ha hecho tendencias relacionadas tanto con el
movimiento de mercados, usos de factores y tecnologia, todo esto enfocados al concepto de

globalizacion.
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2.7.CRECIMIENTO DE LOS FACTORES DE PRODUCCION.
La acumulacion de inputs, (crecimiento extensivo) y el progreso tecnologico (crecimiento

intensivo), son los dos grupos de factores dentro del crecimiento de produccion.

Es decir, el movimiento extensivo se refiere al crecimiento de produccion que va de la mano
con el aumento de cantidad en los factores productivos, y el crecimiento intensivo se refiere a

los cambios tecnoldgicos que tengan que ver con el aumento en la eficiencia productiva.

FACTORES Recursos escasos que permiten producir
PRODUCTIVOS bienes y servicios
TRABAJO

Tiempo del humano en
producir

:

CAPITAL HUMANO

Experiencia y formacion
de trabajadores

i

RECURSOS NATURALES
Surgen de la
naturaleza

NO RENOVABLES

CAPITAL EMPRESARIO

Bienes que producen

: Organiza los otros factores
otros bienes

(
RENOVABLES

Se pueden usar
varias veces

Se agotan con su uso

Figura 2 Factores de Produccidn en la economia

Fuente: Tomado de (Econosublime, 2018)

Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

2.8.IMPORTANCIA DEL COMERCIO PARA EL DESARROLLO.
En la economia la globalizacién ha tenido un acercamiento cada vez mayor con el pasar del
tiempo no solo en los gobiernos de cada pais en el comercio internacional, sino también a

empresas y agentes que gestionan relaciones empresariales.

Tanto que el comercio exterior se ha convertido en el intercambio de bienes y servicios con
otros paises, es decir en la compra y venta de estos bienes y servicios fuera de la frontera

geogréfica de cada pais.

Desarrollo economico
Hace referencia a la capacidad que tiene un pais de generar riqueza. Es decir, el desarrollo
econémico es un término relacionado con la capacidad productiva de una nacion. Pero

también se vincula al bienestar de los ciudadanos.
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2.9.Marco Conceptual
2.9.1 Pifa

La pifia tropical, ananas o pifia americana es una fruta muy apreciada por su exquisito sabor y delicado
aroma, que ademas sorprende por unas afamadas virtudes terapéuticas, algunas de las cuales estan adn

por demostrar.

La pifia es el fruto de una planta originaria de Sudameérica, conocida como ananas. De hecho, los

portugueses siguen conociéndola con este nombre, que en la lengua indigena significa "fruta excelente".

Durante mucho tiempo, esta fruta fue apreciada por las clases nobles y exaltada como simbolo
de elegancia y hospitalidad. Pero no fue hasta comienzos del siglo XVIII, cuando se
consiguieron los primeros cultivos en Holanda e Inglaterra y poco a poco se extiende por casi
toda Europa, empleando en muchos lugares invernaderos con el fin de adecuar la temperatura

y asi facilitar su cultivo. (Frutas Olivar , 2021)

En el siglo XIX sus cultivos se propagaron por Australia, Sudafrica y Hawai. Actualmente, la
mayoria de las pifias consumidas en Europa provienen de Sudafrica y de Hawai, considerados

unos de los principales productores de pifias en el &mbito mundial, junto con Tailandia y Brasil.

La pifia es un fruto compuesto, formado por la union de los frutos de varias flores alrededor de

un eje carnoso. Existen muchas variedades de pifia, aunque presenta caracteristicas similares.
2.9.2. Mercado internacional

Hace referencia al conjunto de transacciones econémicas que involucran el intercambio de

bienes, servicios entre los distintos paises y sus respectivos mercados internos o externos.

La (OMC) es la encargada de realizar seguimiento a los paises miembro argumentando que es
importante establecer una norma unilateral en conjunto con la OMA: Organizacion Mundial de
Aduanas y de facilitacion al comercio para reducir las demoras burocréaticas y los tramites
engorrosos que representan una carga para los comerciantes que participan en el comercio

transfronterizo de mercancias. (OMC, 2021)
2.9.3. Barreras al comercio exterior

Las barreras arancelarias tienen el fin de impedir o desalentar el ingreso de determinadas

mercancias 0 servicios a un pais
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Las barreras al comercio exterior son aquellos que contribuyen a que la balanza comercial de
un pais a que se equilibre porque existe muchas regulaciones e incentivos en materia de
comercio exterior en aquellos paises de donde se pretende importar, como en el caso del
mercado europeo existe incentivos por parte de la comunidad europea acerca de la produccion

agricola llegando a la subvencion.

Afadiendo a esto el pais ha tenido una variacion en las exportaciones de cacao desde antes de
la entrada en vigor de la firma del Acuerdo Multipartes con la Unién Europea. Siendo que el
sistema de preferencia que se otorga a paises que se encuentran en vias de desarrollo (SGP plus)
duré hasta 2014, pero se extendié dos afios mas hasta 2016. Para dar paso al Acuerdo
Multipartes con Ecuador. (Repositorio ULVR, 2021)

2.9.4. Arancel. - Impuesto o derecho de aduana, que se cobra sobre una mercancia cuando ésta
se importa. Lista oficial de mercancias, en la cual aquéllas (mercancias) estan estructuradas en
forma ordenada y aparecen los derechos arancelarios (ad-Valorem y/o especifico) frente a cada

producto que puede ser objeto de una operacidn de caracter comercial.

2.9.4.1. Principales Aranceles aplicados en el Comercio Exterior

Ad Valorem. - Impuesto que ayuda a equilibrar la balanza comercial, aplicandose sobre el valor de las
mercancias importadas.

FODINFA. - Constituye un impuesto que se destina para la nifies y adolescencia. Se aplica un 0,5%
sobre el valor en las mercancias en aduana.

Especificos. - Es un tipo de arancel que se grava a la estructura fisica de la mercancia, este puede dar peso
o0 volumen de las mercancias.

Figura 3 Aranceles que regulan el Comercio

Fuente: Tomado de Tipos de Aranceles (Aduana, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez. (2021)

El Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT) fue firmado para regular
el comercio internacional de mercancias, mediante disposiciones relativas a la correcta
administracion de los aranceles y con el objetivo de la reciprocidad, la igualdad y sin

discriminar entre Estados, promueve el desarrollo y la equidad.
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2.9.5. Barreras No Arancelarias
Las barreras 0 medidas no arancelarias son medidas de politica comercial diferentes a los

aranceles, ya que éstas tienen que ver con la cuota de importacion, las prohibiciones, los
controles de calidad y los requerimientos de etiquetado o embalaje. Segun la OMC estas
medidas son validas bajo ciertos criterios, es decir, bajo acuerdos: Acuerdos sobre barreras

técnicas al Comercio o Acuerdo sobre Medidas Sanitarias y Fitosanitarias.

No obstante, estas medidas también son utilizadas como medios de elusién de normas de libre
comercio, Tipos de Aranceles Ad Valorem consisten en un porcentaje que se aplica sobre el
valor de la mercancia. Especificos Se aplica sobre una unidad de cuenta como: cantidad de
producto (peso neto, unidades) Mixtos Estan formados por un derecho Ad Valorem y un
derecho especifico. Compuestos se establecen dos 0 mas tipos de impuestos, pero GUnicamente

se aplica uno de ellos.
2.9.6. ACE Acuerdo de Complementacion Econémica

Son aquellos convenios suscritos entre paises y que estan preferentemente orientados a eliminar
restricciones que distorsionan y afectan negativamente el intercambio comercial y las

inversiones entre ellos. (Mar del plata)
2.9.7. Acuerdos Comerciales

Contratos entre dos 0 méas paises, mediante los cuales se regulan materias estrictamente
comerciales. Tienen caracter de tratados arancelarios para procurar ventajas y seguridad en las

aplicaciones de las tarifas y regimenes aduaneros que afectan a los contratantes. (Mar del plata)
2.9.8. Balanza Comercial

Conjunto de transacciones comerciales realizadas por un pais con el exterior, en un periodo
determinado (un afio), consistentes en la importaciones y exportaciones de mercancias

consideradas en su conjunto. (Mar del plata)
2.9.9. Facilitacion del Comercio

Supresién de obstaculos al movimiento transfronterizo de mercancias (por ejemplo,

simplificacién de los procedimientos aduaneros). (OMC, 2021)
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2.9.10. Tratado Preferencial Convenio Internacional (TPCI)

Se aplica en importaciones que son de la Comunidad Andina (CAN) o de ALADI -
ASOCIACION LATINOAMERICANA DE INTEGRACION, esto permite liberar o no pagar

la tarifa arancelaria que se le impone a la mercancia que va a ingresar al pais.

2.10. Antecedentes de la investigacion

Origen de los acuerdos comerciales
El desarrollo econdmico como producto de la integracion es concebido solamente hasta después
de la Segunda Guerra Mundial, por el motivo que los imperios pretendian que sus colonias
alcancen el desarrollo por medio de politicas amparadas en ideas colonialistas y nacionalistas;
sin embargo, el libre comercio que se practica en la actualidad con el que se desarrollaba en el
pasado, guarda muchas similitudes y es que en las dos épocas se busca la libre movilidad de los
factores de produccion y de las mercancias, asi como ampliar el mercado, claro esta, mientras
en el pasado el intercambio se daba al interior de una nacion, ahora este ha superado las

fronteras y ha trascendido las distancias (Balassa, 1965)

2.11. Acuerdo Comercial Multipartes

En los ultimos afos las relaciones comerciales con la Union Europea por parte de Ecuador se
han intensificado de manera notable. Los productos agricolas de Ecuador contaran de
preferencias arancelarias y se liberard del pago de aranceles a productos industriales y
pesqueros, para la Unién Europea estos beneficios seran variables respetando el principio de
asimetria que existe entre los niveles de desarrollo entre ambas partes ( Delegacion de la Union

Europea en Ecuador, 2017)
2.12. Antecedentes del acuerdo

Las negociaciones por primera vez del Acuerdo Multipartes iniciaron en junio de 2007 en la
cumbre de Tarija, en donde Ecuador junto con Colombia y Perd negocian el acuerdo comercial
con la UE. En el afio 2009, Ecuador decide retirarse de las negociaciones porque no favorecen
a su principal producto de exportacion, el banano. (ComercioExterior.Gob.ec., 2017)

En el afio 2010, en la ciudad de Bruselas, Pert y Colombia finalizaron las negociaciones con la
UE, por lo cual Ecuador no formd parte de la negociaciéon. Luego en mayo del afio 2010,
Ecuador tiene la iniciativa de wvolver a negociar el acuerdo con la UE
(ComercioExterior.Gob.ec., 2017)
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En enero del afio 2013, existio una reunion entre el expresidente Rafael Correa y la Canciller
de Alemania Angela Merkel donde recibio el apoyo del gobierno aleméan para que retomen las
negociaciones entre Ecuador y la Unidon Europea. Durante este afio se intercambiaron
propuestas por ambas partes con el proposito de llegar a un entendimiento
(ComercioExterior.Gob.ec., 2017)

Del 13 al 17 de enero del afio 2014, se dio la primera negociacion que se limitd a la presentacion
de propuestas, en la segunda ronda del 24 al 28 de marzo se plantearon temas de apertura de
mercados y eliminacidn de aranceles, en la tercera ronda del 9 al 13 de junio, no se lleg6 a un
entendimiento y la cuarta ronda efectuada en dos partes del 7 al 12 de julio y del 15 al 19 de
julio donde se trataron temas de propiedad intelectual, arancelario y exportacion de banano, al
final de la cuarta ronda se rubricé el texto del acuerdo a firmar (ComercioExterior.Gob.ec.,
2017)

En diciembre del afio 2016, se dio por finalizada las negociaciones del acuerdo multipartes con
la Union Europea, donde se tratd temas respecto a medidas arancelarias tomadas por el ex
gobierno ecuatoriano como la implementacion de salvaguardias, consideradas discriminatorias.
También se trataron temas de gran importancia como la eliminacion de salvaguardias, cuotas
mensuales de vehiculos y medidas sanitarias. Posterior a varias negociaciones se realiz6 la firma

del Acuerdo comercial que entrd en vigor el 1 de enero del 2017.

2.13. Relacién Comercial Ecuador — Union Europea

Ecuador y la Unién Europea tienen una relacion comercial, la cual ha tenido efectos positivos
para ambas partes, mostrando en sus flujos comerciales incrementos. Desde su implementacién
se muestra un crecimiento cerca del 13% en comparacién al afio 2016. Donde se considera a la
Unidn Europea un importante socio comercial para fomentar el crecimiento del sector

econdmico ecuatoriano. (Andes Info., 2018)

Cabe destacar que $545 millones de un total de $744 millones en Inversion Extranjera Directa
proviene de Europa, representando el 73,2% de la IED del pais y mostrando que la Union

Europea es un socio comercial importante para el pais (Chuquimarca, 2019)

2.14. Union Europea
La unidn europea es una asociacion politica y econdmica, esta conformada por 28 paises, esta

fue creada después de la segunda guerra mundial, su principal objetivo es fomentar la
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cooperacion econdmica entre los paises y asi reducir situaciones de conflictos entre los

miembros.

Entre los objetivos de la unién europea estan:

Fomentar sus valores, la paz y bienestar en sus habitantes.

e Brindar seguridad, libertad y justicia sin fronteras interiores.

e Respeto a la diversidad cultural

e Establecer una unién econémica y monetaria con el euro como moneda.

e Combatir la exclusién social y discriminacion.

e Favorecer un desarrollo sostenible basado en el crecimiento econémico equilibrado y
estabilidad de precios.

e Promover el progreso tecnologico y cientifico.

e Reforzar aspectos econdmicos, sociales, territoriales y solidarios entre los paises

miembros.

La union europea también fomenta la aplicacion de valores entre los estados miembros como

son:

e Inclusion

e Tolerancia
e Justicia

e Solidaridad
e Libertad

e Democracia

Todos estos valores son de gran importancia para la unién europea ya que cada uno de estos
cumple un rol importante dentro de estas naciones. Los paises miembros de la unién europea
son 28 los cuales son: Alemania, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chequia, Chipre, Croacia,
Dinamarca, Eslovaquia, Eslovenia, Espafia, Estonia, Finlandia, Francia, Grecia, Hungria,
Irlanda, Italia, Letonia, Lituania, Luxemburgo, Malta, Paises Bajos, Polonia, Portugal, Reino
Unido, Rumania, Suecia. Dentro de los paises miembros ha existido paz, estabilidad y
prosperidad, lo que ha contribuido a elevar el nivel de vida y a crear el euro como moneda Unica

europea.
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La moneda la usan méas de 340 millones de habitantes, de los 28 paises miembros solo 19
actualmente utilizan esta moneda y disfrutan de sus beneficios. Entre los derechos que tienen
los ciudadanos miembros de los paises que conforman la unién europea, esté la libertad de
elegir en qué pais miembro de la union europea desea estudiar, trabajar o jubilarse. Por lo cual,
cada pais miembro debe tratar a los habitantes de la union europea de la mejor manera en temas

relacionados en materia de empleo, seguridad social e impuestos. (europa.eu., 2018)

2.15. Seccion, capitulo y subpartida arancelaria

Al realizar un proceso de exportacion o importacion de un producto hay que establecer segun
sus especificaciones a que subpartida pertenece con el fin de pagar los impuestos y aranceles o
en caso de existir preferencias para una subpartida arancelaria y beneficiarse de la misma. Las
subpartidas de la pifia estan ubicadas en:

Seccion 11 Productos del reino vegetal.

Capitulo 8 Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos), melones o sandias.

Tabla 2 Subpartida de la pifa.

0804 Datiles, higos, pifias (ananas), aguacates (paltas), guayabas,

mangos y mangostanes, frescos o secos.

0804.10.00.00 - Détiles

0804.20.00.00 - Higos

0804.30.00.00 - Pifias (ananas)

0804.40.00.00 - Aguacates (paltas)

0804.50 - Guayabas, mangos y mangostanes:
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0804.50.10.00 - - Guayabas

0804.50.20 - - Mangos y mangostanes:
0804.50.20.10 - - - Mangos
0804.50.20.20 - - - Mangostanes

Fuente: Tomado de (PUDELECO, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

2.16.Marco Legal
El marco legal del proyecto se basa en las leyes de la Constitucion de la Republica 'y el COPCI

(Cédigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversion).

Constitucién de la Republica

Art. 319.- El Estado promovera las formas de produccion que aseguren el buen vivir de la
poblacion y desincentivar aquellas que atenten contra sus derechos o los de la naturaleza;
alentara la produccion que satisfaga la demanda interna y garantice una activa participacion del
Ecuador en el contexto internacional. (LEXIS, 2015)

En el Art. 319 de la Constitucion de la Republica, indica que el Estado esta de acuerdo en
participar en todas las actividades que ayuden a la economia del pais.

Art. 320.- La produccion, en cualquiera de sus formas, se sujetard a principios y normas de
calidad, sostenibilidad, productividad sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia econémica
y social. (LEXIS, 2015)

En el Art. 320, indica que se debe cumplir con las normas de calidad para la respectiva
comercializacién de un producto determinado.

Art. 335.- El Estado controlara e intervendra, cuando sea necesario, en los intercambios y
transacciones econdmicas; y sancionard la explotacion, usura, acaparamiento, simulacion,
intermediacion especulativa de los bienes y servicios, asi como toda forma de perjuicio a los

derechos econdmicos y a los bienes publicos y colectivos. (LEXIS, 2015)
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En el Art. 335, indica que el Estado tendra conocimiento de toda transaccién de caracter
comercial que se ejecute en el pais.

Art. 336.- El Estado impulsard y velara por el comercio justo como medio de acceso a bienes
y servicios de calidad, que minimice las distorsiones de la intermediacion y promueva la
sustentabilidad.

El Estado asegurara la transparencia y eficiencia en los mercados y fomentara la competencia
en igualdad de condiciones y oportunidades, lo que se definird mediante ley. (LEXIS, 2015)
En el Art.336, indica que el Estado ayudard a promover el comercio como ente de
intermediacion de los bienes y servicios de calidad, para que exista una competencia en

igualdad de condiciones y oportunidades.

Ministerio de Agricultura y Ganaderia

Fue creado segun decreto 162 publicado en el registro Oficial No. 253 del 23 de febrero de
1973, durante el Gobierno Nacionalista Revolucionario, con el fin de formular, dirigir y
ejecutar. (MAG, 2021)

El MAG busca formular, dirigir y ejecutar la politica sobre investigacion, produccion y
comercializacién de los productos agropecuarios; reforma agraria y colonizacion; riego,

desarrollo rural.

Cadigo de la Produccién, Comercio e Inversiones (COPCI)

Es la regulacién a la fecha vigente publicada en Registro Oficial en Quito, el miércoles 29 de
diciembre del 2010 publicacion N.° 351, tiene el objeto de regular el proceso productivo en las
etapas de produccién, distribucion, intercambio, comercio, consumo, manejo de externalidades
e inversiones productivas orientadas a la realizacion del Buen Vivir.

Establece la normativa que rige a todas las personas naturales y juridicas y demas formas
asociativas que desarrollen una actividad productiva, en cualquier parte del territorio nacional,
abarcando el proceso productivo e impulso de las actividades productivas en todos sus niveles
de desarrollo por las diversas formas de organizacién de la produccion en la economia, a traves
de la politica comercial y sus instrumentos de aplicacion. (ADUANA, 2019)

El COPCI, es un reglamento donde tiene establecido leyes que deben ser cumplidas por
personas naturales como juridicas, que realicen actividades de produccion, intercambio y

comercializacion, que ayuda al comercio nacional.
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Capitulo 111

DE LOS DERECHOS DE LOS INVERSIONISTAS

Art. 19.- Derechos de los inversionistas. - Se reconocen los siguientes derechos a los
inversionistas:

La libertad de importacion y exportacion de bienesy servicios con excepcion de aquellos limites
establecidos por la normativa vigente y de acuerdo con lo que establecen los convenios
internacionales de los que Ecuador forma parte.

Libertad para adquirir, transferir 0 enajenar acciones, participaciones o derechos de propiedad
sobre su inversion a terceros, en el pais o en el extranjero, cumpliendo las formalidades
previstas por la ley. (ADUANA, 2019)

En el Art. 19, indica que tendran derechos a comercializar los inversionistas para producir
bienes y servicios, donde poder realizar actividades relacionadas a la exportacion e importacion.
Art. 20.- Régimen tributario. - En materia impositiva, las inversiones nacionales y extranjeras
estaran sujetas al mismo Régimen Tributario, con las excepciones previstas en este Codigo.
(ADUANA, 2019)

En el Art. 20, indica que las inversiones tanto nacionales como extranjeras deben estar sujetas
bajo el mismo régimen y cadigo.

Art. 21.- Normas obligatorias. - Los inversionistas nacionales y extranjeros y sus inversiones
estan sujetos, de forma general, a la observancia y fiel cumplimiento de las leyes del pais, y, en
especial, de las relativas a los aspectos laborales, ambientales, tributarios y de seguridad social
vigentes. (ADUANA, 2019)

En el Art. 21, indica que las inversiones que se realicen en el pais deben cumplir con las leyes
establecidas en el mismo, que estén relacionadas con aspectos laborales, tributarios,
ambientales y seguridad social.

Capitulo 11

DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES A LOS INVERSIONISTAS

Art. 31.- Infracciones. - Constituyen causales de infraccion en las que podrian incurrir los
inversionistas que se beneficien de los incentivos que preveé esta normativa, las siguientes:
Incumplimiento por parte de los inversionistas de efectuar oportunamente los aportes o
adquisiciones a que se hayan comprometido.

b. Retiro de la totalidad o parte de la inversion.

c. Incumplimiento por parte de los inversionistas en ejecutar las condiciones minimas de la

inversion.
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d. Cesion de la inversion, sin cumplir con los requisitos y condiciones previstos
reglamentariamente.

e. Incumplimiento doloso comprobado por autoridad competente.

f. Falsedad comprobada judicialmente en los documentos o informacion proporcionada.

g. Impedir o dificultar las comprobaciones de los funcionarios de las entidades del Estado.

h. Cohecho o intento de cohecho a los servidores publicos encargados del control y supervision
de los beneficios reconocidos por esta normativa.

i. Que hayan sido beneficiados de los incentivos quienes estén prohibidos por ley. (ADUANA,
2019)

En el Art. 31 del COPCI, indica algunos aspectos que no se deberian realizar por lo cual se

consideraria infraccion.

Servicio Ecuatoriano de Normalizacion (INEN)

El Instituto Ecuatoriano de Normalizacion, INEN, fue creado el 28 de agosto de 1970, mediante
Decreto Supremo No. 357 publicado en el Registro Oficial No. 54 del 7 de septiembre de 1970
y desde su inicio ha venido actuando como la entidad nacional encargada de formular las
Normas Técnicas Ecuatorianas teniendo como concepto basico satisfacer las necesidades
locales y facilitar el comercio nacional e internacional. (Servicio Ecuatoriano de
Normalizacion, 2021)

El INEN es reconocido por la sociedad ecuatoriana como competente en la ejecucion de los
procesos establecidos en el Sistema Ecuatoriano de la Calidad, satisface la demanda nacional
en los campos de la Normalizacién, Reglamentacion, Metrologia y Evaluacion de la
Conformidad, contribuyendo al mejoramiento de la competitividad, de la salud y seguridad del
consumidor, la conservacion del medio ambiente y la promocién de una cultura de la calidad

para alcanzar el buen vivir.
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CAPITULO 111
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Metodologia

Toda investigacion se fundamenta en el marco metodoldgico. (Balestri, 2016) Sefiala que el
marco metodologico “es el conjunto de procedimientos a seguir con la finalidad de lograr los
objetivos de la informaciéon de forma valida y con una alta precision”. En otras palabras, es la
estructura sistematica, ordenamiento y analisis de la informacion que permiten la interpretacion

de los resultados en funcion a la problematica de la investigacion.

La metodologia es la forma de como se va a obtener la informacion para llevar a cabo el analisis
de las exportaciones de pifia hacia el mercado aleman y como estas se ven influencia con la
entrada en vigor del acuerdo comercial multipartes con el EFTA; para lograrlo los informes y

reportes emitidos sobre las exportaciones de la fruta hacia el mercado aleman.

3.2. Tipo de investigacion
El proyecto se desarrollo considerando 2 tipos de investigaciones que permitieron recolectar
informacion importante para el desarrollo del proyecto.

3.2.1. Investigacion documental
El proceso de recoleccion de informacion del presente proyecto partio de una investigacion
documental, ya que fue necesario llevar a cabo una revisién exhaustiva de la literatura que
existe sobre las importaciones de la pifia (anand) en el pais; con el fin de alcanzar conocimientos

claros de la problematica objeto de estudio.

Segin Cesar Bernal (2010) la investigacion documental o bibliografica “se nutre
fundamentalmente de la informacion que se consulta en documentos sean libros, revistas,

periddicos, documentos filmados o grabados en internet”.

3.2.2. Investigacion descriptiva
La investigacion descriptiva es “aquella que resefia las caracteristicas o rasgos de la situacion
de fendémeno objeto de estudio”. La realizacion de este tipo de investigacion se soporta
principalmente en técnicas como la encuesta, la entrevista, la observacion y la revision
documental (Salkind, 2015)

27



En el presente proyecto se utilizard la investigacion descriptiva con el proposito de dar a
conocer la incidencia de las exportaciones de pifia ecuatoriana en el mercado aleman después

de la entrada en vigor del acuerdo multipartes con el EFTA.

3.3. Enfoque

El proyecto se desarrolld6 con un enfoque mixto y es comprendido como un proceso que
recolecta analiza y vierte datos cualitativos y cuantitativos, en un mismo estudio (Barrantes,
2014). Al no contar con un total de apertura de las empresas del sector exportador de pifia en el
pais, que puedan aportar a describir la situacion del objeto de estudio, fue necesario seleccionar

personas especificas que aporten con informacion de la tematica a tratar.

3.4. Técnica e instrumentos
El método utilizado para recolectar y desarrollar los datos para la investigacion fue a traves de

las siguientes herramientas y técnicas de la informacion:
« Entrevistas
< Fichas bibliogréficas

% Registros Oficiales del Estado

% Libros economia y temas de internacionalizacion

< Fuentes oficiales como Banco Central del Ecuador (BCE), MAGAP, PROECUADOR,
Sipa, y otras paginas (Trade Map).

Cabe indicar que la técnica de la entrevista nos ayudara a comprender mejor el ambiente en que
la investigacion se centra porque estudia los fendmenos de una manera mas empaética con el

entrevistado a través de la convivencia e interpretacion del tema que se pretende analizar.

3.5. Poblacién y Muestra

La poblacion que sera parte de esta entrevista sera a aquellas personas que brinden informacion
sobre la firma del Acuerdo Comercial Multipartes y su incidencia en las exportaciones, para la
correcta aplicacion de seleccion de datos que afecten de manera exitosa al final de la presente
investigacion, de esta manera la asesoria sera a través de las personas involucradas en materia
de estudio de mercado, en este caso con la secretaria de exportacion de frutas, asi como la pifia

como Agrinova Science y Asopifia
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3.5.1. Panel de entrevistas

La presente entrevista estara dirigida por: Srta. secretaria de Exportaciones en Agrinova

Science.

1. (Cree usted que ha sido beneficioso el Acuerdo Multipartes que entré en vigor

recientemente Ecuador con la Union Europea? ¢Por qué?

si, porque este acuerdo nos permite crear nuevas oportunidades para los agricultores ecuatorianos

y asi generar nuevas fuentes de ingreso como también de empleo.

2. ¢Usted cree que Ecuador tenga ventaja comparativa en la calidad de la pifia en el mercado

aleman? ¢Por qué?

si, porgue en los ultimos afios los estandares de calidad han ido mejorando debido a los avances
tecnologicos y a las medidas para poder dar a conocer un producto organico y sano a los

mercados internacionales.
3. ¢Cree que se ha visto reducida la produccion de Pifia estos altimos afios? ¢Por qué?

si, en los altimos 10 afios la produccion de pifia ha caido un 25% esto se debi6 al uso excesivo de
quimicos en el suelo que se deteriord con el pasar de los afios, haciéndolos indtiles para uso

agricola.
4. ¢ Qué cree usted que le falte incentivar esta industria en el pais?

Asi es, la falta de conocimientos y de apoyo por parte del gobierno hace que la industria no avance

con un ritmo constante y no se aproveche todo el potencial del Ecuador.
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Entrevista dirigida a: info@asopina-ecuador.com

1. ¢Usted cree que influira de manera positiva la firma del reciente Acuerdo Multipartes

entre Ecuador y la Union Europea?

Si, bien es cierto que la firma de este acuerdo multipartes abre muchas oportunidades, sin el

conocimiento necesario para aprovecharlo no podremos sacarle todos los beneficios

2. ¢Cree usted que los estandares de calidad de la pifia ecuatoriana son buenos para su

exportacion?

Si, pero puede mejorar para entrar en mas mercados internacionales y atraer a unos inversores al

pais.

3. ¢Cree usted que Ecuador y la Unién Europea estan en igual condicion en el Acuerdo

Multipartes?

Si bien es cierto que las clausuras estan estipuladas para beneficiar a ambas partes, se puede decir

que la union europea tiene mas ventajas en el uso de las clausuras que los benefician a ellos.

4. ¢Cuales son las areas de cultivo que se encuentran con mayor produccion de pifia en la

actualidad?

Actualmente las mayores areas de cultivo del pais son en Los Rios y Santo Domingo de los
Tsachilas con una extension cultiva de 3300 hectéareas aproximadamente.
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Entrevista dirigida a: Ing. Francisco Rodriguez Agente Aduanero

1. ¢(Cree usted que han sido beneficios el Acuerdo Multipartes que entré en vigor

recientemente Ecuador con la Unién Europea? ¢Por qué?

Si, porque crea nuevas oportunidades al pais, aunque para sacarle el maximo beneficio al acuerdo

se necesita apoyo por parte del gobierno y mas informacion de este.

2. ¢Usted cree que Ecuador tenga ventaja comparativa en la calidad de la pifia en el mercado

aleméan? ;Por que?
Si, debido a su produccion organica de frutas que es lo mas buscado en Europa.
3. ¢Cree que se ha visto reducida la produccion de Pifia estos altimos afios? ¢Por qué?

Si, debido a que los pueblos han ido creciendo y han necesitado urbanizarse lo que provoca

reduccion de suelo para cultivos.
4. ; Qué cree usted que le falte incentivar esta industria en el pais?

Mas inversion en el sector agricultor y la fomentacion por parte del gobierno en las ferias

internacionales, asi como capacitaciones.
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Entrevista dirigida a: Ing. Yessenia Echeverria yessenia.echeverria@agrocalidad.gob.ec

1. ¢ Usted cree que influira de manera positiva la firma del reciente Acuerdo Multipartes entre

Ecuador y la Unién Europea?
Si, esto hara que la pifia ecuatoriana sea mas reconocida a nivel internacional

2. ¢Cree usted que los estandares de calidad de la pifia ecuatoriana son buenos para su

exportacion?
Si, porque los cuidados que se le da a los cultivos son en bases a normativas internacionales

3. ¢Cree usted que Ecuador y la Union Europea estan en igual condicién en el Acuerdo

Multipartes?

No, debido a que Ecuador no tiene los recursos necesarios para poder hacer uso de todo el beneficio

del acuerdo multipartes con la Union Europea

4. ¢ Cudles son las areas de cultivo que se encuentran con mayor produccion de pifia en la

actualidad?
Son las provincias de los rios y santo domingo de los Tsachilas
3.6. Analisis de resultados

Mediante el analisis de datos se examinara la informacion donde se demostrara el alcance de la

investigacion y sus resultados.

1. ¢(Cree usted que han sido beneficios el Acuerdo Multipartes que entrd en vigor

recientemente Ecuador con la Union Europea? ¢Por qué?

Como resultado de la entrevista hecha, se demuestra que, si el acuerdo comercial multipartes con
la Unién Europea nos beneficia para el desarrollo del pais, pero también existe un notable

interés en que el gobierno apoye a la incursion de los mercados europeos.

2. ¢ Usted cree que Ecuador tenga ventaja comparativa en la calidad de la pifia en el mercado

aleman? ¢Por qué?
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Mediante las entrevistas hechas se puede apreciar que, si Ecuador tiene un potencial con su ventaja
comparativa de la pifia y el sector agricola, pero debido al poco desarrollo de estos no la

aprovechan en todo su potencial.
3. ¢Cree que se ha visto reducida la produccion de Pifia estos altimos afios? ¢Por qué?

Con los datos recopilados en relacion con esta pregunta se puede notar un decrecimiento del 25%
de las areas de cultivos de la pifia ecuatoriana, como algunos de los motivos de estos son la

urbanizacion de los pueblos rurales y el dafio de los suelos por el exceso de quimicos.
4. ¢ Qué cree usted que le falte incentivar esta industria en el pais?

Mediante las respuestas obtenidas indican que la falta de incentivos viene por parte del gobierno
que no llega con un apoyo total y especifico para los agricultores, la informacion de acuerdos
comerciales o ferias internacionales no siempre llegan a conocimiento del sector rural, como

también las faltas de capacitaciones en nuevas tecnologias o técnica de agricultura del siglo 21.

5. ¢ Usted cree que influira de manera positiva la firma del reciente Acuerdo Multipartes entre

Ecuador y la Unién Europea?

Como resultado del anélisis de los datos obtenidos de las respuestas de esta pregunta, se prevé un
beneficio a largo plazo, de forma positiva la firma de mucho beneficias al Ecuador y al sector
de cultivo de pifias, pero si el acuerdo multipartes no es usado en toda plenitud se estaria

perdiendo una gran oportunidad para el pais.

6. ¢ Cree usted que los estandares de calidad de la pifia ecuatoriana son buenos para su

exportacion?

Mediante las respuestas a esta pregunta se indica que, si bien los estandares de calidad de la pifia
ecuatoriana son buenos para las exportaciones siendo cultivadas de forma organica, puede haber
un notable crecimiento si el sector agricultor se innova en las formas de cuidado y cultivos de

este fruto.

7. ¢Cree usted que Ecuador y la Unién Europea estan en igual condicion en el Acuerdo

Multipartes?
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Con los resultados de esta pregunta, se indica que, aunque el acuerdo beneficia ambas partes, el
Ecuador no puede hacer uso de todo ello en relacion con el sector agricultor, por los maltiples

inconvenientes que presenta este mismo en su deceso en la innovacion de este.

8. ¢ Cuales son las areas de cultivo que se encuentran con mayor produccién de pifia en la
actualidad?

Como son indicadas en los resultados las areas de mayor cultivo de la pifia en Ecuador son la
provincia de los Rios y Santo Domingo de los Tsachilas que en conjunto hacen 3300 hectareas
de suelo cultivo de este fruto.
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CAPITULO IV
INFORME FINAL

4.1. Sector productivo y exportador de pifia en Ecuador

La Pifia

En Ecuador existe una serie de parametros a considerar en lo referente a la eleccion del terreno
adecuado para la siembra y cultivo de pifias y obtener una produccién eficiente, eficaz y
efectiva. Segln el estudio realizado por la Agencia Ecuatoriana de Aseguramiento de la Calidad

del Agro (Agrocalidad, 2019) entre los principales factores a considerar tenemos:

« Altura del terreno en el cual se realizara la siembra, la cual debe encontrarse entre los 350 a

los 800 metros sobre el nivel del mar.

» Temperatura del sector en el cual se va a realizar la produccion de pifias, esta puede variar

entre los 20 grados centigrados y los 30 grados centigrados.
> Precipitacion anual en el sector, esta debe estar entre 1000 y 1500 mm
» La existencia de agua, durante el verano, para ser utilizada en el riego de la plantacion.
» Las pendientes que se encuentran en el terreno no deben superar el 35%.
» El pH del suelo debe oscilar entre un minimo de 4.5 y un maximo de 5.5.

> Y finalmente, el terreno no debe ser susceptible a inundaciones. El ciclo de produccion
de la pifia dura, en promedio, 23 semanas, esto se mide desde el momento en que se ha
producido la induccidn.

Una vez que este periodo ha transcurrido, se procede a la cosecha de la pifia bajo estandares
higiénicos que permitan salvaguardar la inocuidad del producto y se contintia con el transporte
del mismo haciendo uso de vehiculos exclusivos para este fin, mismos que deben ser sometidos
a procesos de limpieza periddicos e inclusive diarios y copiarlas en hileras, mismas que no
pueden superar las seis filas y ser transportadas a una velocidad de 10 km/h con el fin de evitar
su dafio (Agrocalidad, 2019).
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Figura 4 Calibres de pifia MD-2

Fuente: Tomado de (AGROTORCA, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

AR

FORCCL~

sl

N

Lurer ™ N
acrgToRCA¥

ESCALA D%
COLOR DE PINA
MD-2

p:(PIneapple Color

o Secale MD-2)

L5 g

e AT

Figura 5 Escala de color de pifia MD-2
Fuente: Tomado de (AGROTORCA, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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Textura. — La pifia cuenta con una forma cilindrica, una corteza escamosa, una corona de hojas

espinosas Yy lanceoladas (hasta un metro de largo) y una pulpa amarilla.

Caracteristicas fisicas internas

Cuenta con las siguientes propiedades ubicadas en la siguiente tabla:

Tabla 2 Valor nutricional en 200 calorias

DETALLE PORCENTAJE %
Total de grasa 1.1 g 1
Potasio 986 mg 28
Total de Carbohidratos 119 g 39
Fibral13g 52
Proteina 4,9 g 9
Vitamina A 10
Vitamina C 721
Calcio 11
Hierro 14
Vitamina B - 6 50
Magnesio 27

Fuente: Tomado de (AGROTORCA, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Vida util
La duracién de la pifia es de 15 a 25 dias aproximadamente, esto dependera del tratamiento que

se le da en la etapa de empacar; considerando que comienza su proceso de maduracion desde
que es separada de la planta.

Este potencial de tiempo de vida Util dependera segun el control de condiciones de aire y

almacenamiento.

Tabla 3 Cajas por calibre

Calibre No. Frutas Peso Maximo  Peso Minimo
5 5 2.42 2.16
6 6 2.15 1.82
7 7 1.81 1.58
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8 8 1.57 1.39
9 9 1.38 1.24
10 10 1.23 1.15
Fuente: Tomado de (AGROEDEN , 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Ubicacion del cultivo
Por sus condiciones de temperatura, precipitacion, luminosidad y viento requeridas para el
cultivo de pifias, las zonas destinadas a su cultivo se encuentran en las provincias de Los Rios

y Santo Domingo de Los Tsachilas.

Los Rios
b I'

Figura 6 Areas de Cultivo en Ecuador

Fuente: Tomado de (ASOPINA , 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Productores
Se encuentran ubicados 35, entre ellos estan las siguientes provincias: Santo Domingo, Guayas,
Manabi, Pichincha, Los Rios. Estos productores se encuentran asociados a la Asociacién de
Productores de Pifia del Ecuador, también conocida como ASOPINA, reconocida por la
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS.
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Tabla 4 Productores de pifia

N° EMPRESAS PROVINCIA CIUDAD
1 AGROINDUSTRIAL EL EDEN Pichincha Quito
AGROEDEN CIA. LTDA.
2 AGRICULTURA TROPICAL Esmeraldas Quinindé
TORRES CASTRO S.A.
AGROTORCA
3 FRUGALP AGRICOLA Santo Domingo de | Santo Domingo de
EXPORTADORA G-P CIA. LTDA. | los Tsachilas los Colorados
4 PINASOLAND CIA. LTDA Guayas Guayaquil
5 SOCIEDAD CIVIL Y Santo Domingo de | Santo Domingo de
COMERCIAL AGRICOLA los Tsachilas los Colorados
KARLITA
6 SAN FRANCISCO S.A.EE.P.R. Santo Domingo de | Santo Domingo de
los Tsachilas los Colorados
7 SSMO COMX S.C.C Santo Domingo de | Santo Domingo de
los Tsachilas los Colorados
8 TERRA SOL CORP S.A. Santo Domingo de | Santo Domingo de
los Tsachilas los Colorados

Fuente: Tomado de (ASOPINA, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

En la tabla se identifican las empresas dedicadas a la produccién y exportacion de pifias en el

pais. Obtenido de la Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros (ASOPINA).

Produccion ecuatoriana

En Ecuador, al afio 2020 segun los resultados obtenidos en la Encuesta de Superficie y

Produccién Agropecuaria Continua (ESPAC), realizada por el INEC, se manifiesta que existe

un total de 1.619.670 hectareas de cultivo permanente, misma que se detalla de manera

consignada en la siguiente tabla a continuacion:
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Tabla 5 Produccién Nacional de Pifia periodo 2016 — 2020

ARo

2016
2017
2018
2019
2020

Plantada

6.103,95
9.019,35
7.967,36
5.058,92
4.858,79

Edad

Productiva

3.269,20
4.823,99
5.119,81
4.234,56
3.245,67

Fuente: Tomado de (ESCAP, 2020)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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40.000,00

20.000,00

2016

Cosechada

3.204,63
4.655,86
4.864,64
4.046,61
3.270,33

Produccion

165.307,47

2017

Figura 7 Tendencia de la produccién

149.548,38

2018

Produccién Ventas
(Tm) (Tm)
116.043,63 113.240,09
165.307,47 161.550,41
149.548,38 148.406,57
46.347,89 45.118,42
104.058,66 103.317,90

104.058,66

2020

Fuente: Tomado de Produccion de pifia obtenido del Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos, (ESCAP, 2020)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Se puede identificar que en el afio 2016 existieron menor nimero de pérdidas con relacién al

resto de afios comprendidos en el periodo 2016 — 2020, con una participacion del 116.043,63

de los cultivos en edad productiva.
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En el afio 2017 se incremento la produccion de pifias en relacion con el afio 2016 a 165.307,47
en dicho afio, la pérdida de cultivos alcanzo el 3,49% de la participacion debido a sequias,
heladas, plagas, enfermedades e inundaciones, pese a esto, la produccion creci6 debido a que

aumento de la cantidad de cultivos en edad productiva.

En el afio 2018, existio un decrecimiento a 149.548,38 con relacion al afio 2017, debido a que
las pérdidas alcanzaron el 4,98% de las cosechas en edad productiva debido a sequias, plagas,
a su vez, las hectareas en etapa de produccién no aumentaron, sino que se presento el caso

contrario.

En el afio 2019, existio un decrecimiento a 46.347,89 en relacion con el afio 2018, esto no se
suscito debido al aumento de las pérdidas ya que estas apenas alcanzaron el 1,98% debido a
heladas y plagas, sin ser esta una cifra representativa en comparacion al afio anterior; Este

decrecimiento fue producto de la disminucion de cultivos en edad productiva.

En el afio 2020 se incremento la produccion de pifias con relacion al afio 2019 a 104.058,66 en
dicho afio, la pérdida de cultivos alcanzé el 3,49% de la participacion debido a sequias, heladas,
plagas, enfermedades e inundaciones, pese a esto, la produccion crecio debido a que aumento

de la cantidad de cultivos en edad productiva.

Proyecciones de produccién ecuatoriana para el afio 2021
Los valores correspondientes al afio 2021 no se encuentran reflejados en los censos, por lo cual
se procede a una proyeccion de estos por método de minimos cuadrados en base a los datos

recopilados con anterioridad.

Las formulas aplicadas por el programa para el desarrollo de estas son en el caso de y: y =
mlxl+m2x2 +---+b,enelcasode m:m = 3(x—x) (y—=y)/3(x—x) 2,y enel caso de b: b

=y -mx.
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Tabla 6 Proyeccion de la produccion nacional de pifia para el afio 2021

Ao Plantada Edad Cosechada Producciéon Ventas
Productiva (Tm) (Tm)
2021 7.943,79 5.256,87 7.985,78 115.345,67 120.687,94

Fuente: Tomado de proyeccion de la produccidon de pifia considerando los factores de siembra,
edad productiva y cosecha. (ESCAP, 2020)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Exportacion de la pifia ecuatoriana

Los sectores primarios de la produccién de las regiones del pais siempre son objeto de varios

estudios, dada a la vulnerabilidad antes los cambios de mercados internacionales, por ello a

continuacion se presenta los datos extraidos de la base del Banco Central del Ecuador, donde

se observa los diferentes paises y las cantidades de exportacion de la pifia.

42




Producto

Principal Paiz Destino Subpartida

TOTALES: 73.989,5 ITA7IB §3.705,0 44.339.8 &0.749,7 #1.150,5 &9.002,2 42.693.9 #4.266,9 #41.339,2

110502 - PIHAS 73.989,5 IrA73.8 83.705,0 44.339.8 &0.799,7 41.150,5 §9.002,2 42,6939 84.266,9 41.339,2
" Fifiaz

110502 FlkAS ALBAMA OE04.300000 . - - 18,5 75 - - - - - -

[ananaz) ' '

110502 PIF&S ALEMAMIE D304 300000 (P;T'laa?'nés) 8.261 B 4258 6 89323 48802 G385 5 34531 5961 5 2867 0 TEd4E 2 38821
- ARABIA, Fifias

110502 FlMAE = AL DITA: D304 300000 (anands) - - 0,0 o0 - - - - - -

110502 PIF&S ARGEMTIMNA OE04.300000 (P;Twaa?-nés) 77324 4 5460 10390 4 62720 Q2837 4297 5 9.YEE 1 4181 9 72862 34538

110502 PIF&S BELGICA, D04 300000 (P;Tﬂaa?-nés) 151250 G648 3 11.401 B 25278 14200 6 72250 163085 79343 9.001 9 45001

110502 PIF&S CANADA, DE04.300000 (P;T'laa?'nésj 255 a1 1 40 422 84,1 84,2 242 268 1123 GG 2

110502 Pl &S CHILE D304 300000 (P;T;iéﬁ) 24027 0 115234 26867 8 14061 3 315306 1580221 31704 5B 14 461 1 295659 139794

Figura 8 Mercados principales para la exportacion de pifia.

Fuente: Tomado de (BCE, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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En la siguiente tabla se puede observar que como es la demanda a todos los mercados
principales de pifia, el mercado elegido para el analisis de este trabajo es el mercado de
Alemania. Las medidas arancelarias que se gravan sobre las diferentes mercancias incentivan
el comercio internacional de las mismas debido a que no se eleva los costos y los tiempos
necesarios para su intercambio comercial, en lo que respecta a la pifia fresca como producto
agricola, este fendmeno aumenta su competitividad en relacion con otros productos de la misma

subpartida que poseen un origen en el cual las preferencias arancelarias disminuyen la barrera.

Por tal motivo es importante conocer si efectivamente las medidas arancelarias que se grabaron
previo al acuerdo, asi como las preferencias que se fijaron a la entrada en vigor de este, influyen
de manera directa sobre el comportamiento de compra del mercado aleman con respecto a la

pifia (anand) ecuatoriana.

En el 2021 entre enero y noviembre Ecuador ha llegado a posicionarse como el nimero uno en
las exportaciones de pifia (anand) con una cantidad de $46 millones, de acuerdo con los registros
de FEDEXPOR, en comparacion al afio 2020.

Pasando de exportar 75.573 toneladas a 90.186 toneladas hasta noviembre del 2021, alcanzando

la cantidad mas alta en envios a escala mundial.
Mercado Aleman

Aranceles, mecanismos y permisos de exportacion
Los Aranceles son medidas que gravan un valor ya sea Ad Valorem o especifico. sobre ciertas
mercancias con el fin de manejar una politica comercial conveniente para cada pais, en este

caso el valor gravado sobre la pifia es de la primera clase mencionada.
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Tabla 7 Tributos aplicados a la importacion de pifia en Alemania.

Partida Origen Tipo de Derechode Gravamenes Tarifa
Arancelari medida aduana internos
a del Pais

0804.30 Ecuador  Preferencias 0% IVA 5,80%

arancelarias

Fuente: Tomado de los tributos aplicados a la partida 0804.30, (Trade Map, 2021)

Elaborador por: Mena y Ramirez, (2021)

Permisos

Los requisitos de acceso al mercado aleméan serdn condicionados por el Acuerdo Multipartes

de la Union Europea, en el acuerdo se establecen las politicas comerciales frente a terceros

paises. Existen varias limitaciones debido a las regulaciones y acuerdos internacionales.

Regulaciones de ingreso

Los requisitos especificos del producto para el acceso al mercado de la Unién Europea con
subpartida 0804.30.00.90 son:

>

>

Restricciones geograficas a la admisibilidad
Normas de comercializacién de hortalizas y frutas frescas

Requisito de autorizacion por motivos sanitarios y fitosanitarios para la importacion de

determinados productos

Requisito para la importacion por motivos sanitarios y fitosanitarios, no especificadas

en otra parte
Requisitos de embalaje y envase
Requisitos de etiquetado

Practicas de higiene en la produccion relacionadas con las condiciones sanitarias y

fitosanitarias
Requisitos de certificacion

Requisitos de calidad, seguridad y rendimiento de los productos
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Estandares y certificaciones.

En Alemania se puede elegir por las siguientes certificaciones voluntarias para la pifia fresca o

seca.

Tabla 8 Principales Certificaciones y estandares

Nombre de certificacion Descripcion
Naturland Certificacion de agricultura organica
Naturland Promueve el comercio justo para los productores y

consumidores de productos organicos

Fair Trade Promueve el trato justo entre productores y

consumidores

Rainforest Alliance Conservacion de la biodiversidad y el asegurar
medias de vida sostenible

SQF Certificacion de calidad e inocuidad de los alimentos

Global G.A. P Por medio de la certificacion los trabajadores
demuestran el cumplimiento de las Buenas Préacticas

de Manufactura

Fuente: Tomado de las certificaciones aplicadas a la pifia (anand). (Trade Map, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Demanda del mercado aleman

Importacion alemana durante el periodo 2016 — 2021
Para el andlisis referente a la importacion en el periodo 2016 — 2021, se tomaron en cuenta
unicamente el ranking de los 10 paises exportadores de pifia a Alemania en el afio 2020.
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Tabla 9 Ranking de exportacion mundial de pifias en el periodo 2016 — 2020

Valor Participacion de Cantidad Tasa de
Importado en las importada en crecimiento de las
Exportadores | 2020 (miles de importaciones 2020(Tonelada) | exportaciones del
USD) para Alemania pais socio entre
(%) 2016 — 2020 (%o.
P.a.)
Costa Rica 82.988 73 97.972 0
Paises Bajos 12.596 11,1 12.034 -2
Ecuador 5.277 4,6 6.552 2
Ghana 2.022 1,8 1.097 1
Cote d'lvoire 2.008 1,8 2.198 2
Espafia 1.920 1,7 666 -3
Sudafrica 1.617 14 1.495 -5
Panama 1.465 1,3 1.814 123
Uganda 476 0,4 114 34
Bélgica 468 0,4 388 -8

Fuente: Tomado de Ranking por pais desde el 2016 al 2020. Tomado del (TRADE MAP, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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Fuente: Mena y Ramirez, (2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

En el 2018, el sector de alimentos obtuvo ingresos de 180,4 millones de euros y en el mismo
afio se registr6 un aumento de las importaciones a 71.5 mil millones de euros, representando la
tercera parte en importaciones de frutas, vegetales, pescados, mariscos, frutas preservadas y
jugos de vegetales. Referente al consumo de la produccion local en Alemania, las frutas y
vegetales constituyen solo una quinta y tercera parte (GTAI, 2019).

El canal mas importante en el sector de las frutas frescas, secas o refrigeradas son los

supermercados (sector retail), conocido por su alta competitividad y segmentacion.

Ventajas y desventajas del Acuerdo Comercial Multipartes en la exportacion de la
subpartida 0804.30.00.90

Ventajas

Medidas comerciales, arancelarias Derechos de Importacion periodo 2016-2021.

El arancel que se grava sobre la pifia (anana) de origen ecuatoriano es de tipo Ad Valorem y
correspondia, previo al acuerdo comercial Multipartes, al 15%, a partir de su entrada en
vigencia en el afio 2017, se establecié que los aranceles correspondientes a la categoria de
desgravacion No. 5 se eliminaran de manera progresiva en un total de 6 etapas iguales desde la
fecha de vigor del presente acuerdo, lo cual quiere decir que se reducira en 2,5 puntos desde la

entrada en vigencia y asi sucesivamente cada primero de enero hasta que queden desgravados.
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Tabla 10 Aranceles periodo 2015 - 2021

ANO Arancel Etapa

2015 15% Previo al acuerdo
2016 15% Previo al acuerdo
2017 12,5% 1°@ Desgravacion
2018 10% 20 Desgravacion
2019 7,5% 3°@ Desgravacion
2020 5% 4" Desgravacion
2021 2,5% 5% Desgravacion

Fuente: Tomado de (ADUANA, 2019)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
La investigacion tiene como objetivo analizar el periodo 2016 — 2021, con el fin de mostrar el

total de etapas de desgravaciones.

Medidas paraarancelarias
Los requisitos especificos para la partida se detallan a continuacién tanto para el periodo previo
al acuerdo comercial Multipartes como para el periodo posterior correspondiente al afio en que
entro en vigor hasta el ultimo afio objeto de estudio de la investigacion.

Tabla 11 Requisitos especificos periodo 2016 - 2021

Detalle 2016 - 2018 2019 - 2021
Control de contaminantes en alimentos X X
Control de residuos en plaguicidas en alimentos de origen vegetal y X X
animal
Control sanitario de alimentos de origen no animal X X
Control sanitario de alimentos genéticamente modificados (GM) y X X

nuevos alimentos

Controles fitosanitarios X X

Trazabilidad, cumplimiento y responsabilidad en alimentos y X X
piensos

Etiquetado de alimentos X X

Normas de comercializacion de hortalizas y frutas frescas X X

Fuente: Requisitos de ingreso de la pifia (anana), obtenido de (TRADE MAP, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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En el acuerdo comercial Multipartes no se contempla la eliminacién de ninguno de los
requisitos para arancelarios previstos en la legislacion alemana para el ingreso de pifias

ecuatorianas a su territorio.

Gravamenes interiores
IVA

El valor gravado sobre las pifias importadas de origen ecuatoriano en lo que respecta al
impuesto al valor agregado es del 7% del valor total de la mercaderia.

Incidencia en el sector exportador de la pifia
Tendencia de exportacion de pifias

En la siguiente tabla se muestra como se comportaron las exportaciones mundiales de pifias en

el periodo 2016 — 2021 asi como las ecuatorianas.
Tabla 12 Tendencia global y ecuatoriana en el periodo 2016 - 2021

Exportador 2016 — 2017 2017-2018 2018-2019 2019-2020 2020-2021

Ecuador 18,62% 16% 16% 16,2% 22%
Mundo -11,03% 14,79% 3,32% 5,39% 1%
Diferencias 29,66 pts. 1,21 pts. 12,68 pts. 10,61 pts. 21 pts.

Fuente: Tomado de (Trade Map , 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Segun lo detallado en el cuadro, se puede identificar que, pese a las tendencias globales del
mercado exportador, el Ecuador siempre se ha mantenido con indices mas elevados que esté,
con un valor porcentual en el afio 2021 del 22%.

Tendencia de exportacion de pifias ecuatorianas hacia el mercado aleman

Para entender la tendencia general que se desarrolla tanto en el mundo como en el Ecuador, se

ha realizado un promedio del crecimiento en el periodo 2016 — 2021.
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Tabla 13 Tendencia de exportacion ecuatoriana a Alemania y al mundo

Importador 2016 - 2017 2017 -2018 2018 — 2019 2019 — 2020 2020 - 2021  Promedio

Alemania -19,28% 52,93% 14,70% -3,89% 12,29% 12,81%

Mundo 18,62% 17,23% 17,92% -8,07% 17,21% 8,32%

Fuente: Tomado de (Trade Map, 2021)
Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

Segun lo detallado en la tabla se puede afirmar que la tendencia de exportacion hacia el mercado
sigue una tendencia creciente, con salvedad del afio 2018 debido a un aumento de las
importaciones alemanas provenientes de Ecuador, que aumentaron en un 88% y principalmente
de Honduras, que aumento6 en un 177% (Mondragdn Gutiérrez, 2016); y del afio 2020, ya que
las exportaciones hacia Alemania disminuyeron en un 3,89%, esta fue la segunda vez que la
tendencia mundial decreciente en el periodo 2016 — 2021, afectd al 65 comercio con nuestro
pais de estudio pero la primera que se relaciona Unicamente con factores internos de nuestro

pais.

Desventajas
En materia general, el Unico tema que genera preocupacion por la firma del acuerdo con la

Union Europea es el de patentes de medicamentos. Segin Paulina Mufioz Samaniego de la
articulacioén social Ecuador Decide, se abre la posibilidad de patentar organismos vivos, plantas,
animales, y conocimientos ancestrales. Las empresas europeas podran investigar en Ecuador y
utilizar plantas medicinales como la manzanilla, toronjil, orégano, para crear un medicamento
y registrarlo como su propiedad industrial e intelectual: se elevaria el costo del acceso a la
medicina, o no se podria consumir fuera de la marca farmacéutica europea. (Arévalo Gross,
GK, 2016)

A esto se le afiade que las patentes extranjeras pueden dificultar la creacién de medicamentos
genéricos en el pais porque se podria demorar hasta 25 afios para fabricar un medicamento con

patente.

Y aunque el Ministerio de Comercio dice que siempre se preocupd por proteger la salud publica,
la nutricion de la poblacion, el acceso a las medicinas e impedir el abuso de éstos derecho, habra
que estar muy pendientes de lo que ocurra con estas industrias en la Amazonia, una zona

histéricamente explotada por compafiias y desarrolladores extranjeros.
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Con respecto al tema de investigacion, no se encontraron desventajas ya que este acuerdo ayuda

a fomentar la productividad, comercializacion y exportacion de la pifia (anand).
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CONCLUSIONES
El anlisis realizado en el marco de la investigacion se ha determinado que es efectivamente la
relacidon comercial existente entre Ecuador y Alemania con relacion al tema investigado, la cual

mantiene una tendencia creciente a las exportaciones de la pifia (anand) ecuatoriana.

Teniendo en cuenta sus factores determinantes como, la produccion de pifia (anand) que
representa la cantidad de 104.058,66 ™ en el afio 2020, con una proyeccion de 115.345,67 ™
en el afio 2021, en comparacion de estos dos afios alcanzando un valor porcentual del 9%, y
también la demanda por parte del mercado aleman alcanzando Ecuador una tasa de exportacion
de pifia (anand) mas alta de $46 millones, con una cifra del 22% en comparacién al afio 2020,

creciendo su cantidad de exportacion a 90.186 ™,

Ecuador se encuentra frente a una gran ventaja comercial después de la firmay entrada en vigor
del Acuerdo Comercial con la Union Europea, ya que tiene las puertas abiertas hacia el mercado
aleman por su desgravacion del arancel de la mayor parte de los productos ecuatorianos, entre
ellos la pifia (anana), con una alta oportunidad para las pequefias y medianas empresas
(MiPymes) con el acceso a mercados mas grandes. Teniendo como desventaja en término
general la propiedad intelectual (Patente) y la explotacién de la amazonia en sus recursos

naturales.

Como se presenta en el segundo y tercer parrafo del enunciado después de la vigencia de este
acuerdo, a Ecuador se le presenta una gran oportunidad comercial para fomentar el crecimiento
de sus exportaciones, productividad y economia. La pifia (anana) es uno de estos productos
favorecidos, que representa una mayor acogida en el mercado aleméan por su gran demanda,
sabor y caracteristicas nutritivas. Como se puede visualizar en la figura 8, que representa los

mercados principales de la exportacion de pifia hacia el mercado aleman.
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RECOMENDACIONES
Considerar las relaciones internacionales para identificar los acuerdos bilaterales y obtener

beneficios como desgravaciones arancelarias, sean totales o parciales siendo importante la
correcta seleccion de la partida arancelaria y verificar los requerimientos exigidos como

certificaciones internacionales que respalden.

Garantizar estdndares de calidad del producto, responsabilidad social, seguridad humana y
ambiental, normas de etiquetado de los productos alimenticios y normas de comercializacion

de las frutas y hortalizas.

Se debe considerar la socializacion y distribucion de la informacion relacionado al acuerdo
comercial para pequefias y medianas empresas (MiPymes), para que puedan hacer uso de todas

las ventajas que presenta este acuerdo, y a su vez obtengan mayor crecimiento.

Al tener un indice de crecimiento positivo en las exportaciones de Ecuador hacia Alemania
refleja una mayor oportunidad de internacionalizar nuestros productos, generando una gran

acogida y posicionamiento en este pais siendo atractivo para futuras negociaciones.
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ANEXOS
Anexo 1 Articulos del ARCSA

ARCSA. (AGENCIA NACIONAL DE CONTROL Y VIGILANCIA SANITARIA)

Entidad encargada del manejo y vigilancia de las buenas practicas de procesamiento y
produccion de alimentos para que no atente contra la salud de los consumidores y un estricto
control en su inocuidad. (ARCSA, s.f.)

Anélisis. Agencia Nacional que se encarga de la vigilancia del procesamiento de alimentos y
el buen manejo de préacticas de procesamiento alimenticio, que regula el control sanitario de su
consumo para gue no atente contra la salud de los ecuatorianos. Resolucion emitida en marzo
de 2020 Esta resolucion hace mencidon de los articulos escritos en la constitucion que respaldan

la seguridad y vigilancia alimentaria.

Titulo 1

De los alimentos procesados Generalidades
Articulo 5

Los productos que se comercialicen en el territorio nacional deberan estar inscrito visiblemente

en su envase sobre el buen manejo de su manufactura.

Anélisis. El presente articulo hace referencia sobre el manejo de los envasados y que su practica

de manufactura no atente sobre la salud humana y medioambiental del planeta.
Articulo 6

El presente articulo hace referencia sobre el manejo de la obtencidn de certificado sanitario y

sobre el uso de notificaciones de buenas practicas de manufactura estos incluyen su abarque en.
Lacteos y resultados procesados de este.

Tubérculos y demas frutos resultados de su procesamiento incluye hongos, algas de mar.
Productos de cacao y confiteria. Productos de huevo y sus manufacturas, bebidas alcohdlicas,

aditivos alimenticios, sal, y demas especias para su condimento, etc. (ARCSA, s.f., pag. 16)

Analisis. Este articulo hace referencia a los productos y procesados alimenticios que abarcan
su naturaleza y derivados para la obtencion de certificados de buenas practicas de manufactura.
Estos incluyen, cacao y confiteria, productos de huevo y sus derivados, bebidas alcohdlicas, y
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bebidas energizantes, aditivos alimenticios, jarabe de dulce y edulcorante, sal y demas especies,

etc.
Articulo 8.

Aquellos alimentos que estén procesados y se encuentren al granel deberan contar con su
respectiva inscripcién de buenas practicas de manufactura y contar con su respectiva

notificacién sanitaria.

Analisis. Este articulo indica que se enviard una notificacion de afirmacion sobre el correcto
uso de manufactura en el proceso de distribucion nacional del producto, el cual debera

exceptuar su tabla nutricional respectiva.
Articulo 9.

ARCSA debera registrar el control sanitario y de vigilancia en coordinacion con las entidades
que correspondan a cada producto, sin embargo, los alimentos que para su distribucion final
hayan requerido un tratamiento final térmico estaran exentas de la notificacién sanitaria. Por
parte de ARCSA.

Andlisis. Las actividades que se encuentren relacionadas el procesamiento y correspondiente
distribucidn a granel de algin producto no estaran exentas de la notificacion sanitaria por parte
de ARCSA, pero eso no lo exenta de la vigilancia del proceso de produccion e inocuidad que
debera mantener esto debido a que algunos productos para su proceso final requieren procesos

térmicos de acabado.
Articulo 18.

El o los titulares de los certificados de control sanitario o de buena practica de manufactura por
parte de ARCSA en controles posteriores se le pedirdn los analisis de laboratorios del producto
estos emitidos a su vez por laboratorios certificados por el organismo SAE o por laboratorios
particulares pero que cuenten con Normas ISO/IEC/17025. Todos estos documentos estan

firmados por los responsables de los analisis.

Analisis. El responsable de recibir la notificacidn sanitaria o certificado de buenas practicas de
manufacturas debera tener para posterior revision por parte de ARCSA los resultados de

laboratorio que demuestren ninguna particula dafiina e inocuamente procesada el principal del
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laboratorio deberé certificar con su firmay sello y si es en caso particular debera el laboratorio

tener el certificado 1SO correspondiente.

Anexo 2 Ficha técnica de la pifia

FRURAZNO S.A.
Km 16.5 via Daule

ESPECIFICACIONES MATERIA PRIMA

Producto: Pifia ( Ananas comosus)
Variedad: Milagrefia

Presentacion: Fruta fresca sin corona
Peso promedio: 2750 g

Categoria: “Extra” (CODEX STAN 182-
1993)

Proveedor: Estandar Fruit S.A.

ESPECIFICACIONES
Parametro Unidad Requisito Método
Apariencia N/A Fruta enteray fresca | SENSORIAL
sabor /A LIRS dasabores SENSORIAL
extrafios
olor A R AR Ol SENS ORIAL
extranos
Color-Madurez o S-Maduro NTE INEN 1836
maduracion
CODEX STAN 182-
Calibre (peso) Gramos A (2750 g) 1993
Calibre (diametro) mm 140 mm (Grande) NTE INEN 1836
Solidos S wubles °Brix 170 NTE INEN ISO 2173
Totales
Tolerancia de calidad | % 4% NTE INEN 1836
Acidez Titulable % 0,2% NTE INEN ISO 750
Contenido de pulpa % 75% NTE INEN 1836

Condiciones de Almacenamiento:

e No se debe exponer al sol para evitar daifios.

e Las areas en que se encuentre como transporte o almacenamiento deben mantener
un ambiente siempre fresco en buenas condiciones de calidad, higiene, limpieza y
ventilacion.

* Impedir el deterioro y la descomposicion desarrollando y aplicando medidas de control
de temperatura, grado de humedad y demas parametros.

e Proteger de la contaminacion por plagas, contaminantes fisicos, quimicos y
microbiologicos y el deterioro por la manipulacion.

e Tener en cuenta que las actividades no deben llevarse a cabo en zonas que presentan
sustancias peligrosas para la materia prima.

Elaborado por: Aprobado por:
Analista de control de calidad Jefe de Control de Calidad
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Anexo 3 Ficha técnica de Alemania

';s
—

= Al EMANIA 5 PTOEUO0R
DATOS GENERALES BALANZA COMERCIAL NO PETROLERA (MILLONES USD)  COMERCIO REGIONAL ENTRE ALEMANIA VS COMERCIO POTENCIAL
546 546 549 s31 AMERICA LATINA Y EL CARIBE (MILES USD) 2016 (MILLONES USD)
" 526 - .
411 ! i 79 4534720 IMPORTACIONES 23.050.551| EXPORTACIONES 35280424 #) Banano fresco 0 seco
| ‘1 PAISES USS$ 718.16
i 151 ®Exportaciones Brasil 36% | México 35%
v ! = Importacs México 25% | Brasil 28%
. E ] | l = ' e Argentna 8% | Argentina 8% =) Cacao en grano
. m Balanza Comercial PRODUCTOS USS 573.43
(20) Café sin tostar 7% Aviones 5%
35) Minerales de cobre y Automéviles de
2089 2014 205 201 ENzé).gov i o | Ao % o i s i
Ba 4% B t 3% US$ 86.10
PRODUCTOS EXPORTADOS ECUADOR - ALEMANIA (MILES USD) 1 )0 DE IED DE ALEMANIA EN ECUADOR POR
: = o 7owce—  SECTORES (MILES USD) Hodsshiadcs
RERREI ENE-NOV ENE-NOV 2017 SECTORES 2015 2016 2017 WTRIM USS 343.73
Capital Berlin m bananos frescas tipo Cavendish 256,107 200,744 a.n°17ron Agricultura, sivicultura, caza y pesca 1 220 750
S Comercio 313 2 2500 Camarones y langostinos
Extractos, esencias y concentrados de -
Moneda EURO (EUR) cate e e o Construccién 1 04 Cfﬂﬂflms
e Banano organico certificado 38234 2508 EIR°I7TON Electricidad, gas y agua > ussaaan .
Poblacion (Julio 2017) Los demis cacao en grano, crudo — - - Explotacion de minas y canteras 2 #% Oro para uso monetario
80,594,017 ostao® e ’ Incustria ranufacturera 150 41 1050 USS$ 261.73
.. Listados y boniitos en aceite 4545 15,530 0% Sarvicios comimales; Sociales’y
s 1455 12 101.4
Tasa de crecimiento EXPORTACIONES DE ECUADOR A ALEMANIA POR SECTOR )
poblacional anual (2017)  MILLONES USD SuVCES peike s s enges L2 s 2
-0.16% Transporte, aimacenamiento y 2057 8 TURISMO

Fuente: Tomade de (PROECUADOR, s.f.)

Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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Anexo 4 Politica de cohesidn de la Unién Europea

Politica de cohesion

Elegibilidad de las regiones para
los fondos estructurales 2014-2020

FINLANDIA
Regiones mds desarmrrolladas: PIB per
Bl ccpita > 90% de la media de Ia
Eurcopa de los 27

: _— sUECIA ESTONIA
Regiones en transicion: PIB per

B capita entre el 75% y el 90% de la

LETONIA
media de la Europa de los 27
Regiones menos desarrolladas: PIB
per capita <75% de la media de la LITUANIA
Europa de los 27
- Azores /ps\o/é Y
Cartografia: (Pt e 7
Abel Gil Lobo (2019) "},4 CROACIA
Fuenes: =X
Eurostat (2018) . PORTUGAL
.
Antillas Mavyotte <
(Fr) (Fr) < ., i 4
E“ "
Madeira * GRéCIA & l
~ (P1) - ¥ CHIPRE
gt
Guayana Reunidn °
Francesa (Fr) MALTA
(Fr)
4 Canarias
= T {ES) .
L ] >4 .’

Fuente: Tomado de (EOM, 2019)

Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)
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Anexo 5 Lista de los paises exportadores de pifia al mercado aleman

Lista de los paises exportadores para el producto seleccionado

Producto : 0804320 Pifas "ananas”, frescas o secas

Valor exportada, miles de USD

| — N !
[ © - 2.227 miles 4= USD . .
[ 9.227 - 48. 137 miles d= USD

148,127 - 2. 274 miles d=USD

[ 52.274 - 184 548 miles de USD

[C1 184.548 - 461.370 miles de USD

- 451 370 miles de USD

Fuente: (Trade Map, 2021)

Elaborado por: Mena y Ramirez, (2021)

en 2020
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