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RESUMEN

El objetivo central del presente trabajo de investigacion es analizar la
importancia de la creacion de una radio comunitaria para el abordaje de las
necesidades comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, canton
Puebloviejo, provincia de Los Rios. Por ello, se aplic6 un enfoque mixto,
empleando un estudio de investigacion explicativo, descriptivo y de campo, a fin
de escuchar y solucionar los problemas que afrontan los habitantes de ese sector a

través de esta instauracion.

Se realizaron encuestas a una muestra de 98 agricultores, de la hacienda Quinta
Dianita, localizada en la provincia de Los Rios, parroquia San Juan, canton

Puebloviejo. Ademas de 2 entrevistas a profesionales de la comunicacion.

Tras aplicar y recolectar informaciones por medio de diferentes técnicas de
investigacion como; encuestas y entrevistas, se evidencid que el 97% de los
encuestados considera importante la instauracion de una radio comunitaria en la
parroquia San Juan, para participar en la creacion y funcionamiento de la
programacion de la misma, mientras que un 3% muestra estar indiferente ante esta

implementacion.

Mientras los profesionales entrevistados afirmaron que es importante generar
espacios abiertos donde los agricultores puedan participar y hacer preguntas sobre

las dudas que se generan.

Palabras Claves: Medios de comunicacion, radio, comunidad, informacién.
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ABSTRACT

The main objective of the present research work is to analyze the importance of the
creation of a community radio to address the communicational needs of the farmers
of the San Juan parish, Puebloviejo canton, Los Rios province. Therefore, a mixed
approach was applied, using an explanatory, descriptive and field research study, in
order to listen and solve the problems faced by the inhabitants of that sector through

this establishment.

Surveys were conducted on a sample of 98 farmers, from the Quinta Dianita
farm, located in the province of Los Rios, San Juan, canton Puebloviejo parish. In

addition to 2 interviews with communication professionals.

After applying and collecting information through different research techniques
such as; Surveys and interviews, it was evidenced that 97% of the respondents
considered the establishment of a community radio in the parish of San Juan
important, to participate in the creation and operation of its programming, while 3%

show that they are indifferent to this implementation

While the interviewed professionals affirmed that it is important to generate open
spaces where farmers can participate and ask questions about the doubts that are

generated.

Keywords: Media, radio, community, information.
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INTRODUCCION

La radio comunitaria es una frecuencia de corto alcance sin fines de lucro, que
cubre la necesidad de informacion local, que no proveen los medios de comunicacion
masiva, a personas que viven en un determinado territorio, estos medios se adaptan de
mejor manera a los contenidos que les interesan a estas localidades, ademas de que

hablan el idioma que habla la mayoria de habitantes.

Al hablar el lenguaje de la localidad, llega a un mayor nimero de pobladores del
sector, en comparacién con los medios masivos que solo informan sobre las ciudades
principales del territorio nacional, por lo que los radioescuchas estan interesados en
los acontecimientos, eventos, proyectos y actividades, que se dan en el lugar que
habitan.

La presente investigacion se fundamentara en el objetivo de identificar el rol que
desempefian las radios comunitarias en el Ecuador, el cual se desenvuelve en el area
de la comunicacion, la cultura y los procesos de organizacion de la poblacion, el
objetivo de la radio comunitaria no es el de hacer algo por la comunidad, sino que, le
da a la comunidad la oportunidad de participar en grupo, y asi lograr algo por ellos

mismos.

En algunas partes del territorio ecuatoriano, las estaciones radiales no difunden
informacion contrastada, con fuentes veraces, lo que pasa en la comunidad, en
ocasiones no se emite la notica completa, por lo que, solo se informa sobre los sucesos

de las ciudades principales del pais.

Es necesario recalcar que la importancia de estos medios, estd en que, las
comunidades que estan apartadas de las grandes sociedades, ven a estas emisoras como
la oportunidad de un desarrollo cultural y politico, este es el caso de las minorias

étnicas, como: los pueblos indigenas, mestizos, afro-ecuatorianos, montubios, etc.

Aunque para una radio comunitaria es dificil emitir los intereses generales de la
localidad, cuando se logra difundir todos los contenidos, se crea una pasion en los
oyentes, que no es logrado por los grandes medios de comunicacion, esto se da por la
participacion activa que tienen los radioescuchas, no solo en la radio, sino en los

proyectos culturales y politicos, que les competen.



En el presente trabajo se desarrollaron tres capitulos: en el primer capitulo se
presenta la problematica de la investigacién, el mismo que esta constituido por la
formulacion del problema, la sistematizacion, la justificacion del tema seleccionado,
asi como los objetivos que la investigacion alcanzard; en el segundo capitulo, se
presentan los antecedentes tedricos a nivel internacional, nacional y local, las bases
teoricas en las cuales se fundamenta la investigacion y las bases legales en el cual se

presentan las leyes que respaldan el trabajo de investigacion.

En el tercer y ultimo capitulo se presenta la metodologia empleada para el
desarrollo del trabajo, especificando los procedimientos que se llevaran a cabo para
recolectar informacién relevante para el proyecto, la cual serd posteriormente
analizada, para obtener resultados que sustente la investigacion. Finalmente se

expondran las conclusiones y recomendaciones.



CAPITULO |

Titulo: Analisis de la creacion de una radio comunitaria para el abordaje de las
necesidades comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, cantén

Puebloviejo, Provincia Los Rios.

1.1. Planteamiento del Problema

Los medios comunitarios radiales, nacen de la necesidad de mantener informados
a la colectividad o grupos sociales que quieren ser escuchados. Uno de los roles mas
importantes de las radioemisoras es orientar, expresar, comunicar y educar a los
habitantes para ayudar a solucionar problemas que se generan y enfrentan a diario la

comunidad.

Los temas relacionados a los medios comunitarios son tépicos que hoy en dia se
han dejado de lado por la falta de interés e importancia que los expertos en la rama no
han tomado atencién. Si bien es cierto, el mayor reto de estos medios es la
sostenibilidad, es decir, buscar la cohesion de la poblacion y al mismo tiempo la

sostenibilidad de la misma para estrechar lazos comunicacionales.

Para la activista de los derechos de la comunicacion, Burch (2016), directora
ejecutiva de la Agencia Latinoamericana de Informacion (ALAI), la sostenibilidad de
los medios no solo responde al &ambito econdmico, sino que la propia comunidad con
el trabajo en el campo es "la que alimenta y mantiene™ un medio comunitario. Por lo
que se sostiene que los espacios comunitarios son importantes para el desarrollo de la
sociedad, ya que permite la participacion de los mismos y se informa el servicio de los

intereses de los pueblos.

1.2. Ubicacioén del problema en su espacio

La parroquia San Juan esta ubicada en el centro de la provincia de Los Rios. San
Juan es una localidad rural del cantén San Francisco de Puebloviejo. La misma tiene

su origen en tiempos remotos donde apenas era solo un “caserio”.

Puebloviejo, es un cantdén que sustenta o cubre su economia a través de la

agricultura, ya que la mayor parte de la poblacion trabaja y se dedica principalmente



a la produccion agricola en cultivos, como: banano, café, cacao, entre otros.
Asimismo, produce, tagua, maderas finas, frutas tropicales y una gama de productos

ciclo corto: arroz, maiz, soya, maracuya, tomate y otros.

Un medio de comunicacion comunitario en el cantén San Francisco de Puebloviejo,
especificamente en la parroquia San Juan, seria de gran ayuda y aporte para sus
habitantes, ya que se puede estar al dia sobre todas las actividades que ocurren en el
sector. Es importante crear medios de interés social y cultural que no solo sean
empresas, sino mas bien medios que ayuden y contribuyan a sectores populares a

solucionar con maés facilidad los conflictos.

1.3. Situacion en conflicto

La radio comunitaria como instrumento de informacién socioeconémica, es
primordial para el desarrollo de la parroquia San Juan, ya que el sector tiene graves
problemas de comunicacién porque no cuenta con una emisora informativa que ayude
a los campesinos a mantenerse al tanto de lo que ocurre a nivel local, regional y

nacional.

Por lo dicho anteriormente, este trabajo de investigacion quiere dar a conocer las
necesidades que tienen los habitantes de este sector y las afectaciones principales que
pueden sufrir en el area del campo agricola, sino se crea una radio que informe todo

lo concerniente a su espacio, como:

e Tasas de precios de productos.
e Decisiones que tomen las autoridades competentes y,

e Situaciones que pueda afectar su trabajo diario.
Entre aquellas problematicas existen:

e  Trabajadores afectados por el invierno. (inundaciones).

e  Exceso de trabajo (problema que ocurre frecuentemente).

e  Embarazos adolescentes clandestinos y violencia doméstica (problema
que ha ocurrido por un tiempo).

e  Fumigaciones aéreas que se generan en las plantaciones (problema que
afecta a muchas personas).

e Intoxicaciones y complicaciones en la piel (interrumpe la vida personal

y comunitaria a causa de las fumigaciones aéreas).



Es importante resaltar que en la produccion agricola; los trabajadores casi siempre
son afectados en el invierno y ademas por las constantes fumigaciones aéreas; ya sea
por las fuertes lluvias o plagas, que malogran la siembra y que es un grave problema
que padecen cada afio los agricultores. Pero si se contara con un medio, se daria a
conocer todas estas problematicas con la finalidad de ayudar y recibir una solucién

para estas dificultades.

Cabe recalcar, que aquellas problematicas no solo afectan a la poblacion, sino
también a las instituciones cercanas y sectores aledafios del mismo, que por la falta de
informacion a través de un medio de comunicacién. -en muchas ocasiones- pueden
atravesar situaciones de peligro. He ahi la importancia y existencia de una radio
comunitaria en el sector San Juan, localizada en la provincia de Los Rios, canton

Pueblovigjo.

1.4. Alcance

Campo: Medios de comunicacion
Area: Radiodifusion
Aspecto: Comunicacién interna

En este proyecto de investigacion, se quiere analizar la percepcion de los habitantes
y mostrar la importancia e interés que tienen ellos al crear una radio comunitaria en
ese sector. Ademas, se quiere descubrir que temas ellos consideran relevantes que se
puedan tratar y difundir en la emisora. Temas de tratamientos de sembradios y

plantaciones, culturales, sociales y socioeconémicos.

1.5. Relevancia Social

Este trabajo tiene como finalidad promover la participacion de los ciudadanos y
defender sus intereses para el buen vivir de los habitantes, a través del aporte a la

educacion, ciencia y cultura.

La importancia del mismo se vera reflejado en la busqueda de temas que la
radiodifusora comunitaria difunda con una informacion transparente y clara. Por lo
antes expuesto, el sector de San Juan tiene la imperiosa necesidad de crear una radio

comunitaria que contribuya en el proceso comunicacional de los habitantes y se
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convierta en un centro de informacién que permita compartir con los demas

pobladores.

1.6. Formulacion del Problema

¢De qué manera influye la creacién de una radio comunitaria para el abordaje de
las necesidades comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, canton

Puebloviejo?

1.7. Sistematizacion del Problema

e ;Qué tan beneficioso es la creacion de un medio comunitario en San Juan,
canton Puebloviejo?

e ;Que incidencia tienen las radios comunitarias en el canton Puebloviejo en los
diferentes procesos que utilizan para el desarrollo local?

¢ Laausencia de radios comunitarias ;De qué manera interviene en el proceso de

decisiones de los habitantes del sector San Juan?

e ;Cuales serian los mecanismos para obtener financiamiento destinado a las

radios comunitarias?

1.8. Obijetivos de la investigacion

1.8.1. Objetivo general

Analizar la creacion de una radio comunitaria para el abordaje de las necesidades

comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, canton Puebloviejo.

1.8.2. Obijetivos especificos

e Determinar los referentes tedricos, metodoldgicos sobre la radio comunitaria y
sus implicaciones en los entornos locales.
e Comprobar el impacto de los medios comunitarios en las labores de los

agricultores del cantén Puebloviejo.



e Evaluar la percepcion de la comunidad en la creacion del medio radiofénico
que permita la participacion de los habitantes y la conversion de su propio

desarrollo local.

1.9. Justificacion

La radio es uno de los medios de comunicacion de mayor cobertura en el mundo y
el Unico medio que llega a todos los rincones de la sociedad; comprometida con los
derechos humanos, justicia social y siendo controlada por la misma comunidad. Es
beneficioso para la comunidad porque es un medio que satisface sus necesidades;
permite expresarse; participar de las programaciones y a la vez escuchar sus

comentarios.

Si bien es cierto en tiempos pasados las radios comunitarias en el Ecuador se
convirtieron en sinénimo de olvido. La ley no las reconocia hasta 1995, cuando el
congreso reformé la Ley de Radiodifusion y Television y asumieron la radio como

instrumento al servicio de sus necesidades de comunicacion.

Segun la Coordinadora de Radios Populares y Educativas del Ecuador (CORAPE),
que se conformd en 1988, es la Gnica organizacion que agrupa a emisoras y centros de
produccion directamente vinculados a procesos de desarrollo social a nivel Nacional
y trabaja por el fortalecimiento de las radios educativas, comunitarias y populares del

pais.

Desde ese entonces el obtener una frecuencia no era posible para los habitantes de
las comunidades o sectores y el mejoramiento de sus condiciones era escaso. Es por
aquello que las comunicaciones de las comunidades provocaron de alguna manera que

fracasen.

Hoy en dia, con la Ley Orgéanica de Comunicacién (LOC) se logré un cambio
histérico que dio paso en lo normativo. Se cred un orden democratico y ademas una
participacion para ejercer los derechos de comunicacion que sirvan directamente a los
ciudadanos (2013). Es asi como los medios comunitarios que estuvieron olvidados
durante mucho tiempo pasaron a tener voz y las radios comunitarias en la actualidad

tuvieron y tienen presencia desde el afio 2013.



Teniendo en cuenta que lo comunitario no se define por la potencia de la sefial, sino
por la comunicacién comunitaria para areas rurales y poblaciones ajenas a los centros
urbanos, Fernandez (2012). El presente proyecto tiene el propdsito de formar
ciudadanos activos y comprometidos con las necesidades que se presentan en su
entorno. Sin olvidar que las funciones de la misma es trasmitir informacién, educar,

acompanfar y entretener a él radioescucha.

La radio comunitaria como una propuesta de investigacion requiere que los
habitantes de la parroquia San Juan, vean la posibilidad de crear un espacio como
centro informativo el cual les permita compartir con los demas pobladores y se espera
que las personas sean capaces de crear un nuevo estilo de vida y de luchar por sus

intereses, consiguiendo que los mismos sean su motor de vida.

Con estas caracteristicas, sin duda, se ve reflejado el interés que tiene la parroquia,
de tener un medio de comunicacion propio, sin costo de accesibilidad, que permita la
unién de la comunidad y participacion de los habitantes, jovenes y adultos.

La radioemisora es una manera de comunicacion democratica que aporta al
desarrollo de la comunidad. Es la expresion que contribuye a las identidades y hace
participe a toda una colectividad en procesos de transformacién. De ahi la importancia
de este medio para la parroquia San Juan.

1.10. Delimitacion del Problema

e Area: Medios de comunicacion comunitario

e Campo: Importancia de la creacién de una radio comunitaria

e Territorialmente: Cantdn de Puebloviejo / Hacienda “Quinta Dianita”
e Espacio: San Juan, Los Rios, Ecuador

e Temporalidad: 2020

e Poblacional: Parroquia San Juan

1.11. Idea a defender

La implementacion y disefio de una radio comunitaria como instrumento de
informacion socioeconomica en la parroquia San Juan, permitira a los habitantes estar

informados del acontecer diario de la comuna y la ciudad.



1.12. Linea de Investigacion Institucional/Facultad.

Lineas de investigacion institucional ULVR

Linea Institucional:

Sociedad civil, derechos humanos y gestion de la comunicacion.
Linea de Facultad

Gestion de la comunicacion, nuevas tecnologias y analisis del discurso
Dominio

Cohesion social y fortalecimiento de la institucionalidad democrética.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

En este capitulo, se conoceran los antecedentes de la investigacion, la relevancia e
importancia que tiene crear una radio comunitaria para el abordaje de las necesidades
comunicacionales de los agricultores en la parroguia San Juan, cantén Pueblovigjo,
Provincia de Los Rios. Dentro del contexto de los antecedentes investigativos, se

mostrara el origen del objeto de estudio.

2.1. Antecedentes de la investigacion

El cantdn San Francisco de Puebloviejo es uno de los 13 cantones mas antiguos que
integra la provincia de Los Rios del Ecuador. En tiempos remotos se tratd de investigar
sus comienzos, sin embargo, no se conocid con precision sus antecedentes. Segun
investigaciones historicas se cree que la descendencia ancestral proviene de las tribus

Babas, Huancavilcas, Colorados y Cayapas.

Puebloviejo se encuentra localizado en el centro de la provincia de Los Rios. Segun
la pagina de la Alcaldia de Puebloviejo (1825), a principios del siglo XIX tuvo su
asiento a orillas del rio Zapotal, antes de que éste cambiara de curso. En 1825 se
precipito sobre el rio Las Piedras, rompiendo la estrecha faja de tierra que lo separaba
de éste, dejando seco a Puebloviejo. Mas tarde en 1824, La Ley Territorial Colombiana

hace figurar a Puebloviejo como parroquia del Canton Babahoyo.

En la actualidad, Puebloviejo ademas de ser el principal productor de banano dentro
de la Provincia, es la cuna de grandes intelectos que han destacado sus nombres en
todo el ambito nacional e internacional, entre los personajes se enfatiza al literato,
educador, periodista y filélogo, Don Justino Cornejo Vizcaino; la reina del verso,
Dofa Aurora Estrada y Ayala de Ramirez Pérez. Don Jerénimo Orion Llaguno. El

Folklorista Humberto Renddn Briones (Don Toribio) entre otros.

El canton consta de una parroquia urbana: Puebloviejo (cabecera cantonal) y dos

parroquias rurales: Puerto Pechiche y San Juan de Juana de Oro.
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2.1.1. Limites

De acuerdo con su Divisién Politica Administrativa tiene los siguientes limites:

Norte: Cantén Ventanas, que formo parte de Puebloviejo al inicio de su

Cantonizacion
Sur: Cantones Babahoyo y Baba

Este: Cantdon Urdaneta, que surgié de una desmembracion a nuestro Canton y
Ventanas

Oeste: Canton Vinces y Baba

2.1.2. Caracterizacion del cantén

Puebloviejo, cantén de la Provincia de los Rios, es el principal productor de banano

dentro de la Provincia y ademas es uno de los 13 cantones mas antiguos.

PROVINCIA DE
LOS RIDS

Figura 1 Mapa Canton Puebloviejo
Fuente: INEC (2017)
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2.1.3. Parroquias y Recintos

2.1.3.1. Parroquias urbanas y rurales.

Tabla 1
Parroquias urbanas, rurales y recintos

Puebloviejo Puerto Pechiche

Bola de Oro
Cancagua
Casa de Teja
Cooperativa San Juan
Corozal
Cristo del Consuelo
Jorge Manuel Maran
Juana de Oro
La Felicita
La Fragua
La Gomez

San Juan de Juana de Oro La Maria #1
La Maria #2
La Panchita
La Quinta
Loma de Paja
Las Casitas
Maria Rosa
Nuevo Porvenir
San Nicolas
San Pedro de Valdivia
Victoria Norte
Voluntad de Dios

Nota: Poblacién aproximada de los recintos de la parroquia San Juan

Fuente: INEC, (2011)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

2.1.3.2. Poblacion total de la parroquia.
Analisis: De acuerdo al tltimo Censo de Poblacién y Vivienda del afio 2010, en la

parroquia San Juan existen 9374 hombres y 9053 mujeres, que suma un total de 18.427

habitantes, lo que significa el 50,52% de la poblacion del canton Pueblovigjo.
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Tabla 2
Poblacién parroquial por sexo

Habitantes
Parroquias Hombre Mujer Total %
San Juan 9.374 9.053 18.427 50.52%
Total, cantonal 18.614 17.863 36.477 100.%

Fuente: INEC (2010).
Elaborado por: Candelario A. (2019)

2.1.3.3. Limites.

Sus limites son:

Norte: Estero Batan, Las Casitas, Los Troncos, Estero Casa Quemada
Sur: Los Alamos y Convento, hacia la via a Pimocha

Este: Estero Grande — Caracol

Oeste: Via Baba-San Juan, hasta el cruce a Pueblo viejo

2.2. Fundamentacion teérica referencial

Dentro de esta seccion se expondran las principales teorias a abordar en este
proyecto de investigacion y las propuestas de distintos autores que se enfocan en la
teoria comunicativa, las mismas que mostraran la importancia que tiene la creacion de

una radio comunitaria en los sectores vulnerables de la parroquia San Juan.

2.2.1. Teorias
2.2.1.1. Teoria de Hovland

Este modelo persuasivo de la comunicacién se enfoco en analizar la incidencia en
la conducta de todos los elementos que intervienen en los procesos comunicativos
sociales en las personas; es por aquello que esta teoria se relaciona con la importancia
de crear una radio comunitaria en la parroquia San Juan, para estrechar lazos de
comunicacién eficaz con la colectividad y al mismo tiempo estudiar la conducta de los

habitantes a través de sus inquietudes.
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Hovland se enfocd en el cambio de actitud de los individuos, los mismos que
dividio en cuatro fases: La exposicion al mensaje, atencion, comprension, aceptacion,
retencion, Gonzalez (2018). Este autor y su equipo de trabajo, se centraron parte de
sus estudios en investigar el impacto persuasivo que son capaces de producir en la
audiencia los aspectos relacionados con la fuente, el mensaje, el canal comunicativo,

en comparacion con las caracteristicas de la audiencia.

Entre las principales aportaciones que Hovland sostienen en su teoria comunicativa,
son las fuentes dignas de confianza que tienen mayor persuasion y el mayor temor que
contribuye a la persuasion. Es decir, si se quiere tener una mayor efectividad, se
recomienda trasmitir primero los mensajes positivos, y posteriormente los mensajes
negativos, ya que el factor sorpresa es més eficaz y en el paso del tiempo produce

cambio.

2.2.1.2.  Teoria de Agenda Setting

En una forma fundamental la agenda-setting estudia el impacto de los medios de
comunicacion masivos en la programacion publica. El concepto de la agenda-setting
tiene un mayor grado de complejidad del que se percibe, dado que en su mayoria las
personas no demuestran efectos idénticos de la agenda-setting; por lo que no todos los
temas incidiran de la misma forma en todos los individuos, ademéas no todas las
manifestaciones de cobertura influiran igualmente, por lo que determina que son

varios los factores que estan relacionados en este proceso.

La teoria de la agenda setting, se centra justamente en el estudio de como la agenda
establecida por los medios de comunicacion influye en la agenda del pablico, Acosta
(2015). Por lo antes expuesto, en este estudio se desea mostrar como los medios de
comunicacidn inciden en la ciudadania de la parroquia San Juan -al crear una radio

comunitaria-; en la toma de decisiones y en sus pensamientos sobre la realidad.

Esta teoria, tiene como fin comunicar las tendencias de informacion de los distintos
medios de comunicacion. Es decir, que tomando en cuenta que los medios de
comunicacion tradicionales clasifican en su agenda los temas que son de interés para
ellos, inmediatamente generan el interés en la ciudadania. Los temas que se eligen
como importancia terminan siendo relevantes para la colectividad y debate en la

opinién publica bajo esos temas elegidos.
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En este caso, la propuesta de crear una radio comunitaria, va mas alla de su
importancia, pues se quiere informar bajo la teoria de la agenda setting las noticias

mas importantes o temas considerados de mayor relevancia para la comunidad.

2.2.1.3.  Teoria de la comunicacién popular

En un sentido basico, se puede definir a la comunicacion popular como una
problematica por medio de la cual se distinguen la vida y la cultura de las clases
populares (2018), especificando que es un conflicto en el cual la identidad cultural de
estas clases no se agota. La comunicacion popular, se define por los actores que
protagonizan el acto de la comunicacién (2014), dado que la interaccién que se da
entre un grupo determinado de individuos que conviven en la misma sociedad, con el
fin de revivir acciones vitales, en conjunto, con la participacion grupal y su
capacidad de realizar, organizar, dirigir y ejecutar proyectos propios, que los ayude a
recuperar su significado y memoria histérica, de su vida cotidiana, como parte de su

experiencia en esta realidad.

2.2.2. La radio

2.2.2.1. Inicios de la radiodifusion

El ser humano siempre ha tenido el afan y ha buscado la manera de mantenerse
comunicado con el hombre de diferentes formas. Es por aquello que la evolucién
comunicativa durante la historia, paso por un gran proceso. Con estas caracteristicas,
se podria decir que la radio, como medio de comunicacion ha marcado un antes. Por

lo que se mostrara un resumen de sus antecedentes:
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Siglo XIX Graham Bell Siglo XX Guillermo
Alessandro Samuel Morse  (1875) (A, Flemmingy  narconi (1896)
Volta «Construyé los  +Consiguié los R.A Fessenden)

«Inventé la pila

voltaica, que

podia producir

telégrafos, que

sonidos que se
escucharon a
través de un

«Permitieron la
transmision de
la voz humana.

Fue el creador e
inventor de la

radio. Encontrd
en las teorias de

electricidad cable. Hertz una
* Propicio la aplicacion
creacion del practica. Aplico
primer receptor la radio a las
de radio. transmisiones
maritimas.

Figura 2 Antecedentes de la radio
Fuente: Rodriguez (2016)

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Con esta explicacién se puede argumentar que la radio desde su aparicidn, ha sido
uno de los inventos mas importantes del ser humano, ya que es el inico medio que ha
tenido y tiene un mayor alcance en la comunicacion. Este medio puede llegar a todas

las clases sociales y rincones del mundo porque es un medio de facil acceso.

Sin embargo, con la declaracién de los Derecho Humanos, se inicié en Europa un
movimiento que empezo6 con la creacion de redes de comunicacion entre ciudades,
recordando que esta declaracién entre sus ideales, promovia igualdad, fraternidad y

libertad. Es asi como se da origen a los primeros caminos y puentes.

Luego de un tiempo, aparece el telégrafo donde las comunicaciones se
desarrollaban con velocidad y en diferentes sectores. Cada pais tenia su propiaredy a
partir de aquello surgio la Union Telegréfica Internacional y demas asociaciones de
nivel internacional. Tomando en cuenta que, desde ese entonces, ya se habian
descubierto las ondas electromagnéticas y esta permitio crear el primer receptor de

radio.

Segun el Ingeniero Eléctrico, Guillermo Marconi, inventor y creador de la radio
entendio la teoria de Hertz, donde él demostraba que era posible la radiacion utilizando

una corriente alterna de alto voltaje que genera chispa entre 2 bolas de metal, las
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mismas que producian una radiacion electromagnética que se detectaba con un aro a

través de una abertura.

Con esta explicacion y teniendo como referencia esta teoria, Marconi lo primero
que penso fue aplicar la radio a las transmisiones maritimas. Ya en el afio de 1987 se
envid a treinta kilébmetros de distancia una sefial que fue recibida por un remolcador.
Afios después luego de esta invencién, muchos buques navegaban utilizando el

transmisor inalambrico de Marconi, que era de hecho una radio.

Tras el analisis del grafico de la evolucion de la radio, se puede constatar y acotar
que estos inventos con el resultado de una sucesion de descubrimientos que generaron
un gran desarrollo en la sociedad, ya en el siglo XX; pudo nacer la radio, que significo

una cumbre en la época.

2.2.3. Comunicacién y radio

La radio es un medio de comunicacion masivo que permite una comunicacion
dindmica entre los oyentes y los miembros encargados de la informacion que se
trasmite. La comunicacion es un intercambio social por el cual se hace un intercambio
de conocimientos (2016), a su vez es visualizada, como un proceso por el cual se
realiza un intercambio de ideas e informacion entre dos o mas individuos u
organismos, para esto se debe hacer uso de un lenguaje simple y compartir de una
forma apropiada la percepcion subjetiva de las realidad que viven, lo que permite la

compresion contextual, de lo que se tenia la intencion de trasmitir

Por lo anteriormente expuesto se puede decir que, la comunicacion es la via por la
cual dos 0 mas personas pueden intercambiar informacion con el uso del lenguaje
verbal y gestual. Ademas, indica que, a través de esta, se puede estudiar el

comportamiento subjetivo del individuo y lo que desea comunicar.

2.2.4. Los medios comunitarios

Estos medios estan creados para el beneficio de un grupo social determinado, por
el cual se trasmite informacion que les permita a los individuos de este grupo, saber la
realidad que les rodea, no solo a nivel local, sino nacional e internacional, Lema
(2015), las cuales estas en su mayoria gestionados por organizaciones sociales, que no

tienen fines de lucro . Segun La Unesco (2014), La radio comunitaria se caracteriza
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por la finalidad de su misién que, por su ubicacién o cobertura, ademas de centrarse
en la localidad en la que se encuentra, compartiendo de forma libre las ideas y posturas

de los habitantes.

Como propésito principal tiene educar, informar, divertir y entretener, creando un
espacio amplio en el que se puede participar, relacionandose con los demas miembros
de la comunidad, de la misma forma los dirigentes politicos también pueden hacer uso
de este espacio. Basandose en la comunidad y dirigida por ella, este tipo de iniciativas
suelen ser pequefias, se debe poder contar con el apoyo de la publicidad local, sin
embargo, es mas comun, que el financiamiento se dé por donaciones y trabajo

voluntario.

Como los medios masivos se centran en lo general que pasa a nivel nacional o lo
que acontece en las ciudades principales, los medios comunitarios, tapan los huecos
informativos, que los grandes medios dejan. Sin darse cuenta que estos mismos
sectores, son los mas importantes y vulnerables, ya que a través de ellos se puede
difundir situaciones en conflictos que estén pasado y ademas lograr solucionarlas
como un medio comunitario. La Unesco, define a la radio comunitaria como un medio
que fue creada para motivar a la participacion de una localidad amplia y la
representacion de sus niveles socio-econémicos, organizacionales y de los pequefios

grupos que se encuentran dentro de una comunidad.

Con esta caracteristica se muestra el interés que tiene la parroguia San Juan de tener
un medio de comunicacion propio, el cual pueda compartir y trasmitir las necesidades

de los habitantes, porque es la forma en como se entiende a la comunicacion.

2.2.5. Radio

La radio como medio de comunicacion masivo es un conjunto de informaciones
que son expuestos con el propdsito de educar, informar y entretener a su pablico o
radioescucha, Silva (2016). La misma desde siempre ha sido el medio de mayor
alcance, ya que permite crear en los oyentes la estimulacion de su imaginacion y
ademas ofrece un acercamiento mas profesional, porque favorece el desarrollo de la

vida cotidiana.

La radio tiene la capacidad de crear vinculos afectivos con las personas a traves de

su informacion, Chenovart & Castelld (2018). Por lo que se estima que la participacion
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del oyente en la radio es de suma importancia, ya que les permite a los habitantes no
solo a escuchar cierta informacion o noticia, sino también les permite dar sus puntos

de vista donde puedan expresar sus dudas e inquietudes.

Segun Vela (2015), la radio no esté limitada a solo mezclar voces y masica, sino
que crea un codigo que pueda ser relacionado por toda la audiencia que los escucha,
relacionandolos por este motivo es necesario que el lenguaje empleado por el medio

radial sea el mismo idioma que habla la comunidad a la que se trasmite.

En este sentido es importante resaltar que la musica en la radio es un elemento de
esencial importancia, ya que esta permite enganchar al oyente a través de sus
movimientos vibratorios. Ademas, segun el autor la fusion entre la voz y el sonido
radiofénico es un punto a favor, ya que la combinacion de ambas crea un ambiente

diferente para el radioescucha.

Tabla 3
Ventajas y Desventajas de la radio
Las ventajas Las desventajas
Amplia difusién popular. Unisensorial (solo emite sonidos, se

vale unicamente del oido).

Simultaneidad (llega a muchas personas | Fugacidad (el mensaje en radio es
al mismo tiempo). efimero).

Instantaneidad (el mensaje radiofénico | Limitacion de la informacion (solo
llega al oyente en el mismo momento podemos expresar unas pocas ideas por
en que se emite y se "distribuye”, sin vez).

necesidad de la intervencién de ningln
agente intermediario.

Largo alcance. Peligro de monotonia (Si se repite
varias veces el mensaje por la fugacidad
de la informacidn, el oyente se aburre).

Bajo costo per capita.
Acceso directo a los hogares de los
destinatarios.
Es de vital importancia en situaciones
de emergencia

Fuente: Vivanco (2014)

Elaborado por: Candelario, A. (2019)
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Tipologia

En Ecuador, las leyes y reglamentos de comunicacion se distribuyen

equitativamente en frecuencias entre el sector publico, privado y comunitario. Cada

una de estas estaciones radiofonicas, representan una programacién diferente. La radio

privada es la que persigue fines de lucro, a diferencia de la publica que es sin fines

utilitarios y la radio comunitaria, que es apoyada por la comunidad.
Por lo antes expuesto, se detallara cada una de las radios mencionadas:

2.2.5.1. Radio Privada.

Son aquellas cuya programacion corresponden al sector privado y es
inmediato en su divulgacion, Morayo (2015). Ademas, es rapida y si lo
precisa puede ser escueto. Es un servicio que se presta con &nimo de lucro y
su prioridad es el negocio. Segun el Articulo 7, de la Ley de Radiodifusion
y Television aprobado en 1995, define a la radio privada como la que estan
beneficiadas con capital privado, las cuales estan financiadas con publicidad

pagada y tienen como objetivo fines de lucro.

Es asi como este tipo de radio, se mantiene, basandose en un modelo de
venta de publicidad y comercializacién de espacio de la parrilla radial. La
venta de dichos espacios se aumentara o decaera dependiendo de la cantidad

de audiencia a la que llegue este medio.

2.2.5.2. Radio Publica.

Son aquellas de caracter oficial cuya programacion corresponden a
organismos publicos (Estado), Vasco (2015). Su finalidad es servir a la
sociedad. En art. 8 de la Ley de Radiofusion y Television 1975, se define a
la radio publica como estaciones de servicios abiertos a la comunidad, que
no tiene fines de lucro, y que no pueden pasar ningin tipo de publicidad
comercial de ninguna naturaleza. En el inciso que se encuentra antes del
citado, se encuentra que las estaciones privadas cuyo objetivo sea social,
educativos, cultural o religioso, deberd estar autorizado por el estado

ecuatoriano.
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2.2.5.3. Radio Comunitaria.

Las radios comunitarias fueron creadas para unir a las comunidades e
informarlas de la realidad que se desarrolla en la localidad en la que habitan,
Osses (2015), la comunicacion comunitaria, ha marcado una influencia
relevante en el &mbito democrético de la soberania ecuatoriana. Pero es a
partir de la Ley Organica de Comunicacion (LOC) que entr6 en vigencia el
2013 cuando se tomo6 en cuenta a los medios comunitarios y se decidio
potenciarlos, replanteandose la vision del desenvolvimiento comunicacional

del territorio nacional.

Con esto se evidencia que, la comunicacion comunitaria desde tiempos remotos ha
influido en el sistema politico del Ecuador. Sin embargo, luego de que se apruebe la

LOC, estas se desarrollaron y apuntaron a cambiar la forma comunicativa del pais.
Hay 3 tipos de radiodifusoras fundamentales, las cuales son:

e Orientacion a satisfacer las necesidades de la colectividad.
e Participacion de miembros de la comunidad en la produccion y difusion de
contenidos.

e Esun servicio sin fines de lucro administradas por la comunidad

En la actualidad las radios comunitarias han tenido una incidencia con la creacion
de la Ley Organica de Comunicacion. Es por esta razon que la CORAPE dentro de sus
expectativas espera que esta ley exija los derechos que en todo este tiempo han sido
dejados de lado. De esta forma, con la implementaciéon de radios comunitarias se

permitird que el sistema comunicacional en el pais mejore.

2.2.5.3.1. Descripcion de las Radios Comunitarias.

Las radios comunitarias se basan en informar a las pequefias comunidades, las
cuales no son relevantes para los grandes medios de comunicacién masiva (2016), es
necesario recalcar que el objetivo principal de las radios comunitarias no es el de
trabajar por la comunidad, al contrario, esta tiene como meta darle la apertura a la

comunidad de hacer algo para ella misma.

Los medios de comunicacién comunitaria son radios alternativas y proximas de
realidades de las poblaciones por sus informaciones de proximidad. Algunos autores

dan a conocer su punto vista acerca de estos medios.
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Resumen de datos relevantes:

La radio comunitaria en el entramado mediatico del Congo

Autores: Munimi Osung, Modeste.

Institucién: Universidad Complutense

Madrid. Espafa.

La radio comunitaria es medio que se relaciona directamente con las personas, su
vida, su historia, sus metas, sus ideales, su forma de manifestarse y sus esperanzas
(2018). Con estas caracteristicas, se puede acotar que los medios de comunicacion
comunitaria para Osung, corresponden al vinculo de las personas que integran la
comunidad y aquellas historias, expresiones que quieren ser escuchados a través de la
radio. Rigobert Malalako, secretario ejecutivo nacional de la Fédération des Radios de
Proximité du Congo (FRPC) habla del arraigo de esos medios y afirma lo siguiente:
“Hace mas de una década al lado de medios de comunicacioén publicos y privados

(comerciales) se puso otra voz".

La que supuestamente debe defender los intereses de los ciudadanos. La que
informa, la que ayuda a resolver uno y mil problemas de la vida de cada dia de los
ciudadanos, espacio donde las voces de todos son oidas sin discriminacion, la que hace
de la educacion su prioridad.

Son radios alternativas y ofrecen proximidad a través de la informacion. Son esa
voz alternativa, las radios asociativas y comunitarias. Superan las barreras linguisticas,

las distancias, las dificultades de comunicaciones.

Por tal razdn, este proyecto de investigacion quiere analizar qué tan factible seria
la creacion de una radio comunitaria para el abordaje de las necesidades
comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, la misma que permitira
a los habitantes estar informados del acontecer diario de la comuna y la ciudad de

acuerdo con las necesidades de la poblacién en cuanto a la comunicacion.

2.2.6. Vinculo de la radio con la comunidad local

La radio comunitaria pertenece a una comunidad. Es una emisora para la
comunidad, sobre la comunidad y por la comunidad. En este sentido, la comunidad
sirve como marco de referencia y “la radio es administrada de manera representativa

y democratica por esa comunidad”.
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Ahora bien, el concepto comunidad puede ser entendido de distintas maneras. Para
Paiz (2016), la comunidad es entendida no s6lo como escenario geografico, sino
primariamente como un escenario social. AMARC la define: “como un grupo de

personas o una colectividad que comparte caracteristicas o intereses comunes”.

Como lo describen los autores, la comunidad es una herramienta que no solo ayuda
al proceso comunicacional del sector, sino que permite vincularse con los habitantes

que tienen intereses en comun y desean que estan sean escuchadas y atendidas.

La factibilidad de la creacion de esta radio en la parroquia San Juan, serd
beneficioso porque permitira tener una mejor organizacion en la colectividad y ademés

porque creara conciencia y preservara sus costumbres, cultura e identidad.

2.2.7. La comunidad y la radio crecen paulatinamente en Ecuador

Para hablar de la comunidad y la radio, es importante resaltar que estos dos
términos, deben estar siempre ligadas, porque si no hay comunidad, por su defecto,
tampoco hay radio, Barragan & Garzén (2016). La colectividad hoy en dia necesita
ser escuchada y atendida, a través de una radio que les permita solucionar problemas
de la poblacion, sector o comuna y al mismo tiempo les ayude a estar informados de
todo lo que ocurre, no solo a nivel local, sino nacional e internacional. Informaciones

que afecten a su vida diaria o laboral.

En la actualidad, los medios de comunicacion comunitaria han pasado
desapercibido por lo grupos sociales, sin embargo, hay locaciones donde si han
contribuido estos medios y han marcado un antes y un después en la forma y labor

comunicacional.

Las radios comunitarias han superado la etiqueta con la que se las conocia de ser
simples informadores, para ejercer un rol importante entre los habitantes: creando la
opinién publica, al marcar el estilo de vida y el como se movilizan los individuos de

la localidad.

De este modo, hoy en dia la ciudadania ha confundido el término de la
comunicacion y ha cambiado su forma de pensar. Es por aquello que este proyecto de
investigacion quiere educar a los ciudadanos a que comprendan la funcidn social de
las radios comunitarias, y haga conocer la realidad de la misma. Creando espacios

alternativos y demostrando su accionar comunicacional.
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2.2.8. La emisora comunitaria

Los procesos comunicativos y el impacto que tiene las emisoras comunitarias sobre
los ciudadanos a los que se dirige, es un papel importante, que debe ser realizado
correctamente. Segun Avile & Garcia (2016), entender a las emisoras comunitarias no
es algo facil de definir, dado que cada experiencia que esta otorga, se basa en una lucha
diferente basada en las necesidades de la poblacion, por lo que ninguna tiene un
objetivo parecido al de otra. Se puede decir que legislar las radios comunitarias es una
tarea compleja, que conlleva una gran responsabilidad y una profunda compresion de

lo que realizan estos medios y sus caracteristicas.

Para la creacién de una emisora comunitaria, se necesita conocer el por qué se la
quiere instituir, ya que ha sido creada para favorecer y fortalecer las localidades y

poblaciones, cuyos intereses son el desarrollo de la comunidad.

Segun Garcia (2017), en el informe que se mostrara a continuacién explica como

considera esta tematica:

Transformaciones y aprendizajes de las radios comunitarias en Espafia: hacia

un modelo de radio inclusiva
Autor: Javier Garcia Garcia
Institucion: Universidad del Rosario,

Colombia

La Asociacion Mundial de Radios Comunitarias 2010, define a las emisoras

comunitarias como:

Actores privados que tienen una finalidad social y se caracterizan por ser
gestionadas por organizaciones sociales de diverso tipo sin fines de lucro. Su
caracteristica fundamental es la participacion de la comunidad tanto en la propiedad
del medio, como en la programacion, administracion, operacion, financiamiento y
evaluacion. Se trata de medios independientes y no gubernamentales, que no realizan
proselitismo religioso ni son de propiedad o estan controlados o vinculados a partidos

politicos o empresas comerciales
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Seguin AMARC, las radios comunitarias tienen diferentes definiciones
dependiendo del pais de origen, por ejemplo, en Brasil se las denomina “libres”, en
Argentina se las nombra como “truchas”, en Nicaragua “participativas”, en el Salvador
se las denomino “comunales”, en México “indigenistas”, dando a entender que le
nombre puede cambiar, pero no el mensaje que emiten. En este sentido, el objetivo
que persiguen todas estas estaciones es el mismo: mejorar la situacion del mundo en
el que se habita. Por lo que se debe democratizar, a una sociedad de dinero y poder,

que tiene la intencion de acostumbrar a los ciudadanos a este sistema.

Radios comunitarias, ciudadanas, populares, educativas, libres, participativas,
rurales, asociativas, interactivas, alternativas en cada época y lugar se han
caracterizado con distintos nombres, mostrando asi la diversidad y riqueza del
movimiento. Pero el desafio ha sido siempre el mismo: democratizar la palabra para

democratizar la sociedad.

AMARC define una radio comunitaria:

e Baja potencia: pueden ser pequefias o grandes.

e Determinada frecuencia: puede ser FM o AM.

e Artesanal o profesional: con voluntarios o profesionales, se tiene que hacer
la mejor radio que se pueda.

e Propiedad determinada: sera administrada por la comunidad. Es importante
que la audiencia la sienta como suya.

e Publicidad comercial vetada: la emisora comunitaria tiene que poder generar
ingresos.

Ademéas, AMARC define a la radio en base a tres caracteristicas prioritarias, a

saber:

En primer lugar, la radio comunitaria esta caracterizada por la activa participacion
de lacomunidad en los procesos de creacion de noticias, informacidn, entretenimiento,
con énfasis en temas y preocupaciones locales; con capacitacion de los productores

que puedan crear programas usando sus propias voces.
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En segundo lugar, es primordial que sea una empresa sin fines de lucro. En estos
dias de alta comercializacion de la radiodifusion, el caracter de la radio comunitaria lo

constituye su independencia y responsabilidad en el servicio a la comunidad.

En tercer lugar, la programacién es designada por la colectividad para mejorar las
condiciones sociales y la calidad de vida.

La emisora comunitaria es una empresa social de propiedad colectiva y gestion

democratica

Tomando al radio comunitario como un ente de democratizacion, Montafio (2018),
sefiala que las emisora comunitaria es un ente que le pertenece a la comunidad local,
cuya tarea principal es la de contribuir a traves de actos comunitarios al
desenvolvimiento de los miembros que integran la denominada comunidad. Como
organismo la emisora comunitaria tiene el reto de encontrar recursos economicos para
ser un ente sostenible el proyecto comunitario, y como asociacion definida, esta debe

garantizar la participacion de los principales participantes.

Por este planteamiento, se puede observar que, la radio comunitaria se ha
convertido en una herramienta fundamental para la solucién de problemas en las
comunidades. Hoy en dia, esta enfrenta desafios ya que la duracion y estabilidad de la
radio, es uno de los factores que mas influye para la sostenibilidad de la misma. Beltran
(2014) propone que para plasmar esa nueva radiodifusion- debe considerarse una

estrategia de tres lineamientos paralelos:

e Elevar la calidad de las emisoras hasta convertirlas en competitivas con las
comerciales.

e Ampliar el alcance de publico hasta entrar de lleno en lo masivo.

e Modernizar los programas para tornarlos mas acordes con la cultura masiva

y con las demandas actuales de las grandes audiencias juveniles
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Elementos de la radio

En el lenguaje radiofonico se debe tomar en cuenta los siguientes elementos:

La palabra: Este es uno de los elementos basico del lenguaje en cualquier
medio de comunicacidn, especialmente del oral. Es el medio por el cual se
expresa el pensamiento humano. Es preferible que se hable el mismo idioma
de la audiencia.

La masica: En la mayoria de las emisoras de radio la musica ocupa un rol
importante, es por esto que existen programas dedicados a emitir musicas
especificas para ciertos gustos, en si, solo las emisoras que se dedican a los
temas deportivas e informativos se limitan al momento de pasar mdsica.

Los sonidos: Es otro de los elementos esenciales del radio, emitido para que
la audiencia se recree. Los sonidos son empleados para ambientar y sefialar
vivencias 0 sucesos. Por esto existen dos tipos de sonidos, los que son
reproducciones de la realidad y los sonidos que son creados para efectos

utilizados en la radio.

Caracteristicas principales dentro de la radio comunitaria ciudadana

Tiene la obligacion de apoyar y promover cambios sociales necesarios, los
mismos que son esenciales para lograr una sociedad mas justa.

Representar proyectos de vida en la comunidad que estén ligados a luchas
sociales, reivindicaciones de grupo y movimiento sin fines de lucro.

Les dan un espacio a los grupos y sectores de la poblacion para que se
pronuncien de forma publica.

Emiten contenidos sobre las necesidades prioritarias de la comunidad a la que
sirven.

Representan y defienden la diversidad cultural de su entorno.

Promueven vy privilegian la participacion a través de sus practicas
comunicacionales e institucionales.

Son un medio de comunicacidn sin fines de lucro y no de dejan llevar por él.
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Objetivo de la divulgacion de informacién comunitaria

Con la divulgacion se busca:

e Sertransparente

¢ Que lainformacion que se emite sea adecuada y objetiva, ademas de que llegue
a tiempo.

e Proporcionar informacion relevante para la localidad.

e Asegurar la facilidad de acceso a la informaciéon

Desafios del Comunicador

A esta altura estara claro, que no basta hablar por un micréfono para considerarse
un comunicador popular, ni basta ser del pueblo, para que lo que uno comunique
pase automaticamente a ser comunicacion popular, Palacios & Barrero (2015). El
comunicador popular para responder eficazmente a su responsabilidad, necesitara un
serio y disciplinado trabajo de comunicador, lograr emplear con eficacia los

instrumentos que tiene a su alcance, implicara capacitarse en dos aspectos centrales:

e Aprender a Escuchar: Le da un significado especial a la palabra del oyente, por
lo cual se le da un tiempo, para que, a su manera, cuente acontecimientos de
su vida. Escuchar significa, recoger su cultura, abrir los canales para la
participacion activa. Ademas, significa identificarse con su vida cotidiana,
acompafiarlo en su proceso de busqueda y descubrimiento.

e Aprender a Comunicar: Debe aprender a comprender la realidad que viven en
el sector y para eso requiere contar con instrumentos de analisis. Ademas de lo
que se da en el pais y dentro de los sectores populares, debe tener claro el rol
del medio radial; y cuél es el aporte que este brinda a la transformacion social

del sistema.

Es por esto que el comunicador popular debe desarrollar ciertas habilidades,
técnicas, Dias & Morales (2014). Aungue la mas importante es la técnica radial, este
debe estar constantemente capacitandose en las diferentes técnicas de redaccion, de

guiones radiofénicos, debe capacitarse en técnicas de organizacion, que le permitan,
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desde organizar el trabajo del equipo con la comunidad de oyentes hasta organizar el

propio funcionamiento.

2.2.9. Experiencias radiofonicas en América Latina y el Caribe

En América Latina, las practicas populares y comunitarias realizadas por la radio
son valiosas e incontables. Parte de las vivencias de Bolivia y la Asociacion de
Escuelas Radiofdnicas de Bolivia (ERBOL), la cual logro reunir a todas las radios
populares, para ayudar a desarrollar las poblaciones quechuas, guaranies y aymaras.
Una de las radios que forman parte de esta asociacion es Radio San Gabriel la es
organizada por la Didcesis de la Paz. El objetivo de esta emisora es que la poblacion
tome conciencia sobre los problemas que se presentan en la comunidad aymara con el
Sistema de Autoeducacion de Adultos a Distancia (SAAD) la cual esta dividida en dos
modalidades: la primera con la educacion primaria y educacion media; la segunda es
la educacién no formal, la cual tiene como objetivo que la comunidad sea inclusiva y

participativa

En Venezuela esta la radio Fe y Alegria la cual esta dirigida por el Movimiento Fe
y Alegria de Educacion Popular y fiscomicional Integral con educacion a distancia.
Esta trata temas relevantes como la educacion, comunicacion y participacion de los

ciudadanos

En Argentina, esta la emisora del Instituto Cultural Popular (INCUPQO), la cual tiene
un programa de alfabetizacion para adultos que se imparten en los sectores rurales del
pais. Entre los temas que desarrollan en la emisora se encuentran produccion
agroecolégica, derechos humanos, medioambiente y acceso a la tierra promovida

desde la Comunicacion Popular como apoyo a las organizaciones agricolas.

En chile la Fundacion Radioescuelas para el Desarrollo Rural (FREDER) la cual
tiene sus instalaciones en Osorno brinda capacitacion laboral, familiar y personal

(mujer), con programas que se trasmiten a través de la Radio La VVoz de la Costa.

En Paraguay se encuentra la Radio Caritas, la cual estd bajo la supervision de la
Congregacion Franciscana, misma que se fundé en 1984 y ha desempefiado una
importante labor en cuanto a temas de educacion popular, respaldado de la
participacion de grupos y organizaciones campesinas, por medio de la ayuda que se
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les brinda por el Servicio de Educacién Popular (SEDUPO) y el Centro de
Comunicacién para la Evangelizacion Verbo Divino. Por otra parte, el trabajo
realizado por la radio La VVoz del Chaco Paraguay, la cual es organizada por la Misién
Mennonita del Paraguay ubicada en la regiéon de Filadelfia y trasmite su parrilla en

ocho diferentes idiomas.

En Brasil, el Gobierno y la empresa privada, se asociaron para crear programas
educativos, con el objetivo de lograr un cambio en sus habitantes y en el territorio. Por
su parte la educacién que estaba dirigida hacia los adultos fue impulsado a través de
proyectos y programas de capacitacion para el desarrollo de las zonas rurales. La
parrilla radial producida por la Fundacion Educacional Padre Landell de Moura
(FEPLAM), la cual tiene sus instalaciones en Porto Alegre era transmitida por 160
radios. En la actualidad, esta fundacion esta bajo el mando de la Universidad de Porto

Alegre.

En México, el Fomento Cultural y Educativo (FCE) en conjunto con Radio Cultural
Campesina, crearon un programa que impulso la educacion para adultos en la region
de Veracruz con programas educativos. El Instituto Nacional para la Educacion de los
Adultos (INEA) emitié programas de 30 minutos impuestos por el Estado, que

impulsaran la alfabetizacion hasta 1989.

En Ecuador, la Iglesia Catdlica ha emitido programas educativos en conjunto con el
Instituto Radiofonico Fe y Alegria (Ifeyal), Escuelas Radiofonicas del Ecuador
(ERPE)en Chimborazo, Centro Regional de Comunicacion Educativa para la Region
Amazénica del Ecuador (CRECERA) con la Radio La Voz de Upano de la Mision

Salesiana y Radio Latacunga.

A continuacion, se mostrard un cuadro resumido por pais, de las Escuelas

Radiofénicas de América Latina y el Caribe:

Tabla 4
Escuelas Radiofdnicas de América Latina
Pais N° Institucion
Instituto Cultural Popular (INCUPO) afiliado
a la Asociacion Latinoamericana de Educacion
Argentina 1 Radiofonica (ALER)
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Bolivia

Brasil

Colombia
Costa Rica

Chile

Ecuador

Guatemala

Honduras

Meéxico

Nicaragua
Panama

Paraguay

10

Escuelas Radiofonicas de Bolivia (ERBOL)

Asociacion Cultural Loyola (ACLO) Centro de
Educacion a través de los medios de Comunicacion
Social (CEAMCOS)

Emisoras y Escuelas Radiofénicas —San Rafael

Escuelas Radiofdnicas de Bolivia (ERBOL)

Instituto de Investigacion Cultural para
Educacion Popular (INDICEP)

Instituto “Fe y Alegria” Radiofonico

Radio Nuestro Sefior de Burgos

Radio San Gabriel

Radio Juan XXIII

Radio FIDES

Fundacion Educacional Padre Landell de Moura
(FEPLAM)

Accidn Cultural Popular (ACPO)

Instituto Costarricense de Educacion Radiofénica
(ICER)

Fundacién Radio escuelas para el Desarrollo
Rural (FREDER) con Radio La VVoz de la Costa

Escuelas Radiofénicas Populares —Chimborazo
(ERPE)

Federacion de Centros Shuaras

Radioescuelas de Pichincha

Federacion Guatemalteca de Escuelas
Radiofonicas (FEGER)

La Voz de Nahuala —Asociacion Pro Desarrollo y
Educacion Popular (ADEP)

Radio Mam

Radio Tezulutlan

Radio Chortis

Radio Colomba

La Voz de Atitla

Escuelas Radiofonicas de Suyapa

Accion Cultural Hondurefia

Escuela de Huayacocotla —Veracruz

Fomento Cultural y Educativo (FCE) con Radio
Cultural Campesina

Sistema Educativo Radiofonico de México
(SERE

Escuelas Radiofonicas de la Tarahuamara

Instituto Nacional para la Educacién de los
Adultos (INEA)

Escuelas Radiofonicas de Radio Catolica

Centro de Estudio, Promocion y Asistencia
Social (CEPAS)

Radio Caritas

La Voz del Chaco Paraguayo
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Rep. 3 Radio Santa Maria
Dominicana Escuela Pro —bienestar de la Familia
Radio Enriquillo

Venezuela 2 Accion Cultural Popular de Venezuela
Instituto Radiofonico “Fe y Alegria

Fuente: Pineda (2016)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

2.2.10. Radio comunitaria en Ecuador

Segun la Coordinadora de Radios Populares y Educativas del Ecuador (2019), la
radio comunitaria, tiene como principio elemental, el de trabajar buscando el
fortalecimiento de las radios con fines educativos, populares y comunitarias del
territorio ecuatoriano, y es el Unico medio que une a emisoras radiales y los centros de
produccion que estan directamente vinculados a procesos de desarrollo social, en la
nacion. La creacion de este tipo de radios se dio para que los ciudadanos se sientan
libres de expresar sus opiniones y necesidades, para lograr un avance en el area
democratica del Ecuador, el cual tiene la obligacion de ser un pais justo, equitativo, el
cual debe manejarse con una cultura politica basada en el respeto y tolerancia, para
que los ciudadanos puedan expresar sus emociones y opinion con la intencion de
mejorar el pais, por lo cual se maneja un mismo proyecto, para que asi todo el grupo
social persigan la misma meta, ayudar a los que méas necesidades tienen, por lo que se

puede especificar las areas rurales.

2.2.10.1. Distribucion geogréafica de Ecuador.

Desde 1988, la Coordinadora de Radios Populares Educativas del Ecuador
(CORAPE) ha sido y es la Unica organizacion que reune a radiodifusoras que estan
vinculadas con el desarrollo social de las poblaciones. Ademas, en esta linea no solo
los adultos se han preocupado por instaurar radios comunitarias. En la actualidad los
jévenes también estan construyendo radios comunitarias, gracias a la Red Nacional de

Jovenes.
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Tabla b

Distribucién geogréfica de Ecuador

Zona
geografica

FA001
FBOO1 (2)

FCO001
FD001
FEOO1

FGO001 (2)

FG002

FJO01
FLOO1
FMO001

FNOO1
FO001

FROO1

FPOO1

FP002

FS001
FT001 (2)

Provincia (s)

Azuay Canar
Bolivar excepto las estribaciones occidentales del
ramal occidental de la Cordillera de los Andes.
Carchi
Orellana

Esmeralda, excepto Rosa Zarate y la Concordancia

que pertenece a la zona P, subgrupo P1.

Guayas, Sub-zona 1 (independiente de la sub-zona
2), excepto de las ciudades del Empalme, Balzar,

Colimes, Palestina, Santa Lucia, Pedro Carbo, Isidro
Ayora, Lomas de Sargentillo, Daule, El Salitre,
Alfredo Baquerizo Moreno, Simon Bolivar, Milagro,
Naranjito, Mariduefia, Triunfo, Naranjal, Balao y
Bucay.

Guayas, sub-zona 2 (independiente sub-zona 1),
comprende la Peninsula de Santa Elena y General
Villamil.

Imbabura
Loja
Manabi, excepto los cantones EI Carmen y
Pichincha.
Napo
El Oro, incluye Milagro, Naranjito, Bucay,
Mariduefia, El Triunfo, Naranjal y Balao de la
provincia. Del Guayas, La Troncal y las estribaciones
del ramal occidental de la Cordillera de los Andes de
las provincias de Chimborazo, Azuay y Canar.

Los Rios e incluye EI Empalme, Balzar, Colimes,
Palestina, Santa Lucia, Pedro Carbo, Isidro Ayora,
Lomas de Sargentillo, Daule, El Salitre, Alfredo

Baquerizo Moreno, Simén Bolivar de la provincia del
Guayas. Cantdn Pichincha de la provincia de Manabi
y las estribaciones occidentales del ramal occidental
de la Cordillera de los Andes de las provincias de
Cotopaxi y Bolivar.
Pichincha subzona 1 (independiente de la subzona
2)

Pichincha subzona 2 (independiente de la subzona
1), comprende: Santo Domingo de los Tsachilas e
incluye los cantones aledafios: ElI Carmen ((de la

provincia de Manabi), Rosa Zarate y la Concordia.
Morona Santiago

Cotopaxi y Tungurahua, excepto las estribaciones

occidentales del ramal occidental de la Cordillera de

Grupo
de
frecuencia

1,3y5
6
ly3
1
4y 6

1,3y5

1,3y5

2y 6
2y 5
1,3y5

2,4y6

2,4y 6

1,3y5

1,3y5

1,3y5
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los Andes de la provincia de Cotopaxi y el canton

Bafios de la provincia de Tungurahua.
FHOO01 (2) Chimborazo, excepto las estribaciones

occidentales del ramal occidental de la Cordillera de

los Andes de esta provincia.

FU001 Sucumbios

FX001 Pastaza, incluido Barios (de la provincia de
Tungurahua)

FY001 Galépagos

FZ001 Zamora Chinchipe

Fuente: Alvarez, Enriquez & Hurtado (2014)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Tabla 6
Distribucion regional
Region AM FM AMYFM
Costa 1 2 5
Sierra 12 8 11
Oriente g 7 4
Galapagos 0 1 0
Total 16 18 20

Fuente: Alvarez, Enriquez & Hurtado (2014)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Tabla 7
Distribucién provincial

Provincias Total

(o]

Azuay
Bolivar
Cafiar
Carchi
Chimborazo
Cotopaxi
El Oro
Esmeraldas
Galapagos
Guayas
Imbabura
Loja
Los Rios
Manabi
Morona Santiago
Napo
Orellana
Pastaza
Pichincha

P WWWWNEFEL,NNDNNPEPREPRPNPEPEOWONNDDNDW

Total

31
14

54
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Sucumbios 2
Tungurahua 2
Zamora Chinchipe 2
54
Fuente: Alvarez, Enriquez & Hurtado (2014)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)
Tabla 8
Distribucién regional de las radios comunitarias por estacion
Radio Provincia
Antena Libre Esmeralda
Catdlica de Cuenca Azuay
Catolica de Manabi Guayas, Manabi
Chaguarurco El Oro, Loja
El Buen Pastor Azuay, Loja
ERPE Bolivar, Chimborazo
Frontera Carchi
Guamote Chimborazo
HCMI Pichincha
Ideal Tena Napo, Orellana, Pastaza
Ibam Imbabura
Irfeyal Pichincha, Imbabura
La voz de Incapirca Azuay, Cafar, Morona Santiago
Latacunga Bolivar, Cotopaxi, Guayas, Los
Rios, Manabi.
Luz y Vida Loja
Latacunga Bolivar, Cotopaxi, Guayas.
Matovelle HCMB Azuay, EIl Oro, Loja, Zamora
Chinchipe.
Mensajes Pichincha
Ondas Paltas Loja
Puyo Morona Santiago, Napo, Pastaza
Runacunapac Bolivar
San Francisco Nacional
Santa Cruz Galéapagos
Sonoonda Azuay, Chimborazo, Loja
Sucumbios Carchi, Napo, Orellana, Sucumbios

Voz del Santuario de Bafios Pastaza, Tungurahua
Voz del Upano Azuay, Cafiar, Zamora Chinchipe
Total: 26 estaciones Total: 54 zonas de cobertura
Fuente: Alvarez, Enriquez & Hurtado (2014)

Elaborado por: Candelario, A. (2019)
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Las 26 radios afiliadas a la CORAPE tienen diversas areas de cobertura como

se muestra a continuacion.

Tabla 9
Distribucién de red de radios juveniles comunitarias
Provincia Radio
Esmeraldas: -Radio La Calle Habla, del Centro de Juventud de
Esmeraldas.
-Red Coordinadora de Jovenes del Centro Juvenil
Palante.
Guayas: -Radio pasos y Huellas, CEPAM
Imbabura: -Radio Intag
-Casa Palabra Pueblo
Pichincha: -Wambra Radio, Radio Joven Comunitaria.
Bolivar: -Radio de la Comunidad Facundo Vela
Orellana: -Radio Jovenes y Mujeres Kawsay Kama
Sucumbios: Radio AJNAKISE, Asociacion de Jovenes de la
Nacionalidad Kichwa de Sucumbios del Ecuador.
-Radio del Comité Juvenil de Sucumbios.
Pastaza: -Radio WayraSupay de Sarayaku
Zamora: -Radio de la Red Juventudes de Zamora

Fuente: Vasquez (2015)
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

2.2.11. La radio comunitaria en la actualidad

Las razones por a cuales las radios en pleno siglo XXI cumplen un rol fundamental
y es muy importante como medio masivo, es gracias a su versatilidad, alcance -que
permite medir la audiencia radiofonica- y rapidez con la que llega y se difunde el

mensaje.

La radio se constituye uno de los medios de comunicacion mas importante, aunque
a través del tiempo ha sido opacada por la televisién y el internet, no deja de ser
preferido por todo tipo de personas, Acosta, Calvopifia & Cano (2017). Los adultos
prefieren su compariia e informarse de la localidad, mientras que los jovenes disfrutan

de hacer pedidos musicales e interactuar con otros de su edad.

Aunque la radio no trasmite imagenes, los sonidos pintan paisajes que incentivan
a la imaginacion, esto a su vez logra que la colectividad se involucre, participe

activamente y se beneficie de su programacion
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Por otro lado, en la actualidad la radio es uno de los medios de comunicacién que
ha tratado de mantenerse actualizado a pesar de las innovaciones tecnolégicas, como
el internet que es una plataforma que permite ver videos y publicidad audiovisual,
Gonzélez (2015). Sin embargo, hoy en dia con estas mismas innovaciones la radio ha
sabido adaptarse mejor que otros medios tradicionales a las plataformas digitales,
tanto, que ha mejorado y creado nuevos contenidos, espacios, segmentos y formulas

adaptados al medio digital.

Una de las estrategias que ha implementado la radio es el desarrollo de sus propias
“Apps”, las mismas que han permitido a los oyentes que puedan disfrutar de sus
programas favoritos, tanto en directo como en diferido, Barragan & Terceros (2017).
Por otro lado, es importante resaltar que estas plataformas enriquecen la experiencia
radiofdnica con datos, imagenes, videos y sugerencias para que el oyente interactie y

sea cada vez mas participativo.

Recordando que en la actualidad el usuario, no solo es considerado un consumidor,
sino un prosumidor. Es decir, tienen la capacidad de producir y gestionar su propia

parrilla radiofonica.

2.2.12. Financiamiento de las propuestas comunitarias informativas

Lo que tienen en comun todas las radios comunitarias y algo en lo que los
integrantes que la organizan estarian de acuerdo, es que estos medios no tienen fines
de lucro, lo que deja sembrada la interrogante de como se financian estas emisoras,
suponer que las radios que emiten publicidad no son comunitarias, es una idea erronea,
dado que para subsistir casi todas las radios comunitarias han aceptado los jingles y
venta publicidad como fuente de financiamiento, pero esto no quiere decir, que debe

ser su principal fuente de sostenibilidad organizacional.

Los recursos de la radio provienen fundamentalmente de publicidad y en algunas
ocasiones se sostienen con ayuda financiera internacional, sin embargo, son pocas las
que tienen el conocimiento de que, tienen derecho a exigir a las entidades publicas que
contraten servicios de publicidad en sus emisoras, acorde a lo que se estipula en el

Articulo 87 de la Ley Organica de Comunicacién 2013.
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Segin el articulo “Crisis de las radios comunitarias en el Ecuador”, el
desconocimiento de esta informacion, es lo que les ha impedido beneficiarse de esta
principal fuente de financiamiento, sobreviviendo con un presupuesto de entre $200 a
$800 (2018). Los reglamentos y leyes que supervisan y regulan las radios comunitarias
son especificas en las pautas y tiempos permitidos, dejando la opcion abierta de ayuda
publica (sumado a esto, también se puede dar el financiamiento por parte de la
participacion de proyectos en dicho medio comunitario), o las donaciones y aportes
monetarios de los usuarios que estén relacionados con la radio, por lo que es evidente

que la obtencion de recursos estéa limitada a solo unas cuantas opciones.

Al definir las caracteristicas econdmicas acorde a los proyectos radiofénicos, las
radios que tienen sus objetivos mejor definidos, son los que logran cierta estabilidad
economica. Pero aun si la radio cuenta con los recursos necesarios, esto no es una
garantia de que se administre de manera correcta, si los miembros que la dirigen no
cuentan con un plan de accién comunicacional especifico, estos recursos corren el
riesgo de ser malgastados, en lugar de emplearse de forma éptima, para alcanzar los

objetivos que se plantean como medio.

2.3. Marco Legal

Para el presente proyecto investigativo se ha tomado como referencia diferentes
leyes que avalan la investigacion. En este primer apartado se escogié la Ley Organica
de Comunicacion — LOC, porque este estatuto es el que contempla, ampara y protege

a los comunicadores, ya que la comunicacion es un derecho humano.

A continuacion, se mostraran algunos articulos que defienden el derecho y ejercicio

profesional periodistico, la libertad de prensa y el acceso a la informacion:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

Disposiciones preliminares y definiciones

Art.-8.-Prevalencia en la difusion de contenidos. - Los medios de comunicacion,
en forma general, difundiran contenidos de caracter informativo, educativo y cultural,

en forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores
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de los valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucién y en los

instrumentos internacionales de derechos humanos:

Seccion 111
Medios de comunicacién social

Medios de comunicacién comunitarios

Art.-85.-Definicion. -Los medios de comunicacién comunitarios son aquellos cuya
propiedad, administracion y direccion corresponden a colectivos u organizaciones

sociales sin fines de lucro, a comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades.

Los medios de comunicacion comunitarios no tienen fines de lucro y su rentabilidad

es social.

Articulo 86.-Accidén Afirmativa.-El Estado implementara las politicas publicas
que sean necesarias para la creacion y el fortalecimiento de los medios de
comunicacion comunitarios como un mecanismo para promover la pluralidad,
diversidad, interculturalidad y plurinacionalidad, el Estado se compromete a brindar
el apoyo necesario para que estos medios de comunicacion puedan contar con acceso
a créditos, exencidn de impuestos para importacion de equipos y capacitacion para los

trabajadores.

Articulo 87.-Financiamiento. Los fondos para el funcionamiento de los medios
comunitarios provendran de la venta de servicios y productos comunicacionales, venta
de publicidad, donaciones, fondos de cooperacién nacional e internacional, patrocinios

y cualquier otra forma licita de obtener ingresos.

Estos apartados hacen referencia a la rentabilidad econémica que tienen los medios
comunitarios. Se puede observar que estos medios no tienen fines de lucro, por lo
tanto, estas son sostenibles por las publicidades, fondos y donaciones que las
comunidades, comunas o pueblos otorgan para la obtencion de ingresos y

funcionamiento de esta.
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Hoy en dia estos medios enfrentan grandes desafios, ya que estos no cuentan con
financiacion y no tienen mayor publicidad. Por lo expuesto y a consecuencia de los
bajos recursos que tienen estos medios de comunicacion comunitarios, conllevan a
contratar periodistas sin preparacién y formacién profesional, los mismos que

adquieren bajos salarios.

Algunos perciben una remuneracién mensual de alrededor de 120 dolares. Segun
informes de la Superintendencia de Telecomunicaciones (Supertel), no existe ningun
canal de televisién comunitario. La participacion es del 0% frente al 71% de las

emisoras privadas y el 29% de las estatales.

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR 2008

La Constitucion de la Republica del Ecuador tiene varios articulos que sustentan la
defensa del derecho al comunicar. A continuacion, se detalla algunos de ellos:

La Constitucion de la Republica establece que:
En la secciodn tercera: Comunicacion e Informacién

Art. 16.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en
todos los ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia
lengua y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacién de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television puablicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres
para la explotacion de redes inaldmbricas.

4. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo

de la comunicacion AMARC (Asociacion Mundial de Radios Comunitarias)
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Art. 17.-El Estado fomentard la pluralidad y la diversidad en la comunicacion,

y al efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso
a bandas libres para la explotacion de redes inaldmbricas, y precautelara que en su
utilizacién prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacién publicos,
privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de informacion
y comunicacién, en especial para las personas y colectividades que carezcan de dicho
acceso o lo tengan de forma limitada. No permitira el oligopolio o monopolio, directo
ni indirecto, de la propiedad de los medios de comunicacion y del uso de las

frecuencias.

Art. 18.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacién generada en entidades publicas, o en las
privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existira
reserva de informacion excepto en los casos expresamente establecidos en la ley. En
caso de violacién a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la

informacion.

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacion, fomentara
la creacion de espacios para la difusion de la produccidn nacional e independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacién,
el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda

aquella gue atente contra los derechos.
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Art. 20.- El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a través
de los medios u otras formas de comunicacién, o laboren en cualquier actividad de

comunicacion.

DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO

Los cédigos del espectro radioeléctrico como parte de la investigacion, también son
de suma importancia, ya que es un recurso indispensable para el desarrollo de las
telecomunicaciones y permite alcanzar una cobertura muy extensa con una mayor

calidad técnica. A continuacion, se mostraran algunos articulos:

Art.-106.-Distribucion equitativa de frecuencias. -Las frecuencias del espectro
radioeléctrico destinadas al funcionamiento de estaciones de radio y television de
sefial abierta se distribuird equitativamente en tres partes:el 33% de estas
frecuencias para la operacion de medios publicos; el 33% para la operacion de medios
privados; y 34% para la operacion de medios comunitarios. Esta distribucion se

alcanzara de forma progresiva:
1. La asignacion de las frecuencias todavia disponibles;
2. La reversion de frecuencias obtenidas ilegalmente, y su posterior redistribucion;

3. La reversion de frecuencias por incumplimiento de las normas técnicas, juridicas
para su funcionamiento o fines para los que les fueron concesionadas, y su posterior

redistribucion;
4. La distribucién de frecuencias que regresan al Estado conforme a lo dispuesto
por la ley; y,

5. La distribucion equitativa de frecuencias y sefiales que permitira la digitalizacion
de los sistemas de transmision de radio y televisién. En todos estos casos, la
distribucion de frecuencias priorizara al sector comunitario hasta lograr la distribucién

equitativa que establece este articulo.
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LA LEY DE EJERCICIO PROFESIONAL DEL PERIODISTA

En este marco, también se ha considerado la Ley del Ejercicio Profesional del
periodista, porque muestra los derechos que tiene el comunicador y el derecho
fundamental que garantiza la participacion de la ciudadania en la vida colectiva de la

nacién. A continuacion, se detallaran algunos articulos:

El periodista y la comunidad

Art.1. EIl periodista tiene la obligacién de proporcionar a la comunidad una

informacion veraz, objetiva y oportuna.

Art.2. El periodista debe lealtad a las aspiraciones y a los valores fundamentales

de su comunidad.

Art.3. El periodista estd obligado a promover el desarrollo integral del pais, la

educacion, la ciencia, la cultura, y a luchar por la liberacion del hombre y los pueblos.

Art.4. La comunidad tiene derecho a ser correctamente informada y el periodista

estd obligado a evitar la deformacion.

Art.7. El periodista esta obligado a defender el derecho y el ejercicio de la libertad
de expresion de todos los sectores de la comunidad, especialmente de los

marginados de la comunicacion social.

Art.8. El periodista esta obligado a luchar por la comunidad en la que se

desenvuelve y defender el equilibrio ecoldgico y medio ambiente.

Art.14. EIl periodista exigird del Estado la plena vigencia de la libertad de
expresion, el libre acceso a las fuentes de informacidn y el derecho del pueblo a una

informacion objetiva, veraz y oportuna.

Art. 25. El periodista debe verificar sus informaciones y recurrir a fuentes que

garanticen una informacion veraz.
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2.4. Marco Conceptual

Para el presente trabajo es importante mostrar las diferentes terminologias que se
han expuesto durante la elaboracién de la investigacion, las mismas que sustentan el
proyecto y permite conocer a quien lea el contenido, las diferentes definiciones para

la comprension clara de la informacion y la integracion directa con la investigacion.
Por ello se detalla lo siguiente:

2.4.1. Audiencia:

Se define a la audiencia como un grupo con diferentes estilos de vida, que pueden
ser identificados a través de analisis de factores estadisticos (2015). Esta definicion ha
ido variando a través de los afios, en otra definicion la audiencia se refiere a un objeto
cuyos atributos puede ser descritos en el desarrollo de la investigacion y pueden darse
a conocer ya sea desde términos de preferencias, de usos, de efectos, de decodificacién

y demas estrategias interpretativas.

2.4.2. Comunidad:

Comunidad es la agrupacién de personas que tienen ciertos intereses en comun
(2015), es un grupo de individuos en constante transformacion y evolucion, que en su
interrelacion generan pertenencia, identidad social y conciencia de si como
comunidad; lo cual fortalece como unidad y potencialidad social. Este grupo social y

dindmico comparte problemas he intereses comunes.

2.4.3. Comuna:

Es un concepto integral, que incluye un nuevo modelo de vida, una nueva sociedad,
en donde la comunidad es la duefia de los medios de produccion y la generadora de
riquezas y por supuesto ella define y decide qué hacer con sus riquezas (2016). Este
concepto es incompatible con el de la propiedad privada, aunque puede convivir con
ella por un tiempo determinado, mediante una planificacion centralizada y bien

organizada.
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24.4. Comunicacion:

Segun la Real Academia Espafiola (RAE) (2016) la comunicacion es el medio a
través del cual tanto personas como animales obtienen o comparten informacién sobre
su entorno. Es la accion de comunicar o comunicarse. Hace referencia a un concepto
con el que se hace alusidn a la relacion que se establece entre los seres vivos al

encontrarse en grupo e interactuar.

2.4.5. Frecuencia:

La frecuencia como un nimero de veces que se repite un proceso periodico por
unidad de tiempo (2014), es decir, es el nimero de veces que una accién, un fenémeno

0 un suceso se produce o repite en un tiempo dado.

Para la frecuencia es el nimero de veces que sucede un movimiento periédico como
una onda senoidal de voltaje o de corriente en un determinado periodo. Se denomina

ciclo a la inversion completa de la onda.

2.4.6. Guion Radiofénico:

Es la herramienta que permite planificar un programa radiofénico y muy
especialmente para tener registro de todo el material sonoro que sera necesario para la
realizacion del programa (2017), este es un elemento esencial en el que se sustenta la
realizacion de un programa de radio. Establece las relaciones indispensables entre las
diversas areas que conforman la creacion radiofdnica y enumera de forma ordenada,
tanto los contenidos como los soportes o fuentes sonoras que se van a utilizar en el

proceso de emision o grabacion-

24.7. Periodismo:

Es la actividad profesional que consiste en la obtencién, tratamiento, interpretacion
y difusion de informaciones a travées de cualquier medio escrito, oral, visual o grafico
(215). EIl ejercicio del periodismo, es la actividad periodistica que consiste,
basicamente, en informar sobre hechos noticiosos, actuales y de aspectos

coyunturales.
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2.4.8. Radiodifusién:

La radiodifusion, al verlos como un medios de comunicacion, a los largo del tiempo
ha cumplido un rol importante en el desarrollo tecnoldgico de la humanidad (2015),
esto se da porque la informacion radias es inmediata, lo que quiere decir que, la
informacidn que se trasmites, se genera al mismo tiempo que se generan los sucesos

noticiosos.

2.4.9. Radio comunitaria:

La radio comunitaria es un hacer constante que se relaciona con las personas, su
vida, su historia, sus suefios, esperanzas y su expresion (2015). Con estas
caracteristicas, se puede acotar que los medios de comunicacion comunitaria,
corresponden al vinculo de las personas que integran la comunidad y aquellas

historias, expresiones que quieren ser escuchados a través de la radio.

2.4.10. Sociedad:

La sociedad es el sistema o conjunto de relaciones que se establecen entre los
individuos y grupos con la finalidad de constituir cierto tipo de colectividad (2017),
estructurada en campos definidos de actuacion en los que se regulan los procesos de
pertenencia, adaptacién, participacién, comportamiento, autoridad, burocracia,

conflicto y otros.

2.4.11. Radioemisora:

Es un medio de comunicacion que ofrece una programacion radiofénica con
contenidos de distinto tipo (2015). Asi como existen distintos canales de
comunicacion, también existen distintas emisoras de radio que puedes sintonizar

poniendo la frecuencia concreta.

La emisora de radio como medio de difusion, se concentra principalmente en la
naturaleza de lo que ésta representa como medio en si, ya que posee, una calidad intima
de t0 a td, que la mayoria de los otros medios no tienen. Uno de los factores méas
importantes de las radios emisoras es que su costo de produccion es menos elevado

que el de los otros medios.
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

En el presente capitulo se abordaran las nociones metodoldgicas e investigativas,
en donde se mostrara el analisis y la descripcidn de las técnicas de investigacion que
se seleccionaron para la ejecucion del trabajo de titulacion. En este marco, se obtendra
un mayor desarrollo en la indagacion del proyecto, permitiendo de esta manera

conocer la problematica a investigar y la solucion de la misma.

El disefio de investigacion constituye un mecanismo para acercar a los
investigadores a la realidad a través de las técnicas y procedimientos a utilizar.

Ademas, esta investigacion demostrara si un argumento es valido o no.

3.1.Tipo de investigacion

El proyecto de titulacion “Analisis de las necesidades comunicacionales de los
agricultores de la parroquia San Juan, cantén Puebloviejo.”, se enmarca en un estudio
de campo, aplicando las técnicas de la encuesta y entrevista La investigacion busca
determinar la importancia que tiene la presencia de radios comunitarias en la parroquia

San Juan, cantén Puebloviejo

La intencionalidad es profundizar cuan importante es la implementacion de una
radio comunitaria en el sector, donde permita a los pobladores conocer los beneficios
que tiene la misma, por ser un medio que satisface las necesidades de la comuna; y
ademas porque permite a los habitantes expresarse; ser parte de las programaciones y

a la vez escuchar sus comentarios.

Esto permitird obtener resultados confiables para la interpretacion de analisis y
descripcion exacta de los resultados, tomando en cuenta las respuestas obtenidas por
los habitantes del sector. Esta investigacion, hace uso de las técnicas investigativas:
encuesta y entrevista, para demostrar la influencia de una radio comunitaria en la
parroquia San Juan. Con base a lo antes expuesto, el tipo de investigacion a utilizar en

el presente proyecto es explicativa, descriptiva y de campo.
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3.1.1. Investigacion de campo

La investigacion de campo es realizada en el lugar de los hechos. Se refiere a
campo, por la necesidad que se tiene al acudir a recolectar datos especificos con los
habitantes de un determinado sector. En esta investigacién es donde se interactia y
participa con las personas a evaluar, es decir, el objeto de estudio; acercandose mas a
la realidad de la investigacion y a las necesidades que ellos requieren. Ademas, esta
permite recolectar informaciones por medio de diferentes técnicas de investigacion

como; encuestas y entrevistas.

En este proyecto se utilizara la investigacion de campo. A través de la realizacién
de encuestas a los agricultores que habitan en la parroquia San Juan, cantén
Puebloviejo, sobre la percepcidn e importancia que tienen ellos al crear una radio
comunitaria en ese sector, se expondran los temas considerados relevantes para que se

puedan tratar y difundir en la emisora.

3.1.2. Investigacion descriptiva

Esta investigacion se utilizard para describir el campo de estudio. “Analisis de las
necesidades comunicacionales de los agricultores de la parroquia San Juan, canton
Puebloviejo.”, este proyecto se ha elaborado para que sirva de orientacion a las

personas de este canton.

Con la modalidad de trabajo de campo, fundamentalmente se destaca la
investigacion descriptiva, la misma que tiene como finalidad; describir, registrar,

analizar e interpretar la naturaleza del fendmeno en estudio.

3.2.Enfoque de la investigacion

Existe un fuerte interés en los habitantes de la parroquia San Juan, canton
Puebloviejo, en la creacion o implementacion de una radio comunitaria que informe 'y
difunda lo que sucede a diario en su area, sea en la parte local o nacional. Para resolver
esta inquietud, se ha determinado en realizar una investigacion que permita tener un
conocimiento mas claro sobre la relevancia que tiene la presencia de un medio de

comunicacién comunitario en este sector.
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Para esta investigacion se utilizara la metodologia mixta que es la investigacion
tradicional cualitativa y cuantitativa. Con este disefio se busca generar mayor
informacion sobre el tema de estudio. Aqui es donde se conoceran los
acontecimientos, acciones y normas desde las perspectivas de las personas que seran

estudiadas.

3.2.1. Cualitativo

Se trata cuando la preponderancia del estudio de los datos se fundamenta en la

descripcién de los rasgos caracteristicos de los mismos.

Se utilizara este método ya que la investigacion se la realizara también a través de
archivos, libros, revistas medios de consulta como el internet, de tal forma que facilita
conocer sobre la creacion de un medio radial comunitario y su incidencia en el

desarrollo socioeconémico de la poblacion de la parroquia San Juan.

3.2.2. Cuantitativo

Se trata cuando la preponderancia del estudio de los datos se fundamenta en la
cuantificacion y calculo de los mismos. Estudiar y elegir estos dos métodos
permitieron recoger la informacion, analizar e interpretar los datos obtenidos para

finalmente certificar los datos adquiridos.

En el presente trabajo de titulacion, es necesario aplicar el enfoque
cualicuantitativo, porque al aplicarse se obtendrd la opinion de la muestra
seleccionada, a través de encuestas en cuanto a la percepcion que tienen los habitantes
de la parroquia San Juan, canton Puebloviejo y entrevistas a expertos en el tema, ante

la implementacion de una radio comunitaria en el sector.

3.3. Métodos de investigacion

En el presente trabajo investigativo se aplicaron los siguientes métodos de trabajo

para la ejecucion de su proyeccion préactica:

49



3.3.1. Método Deductivo

Se uso este metodo cientifico, partiendo de lo general a lo particular. Esta técnica

fue util para encontrar principios desconocidos de la investigacion.

3.4. Técnicas de investigacion

Las técnicas de recoleccion de la informacién permiten extraer los datos sujetos al
analisis. Con el objetivo de entregar resultados transparentes que aporten al desarrollo
de la investigacion y ante su enfoque dual en el presente tema investigativo, se

aplicaron las siguientes técnicas de investigacion:

3.4.1. Entrevista

Esta técnica es importante porque permite al investigador (entrevistador), realizar
una serie de preguntas a la persona a investigar (entrevistado) con el fin de obtener

informacién sobre un tema determinado.

La entrevista es una técnica que permite el didlogo entre dos personas, a fin de
intercambiar ideas por medio de una conversacion. Esta técnica es sustancial porque
permite obtener datos que -aplicando otras técnicas- son dificiles conseguir, y ademas
porque la entrevista es un genero periodistico que incluye preguntas de caracter mas

amplio y se vincula directa y personalmente con el entrevistado.

En este caso, la finalidad de aplicar esta técnica en el desarrollo de la investigacion,
es conocer cudales son las necesidades de los habitantes de la parroquia San Juan y la
percepcidon que tienen en la importancia que tendria el implementar una radio

comunitaria en dicho lugar.

3.4.2. Encuesta

Esta técnica se aplicé para obtener datos interesantes cuestionando o interrogando
a varias personas de una poblacidn, a fin de conocer sus opiniones referentes a un tema
determinado. La encuesta, a diferencia de la entrevista, permite acercarse al individuo
a través de un listado de preguntas escritas, las mimas que también seran respondidas

manualmente por los sujetos. Este listado es considerado, cuestionario.
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3.5. Instrumentos de investigacion

3.5.1. Cuestionario de preguntas

A través de las encuestas se recopilaran datos directos y relevantes sobre el objeto
de estudio del trabajo de investigacion, este tiene como finalidad cuantificar y valorar
los intereses. En esta investigacion se utilizaron las encuestas como una técnica de
recoleccion, para la cual se desarroll6 un cuestionario de preguntas de 10 preguntas

cerradas, a un grupo de agricultores de la hacienda Quinta Dianita

3.5.1. Guion de entrevistas

Este instrumento se emple6 para recolectar datos cualitativos, para el cual se
elabord una guia de 8 preguntas abiertas dirigidas a profesionales de comunicacion,

sobre las radios comunitarias, su importancia y el financiamiento de las mismas.

3.6. Poblacion y muestra

La economia de Los Rios se sustenta principalmente, por el sector agricola. Segun
la Encuesta de Superficie y Produccion Agropecuaria (2018), Los Rios concentro en
el afio 2017 la mayor produccion de banano del pais con el 37,05% del total nacional.
Quevedo, Babahoyo, Valencia, Puebloviejo y Ventanas son los principales cantones
productores en el sector agricola. En otras palabras, la economia Fluminense tiene un

importante aporte al sector productivo del Ecuador.

La hacienda “Quinta Dianita” esta ubicada en la parroquia San Juan, canton
Puebloviejo. Segun datos provistos por la misma, se produce 8.100 cajas de la fruta
semanal, 35.100 mensual y 421.200 anual. Partiendo de esa premisa, el lugar se
convierte en una zona estratégica para analizar las necesidades comunicacionales de

los agricultores.

La poblacion de la Hacienda en mencion, es finita al estar compuesta por 98

agricultores, no se extrajo muestra de la poblacién por ser pequefia.
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3.7. Andlisis y tabulacion de los resultados

item A: Género de los encuestados

Tabla 10
Distribucion porcentual de género
Categorias Frecuencia  Porcentaje
Femenino 6 6%
Masculino 92 94%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Distribucion porcentual de género

& Femenino ® Masculino

Figura 3 Distribucion porcentual de género
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Andlisis: De la totalidad de los encuestados, un 94% es de género masculino, y el
6% restante es de género femenino. Es importante resaltar que el célculo de esta
variable permitird obtener resultados muy confiables y objetivos para efectos del

proyecto.
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Tabla 11
Distribucion porcentual de edad

Categorias Frecuencia Porcentaje
20-25 5 5%
26-35 37 38%
36-45 44 45%
46-55 10 10%
56-65 2 2%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Distribucion porcentual de edad

H20-25 m26-35 m36-45

46-55

Figura 4 Distribucion porcentual de edad

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Anélisis: Del 100% de las personas encuestadas se puede constatar que el mayor

porcentaje es de 45% con una edad de 36 a 45 afios, sequidamente con un 38% se

puede observar en el cuadro que representan desde los 26 hasta los 35 afios de edad.

Asimismo, con un 10% existen encuestados de 46- 65 afios. Por otro lado, con un 5%

de porcentaje representan la edad de los jévenes desde 20 hasta 25 afios de edad y para

finalizar existe un porcentaje del 2% indicando una edad desde 56 a 65 afios de edad,

resaltando aqui que; una mujer tiene 60 afios y un hombre 58.
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Pregunta 1: ;Cree usted que la creacion de una radio comunitaria seria necesaria

para el desarrollo cultural y educativo en la parroquia San Juan?

Tabla 12
Importancia de una radio comunitaria

Categorias Frecuencia  Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100% Elaborado por:

Candelario, A. (2019)

éCree usted que la creacion de una radio
comunitaria seria factible para el desarrollo
cultural y educativo en la parroquia San Juan?

3%

ES| BNO

Figura 5 Importancia de una radio comunitaria
Elaborado por: Andreina Candelario Vera

Anélisis: Del total de las personas que habitan en la parroquia San Juan, un 97%

indican que la creacion de una radio comunitaria seria factible para el desarrollo

cultural y educativo del sector antes mencionado, mientras que el 3% restante

manifiesta que la no es posible la creacion de la misma.
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Pregunta 2. ;Considera importante la instauracion de una radio comunitaria en la

parroquia?
Tabla 13
Implementacién de una radio comunitaria
Categorias Frecuencia Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢ Considera importante la instauracion de una
radio comunitaria en la parroquia?

3%

ES| BNO

Figura 6 Implementacion de una radio comunitaria

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: EI mayor porcentaje de los encuestados manifiestan que si consideran

importante la instauracién de una radio comunitaria en la parroquia San Juan, mientras

que un 3% muestra estar indiferente ante esta implementacion. Por aquello, se puede

observar en la tabulacion, que es muy necesario la implementacion de una radio en la

parroquia antes mencionada.
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Pregunta 3: ¢Esté de acuerdo con la implementacion de una radio comunitaria en la

parroquia?
Tabla 14
¢ Esta de acuerdo con la implementacion de una radio comunitaria en la parroquia?
Categorias Frecuencia  Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢Esta de acuerdo con la implementacion de
una radio comunitaria en la parroquia?

3%

ES| ENO

Figura 7 ¢Esta de acuerdo con la implementacion de una radio comunitaria en la
parroquia?
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: En esta pregunta se puede constatar una vez mas, que el mayor porcentaje
de la colectividad de la parroguia San Juan con un 97%, si esta de acuerdo con la
implementacion de una radio comunitaria, mientras que el 3% restante se muestra

indiferente ante el asunto.
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Pregunta 4. ;Seria participe en la creacién, funcionamiento y programacién de

la radio comunitaria de la parroquia?

Tabla 15
Participacion de la creacién de una radio comunitaria

Categorias Frecuencia  Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢Seria participe en la creacion, funcionamiento
y programacion de la radio comunitaria de la
parroquia?

3%

ES| BNO

Figura 8 Participacion de la creacion de una radio comunitaria
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: De los 98 agricultores encuestados, el 97% manifiestan que estan de
acuerdo en participar en la creacion y funcionamiento de la programacion de la radio
comunitaria de la parrogquia San Juan, mientras que el 3% restante indica que no esta

de acuerdo.
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Pregunta 5. ;Qué tipo de programas o segmentos desearia escuchar por medio

de la radio comunitaria?

Tabla 16
Tipos de programas en la radio comunitaria
Categorias Frecuencia Porcentaje
Noticiarios 24 24%
Musica 11 11%
Radionovelas 0 0%
Deportivo 13 13%
Programa especw}llzado en 31 3204
agronomia
Cultural 9 9%
Social 10 10%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢ Que tipo de programas o segmentos desearia
escuchar por medio de la radio comunitaria?

9%
10%
T

32% / Radionovelas

- Noticiarios

= Musica

13%

- 0% Deportivo

Programa especializado en
agronomia

Figura 9 Tipos de programas en la radio comunitaria
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Anélisis: Del 100% de los encuestados, la mayor parte de los habitantes con un
32%, aseguraron que el tipo de programas o segmentos que desearian escuchar por
medio de la radio comunitaria son los programas especializados en agronomia, los
mismos que les permitirian estar informados de todo el acontecer diario que sucede en
la parte local, nacional e internacional. Por otro lado, el 24% manifestd que anhelarian
escuchar noticiarios y el 13% desearian que se difundieran programas deportivos. Un
11% querrian escuchar musica, mientras que el 9% desea que transmitan segmentos
sociales. Para culminar una parte mindscula de los encuestados anhelaria escuchar

programas culturales y un 0% de radionovelas.
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Pregunta 6. ;,En qué horario le gustaria escuchar o sintonizar mas la radio
comunitaria de lunes a domingo?

Tabla 17
Horario que le gustaria escuchar la radio comunitaria

Categorias Frecuencia Porcentaje
Marfiana 35 36%
Mediodia 26 27%
Tarde 12 12%
Noche 20 20%
Més de uno 5 5%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

6. ¢En qué horario le gustaria escuchar o sintonizar mas la
radio comunitaria de lunes a domingo?

AS%

+ Mafiana

' - Mediodia
- Tarde

- Noche

Mads de uno

Figura 10 Horario que le gustaria escuchar la radio comunitaria
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: EI mayor porcentaje de respuestas de los agricultores se inclinan en que
el horario idoneo para escuchar mas la radio comunitaria es en la mafiana con un 36%,
mientras que el 27% indica que desearia sintonizar al mediodia. Por otro lado, un 20%
manifiesta que le gustaria captar en la noche y el 12% en la tarde. Para culminar el 5%

restante muestra que escucharia la radio en mas de un horario.
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Pregunta 7: ;Cree usted que la instauracion de una radio comunitaria ayudaria a
mantener una comunicacion directa entre los directivos parroguiales y sus
habitantes?

Tabla 18

Instauracion de una radio comunitaria y comunicacion directa entre directivos y
habitantes

Categoria Frecuencia Porcentaje
Sl 92 92%
NO 8 8%
Total 100 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢ Cree usted que la instauracion de una radio
comunitaria ayudaria a mantener una
comunicacion directa entre los directivos
parroquiales y sus habitantes?

8%

ES| WNO

Figura 11 Instauracion de una radio comunitaria y comunicacion directa entre
directivos y habitantes
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: Al detenerse a observar las estadisticas que arrojan las tabulaciones el
98% de los encuetados considera que la instauracion de una radio comunitaria
ayudaria a mantener una comunicacion directa entre los directivos parroquiales y sus
habitantes, mientras que el 8% indica que no es considerable la implementacion de

una radio en la parroquia San Juan.
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Pregunta 8: ;Cuél es el medio de comunicacion que méas consume la poblacion de la

parroquia San Juan?

Tabla 19
Medio de comunicacién que consumido
Categoria Frecuencia  Porcentaje
Radio 55 56%
Television 36 37%
Periddicos 7 7%
Otros 0 0%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢ Cuél es el medio de comunicacion que mas
consume la poblacion de la parroquia San
Juan? 0%

7%

B Radio M Televisiéon ® Periddicos Otros

Figura 12 Medio de comunicacion méas consumido
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: En este item el 56% de los agricultores encuestados de la parroquia San

Juan opinan que el medio de comunicacion que mas consumen es la radio, ya que, al

tener su tiempo ocupado en las labores agronomas, la alternativa es sintonizar la

emisora. Sin embargo, el 37% indica que prefieren ver la television, mientras que el

7% restante optan por leer el periddico.
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Pregunta 9. ¢ Apoyaria la instauracion de una radio comunitaria en la parrogquia San

Juan?
Tabla 20
¢Apoyaria la instauracion de una radio comunitaria en la parroquia San Juan?
Categorias Frecuencia Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢Apoyaria la instauracion de una radio comunitaria en
la parroquia San Juan?

Figura 13 ¢Apoyaria la instauracion de una radio comunitaria en la parroquia San
Juan?
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Andlisis: El mayor porcentaje de encuestados apoyaria la instauracion de una radio
comunitaria en la parroquia San Juan con un 97%, mientras que el 3% restante indica

que no ayudaria la creacion de la misma.
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Pregunta 10. ¢ Cree usted que la poblacion de la parroquia San Juan necesita

una radio comunitaria?

Tabla 21
¢Cree usted que la poblacion de la parroquia San Juan necesita una radio
comunitaria?

Categorias Frecuencia  Porcentaje
Sl 95 97%
NO 3 3%
Total 98 100%

Elaborado por: Candelario, A. (2019)

¢, Cree usted que la poblacion de la parroquia
San Juan necesita una radio comunitaria?

3%

ES| WNO

Figura 14 ;Cree usted que la poblacion de la parroquia San Juan necesita una radio
comunitaria?
Elaborado por: Candelario, A. (2019)

Analisis: Estos resultados, al igual que los anteriores, evidencian que un importante
nimero de encuestados estd de acuerdo en que se necesita instaurar una radio
comunitaria en la parroquia San Juan donde se difunda contenido de temas
especializados en agronomia que les permita conocer mas de su area y su realidad.

Mientras que solo un 3% se muestra indiferente ante la creacién de la misma.
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Entrevista a profesionales de la comunicacion

A continuacion, se efectta un analisis cualitativo de los juicios adquiridos en las
entrevistas a profesionales del &rea de comunidad, los mismos que manifestaron su
punto de vista ante la importancia que tiene un medio de comunicacién comunitaria

en la parroquia San Juan, canton San Francisco de Puebloviegjo.

Los personajes entrevistados fueron: Magister en Ciencias Politicas, Carlos E.
Flores, Periodista y locutor con experiencia en medios publicos y comunitarios y
Nicolads Gomez Bernal, CEO del periddico “El Productor”; sus valoraciones ayudaran
a comprender de una mejor manera, la importancia de instaurar una radio comunitaria

en la parroquia.

Magister en Ciencias Politicas, Carlos E. Flores

Carlos Flores, un experto en temas vinculados en la comunidad y campo, desde su
experticia manifiesta que los medios comunitarios manejan agendas tematicas
amplias, diversas y complejas. Por amplias no solo quiere dar a entender a audiencias
en geografias especificas (donde funciona el medio), sino también que su discurso

comunicacional llegue a aquellas personas que no forman parte de la comunidad.

El entrevistado asegura que “un medio comunitario podria enfatizar noticias del
sector agricola pero su propuesta puede ser muy limitada. Si hay esa necesidad se
pueden implementar otros instrumentos de comunicacion para informar, aunque el

medio comunitario es un eje vertebrador y dinamizador de procesos sociales”.

Es decir, para ponerlo en términos concretos: un medio comunitario podria tener
una propuesta politica comunicacional desde el sector agrario (que no solamente
indique procesos de siembra y cosecha) sino que aborde todas las complejidades de la
vida comunitaria en lo politico, social, econdmico, cultural, entre otros. Por eso
enfatiza que los medios comunitarios profundizan los mecanismos de participacion

ciudadana e incidencia en las comunidades.

Por otro lado, Flores afirma que el efecto o impacto de una radio comunitaria en el
sistema de agricultura o campo de un canton, dependera de cdmo se perfila o establece
la politica comunicacional del medio o radio comunitaria. No solamente basta abrir un

medio en una comunidad para decir que es comunitario; 0 pensar que sera
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administrada por un sector social para que sea comunitario; o indicar que no recibe
pauta estatal o privada y ese sea el elemento que indigue que sea comunitario. En ese
aspecto se necesita construir a esa radio comunitaria desde su mirada de incidencia
social, de empoderamiento ciudadano y dinamizador de la vida politica, social,

cultural, de una comunidad.

Importancia, empoderamiento y sostenibilidad de una radio comunitaria

Carlos Flores habld sobre la importancia de los espacios comunitarios para generar
un empoderamiento y sostenibilidad en los agricultores. En este aspecto, él indica que
los espacios comunitarios son significativos para todo actor social, no solamente el
agricola: lo es para las y los jovenes, las organizaciones de mujeres, los colectivos
medioambientales, los grupos que velan por los derechos y participacion de nifios,

nifias y adolescentes, entre otros.

Flores, ademas hace hincapié en cdmo se materializa la participacién ciudadana en
una radio comunitaria y explica que, desde un enfoque comunicacional, existen radios
comunitarias que abre sus microfonos para que las personas llamen y “participen” con
su opinion sobre un tema. Asimismo, habla sobre el rol del medio, que es orientador
(no instructor), problematizador (no marcar un pensamiento) y es generador de

participacién ciudadana (no sélo con llamadas telefénicas).

Una radio comunitaria, ya en términos concretos, permite que las y los actores
expresen sus agendas de cambio, sitlan a la radio como vertebrador de sus
problematicas sociales; es un medio que construye el relato comunitario, histérico y

organizativo de una comunidad.

Para terminar, Flores concluyo que se puede generar un espacio de participacion,
organizacion e integracion comunitaria apoyandose en herramientas de investigacion
social como los focus group o las entrevistas a profundidad con ciertos actores que
ayuden a perfilar la propuesta de comunicacion. Criterios generales: la propuesta
politica comunicacional, la propuesta programatica, la propuesta de sostenibilidad y
la propuesta de vinculo con la comunidad. Un medio es potente en un canton: es el

referente comunicacional y su responsabilidad es mayor con la audiencia.
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Licenciado Nicoldas Gémez Bernal CEO del Periodico “El Productor”

Nicolas Gomez, quien es el creador del periodico “El Productor”, considera
importante que un medio de comunicacion comunitario difunda noticias del sector
agricola, sobre todo si esta en un sector rural, dado que es importante para este tipo de
segmentos que haya espacios dedicados a la parte técnica y capacitacion, que fomente
la produccion agricola. El asegura que en la zona rural muchas personas no saben leer
y no tienen acceso a la educacion, y la radio llega hacer una herramienta fundamental
para que las personas puedan escuchar y entender con un lenguaje adecuado y las
formas de explicar la parte técnica debe estar al alcance de la realidad del agricultor al

que se esta dirigiendo, porque si no de nada sirve todo lo que se esta haciendo.

El efecto de una radio comunitaria en el sistema de agricultura es bastante fuerte y
la ratificacion también al momento de ver a los agricultores cuando se los visita en

campo, ya que les sirve todo lo indicado a través de la radio y lo ponen en préctica.

Sin embargo, enfatizd que el efecto va a llegar siempre y cuando la emisora maneje
una forma correcta de comunicarse con ellos, que realmente se sienta identificado y
que el material sea acorde a la realidad del agricultor. Porque muchas veces el
problema de los comunicadores es que se ponen a sacar informacion de otros paises,
lo cual no estd mal, pero no va acorde a la realidad de los agricultores, es por eso que
es importante capacitarse, asesorarse con técnicos y especialistas para que realmente

el mensaje sea claro, sencillo y aplicable.

Importancia, empoderamiento y sostenibilidad de una radio comunitaria

GOomez manifiesta que a través del mensaje se consolida la autoestima del
trabajador agricultor. Lo trascendental es que se trabaje con talleres, charlas,
seminarios; también tener feedback de parte de los agricultores, que cuenten sus
experiencias, de que estan haciendo en el campo. Ademas, propone generar espacios
abiertos donde ellos puedan participar y hacer preguntas sobre las dudas que se

originan.

Un medio comunitario debe ser la voz de los agricultores, debe estar aislado de
temas politicos y comerciales, en representacion del sector. La participacion ciudadana

de los agricultores es primordial. En las entrevistas de radio pueden comunicar lo que
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sucede en sus recintos y comunidades para que sean las autoridades quienes puedan

resolver cualquier inquietud o problema que se esté suscitando en ese momento.

Otro tema importante es cOmo generar recursos, porque la radio comunitaria debe
ser sustentable. La imparcialidad del medio puede verse afectada por el financiamiento
de ciertas empresas. Es una linea muy delicada que hay que se saberla manejar y hay
que buscar la forma para que esos proyectos o emprendimientos de comunicacién
comunitaria para el sector agricola, desde el inicio sean claros, a fin de que puedan ser

sustentables a largo plazo.

Para sostener las radios comunitarias, lo principal es tener el apoyo de las entidades
publicas; normalmente por experiencia, mas alla de buscar una pauta, uno debe llevar
proyectos armados a los ministerios, prefecturas o gobiernos donde se indique que se
desea ayudar a personas, con este tipo de mensaje. Lo clave estd, en encontrar a las
personas correctas y claves, con un buen mensaje, vas a lograr llegar, mas que

auspiciar, fomentar como tal el espacio que se desea.

3.8. Analisis y discusion de resultados

En este apartado se hard una descripcion de los diferentes elementos dentro del
proceso de recolectar y recabar informacion, es importante mencionar que las técnicas
de obtencion de datos utilizados dentro de la investigacion fueron: la encuesta y la

entrevista.

Dentro de la investigacion obtenida se puede destacar que los habitantes desean la
implementacion de una radio comunitaria donde pueden estar informados de todo lo

gue acontece en la comuna.

En referencia a la encuesta, es importante resaltar que la muestra fue de 98
personas, mujeres y hombres que viven en los sectores rurales de la parroquia San
Juan. Al momento de realizar la encuesta, varios agricultores se mostraron muy
colaborativos y participativos cuando se les hablé de la instauracion de un medio

comunitario en el sector; mientras que otros se notaban indiferentes.

Del 100% de los encuestados, la mayor parte de los habitantes con un 32%,
aseguraron que el tipo de programas que desearian escuchar por medio de la radio

67



comunitaria son los programas especializados en agronomia, los mismos que les
permitirian estar informados de todo el acontecer diario. Asi mismo, con un 49%
opinan que el medio de comunicacion que méas consumen y consumirian es la radio,
ya que tienen su tiempo ocupado en las labores agronomas.

Los hombres encuestados, en su mayoria, con rangos de edades entre 20-35 afios y
45-55 afios, estan de acuerdo con la creacion de un medio que les permita estar
comunicados e informados de la realidad social de la comunidad, asi como de sus

intereses.

Cabe resaltar que un nimero considerable de los encuestados, manifestaron que es
necesaria e importante la creacion de una radio comunitaria, porque permite el
desarrollo cultural y educativo, y ademas respondieron que les gustaria sintonizar la
radio en horarios de la mafiana y mediodia. Estos resultados favorecen a la
investigacion confirmando que la instauracion de una radio comunitaria incide de
manera positiva en los agricultores de la parroquia San Juan y por tal razén ayudaria

a mantener una comunicacion directa entre los directivos parroquiales y sus habitantes.

Estos resultados, al igual que los anteriores, evidencian que un importante nimero
de encuestados esta de acuerdo en que se necesita instaurar una radio comunitaria en
la parroquia San Juan donde se difunda contenido de temas especializados en

agronomia, que les permita conocer mas de su area y su realidad.

En la parte de las entrevistas, estas fueron realizadas a dos profesionales del area
de comunicacion, un formato fue dirigido al Magister en Ciencias Politicas, Carlos E.
Flores; y la otra al Licenciado Nicolds Gémez Bernal CEO del Periddico “El

productor”.

En el estudio cualitativo se evidencié que el efecto o impacto de una radio
comunitaria en el sistema de agricultura o campo de un cant6n, dependera de cémo se
perfila o establece la politica comunicacional del medio o radio comunitaria, ademas
de que el efecto va a llegar siempre y cuando uno tenga la forma correcta de
comunicarse con ellos, que realmente se sientan identificados con nosotros y que el

material sea acorde a la realidad del agricultor.

Por otra parte, el aporte al empoderamiento que la radio comunitaria les otorga a
sus agricultores, son significativos para todo actor social, no solamente el agricola: lo

es para los jovenes, las organizaciones de mujeres, los colectivos medioambientales,
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los grupos que velan por los derechos y participacién de nifios, nifias y adolescentes.
Ademas, se afirma que lo importante es que las radios comunitarias trabajen con

talleres, charlas, seminario para capacitar a su audiencia.

Es importante generar espacios abiertos donde los agricultores puedan participar y
hacer preguntas sobre las dudas que se generan y que este sector sea autosustentable

con todas las préacticas que se estan difundiendo.

Sobre la sostenibilidad financiera de las radios comunitarias, se considera que, lo
principal para poder sustentarlas es tener el apoyo de las entidades publicas, mas alla
de buscar una pauta, se debe presentar proyectos armados a los ministerios, prefecturas
0 gobierno, donde se indique claramente el grupo a beneficiar y el tipo de contenido a

brindar.
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CONCLUSIONES

Para la elaboracion y comprension del problema de estudio, se identificé que los
habitantes de la parroquia San Juan consideran que la implementacion de una radio
comunitaria es primordial para abordar temas vinculados al sector agro y, ademas,
porque a través de ella se mostrarian las necesidades socioecondmicas de los
agricultores, pues consideran que, por medio de esta estacion, la poblacion puede

expresarse de manera libre y ser participes de ella.

La teoria de Hovalnd se centra en el estudio de la conducta y necesidades de la
audiencia, con el objetivo de reforzar los mensajes a trasmitir, en base a la
construccion de una agenda de contenidos inherentes al pablico. En esa linea, la teoria
de la agenda setting promueve establecer una agenda especializada en el area de
agronomia, para clasificar los temas que son de interés y mayor relevancia para la
comunidad. Tal como lo afirman los autores Aquino y Fajardo, la radio comunitaria
hace eco de las demandas y esperanzas; difunde los problemas y las alternativas de
solucion para los agricultores de la zona en estudio. La comunidad debe ser participe
de la produccion de contenidos, como una oportunidad para informar la realidad que

atraviesan.

Se determind que el impacto de los medios comunitarios en las labores de los
agricultores es fuerte, porque la informacién especializada trasmitida a los oyentes
permitira que la misma sea aplicada en beneficio de la mejora de la produccion
agricola. El objetivo es que la audiencia adopte un sentido de pertenencia con la radio

comunitaria.

El resultado de la investigacion de los encuestados evidencio que, es sustancial
instaurar una radio comunitaria en el sector de estudio, para difundir contenidos de
temas especializados en agronomia, que les permita conocer mas de su area y realidad.
Asimismo, que promueva el empoderamiento y liderazgo en la comunidad para

replicar modelos exitosos en la produccion bananera.

70



RECOMENDACIONES

Se recomienda considerar este trabajo de investigacion para crear un medio de
comunicacion comunitario en el canton San Francisco de Puebloviejo,
especificamente en la parroquia San Juan, que brinde asesoria y capacitacion a su

audiencia.

Por otra parte, al reconocer que los medios comunitarios tienen un gran impacto en
los agricultores, se deben difundir programas Y talleres que los beneficien en el area

agricola, para sacarle mayor provecho a la informacion que receptan.

Al crearse la radio comunitaria, se deben emitir contenidos especializados, que les

permita aprender a los agricultores y saber mas de su area.

Se hace un llamado a las instituciones pablicas para que apoyen a las radios
comunitarias, a traves de la contratacion de publicidad, que les permita tener una

estabilidad econdmica, con el fin de seguir ejerciendo su labor informativa.
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ANEXOS

Anexo 1
Formato de las preguntas realizadas en las encuestas

UNIVERSIDAD LAICA
VICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAQUIL
Facultad de: Ciencias Sociales y Derecho
Carrera de: Periodismo

Encuesta para determinar la importancia de implementar una radio
comunitaria en la parroquia San Juan.

Radio comunitaria: Es un medio que nace de la necesidad de mantener informados
a la comunidad a fin de favorecer al nicleo poblacional, cuyos intereses son el
desarrollo de su colectividad.

Edad:
Género: F

1. ¢Cree usted que la creacion de una radio comunitaria seria necesaria para
el desarrollo cultural y educativo en la parroquia San Juan?

a. Sl

b. NO

2. ¢Considera importante la instauracion de una radio comunitaria en la
parroquia?

a. Sl

b. NO

3. ¢Esta de acuerdo con la implementacion de una radio comunitaria en la
parroquia?

a. Sl

b. NO

4. ¢Seria participe en la creacion, funcionamiento y programacion de la
radio comunitaria de la parroquia?

a. Sl

b. NO
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5. ¢Qué tipo de programas o segmentos desearia escuchar por medio de la

radio comunitar

ia?

Noticiarios | Musica | Radionovelas

Programa
Deportivo | especializado
en agronomia

Cultural

Social

6. ¢En qué horario le gustaria escuchar o sintonizar mas la radio
comunitaria de lunes a domingo?

De lunes a domingo

Mafiana | Mediodia |

Tarde | Noche

| Maésdeuno

7. ¢Cree usted que la instauracion de una radio comunitaria ayudaria a
mantener una comunicacion directa entre los directivos parroquialesy sus

habitantes?

a. Sl

b. NO

8. ¢Cual es el medio de comunicacion que mas consume la poblacion de la
parroquia San Juan?

Radio

Television

Periodicos

Otros

9. ¢Apoyaria la instauracion de una radio comunitaria en la parroquia San

Juan?

a. Sl

b. NO

10. ¢ Cree usted que la poblacion de la parroquia San Juan necesita una radio

comunitaria?

Sl

NO
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Anexo 2.
Guia de preguntas realizadas en las preguntas.
UNIVERSIDAD LAICA
VICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAQUIL
Facultad de: Ciencias Sociales y Derecho

Carrera de: Periodismo

Entrevista para determinar la importancia de implementar una radio

comunitaria especializado en el &rea agricola en la parroguia San Juan.

Entrevistados: Master. Carlos E. Flores, Licenciado en Ciencias de la
Comunicacion; Licenciado. Nicolas Gomez Bernal, Creador y director del periddico
“El Productor”

Tema: " Andlisis de las necesidades comunicacionales de los agricultores de la

parroquia San Juan, canton Puebloviejo."

La agricultura desempefia un papel significativo y decisivo en la economia de un
pais, es por aquello que la presente investigacion apunta a las comunidades olvidadas
por el desarrollo, con la conviccidon de que éste sea el inicio de un cambio para su

presente y futuro. Con esta introduccion:

1) ¢Usted cree que es importante que un medio de comunicacién comunitario

difunda noticias del sector agricola?

2) ¢Cual es el efecto o el impacto de una radio comunitaria en el sistema de

agricultura o campo de un cantén?

3) ¢Por qué son importantes los espacios comunitarios para generar un

empoderamiento y sostenibilidad en los agricultores?

4) ¢(En qué se caracteriza un medio comunitario y que centralidad ocupa la

participacién de la ciudadania?
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5)

6)

7)

8)

¢Cuél es la importancia de los medios de informacién alternativos en estos

momentos en el pais?

¢Qué opina sobre el acercamiento de la radio a la comunidad y como es la

relacion de la comunidad con la radio?

¢Cbémo ayudaria la emisora a la formacién y educacién de la comunidad en la

parroquia San Juan?

Desde su experticia ¢(COomo se genera un espacio de participacion,

organizacion e integracién comunitaria?
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Anexo 3.

Fotos de la encuesta realizada a los trabajadores de la hacienda Quinta Dianita,

localizada en la provincia de Los Rios, parroquia San Juan, cantén Puebloviejo.
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