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INTRODUCCION

El presente documento es un analisis del emprendimiento gastronémico en la comuna
San Pablo del cantdon Santa Elena, como un elemento que promueve el desarrollo
econdmico y productivo en la localidad y la provincia. El desarrollo local y la reduccién
de las disparidades entre las regiones lideres y rezagadas es un aspecto clave en la agenda
politica actual y el debate académico en el Ecuador; sin embargo, el desarrollo regional
desigual es prominente por la falta de generacion de empleo, motivando el declive
econdmico y demografico en los sectores rurales, constituyendo un desafio creciente para

el pais.

Para brindar oportunidades y buenas condiciones de vida a todos los ciudadanos, las
regiones y las comunidades deben descubrir nuevas formas para estimular y sostener el
desarrollo local explotando los recursos caracteristicos de la region como la herramienta
fundamental para la generacion de empleo. Por ello, se le ha dado més centralidad al
argumento de la produccidén de estrategias empresariales y emprendedoras rurales para
las regiones periféricas, ya que a través de ello, se establecen nuevas plazas laborales y

conforman el escenario del proceso de desarrollo regional.

El emprendimiento se ha sido considerado como una fuerza impulsora positiva para el
crecimiento y el desarrollo econémico, ya que mediante ello se crean nuevos empleos,
nuevas riquezas e innovacion, lo que alimenta la vitalidad econémica de las regiones y
las sociedades. En correspondencia con esta vision, los preceptos literarios han subrayado
que las condiciones contextuales como educacién, cultura, sistemas de apoyo social,
tecnologia y la presencia de capital humano y experiencia juegan un papel importante en
las condiciones cambiantes del emprendimiento como factor generador de empleo y

desarrollo econémico.

Aunque el emprendimiento se considera como un comportamiento individualizado, las
decisiones y practicas estan determinadas por el entorno econdémico, social y cultural,
como los factores determinantes en el emprendimiento de una actividad que genere
empleo, es por ello, que en la comuna San Pablo, los emprendimientos gastronémicos

han sido el motivante de desarrollo personal en una sociedad que pretende aprovechar el

1



turismo y la gastronomia del sector. Ademas, se ha estimado que el espiritu empresarial
tiene un impacto positivo en el desarrollo regional en términos de creacion de empleo y

crecimiento, aprendizaje localizado y transformacion social y estructural.

Con dicha introduccidn, se pretende ingresar en los preceptos literarios que estudian
los beneficios y las razones detras del emprendimiento, como un factor generador de
empleo en zonas de alto potencial turistico y gastronoémico, por lo que, se ha tomado a la
comuna San Pablo, del canton Santa Elena, como objeto de estudio, debido al potencial
que presenta en el sector turistico y gastrondmico, como un conjunto que promueve el
emprendimiento entre sus habitantes, proyectandolos hacia la generacion de empleo y
crecimiento econdémico, que el Estado impulsa a través de programas financieros para
microempresarios y pequefias y medianas empresas, con el proposito de dinamizar la
economia y el desarrollo social. Por lo expuesto, el presente Trabajo de Titulacién consta
de 3 capitulos, que a continuacion se detallan:

El capitulo I, El problema, presenta la situacién problematica, analizando las causas y
efectos que fundamentan la necesidad de desarrollar un anélisis de los emprendimientos
en la generacion de empleo en la comuna San Pablo del canton Santa Elena, con

elementos que justifiquen y viabilicen su implementacion.

El capitulo Il, Marco tedrico, expone la fundamentacion tedrica, referente al
emprendimiento y su incidencia en el desarrollo econémico, como un factor central para
la generacion de empleo; exponiendo los programas financieros y economicos del Estado

para la motivacién de microempresarios en la consecucion del crecimiento productivo.

El capitulo I1l, Marco metodoldgico, expone un analisis situacional de los
emprendimientos gastrondmicos y su incidencia en la generacion de empleo, mediante
una encuesta y datos estadisticos sobre el desarrollo econémico y laboral en el sector, que
se fundamentan con una discusion de la investigacion, presentando la evaluacion tematica
propuesta del estudio y las conclusiones y recomendaciones derivadas, para el aporte a
posteriores investigaciones cientificas relacionadas con los fendmenos que ocurren en

relacion a la tematica abordada.



CAPITULO I

DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1. Tema

Anaélisis de los emprendimientos de gastronomia y su incidencia en la generacion de

empleo en la Comuna San Pablo del Cant6n Santa Elena.

1.2. Planteamiento de problema

El desarrollo econémico y social depende en gran medida de un sector privado fuerte
y dindmico impulsado por los emprendimientos que emanan de la necesidad de empleo a
través de la explotacion de las fortalezas de una localidad o region. Es por ello, que la
situacion actual del canton Santa Elena, especificamente en la comuna San Pablo, sus
pobladores han emprendido en la creacion de microempresas y pequefias y medianas
empresas, que fortalecen su capacidad de generacion de empleo, a través de
financiamiento puablico y privado que ha proporcionado un acceso facil al capital para el
desarrollo econdmico, especialmente en areas laborales con alta proyeccion turistica y
gastrondmica que forman parte de las principales ventajas a explotar en la zona

(Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2017).

Actualmente, el &rea turistica de la comuna San Pablo, en el canton Santa Elena, es
considerada como un generador de empleo que parte desde la promocion de las playas y
frutos de mar, como el motivante gastronomico para el estudio del emprendimiento en la
region; considerando el potencial que ofrece una superficie territorial de 3,052 hectareas
y méas de 10 kilémetros de playa como espacio fisico para el potencial emprendimiento
personal, puesto que, cuenta con una poblacidn que sobrepasa los 9,500 habitantes de los
cuales, 1,377 comuneros estdn asociados al MAGAP y cuentan con su respectiva
dirigencia comunal (Ministerio de Agricultura y Ganaderia, 2017).



Los moradores de la comuna son de clase baja, media baja y media; su nivel educativo
bésico es critico, debido a que la mayoria posee nivel primario, lo que refleja el nivel de
ingresos poblacional (Ministerio de Educacién, 2017). Un gran porcentaje de la poblacién
vive de la pesca, sin embargo, en la actualidad la comuna prevé un mejor desarrollo social
y econdémico, en la comprensién de sus responsabilidades comunitarias, que los ha
motivado a capacitarse para asumir el reto de la dirigencia comunal y contribuir al
crecimiento y desarrollo de la localidad. La vision turistica ha motivado que
inversionistas peninsulares, levantaran los primeros establecimientos de oferta culinaria,

especialmente en la zona de playa (Ministerio de Turismo, 2017).

El aporte que realiza la investigacion se ha fundamentado sobre un estudio que expone
las causas y efectos que presenta el problema del emprendedor actual en la comuna San
Pablo, debido a la inadecuada organizacion de los emprendimientos comerciales, dada la
nulidad de cohesion entre los restaurantes y sus duefios o administradores, lo que ha
dificultado el crecimiento del sector microempresarial y ha privado de un mayor
desarrollo para la comuna. Por ello se presenta la situacidn del sector objeto de analisis y
se pretende aportar con informacion directa acerca de las oportunidades de crecimiento
econdmico y financiero que podrian lograr en conjunto los emprendedores de la comuna;
y sobre lo cual, futuras investigaciones pueden identificarlo como un sustento tedrico y

practico para la motivacién laboral, innovacion, y desarrollo productivo en el sector.

La situacion futura que se espera al aplicar la posible solucion del proyecto, se
establece a través de politicas publicas y privadas para el apoyo al emprendimiento,
especialmente en los sectores de mayor atencién para el potencial desarrollo econémico,
como es el turismo y la gastronomia; elementos que en conjunto proponen un factor que
motiva el crecimiento microempresarial y la imagen del Ecuador para nacionales y
extranjeros, que ademas, fomenta la creacién de plazas laborales y la estabilidad social

para la comuna San Pablo.

1.3. Formulacion del problema

¢Como inciden los emprendimientos gastrondmicos en la generacion de empleo en la

comuna San Pablo del cantén Santa Elena?



1.4. Sistematizacion del problema

De acuerdo a la identificacion del problema principal que lleva a realizar esta
investigacion se suman cuatro interrogantes que ayudaran a entender y determinar los

objetivos generales y especificos de una manera mas clara y precisa:

e COmo han aportado las teorias econdmicas del emprendimiento en la

generacion de empleo y desarrollo productivo?

e ;Como influyen los emprendimientos gastronémicos en la insercion laboral

de los habitantes de la comuna San Pablo?

e ;Cual hasido la incidencia econdémica de los establecimientos gastronémicos

en el desarrollo productivo de la comuna San Pablo?

e ;Por qué es importante la promocion del emprendimiento por parte del Estado

para la activacion del sector microempresarial?

1.5. Objetivo general

Analizar los factores de los emprendimientos gastrondmicos y su incidencia en la

generacion de empleo en la comuna San Pablo del cantén Santa Elena.

1.6. Objetivos especificos

e Desarrollar el Marco Tedrico de acuerdo a la investigacion.

e Identificar la situacion socioecondmica de los emprendedores de la comuna san
Pablo.

e Determinar la metodologia de la investigacion para medir la incidencia en la

generacion de empleo en la comuna San Pablo.



e Analizar los factores de los emprendimientos gastronémicos y como inciden en

la generacion de empleo en la comuna San Pablo.

1.7. Justificacion

La presente investigacion se justifica debido a la necesidad de generar empleos en el
pais, como una garantia eficaz para el desarrollo social y productivo, por ello, el
emprendimiento en el sector gastronomico en la comuna San Pablo, ha sido uno de los
exponentes principales que ha evidenciado la capacidad de desarrollo econémico que
puede promover el turismo y la gastronomia, como las herramientas centrales para la

disminucion de las brechas sociales y la generacion de empleo digno.

Es por ello, que a pesar de la deficiente atencion de los organismos publicos, es un
potencial turistico y empresarial que poco a poco va enrumbando su desarrollo,
presentando atractivas cabafias ofertantes del arte culinario (Gisbert, 2015). En
consecuencia esta coyuntura, justifica la realizacion de un trabajo que demuestre la
verdadera incidencia de los emprendimientos gastrondmicos en la generacién de empleo
y por ende en el desarrollo socioeconémico de la comuna tal como lo promueven las
politicas publicas y legislacion del Estado (Cddigo Organico de la Produccion, Comercio
e Inversiones, 2010). La nocién de trabajo digno implica que este sea una fuente de
realizacion personal y que constituya la base fundamental para el despliegue de los
talentos de las personas en crecimiento personal y comunitario (Rovira, 2016).

El Plan Nacional de Desarrollo, expresa que las personas tienen derecho a contar con
el tiempo necesario tanto para el ocio creativo y recreativo como para el disfrute familiar,
motivando con ello a la creacion de ideas que generen la estabilidad de su entorno social,
y la creacion de nuevos emprendimientos a través de la innovacion (Plan Nacional de
Desarrollo, 2017). Con ello, se fortalecen las politicas publicas que mecanismos de
incentivos en actividades econdmicas, especialmente del sector popular y solidario, asi
como las de trabajo autdbnomo que se orienten a la generacion y conservacion de trabajos
dignos y garanticen la igualdad de oportunidades de empleo para toda la poblacion en

general (Ministerio de Industrias y Productividad, 2017).



Siendo asi, se justifica la necesidad del presente proyecto, sobre las bases del derecho
al empleo en el Ecuador, como una fuente de realizacion personal y base de la economia,
por lo cual, el Estado garantizara a las personas trabajadoras el pleno respeto a su
dignidad, una vida decorosa, remuneraciones y retribuciones justas y el desempefio de un
trabajo saludable y libremente escogido y aceptado (Constitucion de la Republica, 2008).
Con ello, se pretende satisfacer las necesidades y generar ingresos, basadas en relaciones
de solidaridad, cooperacion y reciprocidad, privilegiando al trabajo y al ser humano como
sujeto y fin de su actividad, orientada al desarrollo nacional, a través del emprendimiento

productivo, la innovacion y el desarrollo econdémico

1.8. Delimitacion del problema

La presente investigacion se desarrollard en la comuna San Pablo del canton Santa
Elena, en la extension de playas entre el km 2 y 7 de la zona donde se ubican los
restaurantes de comida tipica, siendo los exponentes principales del sector gastronémico

de la zona, en el primer trimestre del afio 2018.

Campo de accion: Econdmica.

Area: Macroeconémica, productiva.

Aspectos de analisis: Analizar la incidencia del emprendimiento de gastronomia,
como elemento de aporte a la generacion de empleo y desarrollo econémico en la
localidad, aprovechando las ventajas turisticas y gastrondmicas de la ruta del Spondylus,
y demas atractivos que ofrece San Pablo y la provincia de Santa Elena, con una
perspectiva de disminucion de la brecha econdémica y mejoramiento de la calidad de vida

de los habitantes del sector.

A continuacion el primer cuadro (tabla 1), detallando la delimitacion de la

investigacion:



Tabla 1
Delimitacion de la investigacion

Campo Economia

Area Macroeconémica, productiva.

Tema Andlisis de los emprendimientos de gastronomia y su incidencia en la
generacion de empleo en la comuna San Pablo del canton Santa
Elena.

Problema ¢Como inciden los emprendimientos gastronomicos en la generacion
de empleo en la comuna San Pablo?

Aspecto Generacion de empleo e incidencia economica
Temporal Abril —junio de 2018

Lugar Santa Elena, Ecuador.

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

1.9. Hipdtesis

El desarrollo de emprendimientos del sector gastronémico en la comuna San Pablo,

incidira en la generacién de empleo y crecimiento econémico local.

1.10. Linea de Investigacion

La linea de investigacion del presente proyecto se enmarca en el Objetivo 6 del Plan
Nacional de Desarrollo establecido para el periodo 2017 — 2021, definido para el
crecimiento productivo y generacion de empleo, que garantiza el trabajo estable, justo y
digno en su diversidad de formas para impulsar las actividades econémicas que conserven
empleos y fomenten la generacion de nuevas plazas, asi como lo determina la Politica
6.5, de la misma tipificacion, que promueve la disminucién progresiva del subempleo y
desempleo que fortalece y promueve iniciativas economicas de pequefia y mediana escala
basadas en el trabajo, que se orienten a generar empleos nuevos y estables, apoyando el
desarrollo productivo, en relacion prioritaria con la demanda de necesidades locales (Plan

Nacional de Desarrollo, 2017).



CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. Marco Teorico

2.1.1 Estado del arte

Oliveira (2013), en Buenos Aires, en su estudio titulado: “La gastronomia como
atractivo turistico primario de un destino turistico”, resalta el turismo gastronémico, sobre
los gustos culinarios segun la zona o localidad visitada, y aquello que busca el turismo
gastronémico. La metodologia es de tipo cualitativo, aplicando una encuesta que obtuvo
como resultados que el tipo de turista que viaja interesado en la gastronomia de ciertos
sectores geograficos, realizan su busqueda desde una perspectiva que puede ser tanto
cultural como fisiologica, aunque el objetivo final es encontrar placer de disfrutar un
alimento caracteristico de dicho sector, por ello, se estima que este segmento de turista
ven a la comida desde una perspectiva caracteristica que los motiva a viajar. Por lo tanto,
concluye, que los turistas gastronémicos son, sin duda, aquellos que buscan placer en la
gastronomia; por lo que, es su principal atractivo al momento de proyectar un incentivo

de visita o viaje.

Lépez — Guzman y Sanchez (2012), en Madrid, en su estudio titulado: “La gastronomia
como motivacion para viajar; un estudio sobre el turismo culinario en Coérdoba”,
manifiesta que en los albores del siglo XXI, la actividad turistica experimenta cambios
en la region de Cordoba, debido a que los viajeros buscaban y buscan diferentes lugares
para encontrar experiencias gastrondmicas distintas, implicando nuevas tendencias en el

turismo hacia destinos diferentes de la zona y menos masificados.

La metodologia utilizada es de tipo cualitativa, con una investigacion de campo, dando
como resultado cambios de actitudes y necesidades de las personas con una evolucion de
criterio personal, concluyendo que el disfrute del paseo turistico, se realiza con un aprecio
de las degustaciones de la comida de la region como el motivante para incrementar este

tipo de turismo.



Nevado (2016), en Ciudad de Guatemala, en su estudio titulado: “El efecto
multiplicador del emprendimiento”, analiza el rol de los emprendedores bajo tres
variables: a) como generador de empleo; b) como parte del Producto Interno Bruto (PIB)
y; €) como contribuyente. Como ofertante de trabajo, se afirma que todo emprendedor
produce empleo para si mismo, lo que se ha asociado como el término de autoempleo;
que afirma que la creacién de empleo lleva implicito la creacion de impuestos de acuerdo

a las leyes de cada pais.

La metodologia utilizada es de tipo cualitativa, lo que tuvo como resultado que gran
porcentaje de informales de esta rama de la economia, presenta una situacion que se
origina por el alto costo de ingresar y operar con formalidad, que no es otra cosa que la
complejidad de la tramitologia econémica del Estado. Concluyendo que estas dos
variables originan consecuentemente su contribucién al PIB, promoviendo que el
emprendedor actle como agente de prosperidad, como multiplicador de conocimiento y

como generador de bienestar.

Moreno (2016), en Bogota D.C., en su estudio titulado: “Emprendimiento sostenible,
significado y dimensiones”, expone que con la motivacion del emprendimiento
sostenible, se genera de diversas consecuencias sobre el entorno financiero, social y
ecologico; el problema es que en lo financiero beneficia solamente a los socios y aungue
tienen externalidades positivas como la generacion de empleo, fuente de ingreso para las
familias, también tiene resultados adversos para los seres humanos que son mas visibles

en el aspecto medioambiental.

La metodologia de investigacién es cualitativa, la cual obtuvo como resultado que el
aspecto social asegura que éste no genera una preocupacion importante para las empresas
y empresarios que, por lo general, buscan Unicamente la consecucion de mayor
rentabilidad para sus socios, por ello, se concluyd que el objetivo principal de los
emprendedores es maximizar sus beneficios, pero hoy necesariamente deben tener en

cuenta el impacto que su actividad genera en el medio ambiente.
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2.1.2. Fundamentacion tedrica

2.1.2.1 Desarrollo econdmico

Dentro de los aspectos de desarrollo econémico que el Estado promociona, se
presentan las motivaciones de emprendimiento y creacion de fuentes de empleo para
zonas rurales, provincias y cantones alejados de ciudades como Quito y/o Guayaquil, que
son los lugares predilectos de migracion interna para la bdsqueda de empleo o
emprendimiento personal en una determinada creacion de trabajo (Ministerio

Coordinador de Desarrollo Social, 2017).

Con dicha premisa, la generacion de empleo en lugares como la comuna San Pablo,
del cantdn Santa Elena, se ha enfocado en la explotacion de los recursos que tiene la zona
para la generacion de plazas laborales y emprendimiento personal; éste aspecto se ha
focalizado en uno de sus mas destacados atractivos, exponiendo a la gastronomia como
elemento de partida para iniciar negocios, aprovechando el turismo y los beneficios de la

gastronomia marina (Vizcaino, 2016).

La reduccion de las disparidades econdmicas entre las regiones y el apoyo al empleo
y las actividades generadoras de riqueza para aumentar la competitividad de todas las
zonas y provincias del pais, son los principales objetivos gubernamentales (Ministerio de
Industrias y Productividad, 2017). Las politicas nacionales apuntan a la estimulacion del
desarrollo econémico, social, productivo y distributivo, especialmente en areas rurales,
remotas y no centrales. El propdsito de ello, es promover ser autosuficientes y sostenibles,
y con tal antecedente, el espiritu empresarial es un factor clave para ese proceso, ya que
contribuye a la creacion de empleo y al crecimiento economico en regiones no centrales
(Prat, 2014).

El espiritu de emprendimiento se ha promovido en aspectos publicos y privados, como
un medio focalizado para crear y mantener la vitalidad en poblaciones como aquellas
ubicadas en la ruta del Spondylus, que son espacios adecuados para el turismo, y

atractivos para la cocina tipica de la zona, creando con ello, empleos y contribuyendo al
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crecimiento regional mediante la utilizacion, valorizacion y combinacion de los recursos

disponibles, a menudo limitados (Noguera, 2016).

Siendo asi, se expresa que, a principios de la década de los noventa, la investigacion
economica sobre el espiritu empresarial y sus efectos sobre el desarrollo nacional, asi
como las variaciones regionales que afectan las nuevas tasas de crecimiento productivo,
especialmente para el sector microempresarial, han surgido como areas centrales para los
analisis y estudios relacionados con el emprendimiento y su incidencia en la economia
(Salmeron, 2015).

Desde entonces, el tema se ha vuelto cada vez mas relevante para legisladores e
investigadores econdémicos, por lo que actualmente es promovido por entidades publicas
y privadas dedicadas al financiamiento y estudio de la iniciativa empresarial y el
desarrollo regional (Riquelme, 2015). Por lo tanto, al hacer el balance y revision del
conjunto de conocimientos cumulados sobre la relacion entre la actividad empresarial de
emprendimiento y el desarrollo de la comuna y la region que representa en el aporte al

desarrollo econémico en la disminucion de la brecha laboral y productiva del pais.

Este estudio contribuye al analisis del emprendimiento como aspecto central para la
creacion de fuentes de empleo, aprovechando las ventajas de una region del pais,
aportando a los investigadores y profesionales de politicas regionales, ya que proporciona
una vision general de la comprension actual de cdmo las condiciones sectoriales influyen
en las actividades empresariales y, a su vez, como las actividades empresariales influyen
en el desarrollo y el crecimiento econdmico y social. Dicho antecedente impulsa a la
legislacion nacional a crear méas actividades de apoyo a medida que crecen las
necesidades particulares de una region, especialmente para este estudio, en la comuna
San Pablo del cantén Santa Elena (Gelabert, 2014).

En el desarrollo social, proporcionando un analisis de los hallazgos descriptivos que
presenta la teoria; identificando las diferentes perspectivas sobre el fenomeno de la
generacion de empleo, y el papel que juega el turismo y la gastronomia como los
elementos utilizados por los emprendimientos en la zona como aspectos para la

motivacion de trabajo personal y desarrollo microempresarial (Riquelme, 2015).

12



La Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE), considera
el desarrollo regional como un esfuerzo general para reducir las disparidades sectoriales,
apoyando actividades economicas generadoras de empleo y riqueza, fuera de las grandes
urbes, mediante un cambio de redistribucion y subsidios para las regiones apartadas a
favor de medidas financieras para aumentar la competitividad y la generacion de empleo

(Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico, 2017).

El desarrollo regional se entiende como un proceso dinamico sobre la provision y
garantia de igualdad de oportunidades, asi como el bienestar econémico y social
sostenible de las personas en areas que tipicamente estan menos desarrolladas. Por ello,
se destaca que el desarrollo regional no se trata solo de la transformacion econémica, sino

también del cambio social de un lugar o region (Tudela, 2014).

El desarrollo regional econémico simplificado incluye el crecimiento del PIB y los
ingresos locales, asi como la creacién neta de empleo y el crecimiento del empleo;
mientras que el desarrollo social incluye el aprendizaje regional, en base a la vinculacion
de la colaboracion, cohesidn, participacion y confianza dentro de una regién sostenida en
el emprendimiento microempresarial como aporte a la economia de una region (Baum,
2015). EIl desarrollo regional puede incluir dimensiones espaciales y territoriales, asi

como temporales e historicas, especialmente referidos a:

a. Establecimiento de la vida (urbano, no central, remoto, periférico,

periférico o zonas rurales),

b. Economia (crecimiento economico regional, nuevas tasas de formacion de

empresas),

c. Perspectivas (vida comunitaria, tradiciones),

d. Recursos (disponibilidad de capital humano, social y financiero),

e. Instituciones y politicas (politicas regionales),
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f. Infraestructura (Servicios e instalaciones necesarias para el desarrollo de

una actividad).

Ademas, el desarrollo economico y productivo, consiste en cambiar el
comportamiento humano y los contextos socioeconémicos en condiciones regionales
deseables, beneficiosas y sostenibles para las comunidades o poblaciones rurales que
pueden desempefiar este tipo de emprendimientos para incentivar el crecimiento y
desarrollo del sector productivo al que representan y de la localidad o area donde

desempefian actividades laborales, econdémicas y/o productivas (Prat, 2014).

2.1.2.2 Emprendimiento y desarrollo econémico

Varias fuerzas dindmicas, como los cambios tecnoldgicos, las economias fluctuantes
0 los cambios demograficos, han traido nuevas oportunidades y amenazas para las
organizaciones y sociedades transformadas de todo el mundo (Riquelme, 2015). Para
hacer frente a estas fuerzas cambiantes, los gobiernos, las organizaciones publicas y
privadas y el publico son cada vez méas conscientes de la importancia del espiritu
empresarial (Noguera, 2016).

El emprendimiento es un fendmeno multifacético, que se analiza como un proceso, un
recurso o un estado del ser para el crecimiento personal, en todos los aspectos, puesto que
el proceso emprendedor constituye uno de los factores clave en el desarrollo econémico
de un pais y/o region (Zabaleta, 2013). Sin embargo, con tales perspectivas han surgido
diferentes puntos de vista sobre la relacion entre las etapas de desarrollo econémico y el
espiritu empresarial durante el tiempo, proporcionando un modelo tedrico que destaca
algunos de los principales factores involucrados en la relacion entre el emprendimiento y
el desarrollo econémico; debido a que mas que nunca en la historia, el desarrollo
econdmico y el espiritu empresarial se han encontrado fuertemente interconectados
(Vizcaino, 2016).

Las condiciones regionales (como el caso de sectores turisticos), tienden a influir en
las nuevas tasas de formacion de empresas y que el entorno social y econémico local es

el mas importante para fomentar la formacion de nuevas empresas y emprendimientos en
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general. El entorno inmediato y las relaciones, por ejemplo, con la familia, las redes y los
modelos a seguir también tienen un papel importante en el emprendimiento, centrdndose
en los efectos y los resultados del desarrollo regional, especialmente al observar el
crecimiento de la productividad regional, la creacién de empleo y el empleo dinamico
(Merino, 2014).

Se estima que el emprendimiento si tiene un impacto positivo en el desarrollo
econdémico y productivo, y ello se fundamenta en las causas y efectos de la falta de plazas
laborales que sugieren que el emprendimiento promueve condiciones estructurales que
influyen en las actividades empresariales en las regiones, y que las actividades
empresariales influyen en las estructuras regionales en términos de desarrollo (Teruel,

2014). En otras palabras, las discusiones parecen girar en torno a dos relaciones centrales:

e Contexto regional (Provincial, parroquial, comunas), incluidas las condiciones

y estructuras que influyen en el emprendimiento.

e Desarrollo regional y el crecimiento a través del emprendimiento, definido

con un enfoque sistematico de busqueda y revision de literatura.

Comprender el papel del emprendimiento y los empresarios en el proceso de desarrollo
econdmico requiere la descomposicién de los conceptos en base a las definiciones para
las nociones de emprendedor y lo que ello refiere. Se tiende a coincidir en que la relacién
entre el emprendimiento y el desarrollo regional (econdémico) es bastante compleja
porque estan presentes multiples efectos directos e indirectos, a largo plazo y a corto plazo
(Reig, 2014).

Para entender el papel que el emprendimiento y la innovacion juegan en el desarrollo
econdmico, es importante considerar el cambio técnico y el desarrollo econémico durante
la mayor parte de la primera parte del siglo XX, que presentaba una funcién de los
insumos de capital y mano de obra (Maceratesi, 2012).

El aumento de la productividad que no se explica por los factores existentes en los

inicios del desarrollo econdémico (capital y trabajo) se denomina hoy productividad total
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de los factores, sobre lo cual define el interrogante de como se produce el crecimiento
econdmico, con respuesta de que, se produce cuando las personas adquieren nuevos
conocimientos o utilizan mejor los conocimientos existentes y sobre ello emprenden una
actividad para la generacion de recursos para si mismos y su comunidad; siendo ésta la
razon, por la cual la economia a menudo se refiere a la productividad total de los factores
como progreso técnico (Fernandez, 2013).

La productividad total de los factores es una funcién de crear nuevos conocimientos y
mejorar las instituciones existentes. A lo largo de los siglos, los paises ricos han ideado
instituciones que permiten la acumulacién de capital, tienen vidas mas saludables y una
mejor educacion; esto define a las instituciones como una ley establecida, costumbre, uso,
practica, organizacion u otro elemento de la vida politica y social de un pueblo. Por
instituciones, se define muy libremente a los acuerdos que rigen los compromisos
colectivos, sobre lo cual, la efectividad de una institucion depende de las reglas que la
gobiernan y de si sus miembros obedecen las reglas, especialmente en los campos de la

economia nacional (Freire, 2017).

Esto sugiere que la productividad total de los factores depende de la calidad del
conocimiento y las instituciones, sin embargo, el conocimiento y las instituciones deben
combinarse, para producir nuevas combinaciones de actividad econémica, que se
visualizan en un emprendimiento productivo para el desarrollo econémico. Los
empresarios exitosos son, por definicion, constructores de nuevas funciones de
produccién que adoptan la forma de nuevos enfoques para proporcionar bienes y servicios

a la sociedad, a través de innovaciones (Valverde, 2014).

Es asi, que en gran parte de los Estados que promueven el desarrollo productivo,
especialmente desde sus inicios con la globalizacién, enfrentan una transicion de una
economia mas o menos planificada a una economia de mercado. En otras palabras, todos
los paises debian preocuparse por el nivel de su tecnologia y la calidad de sus instituciones
para promover el emprendimiento, lo que impulsaria el crecimiento econémico local y a
mediano y largo plazo, el desarrollo econdémico y productivo nacional, debido a que el

emprendimiento es generador de empleo y desarrollo.
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Sobre lo cual se visualizan cinco etapas de crecimiento econémico que va, desde la
sociedad tradicional; las condiciones previas para el despegue del emprendimiento; el
despegue; el impulso al vencimiento; y la edad de alto consumo de masa. Si bien estas
etapas son una forma simplificada de ver el desarrollo de las economias modernas,
identifican eventos trascendentales para el emprendimiento y desarrollo econémico
(Vallmitjana, 2016).

«Condiciones estructurales,
Contexto espacial aprovechamiento de ventajas de la
localidad

« Actividades a

Emprendimiento emprender

- *Generacion de
P Desarrollo econdémico empleo

Figura 1. Emprendimiento y desarrollo econémico sectorial
Fuente: (Prat, 2014)

Determinar las condiciones regionales que estan asociadas con ubicaciones gque son
fuentes en la actividad empresarial para emprendimiento (ejemplo: emprendimiento en el
sector de la gastronomia). Esta investigacion se centra en como la estructura regional, el
contexto o las caracteristicas espaciales influyen en la actividad empresarial. Por el
contrario, la segunda fundamentacion gira principalmente en torno al papel del
emprendimiento y las acciones del empresario (s) que se requieren para el desarrollo

regional.
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Aqui, la atencion se centra en el espiritu empresarial como iniciador del desarrollo
regional, y los estudios tienden a centrarse en como el espiritu empresarial contribuye al
desarrollo y crecimiento regional. En esta linea de investigacion se exploran
construcciones como el emprendimiento comunitario, el emprendimiento rural y el

emprendimiento local/regional (Baum, 2015).

2.1.2.3 Condiciones locales para el emprendimiento

Las condiciones regionales y/o locales para el emprendimiento generalmente se refiere
a determinar las condiciones en lugares que son fuertes en actividades empresariales y
muestran altas tasas de desarrollo para aquellos tipos de negocios, como por ejemplo, las
condiciones locales para el emprendimiento en la provincia de Santa Elena han centrado
sus ventajas en el sector turistico, aprovechando sus playas y paisajes, y para el sector
gastronémico, aprovechando las ventajas que brindan los mariscos y frutos de mar para

el enriquecimiento de la cocina local (Merino, 2014).

La actividad emprendedora varia considerablemente entre las regiones dentro del pais;
las tasas de emprendimientos varian de 5.7% a 14.8% en la generacion de nuevas
empresas 0 microempresas por cada 1.000 habitantes en todos las provincias del pais
(Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2017). Por lo tanto, las determinaciones
sobre los escenarios regionales del emprendimiento y las variaciones espaciales de las
regiones urbanas, periféricas y rurales encuentra numerosos factores explicativos para el

desarrollo de emprendimiento, tales como:

a. Tasa de desempleo tiene un efecto negativo en la formacion de nuevas empresas.

b. Estructura de empleo de una region tiene un efecto desfavorable, ya que las areas
con una gran proporcion de trabajadores tienen tasas mas bajas de formacion de
nuevas empresas, mientras que las areas con una alta proporcion de mano de obra
altamente educada y/o altamente especializada tienen tasas de emprendimiento

mas altas.
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c. Tasas de formacion de nuevas empresas son mas altas en las regiones cercanas a
las ciudades con universidades e instituciones de investigacion superiores donde

el conocimiento y el acceso tecnoldgico son méas extensos.

d. Las regiones dominadas por pequefias empresas tienen altas tasas de formacion
de nuevas empresas, mientras que aquellas dominadas por grandes empresas

tienen tasas bajas.

e. La estructura productiva de especializacion del sistema industrial local afecta la

formacion de nuevas empresas y emprendimiento microempresarial.

f. Las nuevas formaciones empresariales son mas altas en regiones donde el valor

agregado bruto por persona es mayor.

g. La formacion de nuevas empresas tiende a ser mas alta en las localidades donde
las actividades de emprendimiento implican bajos requerimientos de capital para

la entrada.

h. Areas con fuertes politicas locales que fomentan la base de conocimiento técnico

y fomentan el espiritu empresarial exhiben una mayor actividad empresarial.

i. Lugares con buen acceso al capital financiero y de riesgo, capital humano y social

promueve nuevos emprendimientos.

J. Localidades con una fuerte cultura emprendedora que promueve la toma de

riesgos, la creatividad y la innovacion.

k. Ubicaciones con una fuerte orientacion empresarial, como localidades donde se

fomentan tasas de emprendimiento mas altas que otras (Reig, 2014).

La tabla 2, presenta una vision general de las condiciones que se considera que
permiten o limitan el espiritu empresarial, desde los aspectos sistémicos e institucionales
hasta las economicas, sociales y geograficas, condicionadas por factores tales como

turismo, desarrollo productivo, niveles de empleo, etc.
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Tabla 2
Condiciones estructurales para emprendimiento.

Condiciones estructurales

Efecto para

emprendimiento

Estructura econémica
Disponibilidad o presencia de capital humano
Proporcion de mano de obra altamente calificada/educada, alto

nivel de conocimiento, educacion.

Disponibilidad, acceso al capital financiero (por ejemplo, bancos
locales, inversores, capital inicial)
Concentracion de actividad con capital de riesgo
Tasa de desempleo
Ingresos por familia

Composicion empresarial sectorial
Mano de obra especializada
Proporcion de PYME y microempresas en la poblacion
Espacios de capacitacién empresarial
Diversidad de sectores comerciales e industrias
Innovacion empresarial y de mercado local/regional

Estructura local/regional

Disponibilidad de estructura
Recursos locales — regionales existentes
Atractivas condiciones de vida y comodidades naturales
Proximidad a universidades o instituciones de investigacion
Dinamismo  empresarial ~ regional, modelos a  seguir,
capacidad/capital empresarial regional y/o local
Entornos regionales que promueven la diversidad y la creatividad

Proximidad a centros urbanos

Positivo

Positivo

Positivo

Positivo
Mixto (+/-)

Mixto (+/-)

Positivo
Positivo
Positivo
Positivo

Positivo

Positivo
Positivo
Positivo
Positivo

Positivo

Positivo

Positivo

Fuente: (Salmeron, 2015)
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Las condiciones regionales o locales pueden restringir o permitir la puesta en marcha
de emprendimientos y/o las tasas de crecimiento de las pequefias empresas o
microempresas; por ejemplo, cominmente se estima que el acceso y la disponibilidad de
financiamiento, es decir, bancos locales, capital de riesgo o inversiones, son cruciales
para el emprendimiento, mientras que su falta puede inhibir la actividad empresarial en
las regiones apartadas de las urbes. Ademas de estas estructuras formales que influyen en
el capital emprendedor, las instituciones informales, como las redes regionales y locales

y la cultura, moldean e influyen en la actividad empresarial regional (Salmerén, 2015).

2.1.2.4 Generacion de empleo e incidencia econémica

La perspectiva del capital social se conecta al emprendedor con la estructura social del
contexto local adecuado para la generacion de empleo. Por ello, el emprendedor es visto
como una persona innovadora que utiliza sus conocimientos personales como vehiculo
para intercambiar informacion mientras adquiere recursos del entorno [inmediato], y con
ello promover una fuente de ingresos. El emprendedor no solo esté utilizando su intelecto
y situacion, sino que también esta creando redes empresariales locales que generaran un
impacto socioeconémico en el sector comercial y lugar donde desarrolla sus actividades
(Pereira, 2016).

Se considera que el capital social regional es importante para el emprendimiento en
comunicas, parroguias y provincias, cabe sefialar que la perspectiva de emprendimiento
proporciona indicaciones sobre como podrian ser los procesos de desarrollo local en la
generacion de empleo, acorde a los procesos de transformacion politica, econémica y
social que vive el Ecuador. Con ello, se podria encontrar un contexto laboral en conexién
con la perspectiva de la cultura, que ve la red local como un potencial para la creacién y
promocion de emprendimientos acorde a las necesidades de una poblacién determinada
(Martorell, 2017).

La cultura desempefia un papel en la especificacion del nivel de iniciativa empresarial
local ya que los altos niveles de actividad empresarial pueden atribuirse en parte a las
caracteristicas culturales de las localidades, especialmente en el aprovechamiento y

explotacion de sus recursos mas caracteristicos e identificativos. En general, la cultura
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local puede explicar las diferencias menos tangibles o los factores suaves, entre las
localidades con respecto a la actividad empresarial y los enfoques con que las personas
del sector emprenden sobre un determinado trabajo, con el proposito de generar fuentes
de ingresos que promuevan reactivacion economica y disminuya la brecha social entre

estratos y acceso al trabajo en mejores condiciones (Noguera, 2016).

Por ello, las definiciones de comportamiento también hacen hincapié en la dimension
de toma de riesgos del espiritu empresarial, que presenta al emprendedor como alguien
que inicia una funcién de produccién, promoviendo ademéas generacion de empleo y
asumiendo los riesgos e incertidumbres del mercado. Tales definiciones se consideran
muy relevantes para los contextos de paises en desarrollo como Ecuador, donde estan
caracterizados por un alto riesgo e incertidumbre; por lo que, se ha postulado que el
predominio de las pequefias empresas en los paises en desarrollo, donde la mayor parte
de los estudios de emprendimiento en los paises en desarrollo se refieren a las pequefias
y medianas empresas (PYME) es un sintoma de incertidumbre en toda la economia, donde

la probabilidad de éxito es pequefia (Torres-Granadillo & Artigas, 2015).

Las implicaciones politicas se desprenden de estos criterios sobre lo cual, la politica
del gobierno para promover el espiritu empresarial deberia reducir la incertidumbre y los
costos de transaccion. Sin embargo, la politica es solo una causa proxima de riesgo e
incertidumbre, que afectan no solo a la oferta sino, quizas lo que es mas importante, a la
asignacion del espiritu empresarial. Por lo tanto, la capacidad del emprendimiento
productivo se puede asignarse a actividades productivas, improductivas o incluso
destructivas, dependiendo de los factores internos y externos de una localidad y las
politicas publicas del Estado. El subdesarrollo no se debe a una oferta insuficiente de
empresarios, sino a debilidades institucionales que resultan en una falta de oportunidades
de ganancias vinculadas a actividades que generan crecimiento econémico (Zamora-
Boza, 2017).

En teoria economica, el espiritu empresarial se ha modelado como una eleccion
ocupacional entre el autoempleo y el empleo asalariado. Por lo tanto, alguien se convertira
en empresario si las ganancias y los beneficios no pecuniarios del trabajo de

emprendimiento, es decir, por cuenta propia superan los ingresos salariales mas los
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beneficios adicionales de estar en un empleo asalariado. Por lo tanto, el espiritu
emprendedor a menudo es sindnimo de autoempleo, debido a que el autoempleo a
menudo no es por eleccidn sino por necesidad, haciéndose una distincion entre los

emprendedores de necesidad y de oportunidad (Ramos & Bayter, 2012).

2.1.3 Emprendimiento y productividad en el sector microempresarial

Sector microempresarial, como el agente principal para el emprendimiento y
desarrollo econémico, como el elemento que mas contribuye al crecimiento y desarrollo
social, en la disminucién de la brecha econémica y mejoramiento de la calidad de vida
(Miralles, 2016). Este cuestionamiento también ha suscitado un interés politico
considerable, ya que las politicas e inversiones de desarrollo local deberian apuntar a los
negocios correctos, es decir a planes definidos y claros que surjan del emprendimiento
con enfoque microempresarial para agilizar a la productividad del sector, sirviendo como

impulsores del crecimiento regional y la creacion de empleo (Fuster, 2014).

Las microempresas marcan un factor crucial para el desarrollo y el crecimiento local;
dado que los emprendedores valoran los recursos, los procesos y las instituciones, que
son cruciales para su desarrollo de negocio. En general, se reconoce que la relacion entre
el espiritu empresarial y el desarrollo regional (econémico) tiene mdltiples facetas e
incluye efectos directos e indirectos. Los efectos directos o inmediatos suelen
relacionarse con la creacion de nuevos empleos, el crecimiento del empleo y el
crecimiento del PIB, mientras que los efectos indirectos se relacionan, por ejemplo, con
el desplazamiento negativo de empresas y competidores existentes, lo que resulta en
cierres y pérdidas de empleo, que suelen surgir en algin momento después del se
establecen nuevos negocios (Gelabert, 2014).

Las microempresas crean muchos méas empleos nuevos que sus contrapartes grandes,
lo que da como inferencia que el emprendimiento es beneficioso y efectivo en la
generacion de nuevos empleos (Tudela, 2014). Después de esta revelacion de la literatura,
el interés de la investigacion sobre los efectos del emprendimiento en la creacion de
empleo ha aumentado considerablemente su argumentacion, demostrando que existe un

vinculo positivo entre la formacion de nuevas empresas en la creacion de empleo vy el
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crecimiento en las localidades, incluso teniendo en cuenta los indices de decrecimiento

economico por los que ha pasado el pais (Zabaleta, 2013).

Los microempresarios que generan nuevos empleos tienden a reclutar localmente, lo
cual es importante ya que muchas localidades menos pobladas enfrentan el desafio de la
emigracion (Riquelme, 2015). Sin embargo, los efectos positivos de la creacion de
empleo y el crecimiento dependen del tiempo; por lo que los estudios econométricos que
consideran elaboradas estructuras de desfase temporal muestran que los efectos positivos
del empleo de las microempresas son relativamente limitados en los primeros tres afios,
pero luego aumentan significativamente después del afio seis, como un exponente de la

generalidad del desarrollo de este sector productivo (Prat, 2014).

Una conexion significativa entre el emprendimiento y la creacion de empleo,
argumentado en que ambas partes, aquellas que encuentran efectos positivos y aquellas
que no, pueden ser correctas, ya que las nuevas empresas en firme asi como las grandes
empresas pueden hacer una contribucion significativa al desarrollo econémico, pero no
en todas las localidades y en todo momento. Sin embargo, la literatura generalmente
acepta que los efectos de la formacion de nuevas empresas en el desarrollo regional y/o
local, especialmente en la creacion y crecimiento del empleo, son positivos y surgen

durante periodos mas largos (Lumbreras, 2016).

La creacion de empleo y el crecimiento son algunos de los efectos més estudiados del
emprendimiento en el desarrollo regional y/o local, y dominado por la investigacion de
grandes conjuntos de datos (Pereira, 2016). Ademas del efecto de creacion de empleo a
corto plazo y directo, se encuentran dos efectos indirectos de la formacion de una
microempresa: un efecto a medio y/o largo plazo llamado efecto desplazamiento que hace
que las empresas viejas quiebren, lo que lleva a la pérdida de empleos. En segundo lugar,
el llamado efecto inducido que conduce al crecimiento del empleo, después de que las
empresas nuevas y supervivientes inducen un mejor rendimiento y, por lo tanto, estimulan

el crecimiento del empleo (Baum, 2015).
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2.1.3.1 Emprendimiento y generacion de empleo eficiente

Reexaminando el vinculo entre el emprendimiento y la creacion de empleo eficiente a
lo largo del tiempo, expone una situacion de perdurabilidad, debido a la constante e
ininterrumpida demanda de las ventajas que brinda el sector econdmico donde se ha
emprendido, por ejemplo: en Santa Elena la explotacion de los atractivos turisticos, o la
diversa gastronomia de la zona. Esto indica que sus resultados tendran una ventaja con
efecto directo inmediato en la creacion de empleo, pero tienen un efecto negativo a largo
plazo del crecimiento del empleo, es decir en el incremento de la competitividad, lo que
podria afectar de manera directa a los intereses personales de la microempresa de manera

independiente, pero que a su vez dinamiza la economia local (Fuster, 2014).

Las nuevas empresas desplazan a las empresas existentes, lo que resulta en la pérdida
de empleos, esto supone que se pierden mas puestos de trabajo en areas menos prosperas
que los que pueden crearse y sostenerse, 1o que en Gltima instancia da evidencia del
argumento literario de que existe un tipo equivocado de iniciativa empresarial
considerando el crecimiento negativo del empleo en las regiones rurales (Salamanca,
2016).

Los estudios econdmicos expuestos sobre los datos recopilados de las estadisticas
nacionales, tienden a coincidir en que las areas menos pobladas, las areas remotas o en la
periferia de un pais, que a menudo se denominan areas no centrales o rurales, si tienen
tasas de emprendimiento mas bajas que las areas mas pobladas y urbanas, pero ello no
significa que sean menores o de menor impacto para la localidad donde desarrollan sus
actividades comerciales y productivas en base a los efectos de las condiciones
macroestructurales (como la tasa de desempleo) asi como los efectos de las nuevas
empresas en macroresultados tales como la creacidén de empleo regional, local y nacional

y el crecimiento del PIB (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017).

Las valoraciones gubernamentales que evalian de manera periddica los indices de
desarrollo econémico y mejoramiento de la calidad de vida a través de la generacién de
plazas laborales, determinan qué tipos de factores econdmicos influyen en los nuevos

nacimientos de empresas y microempresas que surgen inicialmente mediante un
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emprendimiento, y que el espiritu empresarial que contribuye de hecho al desarrollo
econdmico en términos de creacién de empleo y crecimiento; sobre las ventajas
comerciales que aprovechan las fortalezas de una localidad y perspectivas de expansion
de ideas sobre un sector microempresarial que cada vez cobra mas fuerza en el desarrollo

economico local (Noguera, 2016).

Es asi, que la relacion entre el emprendimiento sostenible y la sociedad, afirma que
dichas acciones deben estar dirigidas a la contribucion del desarrollo social y la
sostenibilidad ambiental, ademas de la viabilidad econémica. Los consumidores y las
instituciones tienen en cuenta el comportamiento social y ambiental de la empresa para
tomar decisiones de compra. En el caso especifico del emprendimiento social, el
escenario es mas complejo, debido a que dificilmente los emprendimientos puramente
sociales generan beneficios econdmicos y, aunque se reconoce multitud de necesidades
sociales insatisfechas, las personas en condicion de pobreza generalmente no tienen

suficiente dinero para pagar productos y servicios de alto costo (Bastide, 2014).

El Foro desarrollado por el Banco de Desarrollo de América Latina, sobre como
apoyar el emprendimiento generador de empleo, propuso focalizar los apoyos en los
emprendedores potencialmente transformadores y favorecer el traslado de aquellos con
menor potencial hacia posiciones asalariadas; estas son las dos estrategias fundamentales
que plantea dicho foro, y sobre ellas, las ponencias se pronunciaron en base al gran reto
del emprendimiento en América Latina, que debe dar un salto desde las actividades de
subsistencia hacia actividades transformadoras, generando nuevos productos, mercados,
ingresos y empleo, puesto que la regidn existe una abrumadora fraccion de empresas,
medianas y pequefias y sobre todo microempresas, que concentran una parte significativa
del empleo total y que contribuyen al desarrollo econdémico, social y productivo del pais

(Banco de Desarrollo de América Latina, 2013).

El Foro Admite que la mayor parte de los emprendimientos no logran crecer para
convertirse en empresas medianas y grandes y cubrir mercaos mas amplios, varios se
convierten en mero refugio ente el desempleo. La Encuesta del Banco de Desarrollo de
América Latina, realizada para 17 ciudades en 9 paises de América Latina sugiere que

cerca del 75% de los microempresarios son emprendedores por necesidad y su potencial
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para crecer es bastante limitado. La gran mayoria se asemeja mas a los asalariados
informales, porque estan menos educados y provienen de ambientes socioecondmicos
mas pobres que los trabajadores asalariados formales (Banco de Desarrollo de América
Latina, 2013).

Pero aln dentro de estos microempresarios, la fraccion que tendria potencial de
crecimiento es significativa. Los resultados indican que un 25% podria crecer, de no ser
por restricciones como escasez de personal calificado, problemas de acceso a recursos
financieros, tecnoldgicos y de innovacion, y carencia de instrumentos de capacitacion y
redes para fortalecer el talento empresarial. Adicionalmente el débil dinamismo de las
empresas formales limita el aprovechamiento de dinamicas virtuosas tales como el spin-
off o la creacién de emprendimientos a partir de ideas, conocimiento o contactos
obtenidos en empleos previos. De acuerdo con el estudio, mas del 30% de los
emprendedores de las principales ciudades de la regidn nacen a partir de un spin-off, que
ademas se caracterizan por tener una mayor propension a trascender el autoempleo y crear

empresas de mas de cinco empleados (Banco de Desarrollo de América Latina, 2013).

En suma, el foro del Banco de Desarrollo de América Latina, resalta la necesidad de
revisar las politicas orientadas a la promocion del emprendimiento, para favorecer el
traslado de aquellos con menos potencial hacia posiciones asalariadas y para asegurar la
focalizacion del apoyo hacia los emprendedores potencialmente transformadores a través
de un enfoque multidimensional e integrar aspectos ligados al desarrollo del talento
empresarial, la promocidn de la innovacion, el acceso al financiamiento y la capacitacion

de la mano de obra.

Es contraste, el articulo denominado “Ecuador: emprendimientos requieren mas
apoyo financiero y capacitacion”, resalta la situacion del pais respecto a la tematica, por
ser de interés transcribo parte del mismo, exponiendo que existe un alto nivel de
emprendimientos tempranos, en el pais; por ello, en el 2016, el indice de Actividad
Emprendedora Temprana (TEA) para Ecuador fue de 31,8%, esto es 2,2 veces mayor que

las economias de eficiencia (América Economia, 2017).
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Ademaés, una ligera disminucion frente al afio 2015 cuando se ubico en 33,6%. Ecuador
sigue siendo el pais con la actividad emprendedora temprana mas alta en la region. El
pais andino lidera la actividad emprendedora en la region con 31,8%, seguida de
Colombia con 27,3%, Per0 25,1%, y 24,1% Chile; en el 2016, el 22,4% de la poblacion
adulta fue emprendedor naciente o poseia un negocio que no superaba los 4 afios y el 11%
fue emprendedor nuevo; mientras que el 14,2% de la poblacién adulta tenia un negocio

que operaba por mas de 4 afios (América Economia, 2017).

Asimismo, se estima que los emprendimientos son altamente generadores de fuentes
de trabajo en micro, pequefias y medianas empresas y que cerca del 65% del empleo en
el pais, es generado por este tipo de empresas, por lo tanto, uno de los objetivos de la
investigacion experimental es conocer la realidad socioeconémica de la Comuna San
Pablo del canton Santa Elena, por consiguiente es necesario dar por lo menos una
definicion de diagnostico para analizar datos y evaluar problemas de diversa naturaleza
(Tudela, 2014).

Sobre tales elementos, cabe una definicién de sintesis que combina puntos de vista
conductuales y ocupacionales y relaciona el espiritu emprendedor con las tres grandes
ideas de la economia del desarrollo; como tal, esta definicion refleja hasta cierto punto
parte de la evolucion del pensamiento académico sobre el emprendimiento, y lo define
como el recurso, el proceso y el estado del ser y en el que los individuos utilizan
oportunidades positivas en el mercado para crear y hacer crecer nuevos negocios, es decir,
el emprendimiento tiene el valor instrumental que se le otorga en economia; como
proceso, concuerda con la atencidn prestada en los estudios de gestion sobre la creacion,
el crecimiento y la salida de empresas, y como estado de ser reconoce que el espiritu
emprendedor no se limita a ser instrumental, sino que a menudo se valora en si mismo
(Seguel, 2013).

2.1.3.2 Iniciativa microempresarial en el desarrollo econémico local

El papel de la iniciativa microempresarial para el desarrollo y crecimiento local y/o
regional se ha estudiado principalmente en grandes localidades como ciudades y regiones

metropolitanas o provincias. Especialmente las regiones metropolitanas o urbanas son
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conocidas como puntos calientes del emprendimiento, mientras que las &reas rurales o
alejadas de ello, suelen estar rezagadas con respecto a las tasas de emprendimiento y
crecimiento economico; por ello, las areas con una alta densidad de poblacion tienden a
presentar mayores tasas de formacion de empresas porque la infraestructura de servicios
y recursos esta més desarrollada y disponible en regiones méas pobladas, pero sin lugar a
dudas, las regiones rurales (también denominadas regiones no centrales) se enfrentan a
desafios especiales a medida que aumentan las disparidades entre las regiones urbanas y

rurales (Salmeron, 2015).

Los empresarios rurales enfrentan desafios relacionados con el crecimiento debido a
los pequefios mercados locales y las distancias mas grandes a los mercados no locales,
asi como a la dificultad para acceder al capital humano y financiero necesario. Aunque
los entornos rurales pueden enfrentar restricciones de recursos en el sentido tradicional
de carecer de capital humano, social y financiero, puede ofrecer otras ventajas y
condiciones habilitantes como el patrimonio, la cultura local o el capital comunitario
(Vizcaino, 2016).

Segun la Comisién Econdémica para América Latina y el Caribe (2017), sobre las
referencias teoricas y estadisticas, se exponen gue los entornos rurales pueden ofrecer
oportunidades Unicas para el emprendimiento; sugiriendo que las condiciones socio —
materiales en las areas periféricas a las principales ciudades pueden convertirse en una
materia prima para la accion emprendedora. Por lo tanto, aunque la actividad
estadisticamente microempresarial puede ser menor en las regiones rurales, puede surgir
una actividad empresarial Gnica y creativa a medida que las dotaciones de recursos

regionales se transforman en negocios viables.

Los emprendimientos en el Ecuador, segln el Instituto Ecuatoriano de Estadistica y
Censos (2017), ubican a las empresas en funcion de los siete sectores de actividades
econdémicas de la siguiente manera; un segmento pertenece al sector de productos
metalicos, maquinaria y equipo en 29%; un 18% pertenece al sector Textiles, un 16% al
sector alimenticio, un 12% a Papel, imprenta y editoriales y 25% restante se distribuye
entre productos quimicos y plasticos, madera y muebles y productos minerales no

metalicos. Muchos de los nuevos emprendimientos nacen por una tradicion familiar, por
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lo cual se evidencia estabilidad en las lineas de produccion, y de ello, no més de un 14%
de los empresarios cambia el giro de su negocio; esto también se explica porque el
desarrollo del sector microempresarial en este tipo de emprendimientos, en su mayoria
tiene entre 5 y 20 afios en el mercado y aquellos emprendedores oscilan en edades de
entre 25y 45. A continuacion los tipos de emprendimientos mas frecuentes en el Ecuador,

por sector representativo.

La mayor parte de los emprendimientos normalmente inicia sin ningun tipo de
personeria juridica. Un porcentaje no muy representativo de ellas, solo un 6%, se
formaliza en sus operaciones en el lapso entre su constitucion y la actualidad. Guayas es
la provincia donde sus emprendedores muestran mayor predisposicion a comenzar
operaciones bajo la forma de persona juridica, al contrario de Azuay y Manabi, donde la

mayor proporcién opera como sociedades de hecho (Servicio de Rentas Internas, 2017).

Tabla 3
Tipos de emprendimientos en el Ecuador
Tipo de emprendimiento por sector Detalle estadistico
Productos metalicos, maquinaria y equipo 29%
Sector textil 18%
Sector alimenticio 16%
Papel, imprenta y editoriales 12%
Productos quimicos y plasticos, madera y muebles y 25%

productos minerales no metéalicos

Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Los tipos de emprendimientos que se generan en el pais, se caracterizan en que las
personas que se motivan a su desarrollo son impulsados por una gran necesidad de
autonomia y deseo de gestionar el propio negocio como una caracteristica central de la
iniciativa empresarial. Es decir, las personas con un alto deseo de autonomia comienzan
una aventura porque desean y necesitan autonomia, generalmente como una via para la

creacion de una fuente de trabajo, pero muchos de ellos no logra trascender en el tiempo
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debido principalmente a factores econémicos, especificamente para financiamiento y
crecimiento productivo del negocio en el que se encuentran, convirtiéndose en
emprendimientos de corta duracion que no logran pasar a una etapa de formalizacion, tal
como se pudo revisar en los datos del parrafo anterior, donde segun datos del SR1 (2017),
solo un 6%, se formaliza en sus operaciones en el lapso entre su constitucion y la
actualidad, lo que significa que aunque el emprendimiento constituya un gran avance para
la economia microempresarial y PYME en el Ecuador, atn falta mucho por fortalecer este

importante segmento econémico.

29%
30%

25%

%
16%
15%
11%
9%
10%
5%
" '
0%
Productos Textiles Productos Papel, Productos Madera y Productos
metalicos, alimenticios imprentay  quimicosy muebles  minerales no
maquinaria editoriales plésticos metalicos
y equipo

= Intencion de emprender

Figura 2. Principales tipos de emprendimientos en el Ecuador
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Dentro del emprendimiento del sector de alimentos, se debe considerar que aunque no
es el emprendimiento de mayor representatividad porcentual para la iniciativa
empresarial, si es el de mayor proliferacion debido a la facilidad que representa para la
poblacion que no cuenta con un indice de financiamiento representativo, por lo que, este
segmento de emprendimiento tiene un significado mas alla de la productividad en
expansion econdmica, y es que la motivacion principal para este tipo de emprendimiento
es la generacién de empleo, debido a que aquellos quienes emprenden en el sector
alimenticio por lo general lo hacen para crear o autocrearse una plaza laboral que pueda
generar recursos para mantenimiento personal y familiar (Gelabert, 2014).
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Es por esta razon, el emprendimiento puede volverse de corta duracion y no pasar a la
etapa de formalizacion, debido a que los conocimientos para el desempefio y desarrollo
del negocio pueden carecer de las caracteristicas necesarias para Su ejecucion, o
simplemente los factores econdmicos terminan con tal emprendimiento. Los factores mas
importantes son aquellos que realiza el emprendedor para su capacitacion, investigacion
y desarrollo y el manejo de los desechos que se genera del sector alimenticio, por lo que,
segun datos del INEC, el nivel de inversidn en estos aspectos todavia es deficiente, con

resultados negativos para la supervivencia en tales negocios.

0,6%
0,5%
0,4%
0,3%
0,2%
0,0%
Gasto en capacitacion y Gasto en investigacion y Gasto en manejo de
formacion desarrollo desechos
= Porcentaje

Figura 3. Establecimientos econémicos que realizaron gastos en capacitacion, | & D y manejo de desechos
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Es asi, que el emprendimiento para el sector de alimentos presenta un bajo porcentaje
de inversion para el desarrollo de sus actividades de una manera calificada, es decir en
capacitacion, formacion, investigacion, desarrollo, manejo de desechos, por lo que se
constituye en un aproximado de US$2,3 millones de dolares a nivel nacional, que no
representa un monto significativo para la inversion, lo que mas tarde puede traducirse en
un emprendimiento de corta duracion (Merino, 2014). A continuacion los datos
estadisticos y econdmicos de establecimientos que obtuvieron financiamiento y tenencia
de RUC.
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Figura 4. Establecimientos econémicos que obtuvieron financiamiento y tenencia de RUC.
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

El monto requerido de financiamiento para el sector de emprendimiento del area de
alimentos ha sido estimado por la Camara de la Pequefia Industria del Guayas en US$11,4
millones de doblares para el afianzamiento del emprendimiento, como un elemento de
desarrollo del negocio, que asegure que sus actividades productivas van a desarrollarse
dentro del marco laboral y legal adecuado, acorde a las normativas tributarias y juridicas

para el desempefio comercial (Camara de la Pequefia Industria del Guayas, 2017).

Por ello, la actividad empresarial entre zonas de emprendimiento en otras provincias
de la costa en comparacion con Santa Elena, presentan modelos empresariales sobre una
fuerte tradicion microempresarial que viene arraigada, principalmente en cantones como
Salinas 0 Santa Elena, donde la actividad emprendedora puede no siempre dar como
resultado una configuracién formal de la microempresa pero se deben adecuar o adaptar
a las necesidades y realidades de la localidad (Martorell, 2017).

2.1.3.3 Reciprocidad econdémica para la microempresa

La forma predominante actual de estudiar el fendGmeno econémico rara vez permite

exponer las relaciones dinamicas y los vinculos reciprocos entre el contexto y el espiritu
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microempresarial, razon por lo que, la aplicacion de métodos econométricos tienden a ser
la opcion preferida para la evaluacion del emprendimiento en la microempresa y han
cobrado impulso en este campo desde principios de los afios noventa, con una premisa
sobre la evidencia de los factores de crecimiento en empleo, nivel de vida, etc.,
presentando que la iniciativa microempresarial es esencial para el crecimiento regional
(Pelayo, 2017).

Sin embargo, existe un limite en cuanto a la posibilidad de medir, y descubrir la
reciprocidad econémica como parte del desafio del emprendimiento en una
microempresa, considerando el nivel del riesgo de capital. Como se establecid
anteriormente, el proceso emprendedor en las localidades es dindmico; ocurre con el
tiempo e involucra a varios actores y otras dimensiones del entorno local, meso y macro
inmediato (Gelabert, 2014).

Las series cronoldgicas y los estudios longitudinales de grandes conjuntos de datos y
el andlisis de redes sociales pueden medir algunas de estas interdependencias, estos
enfoques son insuficientes cuando intentan encapsular los aspectos multifacéticos e
intangibles de las interrelaciones entre el contexto local inmediato y la actividad
empresarial. Esto se debe en parte a la dificultad de separar las relaciones individuales,

organizacionales y de contexto (Rocamora, 2015).

Los enfoques cualitativos tienden a pasar por alto el rol del emprendimiento localizado
y contextualizado, ignorando los procesos que conducen a las caracteristicas distintivas
de las localidades, por lo que el emprendimiento a menudo se despoja de su influencia
contextual, abriendo una comprensién mas profunda de qué tipo de iniciativa empresarial
prevalece en diferentes contextos locales, y como los actores microempresariales locales
contribuyen al desarrollo regional (sostenible) que va mas alld de las medidas

tradicionales de crecimiento (Tudela, 2014).

Los vinculos reciprocos de como la iniciativa empresarial esta influida por el contexto
inmediato y su contribucion a él, son estudiados a través del método cualitativos, con el
propésito de recolectar la mayor informacion sobre el desarrollo del sector

microempresarial y su incidencia en la generacion de empleo; por lo tanto, se argumenta
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que las discusiones sobre emprendimiento y desarrollo local podrian beneficiarse de
estudios més profundos para explorar tales vinculos reciprocos (Pereira, 2016).

2.1.4. Espacio y lugar del emprendimiento

Los conceptos de espacio y lugar son cruciales para comprender el emprendimiento
local; razén por lo que, espiritu empresarial en las localidades (comuna San Pablo), se
distingue de otras formas de iniciativa microempresarial, sobre todo debido a sus
caracteristicas espaciales particulares en cuanto a turismo y gastronomia local; dado que
ha recibido una atencion relativamente limitada en el campo de la iniciativa
microempresarial, el cual se ha definido sobre el campo de la geografia, es decir el
aprovechamiento de las caracteristicas y recursos de la zona, para motivar al emprendedor
a desarrollar un negocio propio aprovechando los recursos que tiene a su alcance, tales
como mariscos para ofrecer al mercado gastronémico y turismo relacionado (Salamanca,
2016).

El concepto de lugar, tal como se despliega en la geografia, solo puede entenderse en
su relacién con el concepto de espacio, por lo tanto, la definicién geogréfica de las
caracteristica de un sector, son presentadas como el escenario de los procesos de
movimiento y movilidad para el desarrollo y emprendimiento productivo, y lo coloca
como fijacion o pausa para el avance o no del desarrollo social en una localidad. Como
tal, el espacio es abstracto y esta definido cualitativamente, mientras que los lugares son

una forma de objeto al que se le atribuyen cualidades y valores (Miralles, 2016).

El escenario econdmico y social del espacio y el lugar, son entendidos como el lugar
donde se desarrolla el movimiento y flujo de capital, trabajo, recursos e informacion;
aumentando rapidamente en alcance y densidad con el surgimiento de nuevas tecnologias
de informacion y transporte; ayudando a optimizar el beneficio o la acumulacién de valor
econdémico, mientras que el movimiento de capital, trabajo, recursos e informacion es

siempre un intercambio entre lugares.

Por ello, la produccién capitalista debe tener un espacio definido en una localidad,

dado que es més que un sitio de produccién capitalista, ya que se hace eco de las
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relaciones sociales y econdémicas y esto trae como consecuencia, crecimiento
significativo en todos los aspectos de la vida de dicha poblacion, y del que se puede
generar emprendimiento y crecimiento econémico en base al desarrollo personal del

trabajo autdnomo (Rovira, 2016).

2.1.4.1. Emprendimiento sectorial

El emprendimiento sectorial ofrece una distincion util entre tres puntos de vista
diferentes del espiritu empresarial en las tradiciones laborales existentes que han
abordado este fenomeno: ocupacional, estructural y funcional; describiendo asi, las
caracteristicas del emprendedor, en base a la perspectiva ocupacional que trata el espiritu
empresarial como una categoria ocupacional que utiliza al individuo como unidad de
andlisis de la o una mentalidad emprendedora con un enfoque de alta autoeficacia

empresarial que los distingue de otras personas (Teruel, 2014).

Se considera al espiritu empresarial como la funcién a través de la cual se desarrolla
el mercado ya sea a través de la disrupcion o del equilibrio econdmico; por ello, la funcién
del empresario no estd necesariamente relacionada con individuos o empresas en
particular, sino que se considera una actividad mundana en la que todos los actores del
mercado pueden participar. Los recientes desarrollos en el campo de la investigacion
empresarial han desarraigado la perspectiva funcional de su base econdémica
argumentando que el emprendimiento no se restringe a las actividades del mercado ni a

la creacion de valor econémico (Moreno, 2016).

El emprendimiento actualmente se ha convertido en un modelo de pensamiento
innovador, que pretende reorganizar lo establecido y crear o nuevo en una amplia gama
de entornos y espacios con objetivos definidos como el cambio social y la transformacion
personal, mucho mas alla del simple comercio y el impulso econémico; dado que la
perspectiva funcional trata el emprendimiento como una actividad o proceso en base a las
iniciativas presentadas por el Estado para la medicion de los indices econdmicos, sociales,
educativos y de empleo en todos los sectores del pais, y de los cuales, los emprendedores

pueden hacer uso para el aprovechamiento de estas promociones, tales como acceso al
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crédito para proyectos microempresariales, y demas medidas de incentivo por parte de
entidades publicas o privadas (Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2017).

El espiritu empresarial en las zonas rurales es una funcion o actividad que pueden
emprender varios actores rurales, como el gastronémico que es uno de los sectores méas
sobresalientes de la costa ecuatoriana, debido a la combinacion entre las playas de la
region y sus especialidades gastronomicas, que hacen de ello una caracteristica que puede
ser aprovechada por los emprendedores; en conjunto, el espiritu empresarial promueve
desarrollo regional y local, que hace hincapié en la creacion de comunidades localizadas,
endogenas, sostenibles y resilientes en las zonas rurales (Fuster, 2014).

El emprendimiento no necesariamente implica actuar de acuerdo con la légica del
mercado Yy sin tener en cuenta los recursos internos y el desarrollo end6geno y sostenible,
como afirman varias corrientes de la literatura del desarrollo rural. De hecho, se sugiere
que las actividades empresariales se encuentren en el corazon de cualquier desarrollo en
las areas rurales, independientemente de si involucra la industrializacién oportunista de
las ventajas naturales o agregadas del sector fisico donde se desarrollara la actividad de
emprendimiento (Reig, 2014).

2.2. Marco Conceptual

2.2.1. Emprendimiento

La capacidad y la voluntad de desarrollar, organizar y gestionar una empresa de
negocio, junto con cualquiera de sus riesgos con el fin de hacer una ganancia. El ejemplo
mas obvio de emprendimiento es el inicio de nuevos negocios. En economia, el
emprendimiento combinado con la tierra, la mano de obra, los recursos naturales vy el
capital puede generar ganancias. El espiritu emprendedor se caracteriza por la innovacion
y la asuncidn de riesgos, y es una parte esencial de la capacidad de una nacién para tener
éxito en un mercado global en constante cambio y cada vez mas competitivo (Arrieta,
2014, pag. 45).
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2.2.2. Microempresa

Se ha conceptualizado a las microempresas, como aquellas entidades mas pequefias en
un pais, que nacen del emprendimiento y que opera con el menor capital y la cantidad de
empleados. Por lo general, opera dentro de un &rea geografica pequefia para proporcionar
servicios o bienes para su comunidad (Teruel, 2014, pag. 82).

2.2.3. Motivacion y determinacion de negocio

Refleja el conjunto de factores culturales que apoyan o dificultan el proceso de inicio
de una nueva empresa, de acuerdo la factibilidad econémica real que se haya estudiado
para definir la oportunidad de negocio, expresando todos los conocimientos, experiencias
y competencias que el emprendedor requiere para poder liderar exitosamente su negocio
(Ugarte, 2013, pag. 36).

2.2.4. Recursos

Es la variable econdmica del proceso, y representa la identificacion y consecucion de
todos los recursos que la empresa cuenta (monetaria, tecnoldgica, fisica, humana e
informatica, planteados a través de cinco elementos basicos para garantizar las
posibilidades de éxito de un negocio: conocimiento técnico, oportunidad de negocio,
contactos personales, recursos y riesgo (Reyes, 2015, péags. 45-46).

2.2.5. Beneficio marginal

Un aumento en el beneficio general de una actividad que es causado por un aumento
de la unidad en el nivel de esa actividad emprendida, todos los demas factores
permanecen constantes, especialmente para el sector microempresarial donde desarrolla
actividades con perspectivas horizontales, llamada utilidad marginal en lenguaje
financiero para definirlas dentro del acceso al crédito entre pequefias, medianas y grandes

empresas (Pelayo, 2017, pag. 74).
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2.2.6. Elasticidad de la demanda

El grado en que la demanda de un bien o servicio varia con su precio especialmente
en las fluctuaciones econdmicas de sectores formales. Normalmente, las ventas aumentan
con la caida de los precios y disminuyen con el aumento de los precios. Como regla
general, electrodomésticos, automdviles, confiteria y otros articulos no esenciales
muestran elasticidad de la demanda, mientras que la mayoria de los articulos de primera
necesidad (alimentos, medicinas, ropa basica) muestran inelasticidad de la demanda (no
se venden significativamente mas o menos con cambios de precio) (Gisbert, 2015, pag.
86).

2.2.7. Sistema socioecondmico

Se denomina sistema econdmico a una forma organizada en la cual un Estado o nacion
asigna sus recursos y distribuye bienes y servicios en la comunidad nacional, observando
sectores de atencion prioritaria para el dinamismo de la economia, especialmente en las
areas de micro y pequefia empresa, que son espacios de mayor movimiento local de
divisas economicas (Riquelme, 2015, pag. 103). Por lo que, a continuacion se exponen
los siguientes datos econdmicos sobre la generacion de empleo en base a los niveles de

emprendimiento en el Ecuador.

Sobre ello, se debe enfatizar el valor del proceso del espiritu emprendedor que describe
las oportunidades microempresariales en un sentido mas amplio de lo que es usual en la
literatura; definiendo una oportunidad como cuando los bienes pueden venderse con una
ganancia. Desde una perspectiva de desarrollo, esto es inadecuado porque implica que la
utilidad del espiritu emprendedor depende solo de las ganancias monetarias; por lo que,
las oportunidades deben incluir situaciones en las que las personas puedan crear nuevas

empresas que mejoraran el tipo de vida que desean.

Su uso del adjetivo positivo, en relacion con las oportunidades refleja una evaluacion

subjetiva que, si bien la capacidad empresarial puede asignarse a actividades destructivas,
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no debe definirse como iniciativa empresarial si resta valor al bienestar individual o social
(Merino, 2014).
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Figura 5. indices de crecimiento en emprendimiento
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Los niveles de emprendimiento en el Ecuador se han incrementado, exponiendo la
cifra que 1 de cada 3 personas es un emprendedor, esto debido a los incentivos
econdmicos y financieros que ha implementado el Gobierno Nacional, a través de los
6rganos competentes para motivar a personas desempleadas a emprender en una actividad
comercial que represente la generacion de activos econdmicos que mejoran su calidad de
vida y dinamizan el mercado (Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2017).

De hecho, Ecuador lidera los indices de crecimiento econdémico para desarrollo social
en Ameérica Latina, debido a las politicas publicas orientadas a la generacién indirecta de
empleo a través del impulso, generalmente del sector microempresarial (Comision

Econdmica para América Latina y el Caribe, 2017).
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Tabla 4
Comparativo de niveles de emprendimiento en América Latina

Pais Intenciébn de  Oportunidades Capacidades Miedo al
emprender percibidas percibidas fracaso
Ecuador 39,50% 52,70% 72,20% 34,50%
Chile 43,70% 57,40% 65,70% 30,80%
Colombia 29,10% 58,30% 59,50% 37,80%
Peru 48,20% 51,40% 65,30% 28,80%
Promedio region 39,30% 47,20% 60,40% 31,40%
Economias de 40,80% 41,70% 53,50% 38,90%
eficiencia

Fuente: (Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe, 2017)

La dimensidn de la cultura econdmica, que ha descubierto que la cultura emprendedora
se mejora cuanto mas emprendedores estan activos en una region, lo que a su vez tiene
efectos positivos para el desarrollo econdmico local, nacional y regional; sugiriendo un
proceso ciclico o recursivo para el mejoramiento de las condiciones de vida y generacion
de empleo. Por lo tanto, las localidades que se caracterizan por una cultura propicia para
el emprendimiento pueden tener mayores tasas de emprendimiento y mas innovacion y,

a su vez, pueden influir en el crecimiento econémico.
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Figura 6. indices de emprendimiento en América Latina
Fuente: (Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe, 2017)
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En la figura 3, se puede observar que Ecuador tiene los niveles més altos de
emprendimiento en América Latina, por aspectos circunstanciales tales como desarrollo
turistico, explotacion de ventajas gastronémicas para cada region del pais. Por lo tanto,
para aumentar el desarrollo nacional a través del emprendimiento, el entorno debe
proporcionar un terreno emprendedor fértil mediante la construccién y el mantenimiento

de una cultura que conduzca a la actitud, la orientacion y la actividad emprendedora.

Tal como sucede en la provincia de Santa Elena, donde el incentivo al crecimiento de
las actividades y atracciones turisticas, ha desempefiado un papel central en el desarrollo
econdmico de la zona, especificamente en la comuna San Pablo, donde se han
desarrollado aproximadamente 26 proyectos inmobiliarios con la finalidad de motivar la
reactivacion economica, generacion de empleo y apoyo al sector microempresarial
(Ministerio de Turismo, 2017).

2.2.7.1. Identificacion socioecondmica

La existencia de aceptacion social y una actitud puablica positiva hacia el
emprendimiento es crucial para lograr esto; en la literatura, un ambiente o medio
empresarial se define tipicamente por el nimero de empresas nuevas, pequefas y jovenes
o la presencia de otros empresarios en una region que actia como modelos a seguir, que
ayudan a legitimar el emprendimiento como profesion, por ello se confirman que algunas
regiones que exhiben un dinamismo local emprendedor tienden a reforzar la confianza de

los empresarios y, posteriormente, el crecimiento firme en su area.

Esto considera que el legado cultural e histérico son importantes mecanismos
subyacentes del capital emprendedor en las regiones y localidades, sugiriendo
reciprocidad con respecto al contexto y el espiritu empresarial en el sentido de que los
empresarios influyen en el contexto tanto como el contexto influye en el espiritu
empresarial. A continuacién se presentan las principales actividades econémicas de la

poblacién de Santa Elena, en relacidn con el emprendimiento.
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Figura 7. Actividades econdmicas de la poblacion de Santa Elena
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

En la figura 4, se puede observar segln los datos estadisticos del INEC, que 29,01%
de la poblacion de Santa Elena es emprendedor (microempresario), autodefiniéndose
como un elemento de promocién de empleo personal y generadora para aquellos que
aporten al crecimiento de las actividades varias que realizan; demostrando con ello, que
el emprendimiento es el primer motor generador de empleo en la provincia, y lo han
diversificado en actividades turisticas y gastronémicas, puesto que son las mas
representativas y demandadas de la zona.

El emprendimiento es, por lo tanto, un proceso humano creativo, que moviliza recursos
de un nivel de productividad a otro, uno superior (Salamanca, 2016). Implica la voluntad
del individuo de asumir responsabilidades y la capacidad mental de llevar a cabo la tarea
desde la idea hasta la implementacion. Otro componente del emprendimiento consiste en
identificar oportunidades donde otras personas solo encuentran caos, contradicciones o
confusion. La esencia de la iniciativa empresarial radica en caminar contra el tiempo con

sabiduria y madurez, y en servir como un agente para el cambio (Vizcaino, 2016).

43



Aparatos electronicos de uso doméstico  # 3,00%
Articulos de papeleria ™ 3,20%
Articulos de ferreteria T 4,40%
Actividades turisticas  #% 70%

Prendas de vestir, calzado ™ 10,90%

Comercio al por menor T 23,30%

Sector gastronémico, alimentos, bebidas

50,50%

0,00%
10,00%20,009% 34 0
30,00% 40 009
00% 60,00%

Porcentaje total

Figura 8. Actividades econdmicas de la poblacion de Santa Elena
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

El desarrollo econémico se puede describir en términos de objetivos (por ejemplo,
creacion de empleos, mejora de la calidad de vida) o como un proceso que influye en el
crecimiento para mejorar el bienestar econémico de una comunidad/sociedad (Prat,
2014). En este sentido, el desarrollo econémico representa el proceso de transformacion
estructural de una economia primaria hacia una economia moderna y tecnol6gicamente
avanzada basada en servicios y fabricacion. En otras palabras, el desarrollo econémico se
refiere a mejoras sostenibles en el bienestar material de una sociedad, medidas, por

ejemplo, por el PIB per capita, el crecimiento del PIB, la productividad y el empleo.

2.3 Marco legal

La revision legal del presente proyecto de investigacion, constituye un analisis
normativo sobre la legislacion nacional que regula a las actividades productivas del sector
empresarial y microempresarial en el Ecuador, acorde a su funcionamiento y destino, por

ello, se inicia haciendo la siguiente revision:
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Segln la Constitucion de la Republica, en el articulo 283, que define al modelo
econdémico del Ecuador como un sistema econdémico social y solidario, en el que el ser
humano es el sujeto y fin, ademas su objetivo es garantizar la produccion y reproduccion
de las condiciones tanto materiales como inmateriales que posibiliten el desarrollo del
pais, en base a la promocion de politicas publicas que garanticen el acceso al crédito y
financiamiento por parte del sector pablico y privado, para los emprendimientos de

pequefios y medianos empresarios y/o microempresarios.

Por ello, la tipificacion constitucional del sistema econdmico, se define como social y
solidario, con el propdsito de reconocer a la persona como sujeto y fin de la existencia de
la sociedad y el Estado, por lo que la legislacion propende a una relacion dindmica y
equilibrada entre sociedad, Estado y mercado, para garantizar la produccion y
reproduccion de las condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el buen vivir a

través de la generacién de fuentes de empleo digno y seguro para todos los ciudadanos.

Sobre ello, el sistema econémico debe integrarse y adecuarse en las formas de
organizacién econémica publica, privada, mixta, popular y solidaria, y las demas que la
Constitucion determine, como la herramienta juridica para la ejecucion de los planes de
emprendimiento social, en base a una economia popular y solidaria que se regulara de
acuerdo con la ley e incluira a los sectores cooperativistas, asociativos y comunitarios,
que son los actores principales en la construccion del sector microempresarial y
empresarial para el desarrollo productivo (Constitucion de la Republica del Ecuador,
2008). En base a ello, la Constitucion de la Republica, en el articulo 284 presenta los

siguientes objetivos:

e Incentivo de la produccion nacional, productividad y

competitividad.

e Desarrollo equilibrado en lo econdmico, social y productivo.

e Estabilidad economica y produccion sostenible.

e Impulso del pleno empleo y respeto a los derechos laborales.
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e Produccion y empleo sostenibles

Por lo tanto, la legislacion nacional, en la tipificacion constitucional como Ley
superior del Estado, es el principal instrumento que promueve el desarrollo social,
cultural, impulsa el pleno empleo, valorando todas sus formas de trabajo, como un tipo
de empleo sostenible con el proposito de beneficiar al sector comercial en el intercambio
de bienes y servicios transparentes y eficientes, que son la premisa principal del

emprendimiento para el crecimiento de localidades y generacion de empleo.

La Ley Orgéanica de Economia Popular y Solidaria, legislada en concordancia con el
articulo 283, 309 y 311 de la Constitucién de la Republica, donde se da prioridad a la
ejecucion de politicas publicas para la determinacion de un sistema econémico social y
solidario (art.283), y el sefialamiento del sistema financiero pablico y privado del sector
financiero para adoptar iniciativas de crédito a mico, pequefias y medianas empresas; ha
constituido los escenarios politicos, econémicos, y legales para que todos aquellos
emprendedores puedan acceder a las facilidades necesarias para el acceso al
financiamiento de proyectos que generen fuentes de empleo y desarrollo econémico, tal

como el Estado lo promueve.

Por ello, esta ley, se define como la herramienta juridica para el ejercicio de una
economia popular y solidaria a la forma de organizacion econémica donde sus
integrantes, individual o colectivamente, organizan y desarrollan procesos de produccion,
intercambio, comercializacion, financiamiento y consumo de bienes y servicios, para
satisfacer necesidades y generar ingresos, basadas en relaciones de solidaridad,
cooperacion y reciprocidad, privilegiando al trabajo y al ser humano como sujeto y fin de
su actividad, orientada al buen vivir, en armonia con la naturaleza, por sobre la
apropiacion, el lucro y la acumulacién de capital (Ley Organica de la Economia Popular
y Solidaria y del Sector Financiero Popular y Solidario, 2011).

Es a través de esta ley, donde se describe la basqueda de una economia a la que puedan
acceder todos aquellos microempresarios, pequefios y medianos empresarios, para
beneficiarse de los incentivos que da el Estado para su desarrollo productivo, mediante

sus proyectos de emprendimiento, en base a la prelacién del trabajo sobre el capital y de
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los intereses colectivos sobre los individuales, el comercio justo y consumo ético y
responsable, la equidad de género, el respeto a la identidad cultural, la autogestion, la

responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicion de cuentas.

Por tanto, la distribucion equitativa y solidaria de excedentes como los principios
legales para satisfacer necesidades y generar ingresos, acorde a lo establecido en las
politicas publicas, en los &mbitos sociales y productivos, que aporten a la consecucion y
fortalecimiento de los sectores de la economia de pequefia y mediana escala, que crea

fuentes de empleo desde el ndcleo social, generando desarrollo al pais.

Con un régimen monetario dolarizado de Ecuador que limita las opciones de politica
macroeconomica (para incentivar al desarrollo de politicas puablicas del sector
microempresarial y PYME) para responder a las conmociones externas, la carga ha
recaido principalmente en la politica fiscal, debido a la caida en los ingresos de las
exportaciones de petroleo, mayores subsidios energéticos y alta inversién puablica en
proyectos de infraestructura estratégica, salud, educacion y bienestar social, para corregir
inversion vencida en estas areas y allanar el camino hacia un crecimiento sostenible.
Como resultado del aumento del déficit fiscal, el ahorro nacional es insuficiente para

financiar la inversién interna bruta.

Por ello, el Estado ha redisefiado su estrategia de desarrollo econdmico y social, con
mira a diversificar la economia y hacerla mas inclusiva. Durante el periodo que se
examina la promocion de dichas politicas publicas, se llevé a cabo la revision de aspectos
constitucionales como el articulo 283, que promueve cambios institucionales
relacionados, con implicaciones potencialmente de gran alcance para las funciones del
comercio y desarrollo del sector microempresarial y PYME en esta estrategia.

Razén por lo que la Asamblea Nacional tipifico los fines, sobre lo cual expone la
transformacion de la Matriz Productiva, para que esta sea de mayor valor agregado,
potenciadora de servicios, basada en el conocimiento y la innovacién; asi como
ambientalmente sostenible y ecoeficiente; y el acceso a factores de produccion, con

especial énfasis en las micro, pequefias y medianas empresas, asi como de los actores de
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la economia popular y solidaria (Codigo Orgénico de la Produccién, Comercio e
Inversiones, 2010).

Con este legislacion para promover el desarrollo social y la inclusion economica, el
Estado prevé, entre otras cosas, una mayor participacion en los sectores econémicos
estratégicos o un control de los mismos, acorde a un régimen comercial cada vez mas
orientado hacia el interior, con mayor énfasis, y prioridades predefinidas en los sectores
y las actividades selectivas de desarrollo social en base al emprendimiento y la iniciativa

empresarial, como un elemento que genera empleo y dinamiza la economia nacional.

El Codigo del Trabajo, acorde a la Constitucion de la Constitucion de la Republica,
establece que el trabajo es un derecho y un deber social y un derecho econémico, fuente
de realizacién personal y base de la economia, por lo cual es deber del Estado y su
legislacion vigente, garantizar plazas laborales donde se ejerza pleno respeto a la dignidad
de las personas, con pagos (remuneraciones y retribuciones justas) y desempefio de un
trabajo saludable (Codigo del Trabajo, 2018). En base a ello, dentro del emprendimiento
para el sector gastronémico, existen ventajas tributarias en la declaracion impositiva que
deben realizar los negocios derivados del emprendimiento de este sector, por ello, la
legislacidn tributaria considera el nivel de ingresos que tiene la entidad en sus operaciones

comerciales.

La Ley de Régimen Tributario Interno establece los principios generales para la base
imponible y la base imponible del trabajo en relacion de dependencia, paraello, la primera
esta constituida por la totalidad de los ingresos ordinarios y extraordinarios gravados con
el impuesto, menos las devoluciones, descuentos, costos, gastos y deducciones,
imputables a tales ingresos, y la base imponible de los ingresos del trabajo en relacion de
dependencia, esta constituida por el ingreso ordinario o extraordinario que se encuentre
sometido al impuesto, menos el valor de los aportes personales al IESS, excepto cuando
éstos sean pagados por el empleador, sin que pueda disminuirse con rebaja o deduccion

alguna (Ley de Régimen Tributario Interno, 2014).

Se exonera de pago de impuesto a la Renta para el desarrollo de inversiones nuevas y

productivas del sector del emprendimiento gastrondmico (actividades alimenticias),

48



debido a la funcion de realizar inversiones nuevas y productivas, las cuales gozaran de
una exoneracion del pago del impuesto a la renta durante cinco afios, contados desde el
primer afio en el que se generen ingresos atribuibles directa y Unicamente a la nueva

inversion (Ley de Régimen Tributario Interno, 2014).

Para efectos de su aplicacion, las inversiones nuevas y productivas deberan realizarse
fuera de las jurisdicciones urbanas del Canton Quito o del Cantéon Guayaquil, y dentro de
los siguientes sectores economicos considerados prioritarios para el Estado, por lo que,
el emprendimiento en el Canton Santa Elena se adecua perfectamente a la legislacion
tributaria para su exoneracion. Dentro del proceso para la creacion de una microempresa

gastronomica, se deben realizar los siguientes pasos:

1. Solicitar la Matricula de Comercio

2. Inscribir la matricula de comercio en el Registro Mercantil
3. Tramitar el Registro Unico de Contribuyente (RUC)
4

Ejercicio de actividades
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CAPITULO I
MARCO METODOLOGICO

3.1 Metodologia

La metodologia de investigacion es deductiva, puesto que su deduccion a la conclusion
se halla implicita dentro de las politicas publicas del Estado y los datos estadisticos de
crecimiento y desarrollo del sector microempresarial y PYME para el emprendimiento en
el Ecuador, por ello, acorde al tipo de investigacidn cualitativa que se refiere a desarrollar
una deduccion basada en la teoria existente, y luego disefiar una estrategia de

investigacion para probarla (se realizard una encuesta).

Este método de investigacion significa el razonamiento de lo particular a lo general, si
una relacién o vinculo causal parece estar implicito en una teoria particular o ejemplo de
caso, que podria ser cierto en muchos casos. Es por ello, que el método deductivo puede
explicarse por medio de la idea a defender o hipotesis relacionada al emprendimiento y
generacion de empleo, que beneficiard a la competitividad y productividad del sector
microempresarial local, lo cual puede derivarse de las proposiciones de la teoria; en otras
palabras, el método deductivo se ha utilizado debido a que de ello, se puede deducir

conclusiones de premisas o proposiciones predefinidas en la argumentacion del estudio.

Es asi, que el método de investigacion propende sobre la deduccion argumentativa,
que comienza con un patrén para el analisis del estudio, con el enfoque cientifico que se
debe contrastar con las observaciones, buscando encontrar un patron dentro de ellas; es,
razon por lo que, el enfoque deductivo ofrece ventajas para el presente documento (Diaz,

2013). Siendo asi, se tiene lo siguiente:

e Posibilidad de explicar relaciones causales entre conceptos y variables.
e Posibilidad de medir conceptos cualitativamente
e Posibilidad de generalizar los hallazgos de investigacién vinculados al

emprendimiento y generacion de empleo.
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El método inductivo, en este método se realiza generalizaciones amplias a partir de
observaciones especificas. Basicamente, se presentan los datos y luego se extraen analisis
de ellos; por lo que se denomina método de Idgica inductiva, en la que se pasa de lo
especifico a lo general. En esta etapa se disciernen los patrones literarios y datos
aportados, realizando una generalizacion y sobre ello se determina una explicacién sobre

el estudio.

Es asi, que este método se presenta como una interaccion constante entre la inferencia
inductiva y la inferencia deductiva, hasta que la investigacion se acerca mas y mas a la
verdad. Por ello, incluso si todas las premisas son verdaderas en una declaracion, el
razonamiento que instala el método inductivo permite que la conclusién pueda ser
revisada por el investigador, por lo que tiene su lugar en el método cientifico y es
desarrollado para abordar hipétesis y teorias, permitiendo su aplicacion a situaciones
especificas (Diaz, 2013).

En el método historico-l6gico se presenta una linea general, la regularidad del
desarrollo de un objeto (como el desarrollo de una sociedad desde una formacion
socioeconémica hasta otro); en base a la expresion concreta de una regularidad dada en
toda la diversidad de sus manifestaciones especificas y singulares. EI método histérico
I6gico presenta dos aspectos del proceso, en logica e historia; por lo que, cualquier

fendmeno puede ser correctamente conocido en su creacion y desarrollo.

Con ello, el historicismo constituye el corazén del método y todo el sistema de la
dialéctica materialista, presentando una conexion en relacion con la experiencia concreta
de la historia que lo ha llevado hacia determinado punto, y sobre esto aportar a la
cognicion del elemento estudiado. En su totalidad, lo l6gico coincide con lo historico, por
lo que, la cadena de pensamiento debe comenzar con en el mismo aspecto con el que esta
historia comienza y su ulterior curso va en una abstracta y teéricamente consistente
forma; una imagen reflejada corregida pero corregida de acuerdo con las leyes
proporcionadas por el verdadero curso de la historia en si, en que cada factor puede ser
considerado en su punto éptimo de maduracion, punto de desarrollo, en su clasica forma

hasta su consecucion. La ldgica es con frecuencia entendida como el analisis de un objeto
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en su més desarrollada forma, para liberar de especulaciones y poder aplicar veracidad y
objetividad a un estudio (Diaz, 2013).

3.2 Tipo de investigacion

El presente estudio se realiza como una investigacion descriptiva, disefiada para
representar a los participantes del proceso de recoleccién de informacion de una manera
precisa; es decir, se trata de describir al sector econémico que participa en el estudio
(sector microempresarial gastronémico). Por ello, existen tres maneras en que un

investigador puede realizar un proyecto de investigacion descriptivo, y son:

a. Observacional, definido como un método para observar a los participantes.

b. Estudio de caso, definido como un estudio en profundidad de un individuo o
grupo de individuos

c. Encuesta, definida como una breve entrevista o discusion con un individuo y/o

grupo sobre un tema especifico (Diaz, 2013).

Siendo asi, la investigacion descriptiva se adecua en el propésito de la realizacion de
una encuesta, que pretende abordar un problema o situacién que proporciona informacion
a la investigadora, destinado a revisar detalles donde en base a una poblacion y muestra
se obtendra la informacion con el proposito de tener una mejor perspectiva del sector
gastronémico, donde los pequefios, medianos y microempresarios han emprendido en sus

negocios en el sector gastronémico.

El tipo de investigacion esta acorde a un enfoque cualitativo, puesto que se constituye
el estudio descriptivo del sector comercial donde se desarrollara la encuesta a realizar,
con el objetivo de obtener una descripcion de la idea vinculante de la hipétesis y las
nuevas ideas relacionadas con el problema de la investigacion, y Por tal razon, con este
estudio se puede permitir a la investigadora definir el problema de manera mas consciente
y ayudar en la formulacion de la argumentacion de un mejor analisis de la situacion

planteada para estudio.
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3.3 Enfoque

El enfoque que tiene la investigacion es de tipo cualitativa, como se ha descrito en el
parrafo anterior. Por ello, el andlisis del rango de comportamiento del emprendedor y las
percepciones que lo impulsan se fundamentan en la investigacién de tipo cualitativa, debido
que se estad disefiada para revelar los temas o problemas especificos de la poblacion
estudiada, por lo que, los resultados de la investigacion cualitativa son descriptivos mas
que predictivos, en base a una encuesta que presenta un proceso que recolecta, analiza y
vincula los datos, sobre las necesidades, criterios, expectativas y perspectivas de los
emprendedores del sector de estudio.

Por ello, la investigacion se ha fundamentado con datos estadisticos y tedricos que
exponen la realidad del sector PYME y microempresarial frente al crecimiento social y
generacion de empleo; con ello, se brinda informacidn necesaria para desarrollar una
investigacion flexible y adecuada la compresion. Por lo tanto, la presente investigacion
desarrollara una encuesta para responder los interrogantes de estudio en que se
fundamenta la ciencia contemporanea en base a sus caracteristicas importantes, a partir
de las cuales se pueden definir su naturaleza y prop6sito, con el objetivo de entender y
analizar el emprendimiento de gastronomia y su incidencia en la generacion de empleo

en la comuna San Pablo, en el canton Santa Elena.

Por tal razdn, este proyecto se enfoca en los emprendedores que han iniciado con
negocios (microempresas) y que actualmente son comerciantes que aprovechan las
ventajas de la gastronomia del sector, vendiendo elaborados platos caracteristicos de la
zona, en base a la opinion y criterio de los emprendedores que se han convertido en
microempresarios (areas de pequefios restaurantes), sobre la base descriptiva del estado
actual de la generacién de empleo en la localidad y el tipo de proyecto mas rentable y
viable que ha dado resultados para la evolucidén econdémica en San Pablo, razén por lo
cual se contrasta con los datos estadisticos y la literatura que fundamentan la
investigacion, como medio para obtener una vision del escenario que presenta el presente

proyecto de titulacion.
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3.4. Técnica e instrumentos

La seleccion de las técnicas de investigacion correctas es uno de los factores claves
que decide la lI6gica metodoldgica de la investigacion y el analisis posterior. Cada una de
las técnicas individuales utilizadas para obtener datos estd vinculada a procesos
especificos de andlisis e interpretacion. No todas las técnicas se pueden usar para
transponer los resultados obtenidos directamente al grupo de sujetos de investigacion.
Una técnica de investigacion y, posteriormente, la muestra de investigacion, debe

definirse teniendo en cuenta los objetivos de la investigacion (Morone, 2014).

Este enfoque ayuda a reducir los errores e inconsistencias que pueden surgir debido a
la estructura de la muestra, la cobertura de la poblacién y la ausencia de respuestas se
adecua a la encuesta en esta investigacion, por lo que cada técnica de recopilacién de
datos tiene sus fortalezas y debilidades, que ayudara a eliminar los errores durante las
etapas de medicion y analisis. La utilizacion de metodologias probadas y comprobadas
que han ayudado a entregar resultados para una amplia y diversa gama de informacion,
la cual se expone en la encuesta. Las encuestas son un método para reunir informacion de
individuos, en una variedad de propésitos, y se pueden llevar a cabo para reunir
informacién por ende la encuesta como el elemento de busqueda de informacién

calificable y cuantificable para el desarrollo del estudio (Corbetta, 2012).

La técnica utilizada para la investigacion es la encuesta, dado que es una técnica para
reunir informacién de individuos, en una variedad de propdsitos, y se pueden llevar a
cabo para reunir informacion por ende la encuesta se la realizara en la Comuna San Pablo,
en la zona de playa donde estan asentados los restaurantes donde ejercen sus actividades
laborales gastrondmicas los microempresarios objeto de estudio en la zona; por lo que se
efectuara en el feriado de semana santa, correspondiente a los dias domingo 27 a martes
29 de mayo de 2018, en el horario de 08H30 a.m. a 17H00 p.m., a los representantes
emprendedores del sector microempresarial establecido para el proyecto. Por lo tanto, se
puede pasar a la revision de las preguntas, con la tabulacion y analisis de cada una de
ellas, siendo 1 el de mayor calificacién y 5 el mas bajo sobre preguntas cerradas de 5

opciones.
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Tabla 5
Escala de Likert

Valoracion

Totalmente de acuerdo
Parcialmente de acuerdo
Indiferente

Parcialmente en desacuerdo

A W N -

5 Totalmente en desacuerdo

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Con las premisas para establecer la encuesta, se procedera a la codificacion, tabulacion
y analisis de cada pregunta, que serdn demostrados seglin la obtencion de datos y
resultados de la investigacion y con ello, la formulacion del anélisis que conducira a la

consecucion de los objetivos del proyecto.
3.5. Poblacién

Segun los datos del ultimo censo poblacional, en la Comuna San Pablo habitan 8,000
personas, de los cuales, la poblacion dedicada a actividades econOmicas de
emprendimiento es 1,057 la cual estd conformada por los emprendedores del sector
gastronémico ubicados en la zona de playa (Instituto Nacional de Estadistica y Censos,
2017).

3.6. Muestra

Segun la formula estadistica para determinar el tamafio de una poblacion finita, se ha
definido la muestra para encuestar determinada en 282 emprendedores. Para dicho calculo
se utilizarad la formula para determinar una muestra de proporciones para poblaciones

finitas, la misma que se muestra a continuacion:

N*Zz*p*q
Cd2x(N—1)+Z2 xp=xq

n
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A continuacion, se detalla cada uno de los elementos que contiene la formula, con la

finalidad de luego realizar su respectivo calculo con un margen de error del 5%, donde:

N = Poblacién 1,057

Z = Nivel de confianza 95%

p = Probabilidad de que el evento ocurra 0,5

q = Probabilidad de que el evento no ocurra 0,5

d = Error de estimacion 0,5

B 1,057 * (1,96%) * 0,5 * 0,5
"= (0,05)2 % (1,057 — 1) + (1,96)2 % 0,5 * 0,5

B 1,057 = (3,84) = (0,5) = (0,5)
= (0,0025) * (1,056) + (3,84) * (0,5) * (0,5)

_1,014,72

n= 36 n = 282 encuestas

Por lo tanto, la muestra a encuestar esta compuesta por 282 emprendedores del sector

gastronémico de la comuna San Pablo, sobre lo que se establecen las variables

dependiente e independiente para el presente estudio.

Tabla 6
Operacionalizacion de variables
Variable Descripcién
Emprendimiento productivo
(emprendimiento Creacion de nuevos
gastrondmico en San Pablo)  contribuyentes y desarrollo
econdmico local.

Dependiente

Incremento del PIB nacional,

Generacion de empleo mejoramiento de las
condiciones de vida,

productividad e innovacion.

Independiente

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano
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3.7. Andlisis de los resultados

3.7.1. Andlisis de datos

3.7.1.1. Identificacién socioecondmica

Para la identificacion socioecondmica se agregan los datos tomados del test de

encuesta para conocer las caracteristicas poblacionales referentes a lo siguiente:

3.7.1.1.1. ldentificacion de Género de encuestados

= Hombre = Mujer

Figura 9. Identificacion de la situacién socioecondmica de emprendedores en Comuna San Pablo
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 7
Datos de identificacion socioecondmica
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Hombre 136 48,23%
Mujer 146 51,77%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano
Analisis

De los 282 encuestados, el 51,77% ha respondido identificarse como mujer, lo
que corresponde a 146 personas; y el 48,23% ha dicho identificarse como hombre al
momento de responder la identificacion de género. Esto evidencia una encuesta equitativa
en porcentajes de género para obtener una perspectiva que cubra la amplitud de criterios

en ambos segmentos poblacionales.
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3.7.1.1.2. Identificacion de edad de encuestados

8,51%

=

= 18-25 =26-35 =36-55

Figura 10. Identificacion de edad de encuestados
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 8
Datos de identificacion de edad de encuestados
Opcidn Frecuencia Porcentaje
18 — 2 5 afios 24 8,51%
26 — 35 afios 117 41,49%
36 — 55 afios 141 50,00%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, el 50,00% es decir, 141 personas tienen entre 36 a 55 afios, lo
gue constituye una poblacién en edad laboral activa, presentandose como emprendedores
que conocen de las actividades productivas de la Comuna San Pablo, especialmente para
el sector de la gastronomia. El 41,49% dijo tener entre 26 a 35 afios, lo que constituye
una poblacién joven que se presenta al futuro de las actividades comerciales de la
peninsula y generalmente se encuentran trabajando en conjunto con segmentos de

emprendedores de mayor edad.
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3.7.1.1.3. ldentificacion de nivel educativo de encuestados

6,03%

18,44%

= Ninguno = Primaria = Secundaria = Superior

Figura 11. Identificacion de nivel educativo de encuestados
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 9

Datos de identificacion de nivel educativo de encuestados
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Ninguno 17 6,03%
Primaria 74 26,24%

Secundaria 139 49,29%
Superior 52 18,44%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano
Analisis

De los 282 encuestados, el 49,29% es decir 139 personas, dijeron tener un nivel
educativo de secundaria completo, constituyendo un personal de emprendedores
bachilleres con una vision comercial con instruccion media para emprender en sus
actividades productivas. Un 26,24% dijo tener instruccion primeria y un 6,03% dijo no
tener ningun tipo de instruccion educativa. El 18,44% dijo tener instruccién superior, lo

que constituye un aspecto positivo para el desarrollo econémico de la Comuna San Pablo.
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3.7.1.1.4. Identificacion de nivel de ingresos de encuestados

= Menoraun SBU = US$386,00 = De US$386,00 a US$650

Figura 12. Identificacion de nivel de ingresos de encuestados
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 10
Datos de identificacion de nivel de ingresos de encuestados
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Menor a un SBU 74 26,24%
US$386,00 123 43,61%
De US$386,00 a US$650,00 85 30,15%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano
Anélisis

De los 282 encuestados, el 43,61% dijo tener ingresos que constituyen un Salario
Bésico Unificado (SBU); un 30,14% dijo tener ingresos que van desde un SBU a
US$386,00, y un 26,24% dijo tener ingresos menores a un SBU. Esto se puede definir
sobre el desarrollo econémico y productivo gue se genera del emprendimiento en el sector
gastronémico en la comuna San Pablo, que genera ingresos para todos aquellos que se

encuentran vinculados a las actividades productivas en la zona.
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3.7.1.1.5. Identificacion de estado civil de encuestados

5,32%

= Soltero = Casado = Divorciado

Figura 13. Identificacion de estado civil de encuestados
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 11
Datos de identificacion de estado civil de encuestados
Opcion Frecuencia Porcentaje
Soltero 48 17,03%
Casado 219 77,65%
Divorciado 15 5,32%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, el 77,65% es decir, 219 personas respondieron ser casados,
constituyendo la gran mayoria de los emprendedores considerados para el estudio, lo cual
evidencia ser uno de los factores que obliga a buscar plazas laborales. EI 17,03% dijo ser
soltero, y el 5,32% divorciado. Estos porcentajes identifican el estado civil de los
encuestados de la comuna San Pablo, siendo de enorme importancia para el conocimiento
de la proyeccion demogréfica en el area.
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3.7.1.1.6. Identificacion de namero de integrantes en familia de encuestados

=2a3 =436 =6a8omas

Figura 14. Identificacion de nimero de integrantes en familia de encuestados
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 12
Datos de identificacion de nimero de integrantes en familia de encuestados
Opcion Frecuencia Porcentaje
2a3 81 28,72%
4a6 114 40,42%
6 a8 0mas 87 30,86%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, el 40,42% dijo tener familias constituidas por 4 a 6
integrantes; el 30,86% respondio tener familias de 6 a 8 0 mas integrantes, y el 28,72%
dijo tener familias de 2 a 3 integrantes. Esto evidencia un gran enfogue de responsabilidad
para aportar y/o mantener a sus familias, por lo que es evidente que el emprendimiento
es un elemento generador de trabajo y progreso para las localidades como la Comuna San
Pablo, que aporta con desarrollo productivo y crecimiento econdémico para los

emprendedores, sus familias y la poblacion en general.
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Pregunta No. 1 de la encuesta: ¢(Cdmo identifica actualmente su situacién

socioecondmica para el emprendimiento en la Comuna San Pablo?
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Figura 15. Identificacion de la situacion socioeconémica de emprendedores en Comuna San Pablo
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 13
Datos de identificacion socioeconémica
Opcion Frecuencia Porcentaje
Beneficiosa 146 51,78%
Desfavorable 37 13,12%
Inestable 92 32,62%
Mala 4 1,42%
Pésima 3 1,06%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, un total de 146, es decir el 51,78% ha expresado que la
situacion socioeconomica para el emprendimiento en lacomuna San Pablo es beneficiosa,
debido a que consideran que pueden explotar los potenciales de la localidad,
especialmente en el sector gastrondémico, debido a la gran afluencia de turistas nacionales
y extranjeros que buscan degustar los platos tipicos del lugar, generando fuentes de
empleo y desarrollo econémico y productivo. Un 32,62% dijo que la situacién es
inestable, debido a que aunque coinciden en poder explotar esas potencialidades
especialmente del sector gastrondmico, consideran que para ejecutar su emprendimiento
les resulta complicado debido a los requisitos para acceder al financiamiento, lo que causa

inestabilidad en sus planes de emprendimiento y crecimiento econémico.
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Pregunta No. 2 de la encuesta: ¢Esta usted de acuerdo con los requisitos del acceso
al financiamiento publico y/o privado para los proyectos de emprendimiento

productivo?

40,00% 3227%
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Figura 16. Viabilidad de requisitos de acceso a financiamiento
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 14
Datos de viabilidad de requisitos de acceso al financiamiento
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 41 14,53%
Parcialmente de acuerdo 63 22,34%
Indiferente 17 6,03%
Parcialmente en desacuerdo 91 32,27%
Totalmente en desacuerdo 70 24,83%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 91, es decir el 32,27% ha dicho estar parcialmente en
desacuerdo, debido a que consideran que los requisitos para el acceso a crédito de manera
general presentan formalidades que en reiteradas ocasiones les resultan dificiles de
cumplir o completar, imposibilitando su acceso y la continuidad de sus proyectos de
emprendimiento. El 24,83% ha expresado estar totalmente en desacuerdo por las mismas
razones, pero ademas consideran que debido a tales requisitos directamente no pueden
acceder a financiamiento para sus proyectos, evitando asi el desarrollo productivo y la
generacion de empleo.
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Pregunta No. 3 de la encuesta: ¢Esta de acuerdo con las oportunidades laborales

gue promueve el Estado para los emprendimientos microempresariales?
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Figura 17. Promocién del Estado para emprendimientos microempresariales
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 15
Datos de promocion del Estado para emprendimientos microempresariales
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 83 29,43%
Parcialmente de acuerdo 24 8,50%
Indiferente 12 4,26%
Parcialmente en desacuerdo 63 22,34%
Totalmente en desacuerdo 100 35.47%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 100, es decir el 35,47% ha dicho estar totalmente en
desacuerdo con las oportunidades laborales que promueve el Estado para los
emprendimientos microempresariales, en contraste con un 29,43% que dijo estar
totalmente de acuerdo; esto se debe a que muchos emprendedores consideran que aunque
el objetivo del Estado es la promocion de emprendimientos para generar empleo, las
condiciones y requisitos que se han viabilizado, no son adecuadas a la realidad que viven,
especialmente en zonas rurales como en la Comuna San Pablo, por ello, presentan una
opinion dividida pero en ambas posiciones estan abiertos a continuar con sus

emprendimientos para promover su crecimiento econémico personal y comunitario.
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Pregunta No. 4 de la encuesta: ¢ Considera usted que en la comuna San Pablo se han
generado plazas laborales a travées del emprendimiento?
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Figura 18. Generacion de plazas laborales a través de emprendimiento
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 16
Datos de generacion de empleo a través de emprendimiento
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 174 61,65%
Parcialmente de acuerdo 61 21,63%
Indiferente 4 1,48%
Parcialmente en desacuerdo 34 12,05%
Totalmente en desacuerdo 9 3,19%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 174, es decir el 61,65% manifesto estar totalmente de acuerdo
al considerar que gran parte de las plazas laborales que se han generado en la comuna San
Pablo han sido gracias al emprendimiento de sus pobladores, especialmente en el sector
gastronomico, debido a que mediante este tipo de emprendimiento se ha dado la
oportunidad de generar trabajo en los locales de venta de comida y ademas se ha motivado
al crecimiento de un turismo gastronémico que promueve empleo y crecimiento de la

economia local.
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Pregunta No. 5 de la encuesta: ¢Estd usted de acuerdo que las actividades

microempresariales del sector gastrondémico han dinamizado la economia local?
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Figura 19. Dinamismo microempresarial del sector gastronémico
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 17
Datos de dinamismo microempresarial del sector gastronémico
Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 94 33,34%
Parcialmente de acuerdo 46 16,31%
Indiferente 11 3,90%
Parcialmente en desacuerdo 87 30,85%
Totalmente en desacuerdo 44 15,60%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 94, es decir el 33,34% ha dicho estar totalmente de acuerdo
en que el dinamismo del sector microempresarial ha aportado al crecimiento de la
economia local, debido a que a través de este tipo de emprendimiento se ha motivado al
turismo gastrondémico de la zona, en conjunto con el turismo tipico de la localidad por sus
plazas y atractivos, lo que ha representado que los emprendimientos productivos han
generado microempresas que aportan de manera constante a la economia local, razon por
lo que estiman que debe existir mayor atencion por parte del Estado y de la inversién

privada para continuar generando crecimiento econémico y productividad.
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Pregunta No. 6 de la encuesta: ¢Esta usted de acuerdo en que el sector turistico de
la comuna San Pablo, constituyen una herramienta de emprendimiento productivo

y personal?
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Figura 20. Sector turistico herramienta de emprendimiento productivo
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 18
Datos de sector turistico como emprendimiento productivo
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 119 42,19%
Parcialmente de acuerdo 71 25,18%
Indiferente 8 2,84%
Parcialmente en desacuerdo 57 20,21%
Totalmente en desacuerdo 27 9,58%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 119, es decir el 42,19% ha dicho estar totalmente de acuerdo
en que el sector turistico de la comuna San Pablo constituye una herramienta de
emprendimiento productivo y personal, debido a que en conjunto con el emprendimiento
de gastronomia, el turismo constituye un elemento que se une a los intereses de la
economia local, generando un turismo de gastronomia y de aventura para la zona, razén
por lo cual los encuestados han dicho que consideran que el turismo y el sector
gastronomico constituyen una dualidad que promueve el desarrollo del sector y la

generacion de empleo.
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Pregunta No. 7 de la encuesta: ¢Considera que el aporte del emprendimiento
microempresarial del sector gastrondémico beneficia al turismo en la comuna San
Pablo?
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Figura 21. Aporte del emprendimiento gastronémico al turismo
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 19
Datos de aporte del emprendimiento gastronémico al turismo
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 136 48,22%
Parcialmente de acuerdo 94 33,33%
Indiferente 2 0,72%
Parcialmente en desacuerdo 31 10,99%
Totalmente en desacuerdo 19 6,74%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 136, es decir el 48,22% ha dicho estar totalmente de acuerdo
que el emprendimiento del sector gastronomico aporta al turismo en la comuna San Pablo,
debido a que muchos turistas que visitan la zona van para degustar el menu caracteristico
del sector, que generalmente constituye comidas hechas con mariscos, por lo que este tipo
de visitante es un turista gastronémico, que ademas luego de degustar los platillos, tienen
la opcidn de quedarse unos dias en la zona, especialmente fines de semana; dinamizando

asi la economia local y generacion de empleo y desarrollo de la comuna 'y el canton.
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Pregunta No. 8 de la encuesta: ¢Considera usted que el emprendimiento
microempresarial del sector gastrondémico ha beneficiado a la generacion de empleo

en mujeres?
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Figura 22. Generacion de empleo en mujeres
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 20
Datos de beneficios para generacion de empleo femenino
Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 178 63,13%
Parcialmente de acuerdo 45 15,95%
Indiferente 14 4,96%
Parcialmente en desacuerdo 26 9,22%
Totalmente en desacuerdo 19 6,74%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Anélisis

De los 282 encuestados, 178, es decir el 63,13% ha dicho estar totalmente de acuerdo
en que el emprendimiento microempresarial del sector gastronémico ha beneficiado a la
generacion de empleo en mujeres, debido a que gran parte de este sector de
emprendedores lo constituyen mujeres de la zona y ademas generan plazas laborales para
si mismas y para otras mujeres que trabajan con ellas en el sector gastrondmico, aportando
conocimientos culinarios y un servicio de calidad a todos los clientes que se acercan a la

localidad a degustar de la oferta gastronomica.
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Pregunta No. 9 de la encuesta: ¢Cree usted que el emprendimiento
microempresarial del sector gastrondémico ha beneficiado a la generacion de empleo

en hombres?
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Figura 23. Generacion de empleo en hombres
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 21
Datos de generacion de empleo en hombres
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 107 37,94%
Parcialmente de acuerdo 77 27,31%
Indiferente 17 6,04%
Parcialmente en desacuerdo 42 14,89%
Totalmente en desacuerdo 39 13,82%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 107, es decir el 37,94% ha dicho estar totalmente de acuerdo
en que el sector microempresarial del emprendimiento gastronémico tambien ha
beneficiado a hombres en la generacion de empleo, debido a que también forman parte
de la fuerza laboral del sector gastrondmico y ademas aportan con sus conocimientos
sobre mariscos y atencion al cliente en el desempefio de turismo que es atraido por los
platos tipicos de la zona y actividades turisticas de aventura; por lo que este tipo de
emprendimiento ha abierto la puerta no solo al emprendimiento gastronomico sino a una
diversidad de actividades derivadas de ello, sobre lo cual hombres y mujeres se han

beneficiado laboral y econémicamente.
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Pregunta No. 10 de la encuesta: ¢ Esta usted de acuerdo en que el tiempo de solicitud

y aprobacion de los créditos para microempresarios son convenientes a sus

intereses?
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Figura 24. Tiempo de solicitud y aprobacion de créditos para microempresarios
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 22
Datos de opinion de tiempo de solicitud y aprobacion de créditos para microempresarios
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 88 31,21%
Parcialmente de acuerdo 29 10,28%
Indiferente 13 4,62%
Parcialmente en desacuerdo 91 32,26%
Totalmente en desacuerdo 61 21,63%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 91, es decir el 31,26% ha dicho estar parcialmente en
desacuerdo debido a que consideran que los tiempos que transcurren entre la solicitud y
una posible aprobacion es bastante largo, especialmente debido a los requisitos y
formalidades que solicitan las instituciones financieras, sean publicas o privadas, por lo
que estiman que no son convenientes a sus intereses. En contraposicion un 31,21% dijo
estar totalmente de acuerdo, debido a que consideran que si cumplen con todos los
requisitos y formalidades, el tiempo que pasa entre la solicitud y la aprobacion es corto y

no presenta mayores inconvenientes.
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Pregunta No. 11 de la encuesta: ¢Considera usted que la situacion actual del sector

gastronémico de la comuna San Pablo es 6ptima para el crecimiento econémico?
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Figura 25. Estimacion de la situacion actual del sector gastronémico
Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Tabla 23
Datos de estimacion actual del sector gastronémico
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 122 43,27%
Parcialmente de acuerdo 43 15,24%
Indiferente 17 6,03%
Parcialmente en desacuerdo 66 23,41%
Totalmente en desacuerdo 34 12,05%
Total 282 100%

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Andlisis

De los 282 encuestados, 122 , es decir el 43,27% ha dicho estar totalmente de acuerdo
en que la situacion actual del sector gastronémico de la comuna San Pablo es 6ptimo para
el crecimiento econdmico, debido a que existe una variedad de potencialidades para el
desarrollo econémico, productivo y turistico en el sector que deben ser mayormente
explotados a través del mejoramiento de oportunidades y politicas publicas de parte del
Estado para motivar a los emprendedores a innovar y desarrollar ideas que aporten al
desarrollo productivo, por ello, hacen un Ilamado a los sectores publico y privado a
hacerse presentes de manera mas efectiva en la zona para trabajar en conjunto y crear

crecimiento econémico y empleo local y provincial.
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CAPITULO IV

INFORME FINAL

4.1 Discusion de resultados

Los resultados obtenidos del anélisis de los datos de la encuesta, exponen una
discusidn sobre cada pregunta y la razén por lo cual han sido contestadas en sus opciones
como preguntas cerradas, por lo que, a continuacién se presentan los resultados méas
relevantes y posterior a ello, la discusion de resultados. La encuesta ha servido para la
identificacion de la situacion socioecondémica de los habitantes de la comuna San Pablo,
el cual se ha desarrollado para conocer la perspectiva social de los emprendedores locales,
y su visién del emprendimiento microempresarial, y las facilidades econémicas al que
pueden acceder mediante el financiamiento de créditos para la consecucion de sus ideas
laborales. Por ello, se procede a la discusion de cada pregunta, segun los datos obtenidos

en el estudio investigativo en la comuna San Pablo del canton Santa Elena.

Por lo tanto, los encuestados han planteado su criterio y perspectivas sobre los
requisitos del acceso al financiamiento publico y/o privado para los proyectos de
emprendimiento, expresandose en un 32,27% como parcialmente en desacuerdo sobre
tales requisitos, y totalmente en desacuerdo en un 24,83%, dando como resultado total de
los encuestados que no tienen una buena perspectiva sobre tales requisitos para el acceso
al financiamiento de sus proyectos de emprendimiento, en un 57,1% dado que consideran
que esto constituye un obstaculo para el financiamiento, debido a que en la mayoria de
las instituciones financieras o bancarias publicas y/o privadas, los requisitos son bastante
complejos y de dificil consecucion para ellos, por lo que no pueden acceder a un crédito
para su proyecto de manera oportuna, dando como resultado la no ejecucién de un
emprendimiento que podria resultar bastante productivo para si mismos y para la

sociedad.
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Tabla 24
Resultados de encuestas

No. Pregunta Opcidn (Fr=282) %
1 Como identifica actualmente su  situacion  Beneficiosa 146 51,78
socioeconOmica para el emprendimiento en la Comuna
San Pablo?
2 ;Esta usted de acuerdo con los requisitos del acceso al ~ Parcialmente 91 32,27%
financiamiento publico y/o privado para los proyectos en desacuerdo
de emprendimiento productivo?
3  ¢Esta de acuerdo con las oportunidades laborales que ~ Totalmente 100 35,47%
promueve el Estado para los emprendimientos en desacuerdo
microempresariales?
4  ;Considera usted que en la comuna San Pablo se han  Totalmente 174 61,65%
generado  plazas laborales a través del  de acuerdo
emprendimiento?
5 ¢Estd usted de acuerdo que las actividades Totalmente 94 33,34%
microempresariales del sector gastronémico han  de acuerdo
dinamizado la economia local?
6  ¢Esta usted de acuerdo en que el sector turistico de la
comuna San Pablo, constituyen una herramienta de  Totalmente 119 42,19%
emprendimiento productivo y personal? de acuerdo
7 ¢Considera que el aporte del emprendimiento  Totalmente 136 48,22%
microempresarial del sector gastronémico beneficiaal  de acuerdo
turismo en la comuna San Pablo?
8 ¢Considera usted que el emprendimiento  Totalmente
microempresarial del sector gastronémico ha  de acuerdo 178 63,13%
beneficiado a la generacién de empleo en mujeres?
9  ;Cree usted que el emprendimiento microempresarial ~ Totalmente 107 37,94%
del sector gastrondmico ha beneficiado a la generacion  de acuerdo
de empleo en hombres?
10 ;Esta usted de acuerdo en que el tiempo de solicitud y  Parcialmente 91 32,26%
aprobacion de los créditos para microempresarios son en desacuerdo
convenientes a sus intereses?
11  ;Considera usted que la situacion actual del sector  Totalmente 122 43,27%
gastronémico de la comuna San Pablo es 6ptima para  de acuerdo

el crecimiento econémico?

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano

Sobre las oportunidades laborales que promueve el Estado para los emprendimientos

en la pregunta dos, los encuestados se han pronunciado como totalmente en desacuerdo

en un 35,47% y en un 22,34% como parcialmente en desacuerdo, evidenciando con ello,

que el 57,81% de los encuestados cree que aunque si existen politicas que promueven el

emprendimiento microempresarial, todavia existen factores que desmotivan a los

emprendedores y es alli donde debe centrarse el gobierno para que aquellos que deseen
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aprovechar las oportunidades laborales que se generan del emprendimiento
microempresarial, puedan hacerlo de una manera estructurada y con apoyo a sus
proyectos; en contraste a ello, existe un 29,43% de encuestados con un criterio de
totalmente de acuerdo, y un 8,50% de parcialmente de acuerdo, que consideran que el
Estado si promueve el emprendimiento microempresarial de manera asertiva y por lo

tanto se encuentran satisfechos.

Continuando con el desarrollo, en la pregunta tres de encuesta, el 61,65% los
encuestados han dicho estar totalmente de acuerdo en conjunto con un 21,63% que se
pronuncié como parcialmente de acuerdo al considerar que a través del emprendimiento,
se han generado plazas laborales en la comuna San Pablo, debido a que consideran que
mediante ello, se desarrollaron negocios y fuentes de empleo que han beneficiado a
muchas personas con un trabajo digno y que cubre sus necesidades en el canton, por lo
que consideran que el emprendimiento es un modelo a seguir en la generacion de empleo
gue no es promovido o creado por el Estado, sino que nace de la autodeterminacion e
iniciativa social, por lo que responde de manera adecuada a los intereses y necesidades

individuales y colectivas de la poblacién.

Sobre el dinamismo que presentan las actividades microempresariales del sector
gastronomico en la economia local, presentada en la pregunta cuatro, los encuestados han
presentado posiciones contrastadas, puesto que el 33,34% se ha pronunciado como
totalmente de acuerdo, y el 30,85% como parcialmente en desacuerdo. Esta particularidad
de criterios merece una observacion al papel que juega el sector gastronémico en el sector,
dado que las opiniones encontradas se generaron debido a que los encuestados considera
que las actividades microempresariales del sector gastronémico si dinamizan la economia
local, pero en contraposicion también argumentan que son los atractivos turisticos los que
se conjugan con el sector gastronémico para dinamizar la economia; estas perspectivas
son validas debido a que tanto el sector gastronémico como el turistico constituyen las

caracteristicas principales y atractivos de la comuna San Pablo.

En consecucidn con el parrafo anterior, la pregunta cinco expone la dualidad entre el
sector turistico de la comuna San Pablo y el emprendimiento productivo y personal, por

lo que los encuestados se han pronunciado en un 42,19% como totalmente de acuerdo y

76



en un 25,18 como parcialmente de acuerdo, debido al significado que tiene el sector
turistico para el desarrollo productivo y personal en la comuna, puesto que, es éste sector
en que atrae a los turistas y visitantes de la localidad, y con ello pueden desarrollar todo
tipo de emprendimientos, desde servicios turisticos hasta emprendimientos
gastronémicos, entre otros, lo que constituye al sector turistico en uno de los vehiculos
de emprendimiento productivo y personal para todos los habitantes de la comuna y

localidades aledanias.

En la pregunta seis, la consideracion del aporte del emprendimiento microempresarial
del sector gastrondmico, como beneficio al turismo en la comuna San Pablo, los
encuestados se han pronunciado como totalmente de acuerdo en un 48,22% vy
parcialmente de acuerdo en un 33,33%, demostrando el criterio conjunto de los
encuestados, puesto que, consideran que el sector gastronémico y el sector turistico
confluyen en la identidad del cantdn, por lo que ambos se complementan para poder
existir y desarrollar sus actividades econémicas, productivas y comerciales, como los
elementos por los cuales pueden generar competitividad en sus negocios y mayor

atraccion para clientes, turistas y visitantes de la localidad.

La séptima pregunta esta orientada hacia el beneficio que ha traido el emprendimiento
microempresarial del sector gastrondmico en la generacion de empleo para mujeres, por
lo cual, el 63,13% de los encuestados se ha manifestado como totalmente de acuerdo, y
un 15,95% como parcialmente de acuerdo, puesto que opinan que el emprendimiento
gastrondmico ha sido el vehiculo que ha dado la oportunidad de crecimiento y desarrollo
para la generacion de empleo para mujeres, puesto que la generalidad de los negocios de
este tipo son realizados por mujeres que llevan sus conocimientos culinarios hacia la
practica laboral, por lo que continua siendo una herramienta para el desarrollo laboral

autébnomo femenino.

Continuando el mismo concepto de interrogante, en la pregunta ocho se ha orientado
hacia el beneficio que se genera del emprendimiento del sector gastronomico en la
generacion de empleo para hombres, sobre lo cual el 37,94% de los encuestados ha dicho
estar totalmente de acuerdo y el 27,31% como parcialmente de acuerdo, puesto que ha

sido un medio para la generacion de empleo, también los ha ayudado a aquellos hombres
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que se relacionan entre el sector gastronémico y el turismo, puesto que son contratados
por los negocios de venta de alimentos marinos y desempefian actividades variadas, que
van desde la cocina, el servicio al cliente, hasta la compra de los productos de mar, por lo
que, los encuestados estiman positivo el beneficio que el sector gastronémico ha tenido

en la generacion de empleo para hombres.

La novena pregunta relacionada a la consecucion de los emprendimientos a través del
crédito microempresarial, se presentaron por segunda ocasion en la encuesta una posicion
encontrada respecto del interrogante, puesto que el 31,21% de los encuestados se
manifesté como totalmente de acuerdo y el 32,26% como parcialmente de acuerdo. La
razon de ello es el tiempo que existe entre la solicitud y la aprobacién de los créditos para
microempresarios, dado que en las entidades financieras publicas y/o privadas los
requisitos conllevan un lapso de tiempo considerable debido a su complejidad, mas los
tramites internos que realiza la organizacion en la revision y comprobacion de los datos,
que generan una expectativa que puede resultar en el otorgamiento o no del crédito, por
lo que ambos sectores de los encuestados contrastados, no han podido presentar un
criterio uniforme sobre ello, y en ambos argumentos existe fundamentacién que valida

sus criterio.

La pregunta final de la encuesta identifica la situacién socioeconémica actual de los
emprendedores del sector gastrondmico de la comuna San Pablo, y la perspectiva de los
encuestados sobre su enfoque actual establece que es Optima para el crecimiento
econdémico en este momento, por lo que, los encuestados se han manifestado como
totalmente de acuerdo en un 43,27% y parcialmente de acuerdo en un 15,24%, razon por
lo cual, se constituye una mayoria con un criterio positivo que considera que la situacion
socioecondmica actual del sector gastronémico de la comuna San Pablo es dptima para
el crecimiento econémico, debido al impulso turistico de la zona, y la afluencia de turistas
y visitantes que acuden a ver las bellezas de Santa Elena y degustan su comida
caracteristica, por ello, los encuestados consideran que el sector gastronémico es
adecuado para el crecimiento econémico, desarrollo productivo y generacion de empleo

auténomo e independiente.
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4.2. Analisis de los factores para emprendimientos gastronémicos y su incidencia en
la generacion de empleo de la comuna San Pablo.

Debido a que la actividad microempresarial generada a través del emprendimiento
produce un bien puablico informativo, laboral y productivo, con externalidades
econdmicas dinamicas, una posible solucion y/o fortalecimiento de ello, es la generacion
de politicas publicas y privadas que respalden la iniciativa microempresarial, debido a
que ésta genera dividendos para el crecimiento economico y dinamiza a la economia
local. Tras los éxitos del emprendimiento gastrondmico en la comuna San Pablo, el
gobierno podria proporcionar garantias explicitas para el acceso al crédito a los

microempresarios.

En ese caso, las garantias del gobierno para un emprendedor comenzaran un ciclo de
crecimiento autosostenido que revitalice el &rea laboral y/o productiva donde se pretenda
desempefar. El éxito en ese caso significa que los préstamos iniciales se podrian
reembolsar, y el crecimiento econémico eventual justificaria el riesgo. Si bien el éxito no
esta garantizado, el crecimiento econdmico puede conducir a resultados de suma positiva,
con la revitalizacion exitosa de un area estancada que cubre el costo de los préstamos a

los proyectos no exitosos.

El financiamiento para los microempresarios podria extenderse a traves de multiples
localidades, permitiendo que el riesgo se comparta ampliamente. Ecuador tiene un gran
indice de emprendimientos en la region, lo que conlleva a un historial de gran movilidad
laboral; los trabajadores supuestamente han basado sus elecciones de ubicacién en parte
en sus perspectivas econdmicas. Es decir, a medida que se identifican industrias y
ciudades mas prometedoras, los trabajadores en empleos en declive y las areas se reubican
en lugares mas viables y emprenden en sectores de la economia local, tal como el caso

del emprendimiento gastrondmico en la comuna San Pablo.

La mayor informacion proporcionada por la actividad empresarial ampliada solo
ayudaria a estos realineamientos. Las posibles politicas van mas alla de la financiacion o
la garantia de préstamos, por lo que el gobierno puede incentivar el emprendimiento al

reducir el tiempo y el costo de comenzar un nuevo negocio. Impulsar a las personas para
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que ahorren mas podria permitir la entrada de mas empresarios, independientemente de
su capacidad de obtener préstamos, estimando ademas que en el Ecuador los indices de
emprendimientos son los mas altos de la region, lo cual debe ser considerado al momento

de evaluar el acceso al financiamiento para el sector microempresarial.
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Figura 26. Emprendimiento en América Latina
Fuente: (Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe, 2017)

Es por ello, que los legisladores deberian distinguir entre las politicas que son buenas
para el emprendimiento y las que son buenas para los negocios, es decir, las empresas
establecidas. Las empresas y microempresas actuales pueden intentar erigir barreras de
entrada; por ello, el Estado deberia aplicar politicas que limiten esas barreras en favor del
espiritu emprendedor que impulsa el crecimiento econémico y productivo, ya que como
se ha visto en la Comuna San Pablo, el emprendimiento constituye una gran herramienta

para el desarrollo econémico en la localidad.

Por ello, ademas de las regulaciones, las universidades (especialmente la universidad
de la provincia) pueden investigar oportunidades econdémicas y proporcionar informacion

localizada a potenciales participantes, para abarcar a todos los sectores del
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emprendimiento de la localidad, especialmente a aquellos con mayor indice de
crecimiento, como el sector gastrondmico y turistico, por lo que a continuacién se puede

observar en el siguiente dato estadistico.

3.00% 290% 1200
4,20%
5.50%

12,70%
m Empleado privado m Emprendedores (microempresarios)
m Jornaleros (pesqueros) m Empleado obrero o del Estado
= No declarado Empleada doméstica
Patrono Trabajador no remunerado

Figura 27. Estimacion laboral y de emprendimiento en la provincia de Santa Elena
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Por lo que se puede observar, una gran cantidad de trabajo permanece dentro de este
tema. Un objetivo al extender este analisis de los emprendimientos de gastronomia es el
desarrollo de un conjunto de datos a largo plazo tipico de investigaciones previas. Si bien
existe amplia evidencia que respalda la validez del andlisis, la falta de apoyo empirico
para la hipétesis de convergencia podria deberse parcialmente a factores ciclicos que
ocultan las tendencias a largo plazo para el desarrollo del emprendimiento productivo,
especialmente debido a la falta de politicas efectivas que inciten normativamente al sector
financiero publico y privado a dar mayor acceso para este sector de la economia que
dinamiza las actividades laborales y productivas en la localidad.

Un conjunto de datos mas profundo en el acceso al crédito evitaria este problema para
los microempresarios, ademas, la estructura retrasada del analisis econémico del Estado
y el sector financiero podria ser reemplazada por un enfoque de dos etapas en el cual las
regresiones del mercado de factores proporcionen estimaciones para utilizar en la

regresion del crecimiento, el paso de la endogeneidad mientras que potencialmente
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mejora el emparejamiento entre variables dependientes e independientes que promuevan
ademaés de un mayor y mas eficiente acceso al crédito, una regulacion efectiva por parte
de la entidad tributaria del Estado para el ejercicio regulado de todas las actividades

microempresariales.

Es por ello, que si el Estado no promueve politicas de acceso al crédito mas flexibles
y un mejoramiento en los procesos de regularizacion tributaria, el emprendimiento puede
volverse de corta duracion y no pasar a la etapa de formalizacién, debido a que los
conocimientos para el desempefio y desarrollo del negocio pueden carecer de las
caracteristicas necesarias para su ejecucion, o simplemente los factores econémicos
terminan con tal emprendimiento, perjudicando asi a localidades y poblaciones
completas. Por lo que, el gobierno esta en la obligacion de motivar y emprender
soluciones eficientes para todos los sectores productivos, especialmente en la generacion
de empleo para zonas costeras donde sus principales ingresos se fundamentan en el
turismo en todas sus caracteristicas, razén por lo cual, financiamiento y regularizacion

tributaria son dos elementos esenciales para el desarrollo del sector microempresarial.

68,6%
m Tiene RUC el establecimiento

= Financiamiento para el
establecimiento

Establecimiento requiere
financiamiento

Figura 28. Establecimientos con acceso al financiamiento y regulacion tributaria
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)
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Finalmente, un conjunto de datos ampliado permitiria una comparacion directa entre
los resultados empiricos obtenidos aqui y en trabajos previos, permitiendo un analisis mas
detallado del valor agregado del capital emprendedor. El analisis economico para el
mercado de factores de capital emprendedor implicito en un modelo de dos etapas seria
perspicaz por derecho propio. El examen del papel de los préstamos bancarios y otras
fuentes de financiacién podria ayudar a descubrir el método y el alcance de la transmision

de la informacién del mercado.

El alcance de la informacion no es el Unico factor limitante potencial para la actividad
microempresarial. Una exploracion completa de los diversos correlatos de la informacion
empresarial y de mercado crearia un contexto desde el cual expandir el analisis del
crecimiento sobre el que se puede basar el Estado para promover politicas publicas que
fortalezcan a la economia nacional desde las bases locales de la poblacion; por lo que las
proyecciones que realiza el Estado para el crecimiento productivo se basan en datos
fundamentados en sectores microempresariales, PYME y empresariales, sobre los cuales

se sostiene el pais.
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metalicos, alimenticios vy editoriales  quimicosy muebles minerales no
maquinaria y plésticos metalicos
equipo Emprendimiento

Figura 29. Prevision del emprendimiento segln su area productiva
Fuente: (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2017)

Es asi que, las investigaciones futuras también podrian analizar la extension espacial

de los efectos del emprendimiento microempresarial. El enfoque politico ideal para el
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emprendimiento depende de si las externalidades pueden estar limitadas a localidades o
si es probable que se extiendan a todo el pais, puesto que si bien este documento se realiza
especificamente sobre la comuna San Pablo, asume la misma forma funcional subyacente
para todos, por lo que constituye un analisis de los emprendimientos, especialmente del
sector gastronémico, pero que puede ser aplicado a todos las &reas del emprendimiento,
con efecto en la generacion de empleo, productividad y desarrollo econémico para todas
las regiones del pais y las localidades con mayor y menor potencialidades, pero con un

efecto uniforme de crecimiento econdémico y social.
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CONCLUSIONES

Las conclusiones se han desarrollado en base a la consecucion de los objetivos de

investigacion, por lo que se expone lo siguiente:

Revisada la fundamentacion hemos considerado que estd enmarcado en el
objetivo 6 del Plan Nacional de Desarrollo establecido para el periodo 2017 —
2021, definido para el crecimiento productivo y generacién de empleo, que
garantiza el trabajo estable, justo y digno en su diversidad de formas para
impulsar las actividades econdmicas que conserven empleos y fomenten la
generacion de nuevas plazas, de los emprendimientos gastronémicos y su
incidencia en la generacion de empleo en la comuna San Pablo del canton Santa
Elena, es 6ptima, llegando a ocupar el principal lugar en el desarrollo
econdmico, social y productivo en la localidad, debido a que sus principales
elementos de emprendimiento se derivan de la gastronomia y el turismo; lo

cual es reconocido nacional e internacionalmente.

De los resultados obtenidos en el analisis de los emprendimientos de
gastronomia y su incidencia en la generacién de empleo, identificacion de la
situacion socioeconémica si brinda las condiciones necesarias para que los
emprendedores desarrollen sus actividades productivas, a través de créditos y
financiamientos que permitan a los microempresarios el crecimiento en sus
negocios, lo cual ha sido impulsado mediante politicas publicas del Estado para
fortalecer el turismo y la gastronomia de la zona, como un referente nacional;
aportando al desarrollo econdémico en la generacion de plazas laborales para
hombres y mujeres que promueven la innovacion del mercado gastronomico y

turistico del pais.

La determinacion a través de una metodologia cualitativa revela el rango del
comportamiento emprendedor y las percepciones que lo impulsan,
concordando con una encuesta que demuestra que la incidencia del

emprendimiento gastronémico en la generacion de empleo en la comuna San
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Pablo, es del 64,65% para la generacion de trabajo, aportando al desarrollo y

crecimiento productivo de sus habitantes.

Finalmente, el analisis de los factores de los emprendimientos gastronémicos
y su incidencia en la generacion de empleo es elemental para el desarrollo en
la zona, lo cual ha sido entendido por el Estado para la promocion del sector
gastronémico y turistico, como motores de desarrollo social y econémico local

y nacional.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda que el analisis de los factores de los emprendimientos del sector
gastronémico sean organizados en conjunto con programas de capacitacion
continua en el area de habilidades empresariales, estudio de factibilidad,
contabilidad y habilidades gerenciales simples, para promover una mayor

incidencia en la generacion de empleo y desarrollo socioeconémico.

Se recomienda que, de acuerdo a la identificacion socioecondmica, el Estado
promueva la eliminacién o reduccion de obstaculos innecesarios para acceder
a financiamiento para actividades productivas, ya que los créditos a
microempresarios no deberian estar vinculados a garantias imposibles para
préstamos que nieguen a los emprendedores con potencial de crecimiento en

sectores como turismo y gastronomia, caracteristicos de la localidad.

Se recomienda adaptar y estimular el crecimiento y desarrollo de los
emprendedores microempresarios, debido a que son una fuente de generacién
de empleo para los habitantes de la zona, y se constituyen en un foco de
desarrollo local.

Se recomienda analizar los factores de los emprendimientos en el aporte de
generacion de empleo para que sea adecuado a las demandas de infraestructura
que necesitan los microempresarios del sector gastronémico, para un desarrollo
social y econémico acorde a las demandas del mercado al cual estan dirigidos
para apoyar el desarrollo del espiritu emprendedor y beneficiar a la economia

local.
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ANEXOS

Anexo 1. Preguntas de encuesta

EMPRENDIMIENTO MICROEMPRESARIAL DEL SECTOR GASTRONOMICO DE
LA

COMUNA SAN PABLO
TEST PARA ENCUESTA
Numero de encuestados: 282 emprendedores del sector gastrondmico (Comuna San Pablo)

Objetivo: Conocer el estado de satisfaccion en que actualmente se encuentran los clientes de la
distribuidora, para evaluacion y analisis de reestructuracién administrativa y comercial.

Escala de valoracion Likert: 1: Totalmente de acuerdo, 2: Parcialmente de acuerdo, 3:
Indiferente, 4: Parcialmente en desacuerdo, 5: Totalmente en desacuerdo.

IDENTIFICACION DE CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS

Genero: Edad Nivel de educacion
Hombre Mujer 18-25 | 26-35 | 36-55 | Ninguno | Primaria Secundaria Superior
Nivel de ingresos Estado civil NUmero de integrantes
familia
Menor al | US$386 | De US$386 Soltero Casado | Divorciado 2-3 4-6 6-8 0 mas
salario a US$ 650
bésico

PREGUNTAS DE ENCUESTA

1. ¢ Estéa usted de acuerdo con los requisitos del acceso al financiamiento publico y/o privado
para los proyectos de emprendimiento productivo?

Totalmente de Parcialmente Indiferente Parcialmente Totalmente en
acuerdo de acuerdo en desacuerdo desacuerdo

2. ¢(Esta de acuerdo con las oportunidades laborales que promueve el Estado para los
emprendimientos microempresariales?

Totalmente de Parcialmente Indiferente Parcialmente Totalmente en
acuerdo de acuerdo en desacuerdo desacuerdo
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3. ¢ Considera usted que en la comuna San Pablo se han generado plazas laborales a través del

emprendimiento?

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

4. ¢ Esta usted de acuerdo que las actividades microemp

dinamizado la economia local?

resariales del sec

tor gastronémico han

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

5. ¢ Esta usted de acuerdo en que el sector turistico y gastronémico de la comuna San Pablo,
constituyen una herramienta de emprendimiento productivo personal?

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

6. ¢ Considera que el aporte del emprendimiento microempresarial del sector gastronémico
beneficia al turismo en la comuna San Pablo?

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

7. ¢Considera usted que el emprendimiento microempresarial del sector gastronémico ha
beneficiado a la generacion de empleo en mujeres?

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

8. ¢Cree usted que el emprendimiento microempresarial del sector gastronémico ha
beneficiado a la generacion de empleo en hombres?

Totalmente de
acuerdo

Parcialmente
de acuerdo

Indiferente

Parcialmente
en desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo
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9. ¢Esta usted de acuerdo en que el tiempo de solicitud y aprobacion de los créditos para
microempresarios son convenientes a sus intereses?

Totalmente de Parcialmente Indiferente Parcialmente Totalmente en
acuerdo de acuerdo en desacuerdo desacuerdo

10. ¢ Considera usted que la situacion actual del sector gastronémico de la comuna San Pablo
es dptima para el crecimiento econémico?

Totalmente de Parcialmente Indiferente Parcialmente Totalmente en
acuerdo de acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Elaborado por: Paola Alexandra Quezada Solano
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Anexo 2. Encuestas a emprendedores gastrondmicos

Anexo 3. Encuestas a emprendedores gastronomicos

Y CABANA
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Anexo 4. Encuestas a emprendedores gastrondmicos
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Anexo 6. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo

Anexo 7. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo
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Anexo 8. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo
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Anexo 9. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo
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Anexo 10. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo
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Anexo 11. Locales de turismo gastronémico en comuna San Pablo
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Anexo 12. Centro de desarrollo social San Pablo
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