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RESUMEN

Se realiz6 este proyecto con el objetivo de analizar la influencia de las caricaturas del
diario El Telégrafo en la construccion de la opinién politica de los ciudadanos entre 45 a 65
afios, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil, con el fin conocer su grado de
aceptacion y de consumo en el sector y asi mismo el poder que tienen estas caricaturas en la

construccion de opinidn publica sobre un tema especifico que es la politica en el nuestro pais.

Se efectuaron referentes tedricos y metodolégicos para este estudio, por tanto se basa en
los diferentes conceptos que se atribuyen y tienen relacidn con la historia de la Caricatura

periodistica, géneros de la caricatura, opinién publica y los medios de comunicacion.

Para identificar los diferentes aspectos sociales y psicoldgicos que afectan a la poblacion
por la percepcion de las caricaturas publicadas en el diario El Telégrafo, se utiliz6 la técnica
de la investigaciéon de campo, datos cuantificables que dardn a conocer e identificar los

diferentes aspectos.

El presente documento tiene caracteristicas investigativas y opiniones publicas en un
rango de edad y perimetro de la ciudad de Guayaquil con el fin de conocer la apreciacion,

conducta y postura reflejada ante las caricaturas publicadas por el medio antes mencionado.

Este anélisis dio como resultado un alto indice de aceptacién de las caricaturas en la

ciudadania y se confirma que las caricaturas generan un cambio de opinidn en la sociedad.

PALABRAS CLAVES: CARICATURA — OPINION PUBLICA — MEDIOS DE
COMUNICACION - CONDUCTA.
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SUMMARY

This Project was carried out with the objective of analyzing the influence of the cartoons
of the newspaper El Telégrafo in the construction of the political opinion of citizens between
45 and 65 years of age, of the Garzota 1 of the city of Guayaquil, in order to know its degree
of acceptance and consumption in the sector and also the power that these cartoons have in

the construction of public opinion on a specific issue that is the Politics in our country.

Theoretical and methodological referents were made for this study; therefore it is based
on the different concepts attributed and related to the history of the journalistic Caricature,

genres of the cartoon, Opinion publishes and the media.

To identify the different social and psychological aspects that affect the population by the
perception of the cartoons published in the newspaper El Telégrafo, the technique of field

research was used, quantifiable data that will make known and identify the different aspects.

This document has investigative characteristics and public opinions in a range of age and
perimeter of the city of Guayaquil in order to know the appreciation, behavior and posture

reflected in the cartoons published by the aforementioned media.

This analysis resulted in a high index of acceptance of the cartoons in the citizenship and
it is confirmed that the cartoons generate a construction of opinion in the elderly generating a

change of opinion prior to the visualization of these in a printed medium.

KEY WORDS: CARICATURE - PUBLIC OPINION - MEANS OF
COMMUNICATION - - CONDUCT.
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INTRODUCCION

Este proyecto tiene como objetivo mostrar la importancia de las caricaturas que se
publican en los diarios impresos del pais, haciendo énfasis en nuestro medio de comunicacién
de andlisis que es el Diario El Telégrafo de la ciudad de Guayaquil, en primera instancia
encontramos el planteamiento del problema del cual estd basada esta  investigacion, un
breve resumen del nacimiento de las caricaturas y su controversia al rededor del mundo, asi
mismo haciendo hincapié en el pais, su fecha de aparicion en nuestros medios de
comunicacion locales y la problemadtica en estudio sobre la afectaciéon que causa estos
comicos dibujos en la construccién de la opinidn politica de los ciudadanos, entre 45 y 65
afios, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil, los objetivos generales y

especificos que se buscaron lograr y la justificaciéon e importancia de la misma.

En el segundo capitulo se desarrollan conceptos de la comunicacidon, la caricatura y su
historia, la cultura de la caricatura literaria y periodistica, caricatura social y politica, tipos de

caricatura que se ha venido desarrollando a lo largo del tiempo y ademaés los géneros.

Se desarrolla el estudio de la opinién publica y los medios de comunicacidn, se define
qué es la opinién publica y la influencia de los medios de comunicacién en la formacion y

regulacién de la opinion.

Se define el término de comunicacién y comunicacion efectiva para dejar expuesto el
proceso de la comunidn, los elementos que intervienen y los tipos de comunicacién que se

manejan.

Para culminar el segundo capitulo se realiza un andlisis de algunas caricaturas del Diario
El Telégrafo para profundizar su contenido e identificar los factores politicos y sociales de los

cuales tratamos en esta investigacion.

La tercera parte del proyecto identifica la metodologia a utilizar, dentro del proceso para
la obtencion de resultados se realiz6 una representacién, simplificacion, andlisis e
interpretacion de los datos obtenidos, finalizando con las conclusiones y recomendaciones

sugeridas.



CAPITULO 1

1.1 Tema

"EL USO DE LAS CARICATURAS EN LA PRENSA NACIONAL, COMO
ESTRATEGIA COMUNICACIONAL"

1.2 Titulo

"La caricatura periodistica como estrategia medidtica de diario El Telégrafo ante la
construccién de la opinién politica de los ciudadanos, entre 45 a 65 afios, de la ciudadela

Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil.
1.3 Planteamiento del problema

La caricatura nacié en Bolonia a finales del siglo XVI en la escuela de Arte fundada por
una familia de pintores, los Carracci. Donde sus estudiantes realizaban retratos de sus
visitantes, animales y objetos inanimados, esto llegé a ser conocido en Roma donde por un
precio mddico retrataban a los turistas convirtiéndose en una tradicién. En Italia realizaban

retratos humoristicos para uso privado.

En Espafia se expande este género a comienzos del siglo XX, se abre espacio en la prensa

espafiola de forma diaria o semanal

El género de la caricatura politica nace en Inglaterra; y se estableci6 hasta 1770, cuando

se tom6 como arma de defensa contra quienes manejaban asuntos de Estado.

La caricatura periodistica tiene como objetivo expresar una critica o un punto de vista
sobre un hecho determinado, presentar interrogantes, o hacer una divertida critica. La

caricatura periodistica la encontramos en periddicos, revistas, el Internet, etcétera.

Los personajes que aparecen en estas caricaturas son a menudo personalidades
reconocidas, como politicos, empresarios, artistas y deportistas. Una caricatura periodistica

puede contener sélo imdgenes o incluir textos y didlogos muy breves.



La Caricatura periodistica en el Ecuador nace en los afios 1950 donde la mayoria de sus

representaciones eran acerca de la disputa social, politica, religiosa de la época.

Actualmente las caricaturas presentadas en los medios siguen siendo de la misma
problematica social que se mencionaba en los afios 1950. Sin embargo ;Cdémo influyé esto en
la opinién ciudadana? Esta es una de las interrogantes y problemadtica a investigar, de qué
manera estas representaciones burlescas acerca de temas politicos plasman una idea en la

mente de los ciudadanos, que opinion recrean al ver estas imagenes.

Diariamente se publica una caricatura de cualquier &mbito en el diario el Telégrafo en su
seccion de opinidn, la cual previa a su publicacién es revisada y analizada por el director del

diario que da su visto bueno a la publicaciéon que es la mds relevante del dia.

(Qué espera el medio de comunicacion de los ciudadanos cuando estos observen esta
publicacién de caricatura diaria? Muy aparte de entretener y recrear de una forma maés
agradable y jocosa un suceso de nuestra sociedad es tal vez construir un concepto de lo

ocurrido a favor de lo que piensa el periddico.

Este efecto de transmitir una opinién a la ciudadania genera una causa que puede ser
positiva o negativa frente a un hecho, y subliminalmente va creando un concepto en la
persona que observo la publicacion y esto puede ser transmitido a otras personas del mismo
punto de vista y se convierte en una comunicacion masiva creando una opinién manipulada

por el diario en un gran entorno social.

De qué forma se estd tratando de regularizar esta opinién masiva que transmite el diario,
cudles son sus correctivos para que el medio de comunicacién no se vea involucrado en
transmitir sus ideas y convertirlas como influencias a sus lectores. Qué pardmetros podemos
optar para dejar en claro a la ciudadania que la opinioén es individual y no se debe dejar
manipular por las representaciones transmitidas en los medios. Esta problematica es la que se

estudiara en la tesis mencionada.

1.4 Formulacion del problema

(De qué manera influyen las caricaturas de diario “El Telégrafo” en la construccién de la
opinidn politica de los ciudadanos, entre 45 y 65 afios, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad

de Guayaquil?



1.5 Sistematizacion del problema

(Como influyen las publicaciones de los medios de comunicacion en la construccién

de la opini6n publica?
e ,Cbmo se forma la opinién publica?
e El humorismo es un factor de interés periodistico?
e ,La caricatura politica nace por la necesidad de inducir un cambio social?
e ,;Cuales son los parametros que rigen en la publicacién de una caricatura politica?
e ,Cuales el riesgo que enfrenta el caricaturista por sus publicaciones?

e ,Cudl es el impacto que provocan las caricaturas en la opinién politica de los
ciudadanos de entre 45 a 65 afios, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de

Guayaquil?

1.6 Objetivos de la investigacion

1.6.1 Objetivo general

Analizar la influencia de las caricaturas de diario El Telégrafo en la construccion de la

opinidn politica de los ciudadanos entre 45 a 65 afios, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad

de Guayaquil.

1.6.2 Objetivos especificos

Sistematizar los referentes tedricos sobre la construccidn de la opinion politica a partir de
la publicacién de caricaturas en los medios de comunicacion.

Conocer si la caricatura como factor de interés periodistico es adecuado para la toma de
decisiones politicas para los ciudadanos entre 45 a 65 afos, de la ciudadela Garzota 1 de
la ciudad de Guayaquil.

Determinar el grado de influencia que tienen las caricaturas publicadas en diario el
Telégrafo sobre la opinion politica de los ciudadanos entre 45 a 65 afios, de la ciudadela

Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil.



e Relacionar el recurso de la caricatura y su influencia como referente en la construccion de

la opinion politica.

1.7 Justificacion de la investigacion

La presente investigacion es pertinente porque permite conocer la conducta y la opinion

de los lectores del diario El Telégrafo acerca de las caricaturas que aparecen en el mismo.

Uno de los objetivos de la caricatura es efectivamente el despertar de la conciencia
ciudadana, pero también la expresion de ellos y es que muchas veces no coinciden en lo que

piensa toda la sociedad o una parte de ésta.

Se piensa que el caricaturista es la voz de la sociedad, pero no siempre es asi, depende
del contexto politico y social. En la actualidad la caricatura politica se ha convertido para los

medios impresos y otros, en un elemento principal.

Los temas que cada caricaturista elige para su publicacion del dia lo eligen con base en

los sucesos que se registran noticiosamente, los reclamos sociales, entre otros.

Analizar la actividad de los caricaturistas resulta ser de gran interés, ya que de ellos a
partir de sus imaginativos trazos y su humor logran no sélo vulnerar la imagen politica, sino

que también logran emitir discursos y posturas a partir de una imagen.

El impacto visual de su trabajo se puede observar en las opiniones de la gente, quienes

pueden estar o no de acuerdo con el discurso, reirse enojarse o expresar indiferencia.

Los caricaturistas logran plasmar sus opiniones o posturas politicas, por lo que sus

trabajos tienen un impacto considerable en sus lectores o veedores.

La imagen politica ayuda a legitimar y manifestar un discurso, postura o persona, pero
también puede actuar de manera inversa, de ahi la importancia de retomar el humor de la
caricatura para desglosar las imagenes y entender la postura critica con la que se toman. Asi

entendemos que la caricatura no s6lo busca restar seriedad, al contrario busca agregar critica.

La caricatura politica busca siempre promover la posicién del medio de comunicacién
respecto a un determinado tema de interés nacional por ello se considera importante su

minucioso andlisis. En tal medida también es justificable esta actividad ya que para
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comprender y captar el sentido de caricatura politica el contexto del pais juega un papel
primordial, y en el periodismo contextualizar la informacién es la base para la correcta

captacion del mensaje.

Las caricaturas se han tomado de cierta forma mucho mads incisivas en sus criticas,
presentan diversas posiciones sobre los diferentes temas coyunturales en el pais. Ademaés la
caricatura representa una de las formas mas irreverentes de desafiar al poder establecido,
desde la época renacentista. Este medio de expresion guarda un cierto nivel intelectual, y en
el Ecuador ha evolucionado con el paso del tiempo desde su presencia semanal hasta

convertirse en una seccion que ningin medio impreso puede omitir en estos momentos.

La caricatura por lo tanto, ha encontrado un espacio importante en la actividad politica y
ha logrado una difusién dentro de los medios impresos, los cuales han sido sus principales

aliados.

1.8 Alcance de la investigacion

Campo: Comunicacién
Area: Ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil.
Temporal: 45 y 65 afos de edad

Tema: "La caricatura periodistica como estrategia medidtica de diario El Telégrafo ante la
construccién de la opinién politica de los ciudadanos, entre 45 a 65 afios, de la ciudadela

Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil".

1.9 Idea a defender

Las Caricaturas publicadas en el diario El Telégrafo influyen en la opinién politica de
sus lectores creando un criterio de valor a favor del medio en los adultos de 45 y 65 afios de

edad de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

La comunicacion desde los inicios del hombre se inicia con una serie de trazos

expresivos, simbolicos, que facilitaron transmitir ideas.

Actualmente la comunicacion se transmite de diversas formas, entre ellas se
encuentra la caricatura que desde sus inicios ha sido un tipo de representacion exagerada de
personajes o de hechos con el fin de poder transmitir un mensaje o idea, la mayoria de veces

sarcastica sobre una cuestion determinada.

La caricatura es un tema mads interesante de lo que a primera vista pueda parecer. Ya

Azorin escribia en 1913 a propésito del humorismo:

El capitulo de eutrapelia, del divertimiento espiritual es sumamente
importante en la historia del desenvolvimiento humano; haciendo la historia de
la ironfa y del humor, tendriamos hecha la sensibilidad humana y
consiguientemente la del progreso, de la civilizacién. La marcha de un

pueblo estd en la marcha de sus humoristas. (Azorin, 1913, p.51).
Baudelaire por su parte afirmaba que:

Sin duda alguna, una historia general de la caricatura en sus relaciones con
todos los hechos politicos y religiosos, graves o frivolos, relativos al espiritu
nacional o a la moda, y que han agitado a la humanidad, resultaria una obra

gloriosa e importante. (1968, p.83).

Por su parte Gombrich ponia de manifiesto la trascendencia de la labor del dibujante
comico: “El dibujante por desdefiable que sea su calidad artistica, tiene mds probabilidades de

impresionar en un campafa de odio que el orador de masas y el periodista” (1968, p.177).

Su interés radica, no ya s6lo en la calidad de las obras sino en la enorme cantidad de
informacion que estas humildes obras pueden proporcionar pudiendo asistir y revivir todos
los acontecimientos, desde los mds triviales a los mas importantes y ademds se puede hacer

una idea perfectamente clara de la forma de pensar de aquellos individuos en aquellos



momentos. Por todo ello el humor gréfico proporciona informacién en tres aspectos

importantisimos: el cultural, el estilistico y el sociopolitico.

Los primeros ejemplos que se encuentran son los del antiguo Egipto, asi Gaya Nufio
sefala por lo que se refiere a Egipto que en diferentes papiros como el del Brirish Museum, el
del Museo Arqueoldgico del Cairo o el Museo de Egiptologia de Turin, todos pertenecientes a
la XX dinastia, aparecen representados varios animales como el asno, el ledn, el cocodrilo o
el mono, tocando instrumentos dentro de un lujoso ambiente, o incluso una escena en la que
una rata sentada en un trono recibe como ofrenda una flor de loto por parte de un gato, escena

que es contemplada por otras ratas que portan atributos reales. (Lepsius, 1928. P. 37).

La cultura griega es rica en representaciones caricaturescas, cuya evolucion va
respondiendo a los diversos conceptos que sobre el tema de lo “cOémico” aparecen en su
filosofia, asi desde un punto de vista tedrico esta ciencia se preocupaba por indagar la esencia
y el valor moral de lo cémico analizando su aspecto estético, ejemplo de toda esta
preocupacion se encuentra en Platén quien contempla nada bueno en la hilaridad, o de
Aristoteles quien la considera de escaso interés, motivo por el cual no se le ataca
directamente, mds bien se le alude, sin embargo una generacién posterior con Teofrasto
“discipulo de Aristételes” se empieza a ver ya lo comico como algo positivo; y de esta forma
es cuando la literatura y el Arte empiezan a mostrar los més claros y ricos ejemplos de

caricaturas. De entre los cuales y a modo de ilustracion se podrian citar los siguientes:

- Cerdmica griega del siglo V a.c. que se conserva en el museo de Florencia, y
representa a la figura de Eneas con Aquiles y Ascanio, todos ellos con cabezas de
animales.

- Anfora Péntica del Museo de Munich representando una parodia del Juicio de Parfs.

- Kylix atico del Museo del Vaticano del siglo V a.c. en la que se representa a Esopo
aprendiendo de una zorra, muy en la linea de la sétira aristofanesca “Las Nubes”.

- Por otro lado existen un buen nimero de figurillas ridiculas de época helenistica que
nos recuerdan mds a las mdscaras y a los tipos de la farsa griega y de la comedia
nueva.

- Cerédmicas dticas del siglo V a.c. en donde se dibujan los aspectos mds embarazosos

de la vida fisioldgica del individuo.



- Diversas parodias de la Iliada o de escenas dionisiacas representadas en la cerdmica

en donde lo comico encuentra un terreno abonado.

En todos estos ejemplos como se puede apreciar, se encuentra su fuente recurrente
en los poemas homéricos o en el teatro, sobre todo del género popular del siglo IV a.c.;
siendo realmente escasas cualquier otro tipo de representaciones, a no ser, claro estd, de
las exageraciones y deformaciones que con cardcter intencionado se introducen en la
pintura o en la escultura de un personaje. De esta forma se encuentra en Grecia el
nacimiento de las dos fuentes principales de la caricatura que se dardn a lo largo de toda

la historia, esto es:

1) Escenas que conducen a la hilaridad por su tema, tal y como aparece en la literatura
“por su contenido”.
2) Escenas que conducen a la hilaridad por su representacioén grotesca y deforme “por su

forma”.

En Roma el bagaje filoséfico sobre lo comico no serd tan extenso como en el caso de
Grecia, pero si importante, de esta forma es interesante sefialar las opiniones reflejadas por
Dionisio de Prusa, reivindicando el valor moral de la risa y de la sdtira de costumbres;
Plutarco, estableciendo en la risa una funcidn ética y transformando la estética de lo cdmico

en rigido moralismo.

Por lo que respecta a las obras caricaturescas del momento segin Dionisio, se pueden

sefalar varias, las cuales se agrupan del siguiente modo:

1) Pinturas ceramicas
2) Estatuillas grotescas
3) Frescos

4) Los Graffiti

2.1 La Caricatura en el Periodismo

La caricatura es, junto con el dibujo realista, la modalidad de imagen periodistica més

antigua que se conoce. El vocablo deriva de caricare que significa cargar, acentuar o exagerar
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los rasgos. Es un retrato que exagera o distorsiona la apariencia fisica de una o varias
personas en ocasiones un retrato de la sociedad reconocible, para crear un parecido
facilmente identificable y, generalmente humoristico. Utiliza la exageraciéon o
la deformacién de algin personaje publico o de un hecho con el propdsito de ridiculizarlo,
criticarlo, censurarlo o enaltecerlo. La caricatura generalmente es el reflejo de lo que ocurre
en la sociedad. Es un género periodistico que se caracteriza por su fuerte contenido de
opinidn.

La caricatura en su sentido moderno, nacié en Bolonia a finales del siglo XVI, en la

escuela de arte fundada por una familia de pintores, los Carracci.

Carracci es el apellido de una familia de artistas italianos, de la escuela bolofiesa.
Cronolédgica y estilisticamente pertenecen al Renacimiento, en su fase manierista, y
el Barroco, en su tendencia clasicista “la corriente opuesta al caravaggismo”. En la ciudad
de Bolonia los tres primos Carracci “Agostino, Annibale y Ludovico” fundaron la Academia

degli Incamminati 1582.

2.2 Tipos de Caricaturas Periodisticas

La caricatura periodistica es un tipo de caricatura realizada con el objetivo de expresar
una critica o un punto de vista sobre un hecho determinado de manera sucinta. En
la caricatura se puede interpretar los hechos o bien presentar interrogantes, o simplemente

hacer una divertida critica.

2.2.1 La caricatura simbolica

Es una caricatura que representa objetos determinados que se encuentran dentro de un

contexto que posee una muy fuerte carga politica o social.

2.2.2 La caricatura literaria.

Hay dos formas de caricaturizar: con un dibujo y con la palabra escrita. El grafico

deforma las facciones y el aspecto de una persona; el literario menos conocido [cursivas
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afiadidas]. Ridiculiza o toma en broma al sujeto. El objetivo de ambos es la burla, por lo que

es comun la deformacién y la exageracion.

2.2.3 La caricatura social

Ese aquel tipo de caricatura en la que se refleja a una determinada sociedad sea en plan
de critica, burla o chanza, y tiende a representar a una serie de personajes en situaciones de la

vida contemporanea.

2.3 La Opinion Publica y los medios de comunicacion

Los estudios sobre la comunicaciéon de masas constatan que los medios tienen efectos
significativos en la sociedad, aunque apenas hay un consenso sobre la naturaleza y alcance de
tales efectos. El problema del grado de influencia de los media en los individuos y en la

sociedad ha tenido diferentes respuestas.

Hay que reconocer que se trata de una cuestion que pertenece al sector mds amplio de las
teorias mds generales sobre los medios de comunicacién y que, “el poder de los medios puede

variar con é1” (McQuail, 2000, pag.501).

No hay que descartar que la mayor o menor posibilidad de influencias de los medios
depende también de los momentos mds o menos criticos de la sociedad. Parece que en los
tiempos de crisis los medios tienden a ser mas influyentes, por ejemplo en la caida del
comunismo en Europa, la guerra del Golfo y de Irak y actualmente la crisis financiera a nivel
mundial. También se ha demostrado que los medios tienen més influencia cuando se trata de
noticias que no se conocen ni se pueden conocer directamente, sino Unicamente por la
informacién que dan los medios. El poder o los efectos potenciales de los medios pueden
variar en funcion de las circunstancias histdricas y sociales. Lo cual no significa que el
problema pierda interés. Todo lo contrario. Es dificil, por no decir imposible, infravalorar la
importancia y el papel dominante que ha tenido y sigue teniendo el problema de los efectos, a
pesar de que haya tenido en los diferentes periodos significativos cambios de matices y de

planteamientos y de respuestas, mas o menos conductistas o funcionales.

(Qué es la opinién puablica? Después de hacerse esta pregunta, Elisabeth

Noelle-Neumann recuerda la siguiente anécdota:
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Pues yo todavia no sé qué es la opinion puiblica [cursivas afiadidas], dijo
un participante en la sesiéon matutina de una conferencia sobre la opinién
publica cuando salia de la sala para la pausa del medio dia. Eso fue en 1961 en
Baden-Baden, en un simposio de profesionales e investigadores de los medios
de comunicacién. No era el inico que se sentia incomodo. Generaciones de
filésofos, juristas, historiadores, politélogos e investigadores del periodismo se
han tirado de los pelos intentando formular una definicién clara de la opinién

(Noelle-Neumann, 2003, pag.83).

El concepto de opinion publica es ambiguo, dificil de delimitar; siempre problematico.
No obstante, pocos conceptos han creado un interés social y politico y, por supuesto un
debate intelectual tan intenso como el que ha suscitado el concepto de opinién publica. Y a
pesar de la dificultad de encontrar una definicién general y univoca de la opinién publica que

sea aceptable para la mayoria de sus estudios.

No significa, sin embargo, que opinion piublica [cursivas afiadidas] sea
algo, en ningun sentido, carente de significado. El concepto continda
utilizdndose en investigacién, en articulos sobre el gobierno, y en
explicaciones de la conducta social humana, tanto desde el punto de vista
cientifico como desde cualquier otro. Y el propio hecho de su uso continuado
puede considerarse como firme testimonio de la existencia del significado

(Price, 1994: 18).

La opinién publica es un fendémeno comunicativo y psicosocial que depende del contexto
histérico y sociocultural. Depende del tipo de sociedad y de los intereses politicos del
momento; al mismo tiempo que es producto de varios factores: de la personalidad de los
individuos, de los estratos sociales, de la forma de gobierno, del sistema educativo imperante,
de la accion de los medios de comunicacion, etc. El problema, por tanto, es complejo; por
esto ante cualquier modelo y criterios selectivos que se ofrezcan para explicar el proceso de

formacidn de la opinién publica habra de tomarlos con sentido critico.

Pretendiendo todavia aproximarnos al concepto de opinién publica, podemos establecer
con mas facilidad lo que no es la opinién publica: la opinioén publica no es lo mismo que la

cultura, como tampoco el conjunto de los paradigmas de ideas, creencias y valores que
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predominan en cada sociedad. La opinién publica se crea y se mueve dentro de los limites de

esos paradigmas.

Dentro de ellos, lo individuos generan consensos y disensos, adaptaciones
y desafios, forman imdgenes y percepciones, refuerzan o contradicen las lineas
de pensamiento que impregnan cada época y las conectan, puntualmente, con
cada tema especifico que adquiere relevancia publica y con cada
comportamiento en el que aquellos se manifiestan concretamente. Los
paradigmas de ideas y orientaciones valorativas cambian, pero lo hacen
lentamente; la opinién publica se manifiesta en fendmenos de corto plazo.

(Mora, 2005: 40).

La opinién publica tampoco se confunde con las instituciones. La opinién publica es una
parte, y de las mds importantes, de la vida publica. A la opinién publica se la relaciona con el
espacio publico. De momento podemos afirmar que en la opinién publica existe un incesante
flujo de mensajes y discursos que circula cotidianamente en la sociedad. Por tanto, podemos
considerar la opinién publica como un tejido social que refleja la cultura, los valores y las

instituciones y que se propaga a través de los multiples canales de comunicacién social.

2.4 Influencia De Los Medios De Comunicacion En La Formacién y Regulacion De

La Opinién

Opinién publica y democracia van unidas. La libertad de opinién es un valor
irrenunciable de las sociedades democréticas; es la herencia del pensamiento ilustrado del

siglo XVIII: pensar por cuenta propia y opinar libremente, en libertad.

Ahora bien, la libertad de opinién requiere unas condiciones fundamentales, que se

resumen en los siguientes principios:
a) El principio de libertad de pensamiento.
b) El principio de libertad de expresion.

¢) El principio de libertad de organizacién o de asociacion.
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A su vez, la libertad de expresion, la libertad de escribir o decir lo que se piensa en
privado, presupone una “atmosfera de seguridad”. La libertad de opinién estd tutelada por

La Constitucion.

Podemos decir que la condicién democrética de la opiniéon publica hace que ésta sea
polifénica, es decir, que la opinidn publica esté marcada intrinsecamente por un conflicto de
interpretaciones, ddndole una riqueza de contenido y de puntos de vista. Hasta aqui el
principio, la teoria; mejor dicho, lo que deberia ser. Pero, desgraciadamente, la realidad es
muy diferente, pues la opinién publica ha sido golpeada, y sigue siéndolo todavia mas
actualmente, por la propaganda sutilmente totalitaria de los lideres y por el poder de control

social de los medios de comunicacion de masas.
2.5 Caricaturas, Dibujos y Fotografias

Las caricaturas, dibujos humoristicos y fotografias también forman parte de los Umbrales
del Arte en el Ecuador y sus espacios estan determinados en las cuatro dreas de la exposicion:
La construccion del espacio de lo moderno, Rutas criticas del arte, Imaginando un mundo

propio y Busqueda y aperturas.

Segin Angel Emilio Hidalgo, quien pertenece al equipo de investigacién del Museo
Antropoldgico y de Arte Contemporaneo del Ecuador MAAC, esta idea surgié con el
proyecto.  “Partimos de cero, pues no habia antecedentes sobre estas manifestaciones de
arte en el pais. Levantamos una informaciéon de fuentes primarias que sirvié para la
procuraduria, es decir, documentamos las obras que consideramos tenian que ser tomadas en

cuenta”. (El Universo, 2004, p.2)

La idea de rescatar estos valores artisticos surgié ante la propuesta de un horizonte
cultural moderno y se sustentd, en principio, en los archivos que reposan en el Banco
Central. Luego, la investigacion progresé con el sustento de archivos basicos. Lo valioso
de este trabajo, segin Hidalgo, es que no habia en el pais un libro que recogiera la historia de
la caricatura y la fotografia. Se investigdé desde el siglo XIX hasta la fecha para saber qué

habia sobre Ecuador respecto de estos medios.
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Figura 1 acsimil de la obra de Franciso Nugué, Vice-versa
Fuente: Biblioteca Municipal de Guayaquil y se exhibe en
Umbrales.

2.6 Caricaturas en el Ecuador

En Ecuador las publicaciones dieron espacio para la sitira a través de dibujos

Hacia fines del siglo XIX, en Guayaquil se publican las primeras revistas ilustradas, las
que contienen informacién de variada indole, especialmente humoristica y literaria. La
primera de ellas, aparecida en papel periddico, es El Ecuador Ilustrado 1884, que contenia la
obra grafica del artista alemdn Evyer. Dentro de esta tendencia, la revista El Ecuador
Pintoresco 1896 publicé dibujos de J.C. Valenzuela, artista que utiliz6 la técnica del
carboncillo y se convirtié en un verdadero cronista de actualidad, registrando con admirable
talento el incendio acaecido en Guayaquil, el 12 de febrero de 1896. Su labor como
caricaturista también fue notable: Valenzuela brillé por el manejo de un fino humor, lo que

contrastd con el sarcasmo de los periddicos satiricos de los afios anteriores.

La presencia del fotograbado y la fototipia propiciaron la creacion de un buen nimero de
revistas ilustradas artisticas, cientificas y literarias, tipo magazine, que cobraron auge durante
las dos primeras décadas del siglo XX. A raiz del triunfo de la Revolucién Liberal 1895
disminuyd, en algo, la aparicion de periddicos satiricos que habian visibilizado el trabajo de
los caricaturistas radicales de Guayaquil; no obstante, algunos resurgieron a partir de 1901,

por motivos partidistas, cuando las diferentes campanas electorales demandaban la agitacién
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ideoldgica de los bandos en pugna. En 1908, el empresario Victor Emilio Estrada, director de
la revista Patria de Guayaquil, contrata al dibujante catalan Francisco Nugué 1870-1936 para
que se encargue de la pdgina cémica. En esta Revista Quincenal Ilustrada  [cursivas
afiadidas] que luego se convirtié en semanal, se publicaban poemas, articulos de variedades y
noticias de actualidad. La labor de Nugué consistia en ilustrar las crénicas histdricas de
Gabriel Pino Roca y reseflar humoristicamente las principales noticias locales y nacionales.
Para ello, desarrollaba secuencias narrativas de planos gréficos, convirtiéndose en uno de los

primeros dibujantes que trabajaron el comic en Ecuador.

“La Quincena Cémica” luego llamada “La Péagina Cémica”. Se volvid la columna mads
vista de Patria, porque Nugué ironizaba -con mucha agudeza y sentido del humor- sobre el
bullir de la vida urbana en toda su complejidad, burlandose de los simulacros y
contradicciones de las politicas modernizadoras emprendidas por la élite guayaquilefa a
inicios del siglo XX. En 1908, ponia en tela de duda la efectividad de las medidas
municipales de saneamiento urbano para erradicar la peste bubdnica y evidenciaba problemas
diarios, como la carestia de la vida. “Los perros tendran perrera/ El comercio estd chafado/

En Manabi estdn de males/ Y acd cada vez mds pobres y los viveres mds altos”. (Patria, 1908,

pag.23)

Este humorista-cronista del Guayaquil cotidiano y vital, trabajé en Patria durante un afio
pero reaparecié en la revista Brochazos, en 1911, publicando caricaturas a color, algunas de
tinte antiimperialista, en rechazo a las ‘negociaciones’ del presidente Emilio Estrada Carmona
con el Gobierno de Estados Unidos, sobre el pretendido arrendamiento de las islas Galapagos.
El ingenio y humor de Nugué, a mas del disefio gréafico, hacen de Brochazos 1911 una revista
unica, pues ubica a las caricaturas en el mismo nivel de las noticias de actualidad, preparando
el camino para la aparicion de revistas exclusivamente dedicadas al género, como Caricatura

1918-1924 Caricaturas 1922, Zumbambico 1932, Cocoricé 1932-1934, entre otras.

También merece resaltarse el trabajo de dos caricaturistas que se destacaron en el
contexto de las luchas politicas entre las distintas facciones liberales, durante el ltimo
gobierno de Eloy Alfaro y la breve administracién de Emilio Estrada 1911: Tacho y Teobaldo
Constante. La revista quitefia La Ilustracién Ecuatoriana 1910 acogi6 al primero, quien dibujo
vifietas politicas contrarias a Alfaro. Pero fue Teobaldo Constante, desde su labor como

dibujante del periédico El Guante de Guayaquil, quien propicié algunos de los més virulentos
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golpes al ‘Viejo Luchador’, al retratarlo como un politico deshonesto, autoritario y sediento

de poder.

Entre fines del siglo XIX e inicios del siglo XX, la caricatura contribuy6 decisivamente a
la conformacién de la esfera publica, donde se libraron acérrimas batallas para el
establecimiento de las libertades individuales, y se convirtié en un influyente medio de
propagacion de nuestra modernidad artistica, gracias al legado de estos precursores del humor

grafico ecuatoriano.

La etapa histérica del liberalismo radical 1895-1912 coincidié con un periodo de
transicion para las artes plésticas en Ecuador, las que, avanzado el siglo XX, dejaron de ser
catalogadas como “bellas”, cuando repertorios visuales de otros predios sedujeron el gusto de
los espectadores. La caricatura y el disefio grafico brotaron de la prensa y se convirtieron en

medios expresivos que nuclearon imaginarios modernos que se iban consolidando.

Figura 2 Facsimil de la obra de Francisco Nugué, Vice-versa
Fuente: Biblioteca Municipal de Guayaquil y se exhibe en Umbrales.

2.7 Trazos desde siempre irreverentes

En el Ecuador, la caricatura en sus inicios no estuvo alejada de la tendencia de otros
paises de mostrarse vinculada a una militancia partidista e ideoldgica. En este caso, en la
oposicién entre conservadores-liberales. Por ejemplo, en el Archivo Histérico del Banco
Central reposa una caricatura denominada  “Alfaro y sus ministros”, en las que se ven

graficados como animales.
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A fines del siglo XIX y comienzos del XX surgen revistas y periédicos con caricaturas
alineadas, o cuyos duefios eran integrantes o estaban asociados a algin partido. En 1884
aparecié El Murciélago, revista que marca la época dorada de la prensa satirica. También
surge El Perico 1885, cuyo creador, Francisco Martinez Aguirre, era militante liberal y

ministro de Alfaro.

En los afios 30 y 40 en los diarios surgen espacios para la caricatura de temas
costumbristas o de interés local, pero lo fuerte en general siempre ha sido la caricatura

politica.

La caricatura politica, a diferencia del discurso politico, tiende al desenmascaramiento de
los discursos de los politicos a través de los recursos retéricos para hacer ver lo que se
enmascara por los politicos, quienes también a su vez recurren a la retdrica para enmascarar
los fracasos de ‘“‘sus politicas publicas”, Sefiala el articulo “La caricatura politica: sus

funcionamientos retdricos ”. (Revista Razon y Palabra, 2011)

Por eso a lo largo de la historia ha originado choques con el poder. A partir del siglo XX
la caricatura tiene una produccién mds abundante, con revistas que se alejan de la militancia,
como Caricatura 1916-1920, que era mdas de inclinacién literaria; Semana Grafica,

Co-co-ri-c6 y Zumbambico y mds adelante en No sea hueso, La Bunga, El Duende.

“Abajo el Gobierno, abajo los municipios, abajo los partidos politicos. jViva La Bunga!
Antes de que nos digan (nos adelantamos): cierto es que somos envenenados. Nuestro
proposito es reirnos de la politica, de usted, del Gobierno, de nosotros mismo”, decia en su

edicioén inicial la revista La Bunga.

Durante la dictadura del Gral. Guillermo Rodriguez Lara se emiti6 un decreto para
obligar a los medios a ceder media pagina al gobierno. La Bunga ironiz6 sobre el hecho al

ceder también medio espacio en la caricatura.

A mediados del siglo XX el desaparecido diario El Sol y El Comercio se convierten en
medios que de a poco incorporan la caricatura en su edicion diaria. Asdrubal de la Torre,
quien firmaba en sus inicios como Gato, fue uno de los precursores en El Comercio. Asdribal

es, a decir de Cajas, el decano vivo de una generacion de caricaturistas que satirizaron
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momentos de la vida politica del pais, entre ellos Galo Galecio, Guillermo Latorre, Efrain

Diez, Enrique Teran, Carlos Andrade, Virgilio Salinas.

Diario El Universo incorporé caricaturas primero costumbristas y luego de temas
politicos. Una de ellas le cost6 la clausura por 13 dias, el 9 de junio de 1937. En el dibujo se
observaba al mandatario Federico Paez, en una cena en el Circulo Militar. Al final se leia:
“Todo estd muy bien, pero tengo el palpito de que saliendo de aqui alguien me va a besar”. El

la consider¢ lesiva para el Ejército ecuatoriano.

OPFRITEG —

A7

Figura 3 Representa al presidente
Velasco Ibarra haciendo la V de
Velasco y el presidente Carlos Julio
Arosemena Monroy haciendo la
suya.

Fuente: Revista La Bunga, 1961.

2.8 Diario el Telégrafo

El Telégrafo es un diario pubico, de propiedad del Estado, previamente fundado el 16
de febrero de 1884 en la ciudad de Guayaquil, por Juan Murillo Miré. Actualmente es de

administracién estatal, siendo el diario publico del proceso conocido como Revolucién

Ciudadana.
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Es miembro de la Asociacién Ecuatoriana de Editores de Periddicos AEDEP, de

la Sociedad Interamericana de Prensa, Asociacion Mundial de Peridédicos WAN .

Ha mantenido una organizacién de caracter familiar desde entonces. Tras estar en manos
privadas, el diario pasé al Estado ecuatoriano, que es propietario de la mayoria de sus
acciones por medio del Ministerio de Telecomunicaciones. Su director es el periodista

Fernando Larenas.

Cuenta con las secciones Informacién General, Politica, Macroeconomia, Quito
Metropolitano, Guayaquil Metrépoli, Judicial, Cultura, Sociedad, Pais, Deportes, Mundo,
Ciencia y Tecnologia, Entretenimiento y publica los domingos el suplemento cultural Cartén

piedra y los lunes el de economia mas menos.

Parte de grupo El Telégrafo es Radio El Telégrafo 770 AM y Radio La Prensa 100.1 FM
[cursivas afiadidas] cadena radial. Hasta 2002, de su organizacién dependi6 también Canal 12,
luego vendida a Si TV hoy Canal Uno. Estos medios formaron parte del patrimonio del
banquero Fernando Aspiazu Seminario, condenado por peculado tras la quiebra fraudulenta

de su empresa principal, el Banco del Progreso.

El diario se ha convertido en uno de los diarios mas grandes, mds antiguos de existencia
en actividad y mds leidos en Ecuador, primer diario publico del Ecuador, primer diario estatal

del Ecuador y segundo diario de la prensa ecuatoriana.

El Telégrafo, fue fundado en medio de los aires revolucionarios que se vivian en los
afios 1884, luego que los Restauradores derrocaron al general Ignacio Veintimilla, hicieron
que el joven Murillo notara la necesidad de crear un diario independiente en el que los

ciudadanos pudieran expresar sus opiniones y cuestionamientos.

El naciente Diario adopt6é ese nombre en homenaje al servicio telegrafico que se instalo
en Ecuador, en 1884, con lo cual el pais establecia una comunicacién eficaz con el mundo.

Ademas, El Telégrafo fue el primer periddico ecuatoriano que utiliz6 ese invento.
La recepcidn del publico hacia El Telégrafo fue inmediata.

Su politica editorial, radical y liberal permitié que el Diario sea una guia durante

la Revolucién Liberal.
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El 1 de enero de 1885 fue fusilado el coronel Nicolas Infante, jefe de los Revolucionarios.

El Telégrafo en varias ediciones publicé las protestas contra el crimen.

El gobierno de Placido Caamaiio ordené la encarcelacion de Juan Murillo Miré y su
posterior exilio a Chile. Asi, los sucesores de Murillo también fueron acosados por el régimen
hasta que el diario dej6 de circular el 3 de julio de 1886, cuando habia logrado imprimir su

edicion nimero 1 en primer ejemplar.

En su destierro, Murillo descubrié que la Bandera de Ecuador habia sido utilizada en una
transaccion entre Chile y Japon en 1895. La posicién neutral que adoptaron los paises
americanos frente al conflicto entre China y Japon no permitia que ningin pais se involucrara

en el enfrentamiento.

La Bandera de Ecuador fue utilizada por la fragata chilena Esmeraldas que debia cruzar
el océano Pacifico y seria entregada a Japon que la utilizaria en su guerra contra China. La
noticia causé protestas en el pais que terminaron con la salida de Luis Cordero Crespo de la
presidencia. En 1898, todas las acciones de El Telégrafo son adquiridas por el ambatefio
José Abel Romeo Castillo. Asi, el Diario se convierte en el principal matutino del Ecuador

por varias décadas.

El 15 de noviembre de 1922, durante el gobierno liberal de José Luis Tamayo se asesinan
a centenares de obreros en las calles de Guayaquil. El Telégrafo es el tinico diario del pais en

levantar su protesta y llenar sus paginas con denuncias en contra el régimen de esa época.

Luego de las publicaciones José Abel Castillo fue amenazado y perseguido. Asi, decide
salir del pais y radica en Alemania por varios afos. En esa época, El Telégrafo también fue

presionado y censurado por los gobiernos.

El diario continu6 su labor porque Manuel Eduardo y José Santiago Castillo,

administraron el Diario.

En 1923 se inaugura el edificio de El Telégrafo, ubicado en las avenidas Diez de Agosto
y Boyacd. En la actualidad funciona en un moderno edificio ubicado en la avenida Carlos

Julio Arosemena.
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En 1940, Santiago Castillo y Castillo asumen la direcciéon de El Telégrafo. Se dio
acogida a renombrados periodistas y escritores del pais como Manuel J. Calle, Medardo

Angel Silva, José H. Simmonds, Juan Emilio Murillo, Javier Maldonado.

Durante la gran crisis bancaria en Ecuador, en 1999-2000, El Telégrafo fue propiedad de
Fernando Aspiazu Seminario, quien lo utilizé para defenderse de los cargos de peculado y
estafa por los que serfa finalmente condenado. Luego pas6 a manos de un pariente de los

fundadores, y definitivamente fue embargado por el Estado ecuatoriano en 2007.

El 17 de marzo de 2008, El Telégrafo fue refundado como diario publico. Durante la

direccién de Rubén Montoya el periddico adquirié un caracter marcadamente local.

En la actualidad, el periédico ha dejado de regalar sus ejemplares, se vende como los
demads. Ha ganado el premio WAN IFRA 2012 como uno de los ocho diarios mejor impresos
de América Latina. Asi mismo ha obtenido premios y reconocimientos por sus infografias y
entrevistas. Su linea editorial es criticada por la oposicién, debido a su respaldo a la politica
comunicacional del expresidente Rafael Correa. Ahora circula a nivel nacional, mantiene
ediciones regionales y locales, difunde el suplemento cultural denominado cartén piedra y

uno de economia bajo el nombre de mdsQmenos.

El 15 de enero de 2015, por decreto ejecutivo se constituye la empresa publica El
Telégrafo EP. Debido a su larga historia y a su quehacer politico, diario El Telégrafo tiene
mucha influencia en los guayaquilefios, lo que es motivo de nuestro estudio en los ciudadanos

de entre 45 y 65 afios que viven al norte en la ciudadela La Garzota 1.
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2.9 Analisis de algunas caricaturas del Diario El Telégrafo

Figura 4 Juntos pero no revueltos.
Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo,
Miércoles, 11 Julio 2018, periédico
digital

En la gréfica se caricaturiza a la vicepresidenta del Consejo Nacional Electoral Ana
Marcela Paredes, quien discrepa con los cuatro miembros del Consejo Electoral y se
considera una voz disonante al interior del organismo. Pide a Contraloria y al Consejo de

Participacion Ciudadana una evaluacion por separado del organismo.

Con esta caricatura el diario pretende demostrar el supuesto berrinche de una caprichosa
resentida porque le han quitado su puesto y que amenaza con decir cosas en contra de los que

la cesaron de su cargo.
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Figura S Es tu culpa. Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo
Viernes, 06 Julio 2018, peridédico
digital

En la gréfica se caricaturiza a la vicepresidenta del Consejo Electoral, Ana Marcela
Paredes y David Rosero, exintegrante del CPCCS, quienes se culpan mutuamente ya que el
uno manifiesta que deben ser cesados los integrantes del Consejo Electoral, mientras que ella
indica que el 2011 no tuvo respaldo politico. Mediante esta caricatura el diario ridiculiza a los
altos mandos de entidades publicas que pelean por salvar su reputacion pese a descubrirse sus

irregularidades fraudulentas en su cargo.
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Figura 6 Encargos. Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo, 16 de junio de
2018, periddico digital

La nueva Judicatura retomard los concursos para los fiscales.  Los juristas serdn

designados por el consejo transitorio.

Con esta caricatura el medio pretende evidenciar las irregularidades en la eleccién de
los fiscales y en los concursos que realizan y que por “supuestos” fraudes quedan electos

los mismos politicos de siempre.
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Figura 7 Cesados. Ben.
Fuente: Diario El Telégrafo, 06 de junio
de 2018, periddico digital

El medio compara al presidente del Consejo de Participacién Ciudadana y Control Social
Transitorio CPCCST con Thanos “personaje de la pelicula Avenger” utilizando el guante
del infinito de la pelicula antes mencionada, ya que puede hacer lo que desee dentro de su
puesto. Por ello cesa al Presidente del Consejo de la Judicatura.  El Superintendente de

Economia Popular, Patricio Rivera, fue otro de los cesados.

26



Figura 8 Audiencia piblica. Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo 01 de junio
de 2018, periddico digital

Mediante esta gréfica, el medio retraté un incidente que se suscitdé en una audiencia
publica entre el ex-presidente del Consejo de la Judicatura, Gustavo Jalkh, y el titular del
Consejo Transitorio, Julio César Trujillo. Jalkh después de presentar la declaracién se sent6
entre el publico, para lo cual Trujillo le indic6é que se debia sentarse con sus compaiieros, pero

13

Jalks le contesto, “acd estoy”, haciendo caso omiso al requerimiento.
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2.10 Marco Legal

En la actualidad existen leyes que respaldan la  interaccion de la sociedad con los
medios de comunicacién en la forma que crean conveniente, esto con el objetivo de
mantenerla informada de los acontecimientos diarios del pais. Las Caricaturas son un
recurso de comunicacién y opinién publica, asi se detallada en el articulo 16, literal 1 de la
Seccién tercera, denominada Comunicacion e Informacion de la Constitucion de la

Republica del Ecuador:
Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccidn social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus

propios simbolos.

En la Ley Organica de Comunicacion, titulo I, disposiciones preliminares y definiciones,

en el articulo 1, se sefala que:

Art. 1.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger y regular, en el dmbito
administrativo, el ejercicio de los derechos a la comunicacién establecidos

constitucionalmente

Asi mismo los medios de comunicacién tienen la responsabilidad de difundir la
informacion oportuna y veraz a la sociedad como lo explica en el articulo18 literal 1 y 2 de

Constitucion de la Republica del Ecuador:
Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacién veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y

procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacién generada en entidades publicas, o en las privadas
que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existird reserva de
informacién excepto en los casos expresamente establecidos en la ley. En caso de violacién a

los derechos humanos, ninguna entidad ptblica negard la informacién.
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Dado que las Caricaturas generan opiniones diferentes en cada individuo, la ley ampara
el hecho de generar conciencia en la sociedad y asi mismo de reservar las fuentes de donde la
recibieron, esto dado que muchos caricaturistas se reservan su nombre real y su firma se
realiza con un nombre ficticio esto se encuentra en el articulo 20 de la Constitucién de la

Repiblica del Ecuador:

Art 20.- El Estado garantizard la cldusula de conciencia a toda persona, y el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a través de los

medios u otras formas de comunicacién, o laboren en cualquier actividad de comunicacion.

En el Titulo II Principios y Derechos capitulo I articulo 10 Principios normas

deontoldgicas de la Ley Orgénica de Comunicacién podemos mencionar que:
Art 10.-  Concernientes al ejercicio profesional:
e. Defender y ejercer el derecho a la cldusula de conciencia;

f. Impedir la censura en cualquiera de sus formas, independientemente de quien pretenda

realizarla.

Mencionado anteriormente la ley ampara al Caricaturista como persona natural con libre
desarrollo de la personalidad sin limitaciones y con derecho a expresar su pensamiento y
compartirlo con los demds por el medio que considere conveniente en este caso las
caricaturas que son dibujos representativos de su forma de ver el mundo e informar, esto se

encuentra en el

Capitulo sexto, Derechos de Libertad en la Constitucién de la Republica del Ecuador,

articulo 66 literal Sy 6.
Art 66.- literal 5y 6 se reconocen y garantizard a las personas:

5. El derecho al libre desarrollo de la personalidad, sin mds limitaciones que los derechos

de los demas.

6. El derecho a opinar y expresar su pensamiento libremente y en todas sus formas y

manifestaciones.

De igual forma encontramos en la Ley Organica de Comunicacién en el Capitulo II
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Derechos a la comunicacion seccion I Derechos de libertad.

Art 17.-Derecho a la libertad de expresioén y opinién.- Todas las personas tienen derecho
a expresarse y opinar libremente de cualquier forma y por cualquier medio, y serin

responsables por sus expresiones de acuerdo a la ley.

La Seccién Séptima, correspondiente a la Comunicacion Social de la Constitucién de la
Republica del Ecuador, podria ser considerada como un respaldo para los comunicadores
sociales o periodistas que ejercen la profesion, con el objetivo de compartir la informacion
con libre expresion fortaleciendo la participacion ciudadana en todos los dmbitos pueden ser:
politicos, social, deportivo etc. Mediante los instrumentos que ello consideren como:
television, radio, prensa escrita, esta dltima donde se comparte articulos de opinién entre

ellos la Caricatura, pieza clave y analizada en esta tesis, en el articulo 384, indica sobre:

Art. 384: El sistema de comunicacién social asegurard el ejercicio de los derechos de la
comunicacion, la informacién y la libertad de expresion, y fortalecerd la participacion
ciudadana. El sistema se conformard por las instituciones y actores de caracter publico, las
politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que se integren
voluntariamente a él. El Estado formulard la politica ptblica de comunicacién, con respeto
irrestricto de la libertad de expresion y de los derechos de la comunicacion consagrados en la
Constitucién y los instrumentos internacionales de derechos humanos. La ley definird su

organizacion, funcionamiento y las formas de participacion ciudadana.

2.11 Marco Conceptual

A continuacion se detallan las palabras que son expuestas en la investigacion con su

respectivo significado y concepto para que sean de mayor claridad y entendimiento.

Eutrapelia.- La palabra que emplea Tomds de Aquino para referirse al campo de
ejercicio de la eutrapelia es ludus, que, aunque normalmente se traduzca como juego, tiene un
sentido mds amplio que el que se le asigna habitualmente en castellano. Se puede traducirlo
como: diversion, buen humor ya que se refiere no sélo a las actividades que llamamos lidicas
o deportivas, sino al ocio en general, es decir, a todo aquello que nos sirve para descansar del
trabajo, desde el juego y el deporte hasta las bromas, chistes, ocurrencias y dichos ingeniosos
(...). (Tomaés de Aquino, Sto., 2001,).
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Frivolo.- frivolo es aquello que insustancial o ligero. Este adjetivo, que proviene del
latin frivolus. Permite calificar a ciertos espectdculos, publicaciones, textos y canciones,
donde predomina lo sensual y la forma en lugar del contenido. También se califica como

frivolas a las personas que adoptan conductas ligeras y superficiales.

La frivolidad suele ser asociada a la estupidez o a una forma de inconciencia. La persona
que es frivola no se compromete con la realidad y se limita a quedarse con lo banal. Sin
embargo, la frivolidad es una parte inherente y, para muchos, necesaria de la conducta

humana (...) (Julidn Pérez Porto y Maria Merino, 2009).

Parodia.- La parodia es un tipo de imitacién de caracteristicas burlescas sobre algo o
alguien, cierto topico, una obra de arte, entre otras alternativas. La parodia se encuentra
presente en diferentes contextos del arte, en el cine, en la tevé, en el teatro, en la literatura y
hasta en la musica; aunque los recursos, cualquiera sea el ambito, son los mismos: apelacion

a la ironia y a la exageracion para divertir a los espectadores, oyentes o lectores. (...).

La ironia y el humor son los dos elementos y condimentos que no pueden jamads faltar en

una buena parodia que se precie de tal.

La literatura, pionera en la ironia, ha creado figuras retéricas como la ironia, que se ha
aplicado tradicionalmente en diversos géneros literarios y luego por supuesto se extendid

hacia otros formatos (...). (Florencia Ucha, 2011)

Hilaridad.- Sustantivo femenino. Este vocabulario hace alusién a una expresiéon o
manifestacion tranquila, serena, sosegada, del gozo, alegria, jubilo y la satisfaccién del estado
animico. Algazara, gozo y regocijo que excita en una reunién en lo que se oye o se ve,
también se aplica en un auditorio mds o menos numeroso y también los ademanes y gestos

alguno. (Definicién a.com, 2016; E-Cultura Grupo)

Bagaje.- 1 gético bagga derivéd en el francés bague, que luego se convirtié en bagage.

Este término que puede traducirse como “carga” llegé a nuestro idioma como bagaje.

Se denomina bagaje a las maletas (valijas), los bolsos y los béartulos que una persona
lleva consigo cuando realiza un viaje. Por ejemplo: “Sali de casa con mi bagaje a cuestas,
dispuesto a recorrer el mundo”, “Apenas arribamos a la ciudad, dejamos el bagaje en el hotel
y nos fuimos a la playa”, “A Maria Laura no le gusta viajar con tanto bagaje”.
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El concepto también se utiliza para nombrar al equipaje que trasladan las tropas cuando
marchan y, por extension, al animal usado para trasladar a los integrantes o el equipaje del

ejército. (...).

Bagaje, por otra parte, se emplea en sentido simbdlico para aludir a los conocimientos,
las habilidades, las destrezas o la experiencia de un individuo. En este caso, el bagaje es el

“equipaje intelectual” que carga una persona (...). (Julidn Pérez Porto y Maria Merino, 2016)

Asimismo, no podemos pasar por alto la existencia de lo que se conoce como bagaje
profesional. Con este término se viene a hacer referencia no solo a las titulaciones que puede
tener un individuo sino también a la experiencia laboral que posee. De ahi que ese citado

bagaje sea fundamental a la hora de que pueda conseguir un empleo (...).

Sucinto.- El origen etimoldgico del término sucinto nos lleva al vocablo latino
succinctus. El concepto es un adjetivo que se emplea para calificar a aquello que resulta

efimero, lacénico, resumido o de poca extension. (...).

Aquello que se conoce como sucinto suele haber sido comparado con otro elemento
similar o de su mismo tipo para que se lo haya podido calificar de esta forma: dicha
comparacion es lo que permite afirmar que se trata de algo sucinto. Si una persona lee un
discurso que tiene miles de palabras y cuya pronunciacion le lleva una hora, mientras que
otro sujeto termina de presentar su discurso en apenas cinco minutos, resulta 16gico calificar
el segundo discurso como sucinto debido a su extension. De todas formas, si comparamos el

discurso de cinco minutos con otro discurso de un minuto, el discurso sucinto sera el ultimo.

Un andlisis sucinto de una situacién, por otra parte, es aquel que se realiza de manera
veloz y con escasa profundidad. Por dichas caracteristicas, esta clase de analisis nunca puede

ser exhaustiva.

Un texto, por otro lado, serd definido como sucinto cuando se caracterice por su escasa
extension. De manera similar a lo dicho respecto al andlisis, el texto sucinto suele distinguirse

por su falta de profundidad o de exhaustividad. (...). (Julidn Pérez Porto y Ana Gardey, 2014)

Anécdota.- e cree que el término anécdota proviene del vocablo francés anecdote, que a
su vez derivaria de un concepto griego. Una anécdota es una narracion breve donde se relata
alguna cuestion curiosa a modo de diversion (...).
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Las anécdotas giran en torno a hechos reales. Sin embargo, con el objetivo de hacerlas
mads atrapantes, es habitual que la persona exagere ciertas cuestiones o incluya elementos que

no son veridicos. (...). (Julidn Pérez Porto y Ana Gardey, 2015)

Paradigmas.- Un paradigma es un modelo o patréon sostenido en una disciplina

cientifica o epistemoldgica o, a diversa escala, en otros contextos de una sociedad.

La palabra "paradigma" viene del griego y significa "modelo" o "ejemplo". La
concepcion de paradigma data de fines de la década del '60 y refiere a un determinado
modelo de pensamiento o de interpretacion de las entidades que se corresponde con una
disciplina y un contexto socio histérico dados. De cualquier forma, el concepto es amplio y
puede hacer referencia a un modelo tan complejo como la explicacion de determinado
fendmeno cientifico y a algo tan informal y variable como es la interpretacion de las

relaciones sociales.

En cualquiera de los casos, un paradigma supone un determinado entendimiento de las
cosas que promueve una forma de pensar en particular por sobre otras. (...) (Victoria

Bembibre, 2009)

Polifénica.- Una composiciéon polifénica consta de distintas melodias basicas.
Dependiendo de las cualidades de las personas, cada sujeto podrd advertir mds o menos
melodias independientes en el marco de la creacién polifénica. (...). (Julidn Pérez Porto, Ana

Gardey, 2015)

Polifonia.- Polifonia es una nocién que procede de la lengua griega. El concepto se
refiere a la simultaneidad de sonidos diferentes que forman una armonia. De este modo, pese

a la independencia de estos sonidos, el oyente los percibe como un todo.

Una composiciéon polifénica consta de distintas melodias basicas. Dependiendo de las
cualidades de las personas, cada sujeto podrd advertir mas o menos melodias independientes

en el marco de la creacién polifénica.

Lo que implica la polifonia, en definitiva, es una cierta clase de textura musical. Esta
idea engloba las armonias, los ritmos y las melodias que se ponen en juego al crear una

composicion, dotdndola de diversas cualidades. La textura musical es el resultado de las
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relaciones entre estos componentes: en la polifonia, la variedad de las melodias no impide

reconocer la obra como un todo (...). (Julidn Pérez Porto, Ana Gardey, 2015)

Cronicas.- La crénica es una obra literaria que narra un hecho histérico respetando el
orden cronoldgico en el que se sucedio, siendo esto ultimo el rasgo diferencial de la pieza
artistica. Si una narracion se vanagloria de ser una crénica y no sigue esta condicion sine qua

non, no se trata de una auténtica crénica.

General y tradicionalmente, esta modalidad es narrada en primera o tercera persona, por
algin testigo presencial o contempordneo al suceso en cuestion. De acuerdo con las
caracteristicas de cada escritor, se observa que la gran mayoria de los eventos de las crénicas
son informados en pretérito, si bien en algunos casos puede especularse con la narracién en

presente, “casi en tiempo real”.

La crénica, ademds, es uno de los géneros mds tradicionales dentro del ejercicio del
periodismo. Un periodista que se precie de tal debe conocer y manejar a placer este tipo de
contenidos, ya que desde los comienzos de la profesion hasta hoy son una parte integrante e
importantisima dentro de cualquier periédico, noticiero o medio de informacién. Para muchos
expertos, las primeras piezas de periodismo real han sido las crénicas. Sobresalen en ese
sentido los textos efectuados por los cronistas que acompafiaban a los exploradores, viajeros

y grandes navegantes de la antigiiedad. (...) (Florencia Ucha, 2008)

Acérrimo.- 1. Adj. Muy fuerte, vigoroso o tenaz es un defensor acérrimo de los derechos
humanos. Voluntarioso 2. Intransigente, extremadamente brusco. Suave. (Gran Diccionario

de la Lengua Espaiiola, Larousse Editorial, S.L, 2016)
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CAPITULO 3

MARCO METODOLOGICO

El presente trabajo estd orientado a determinar a través de la investigacién de campo,
datos cuantificables que dardn a conocer e identificar los diferentes aspectos sociales y
psicoldgicos que afectan a la poblacion por la percepcion de las caricaturas publicadas en el

diario El Telégrafo.

El contenido de esta investigacion se sustenta en leyes vigentes como: la Constitucion de

la Republica del Ecuador y la Ley Orgénica de Comunicacion.

El presente documento tiene caracteristicas investigativas y opiniones publicas
recolectadas mediante encuestas delimitadas en un rango de edad y perimetro de la ciudad de
Guayaquil con el fin de conocer la apreciacion, conducta y postura reflejada ante las

caricaturas publicadas por el medio antes mencionado.
3.1 Tipo de Investigacion

En la presente investigacion se tomo el estudio Bibliogréfico y Documental, la fuente de
investigacion son libros, articulos de revistas e imdgenes del periddico, objeto de estudio;
ademds se complementara con Investigacion de Campo, tomando en consideracién que el
contacto directo con la sociedad establece un enfoque ldcido respecto a los resultados
determinados en el presente trabajo. Por lo que, esta investigacion pretende ser exploratoria,
ya que permite mediante los datos numéricos de una poblacién delimitada conocer su postura

y apreciacion frente a la opinién que genera en ellos las caricaturas.
3.2 Enfoque de la Investigacion

Esta investigacion se enfocd en los métodos cuantitativos y cualitativos, debido a que la
investigacién recoge informacion de un sector o espacio determinado con el resultado de un

nimero de personas que son muestra de poblacion para determinar su opinion.

También se determina que la investigacion es de métodos mixtos porque representa un

conjunto de procesos sistemadticos, criticos y empiricos que implica la recoleccion y anélisis
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de datos y cualidades que denotan el modo de ser de un objeto o un individuo y ademds las

propiedades y caracteristicas especificas de algo, asi como su valor distintivo.

3.3 Técnicas de la Investigacion

En la presente investigacion se ha utilizado técnicas como la entrevista y encuesta. Asi

mismo se representard mediante graficos los resultados expuestos en las encuestas.

Encuestas: Fue aplicada a los habitantes de entre 45 a 65 afios de la Garzota primera
etapa. La misma consté de 12 preguntas cerradas mediante un cuestionario impreso de una

carilla.

Entrevistas: Se realizan preguntas abiertas, que serdn dirigidas a profesionales
relacionados con el tema en estudio como: Sociélogo que nos brindara su concepto acerca de
la reaccién que produce las caricaturas en la poblacién y el estudio que produce en ella. Asi
mismo compartird su experiencia uno de los caricaturistas del Diario El Telégrafo de
Guayaquil sobre el contenido de sus publicaciones, y el proceso que atraviesa antes de ser

publicada.

3.4 Poblacion y Muestra

La encuesta fue aplicada en la ciudadela la Garzota, primera etapa, ya que luego de un
sondeo realizado en este sector se determind que los moradores sienten preferencia por diario

El Telégrafo.

Segtn registros del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) en esta ciudadela
existen 1254 habitantes de entre 45 a 65 afios de edad. A esta cantidad considerada como
nuestro universo le aplicamos la férmula del muestreo probabilistico, arrojando un resultado
de 294 personas. Por lo tanto se procedié a encuestar a 294 personas consideradas como

nuestra muestra.
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DESCRIPCION DE LA FORMULA
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Ecuaciéon 2 Poblacion y Muestra

3.5 Procesamiento de Datos

A continuacién se procederd a tabular la encuesta, la misma que consta de 12 preguntas
de opciones varias y en ciertas interrogantes se aplico la escala de Likert. Cabe mencionar

que este instrumento de investigacion ayudara a alcanzar los objetivos propuestos.
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Pregunta 1

Tabla 1 ; Usted lee Diario el Telégrafo?

¢, Usted lee Diario el Telégrafo?

SI 159
No 135
Total 294

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

éUsted lee Diario el Telégrafo?

mSi ENo

Grifico 1 Usted lee Diario el Telégrafo?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del 100% de las personas encuestadas el 54% respondié que lee diario El Telégrafo,

mientras que el 46% restante dijo que no.
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Pregunta 2

Tabla 2 En este diario, lee la seccién de opinidén publica y se detiene a observar la

caricatura?

En este diario, lee la seccion de opinion

puablica y se detiene a observar la

caricatura?

Si 71
No 88
Total 159

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

En este diario, lee la seccion de opinion publica
y se detiene a observar la caricatura?

B Si W No

Grafico 2 En este diario, lee la seccién de opinién publica y se detiene a observar la
caricatura?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del 100% de las personas encuestadas el 45% respondié que si se detiene a leer las

caricaturas en el diario el Telégrafo, mientras el 55% no lo hace.
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Pregunta 3

Tabla 3 Le parecen graciosas las caricaturas politicas publicadas en el diario el Telégrafo

Le parecen graciosas las caricaturas politicas

publicadas en el diario el Telégrafo

SI 71
NO 88
Total 159

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

Le parece graciosas las caricaturas politicas publicadas
en el diario el Telegrafo

mSl mNO

Grifico 3 Le parecen graciosas las caricaturas politicas publicadas en el diario el Telégrafo

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del total de las personas que observan las caricaturas, al 45% le parece graciosas las
caricaturas publicadas sobre politica y mantienen el buen humor; mientras que el 55%
considera que no son agradables ya que hacen referencia a una burla hacia los politicos y no

estan de acuerdo con las mismas.
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Pregunta 4

Tabla 4 ;Considera entretenidas las caricaturas publicadas sobre politica?

.Considera entretenidas las caricaturas

publicadas sobre politica?

SI 60
NO 11
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

é¢Considera entretenidas las Caricaturas
publicadas sobre politica?

ESI ENO

Grifico 4 ;Considera entretenidas las caricaturas publicadas sobre politica?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del total de las personas que si observan y leen las caricaturas en la secciéon de Opinidn,

al 85% le parecen entretenidos los graficos publicados, al 15% final no le llama la atencion.
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Pregunta 5

Tabla 5 ;Considera que las caricaturas publicadas transmiten informacién?

.Considera que las caricaturas publicadas

transmiten informacion?

SI 69
NO 2
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

é¢Considera que las caricaturas
publicadas transmiten informacion?

mSlI ©NO

3%

Grifico 5 ;Considera que las caricaturas publicadas transmiten informacién?

Elaborado por Viviana Castillo A, Marfa Paula Rada

Analisis:

Esta pregunta permite concluir que las personas interesadas en leer esta seccion lo hacen
porque consideran que las caricaturas publicadas por este medio si trasmiten informacién de

actualidad, solo 2 creen que no, lo que representa al 3%.
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Pregunta 6

Tabla 6 ;Considera que las caricaturas publicadas en los medios generan opinién publica

sobre la realidad politica del pais?

.Considera que las caricaturas publicadas en
los medios generan opinion publica sobre la

realidad politica del pais?

SI 62
NO 9
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

éConsidera que las caricaturas publicadas en los medios
generan opinidn publica sobre la realidad politica del pais?

ESI ONO

Griafico 6 ;Considera que las caricaturas publicadas en los medios generan opinidn publica
sobre la realidad politica del pais?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

En esta pregunta determinamos si las caricaturas generan opinién publica en los
ciudadanos lectores y un 87% indica que si genera una opinién referente y a favor de la

publicacién y un 13% considera que el visualizarla no concibe nada en ellos.
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Pregunta 7

Tabla 7 ; Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las caricaturas, su postura politica

se vuelve?

Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar

las caricaturas, su postura politica se vuelve?

POSITIVA 10
NEGATIVA 61
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

éAl analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las
caricaturas, su postura politica se vuelve?

m POSITIVO

B NEGATIVO

Griafico 7 (Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las caricaturas, su postura
politica se vuelve?

Elaborado por Viviana Castillo A, Marfa Paula Rada

Analisis:

Al detenerse a observar los dibujos publicados del acontecer politico en el pais, las
encuestas permiten determinar que en el 86% de las personas su postura politica se vuelve

negativa, mientras que en el 14% es positiva.
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Pregunta 8

Tabla 8 ;Su postura politica ha cambiado al observar la caricatura propuesta por el medio de

comunicacion?
(Su postura politica ha cambiado al observar la
caricatura propuesta por el medio de
comunicacion?
SI 65
NO 6
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

éSu postura politica ha cambiado al observarla
caricatura propuesta por el medio de comunicacion?

H S| BNO

Grifico 8 ;Su postura politica ha cambiado al observar la caricatura propuesta por el medio de
comunicacién?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

De las 71 personas interesadas y que si leen esta seccidn, 65 que corresponden al  92%
confesaron que su postura politica ha cambiado debido a los gréficos propuestos por este

medio.
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Pregunta 9

Tabla 9 Con qué frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica

Si su respuesta anterior fue positiva,
indique con qué frecuencia cambia o ha

cambiado su postura politica:

A VECES 53
SIEMPRE 12
NUNCA 6

TOTAL 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Si su respuesta anterior fue positiva, indique con qué
frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica:

OAVECES OSIEMPRE ONUNCA

8%

75%

Grifico 9 Con qué frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del total de las personas que afirmaron que su posicion politica habia cambiado al
observar la caricatura, se les consultd con cudnta frecuencia esto sucedia, dando como
resultado que un 75% ha modificado su forma de pensar a veces; un 17% siempre porque se

dan cuenta de la realidad del acontecer del pais y un 8% nunca ha cambiado su postura.
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Pregunta 10

Tabla 10 Considera que la caricatura es un buen recurso periodistico para analizar la

realidad politica y social del pais?

Considera que la caricatura es un buen
recurso periodistico para analizar la realidad

politica y social del pais?

SI 50
NO 21
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Considera que la caricatura es un buen recurso
periodistico para analizar la realidad politica y social
del pais?

30%

osl

ONO
70%

Grafico 10 Considera que la caricatura es un buen recurso periodistico para analizar la
realidad politica y social del pais?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del 100% de los encuestados un 70% indicé que si considera que la caricatura es un
buen recurso periodistico para analizar un tema politico, asi mismo un 30% considera que no,

y que no se pude guiar de una caricatura para entender un tema social.
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Pregunta 11

Tabla 11; Seguird leyendo las caricaturas cuando compre el Diario El telégrafo?

(Seguira leyendo las caricaturas cuando

compre el Diario El telégrafo?

SI 62
NO 9
Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

éSeguira leyendo las caricaturas cuando compre el
Diario El telegrafo?

asl ONO

Grafico 11 ;Seguird leyendo las caricaturas cuando compre el Diario El telégrafo?

Elaborado por Viviana Castillo A, Marfa Paula Rada

Analisis:

El 87% de los encuestados indicé que si seguird leyendo las caricaturas publicadas en
diario El Telégrafo, mientras un 13% dijo que no, sea porque no tienen tiempo o porque es

irrelevante para ellos.
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Pregunta 12

Tabla 12 ;En una escala del 1 al 5, siendo el 5 el nivel més alto, indique cudnto le gustan

las caricaturas publicadas por diario El Telégrafo?

JEn una escala del 1 al 5, siendo el 5 el nivel mas
alto, indique cuanto le gustan las caricaturas
publicadas por diario El Telégrafo?

1 2

2 9

3 38

4 12

5 10

Total 71

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

¢En una escala del 1 al 5, siendo el 5 el nivel mas alto,
indigue cuanto le gustan las caricaturas publicadas por
diario El Telégrafo?

3%

L%

Grifico 12 ;En una escala del 1 al 5, siendo el 5 el nivel més alto, indique cuanto le gustan las
caricaturas publicadas por diario El Telégrafo?

Elaborado por Viviana Castillo A, Marfa Paula Rada

Analisis:

En una escala del 1 al 5, siendo el 5 el nivel mas alto, 38 personas, lo que corresponde al
53%, escogieron el nivel 3 para representar su preferencia por las caricaturas de Diario El
Telégrafo, lo que denota que mas de la mitad de las personas que si observan esta seccion

gustan de la propuesta humoristica del medio.
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Entrevista a Nico-Nicocartoon, caricaturista de Diario El Telégrafo

Para el desarrollo del presente trabajo investigativo, las autoras de esta tesis entrevistaron
al caricaturista de Diario El Telégrafo “Nico-Nicocartoon”, quien prefiere mantener en el
anonimato su nombre real por seguridad, segtn dice. El experto grafico brind6 informacién
de su trabajo y dio detalles sobre lo que conlleva realizarlo, asi mismo hablé acerca del

proceso que atraviesa una caricatura antes de su publicacion.

Su verdadero nombre no puede ser revelado ya que, segtin cuenta, ha recibido amenazas
hacia él y su familia debido a sus caricaturas de cardcter politico, lo que lo llevo a
resguardarse hace varios afios atrds bajo el seudénimo de Nico - Nicocartoon, para evitar ser

una persona publica y que lo puedan identificar ficilmente.

El comunicador comenta que toda caricatura antes de ser publicada pasa por un filtro,
quien es el director de area, el mismo que por 6rdenes superiores le asigna a él, el tema a
tratar en el dibujo, cuando el gréifico estd listo es presentado al Director del medio, el mismo
que corrige o aprueba de ser el caso. Todos los temas son previamente autorizados y
programados por el Director, el trabajo del caricaturista es desarrollarlo y corregir, por lo

tanto el contenido de la caricatura no depende del dibujante sino del medio, segtin explica.

Sin embargo, Nico, aclara, que aquellos dibujos que son pensamiento critico del
caricaturista son los de temas deportivos. No salen publicados diariamente pero si se
encuentran pautados dentro de las publicaciones del mes. Afiade que existen casos en que el
periddico tiene dos jornadas de publicaciéon y en ambas se muestran las caricaturas las

mismas que suelen ser de diversos temas dependiente del acontecer diario.

Afirma que actualmente se estd manejando “un poco mds ligero el tema politico en el
medio”, tratando de no causar mayor controversia, lo que ha permitido que los reclamos y
amenazas al caricaturista decaigan. Finalmente confes6 que espera mantenerse asi

indefinidamente por su bienestar como trabajador de un medio privado.

51



Entrevista al sociélogo Sandro Vanegas, Msc.

Para conocer si las caricaturas influyen en la conducta de las personas, y como las
personas son vulnerables a lo que leen o visualizan por medio de dibujos, las autoras de la
presente investigacion entrevistaron al soci6logo Sandro Vanegas, quien ademds es madster en
Educacion y Disefio Curricular.

El experto sefiala que la sociedad estd considerada como vulnerable a los comentarios
y temas expuestos por los medios de comunicacién ya que segun explica, se deja convencer
facilmente de lo que lee o escucha, y esto ocasiona muchas veces que la informacién se
tergiverse y se convierta en falsa o en rumores.

“Las caricaturas estan hechas para divertir y para poner a pensar a la persona acerca de lo
que quiso decir el caricaturista con su dibujo jocoso”, enfatiza. Sin embargo, afiade, muchas
veces esto puede ser de agrado o desagrado para el lector pero depende del cardcter formado
que tenga cada individuo.

Venegas afirma que la sociedad desarrolla mucho de lo que ve y escucha y en el ambito
de las caricaturas, por ejemplo, estas desde sus inicios a través de las historietas ayudaron a la
formacion y conducta de los lectores, nifios y adultos de todas las edades pese a que los
comics eran lo mds entretenido en aquella época.

Destaca que los comics de stuper héroes ayudaron al individuo a identificar lo bueno y lo
malo; y con el paso del tiempo fueron evolucionando a otros temas, desarrollando la
imaginacion de la persona. Actualmente se considera que las caricaturas expuestas en los
medios impresos revelan una realidad dentro de la sociedad donde se desenvuelve, lo cual
hace al individuo cuestionar el acontecimiento por lo tanto influye mucho en su opinién,
afirma.

Para Venegas, la sociedad ecuatoriana si se encuentra lista para este tipo de caricaturas ya
que el cambio que ha tenido que atravesar en temas politicos ha sido duro y ha forjado su
cardcter y criterio frente a esto, de ahi que, aclara, no es facil dejarse manipular por una

caricatura, pero aquello, necesitaria mucho mas como rumores, confirmaciones etc.
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CONCLUSIONES

El desarrollo de la presente investigacion ha permitido obtener las siguientes

conclusiones:

1)

2)

3)

4)

Luego de realizar un exhaustivo andlisis bibliografico sobre la construccién de la
opinién politica a partir de la publicacion de caricaturas en los medios de
comunicacion, se sistematizaron los referentes tedricos que sustentan el presente tema
de investigacion. Ademas se pudo determinar que a lo largo de la historia se buscé
una forma de tener un espacio en diarios independientes donde los ciudadanos
expresaran su opinién y cuestionamientos, de ahi que dado que las caricaturas generan
opiniones diferentes en los individuos la ley ampara estas publicaciones siempre que
tengan caracteristicas investigativas de situaciones publicas.

La caricatura como factor de interés periodistico es adecuada para forjar una decision
politica sea positiva o negativa en la ciudadania ya que el medio de comunicacién a
través de este recurso comunicacional logra influir como agente de socializacién que
impulsa a la toma de decisiones del ser humano basado en el desarrollo de una noticia,
asi lo demuestran los resultados de las encuestas aplicadas al publico objetivo de esta
investigacién y sobre todo dicho planteamiento fue corroborado por el socidlogo
Sandro Vanegas.

El presente trabajo de investigacién permitié concluir que las caricaturas publicadas
en diario el Telégrafo si influyen en la opinién politica de los ciudadanos de entre 45 a
65 afos, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil. De hecho el 92% de los
encuestados reconocié que su postura politica ha cambiado luego de observar la

propuesta comica del medio.

Se confirmé ademds que la caricatura como recurso periodistico utilizado por los
medios de comunicacién logra influir en la construcciéon de la opinién politica.
Vanegas considera que esta genera critica y reflexion, pues enfrenta o confronta una
situacion que se estd viviendo actualmente. Por lo general las caricaturas de ambito
politico son las mas influyentes en la sociedad; sin embargo segtn el experto, no es
preocupante ya que la sociedad ecuatoriana esta bien preparada para interpretar ese

tipo de situaciones por su criterio formado.
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1.

RECOMENDACIONES

El medio de comunicacion debe mantener la caricatura como un espacio de opinién y
reflexion sobre temas basados en el acontecer nacional, a fin de que la ciudadania
tenga un recurso mds para informarse pero siguiendo siempre la ética y objetividad,

principios basicos del periodismo.

Los medios de comunicacién deberian ampliar los espacios destinados a la opinién
tomando en consideracion que el humor es un factor de interés periodistico, de esta

manera permitirle al caricaturista abordar mas temas relacionados al acontecer diario.
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ANEXOS

Entrevista dirigida al Caricaturista Nico - Nicocartoon del diario el Telégrafo.
¢El seudénimo Nico - Nicocartoon son la misma persona?

Si, ambos son creados por mi en honor a mi hijo Clasico, al inicio cuando inicie a
trabajar en el diario el Telégrafo firmaba las caricaturas con mi nombre original, pero sufri de
amenazas por publicaciones y tuve que encontrar un seudénimo para evitar las mismas. Ya

que a todo el mundo no le gusta lo que uno hace.

Nico, inicio como un tono mdas fresco solo caricaturas de deportes luego fuimos

evolucionando con temas de politica y social y lo cambiamos a Nicocartoon.

. Como considera usted la reaccion de la gente frente a caricaturas de deportes y de

politica?

Cuando son caricaturas deportivas la gente es un poco mas flexible, porque se rien,
disfrutan, tengo seguidores de Barcelona y Emelec que son los clubes con hinchadas mas

grandes que me felicitan por mi trabajo.

Cuando son caricaturas de politicas es muy diferente, estas caricaturas estdn cargadas de
pasiones la gente es muy apasionada a un partido politico y no les interesa insultar y etc. Al
comienzo uno se puede asustar ya que siempre hay personas que se siente ofendidas y van a
buscar al caricaturista para agredirlo y amenazarlo por eso he preferido mantenerme al

margen y utilizar seudonimos.

cDentro de nuestra tesis hicimos un seguimiento en el proceso de la consulta
popular del 4 de febrero pero pudimos notar que las caricaturas publicadas no fueron
diariamente sobre este tema se mezcl6 mucho otros temas como internacionales y

sociales, esto a que se debe?

Si, hubo que yo recuerde una semana intensa caricaturas en contra del presidente Correa,
pero aquellos que aprueban la publicacion de la caricatura son los editores, ellos piden ese

tipo de dibujos, los caricaturistas nos debemos al trabajo y a lo que pidan nuestros superiores.

. Esto significa que las publicaciones son revisadas por el Editor el mismo que les da

el tema a dibujar y aprueba el dibujo que debera salir en el dia?
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Exacto, ellos nos dan los temas y yo procedo a dibujar, muy pocas veces puedo hacer
temas libres, cuando son caricaturas politicas demanda mas responsabilidad y deben ser
autorizadas y dirigidas por los editores, excepto en los dibujos de fiitbol estos son temas

libres.
. Cuanto tiempo toma realizar una caricatura?

Depende a veces puede tomar muchas horas si son a colores, si son mds sencillos no.
Siempre tengo que investigar y leer de qué se trata y guiarme con las referencias de fotos que

estdn en Internet.
. Cuantos afiios tiene trabajando el telégrafo?
Ingrese en el 2010, actualmente tengo 8 afios trabajando aqui.
. Cuales son sus estudios?

Me gradué en Bellas Artes, no tengo titulo de periodista, mi formacién es artistica
dibujos he pintado murales, hace 8 afos llevo trabajando como caricaturista de medios fue

donde inicie.
. Como es el proceso de dibujo de una caricatura?

Las caricaturas son digitales, yo las realizo en una tabla grafica y luego las pinto.
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Entrevista dirigida a Sandro Vanegas sociélogo de profesion y Master en educacion

y disefio curricular.

. Cree usted que los medios de comunicaciéon logran influir en la toma de decisiones

de la sociedad?

Si, los medios de comunicacién forman parte de los agentes de socializacion y tiene la
humanidad. Los seres humanos pasamos por muchos agentes de socializacién. Empezando
por la familia, por la escuela, en el trabajo, en la universidad, en el estudio y obviamente los

medios de comunicacién también forman parte de los agentes de socializacion.

Los agentes de socializacién son los vehiculos en los cuales el ser humano va
adquiriendo las pautas culturales de su sociedad. Entonces los medios de comunicacién va
constantemente cambio al menos ya en la era moderna se han convertido en un tema de
socializacion por ende la sociedad de una y otra manera se ve influida por lo que dice, por lo
que ve, por lo que observa, por lo que se reproducen en los medios de comunicacién y
pueden ir de una otra manera también formando tendencias para un determinado

comportamiento que se inspira por medio de estos medios de comunicacién influenciados.

(Es conveniente que a partir de recursos periodisticos como la caricatura, la

sociedad construya una percepcion de la realidad?

Si es positivo. Los comics siempre han logrado crear en el imaginario de la cultura, en el
imaginario de los nifios, en el imaginario de la sociedad situaciones que buscan un poco la
recreacion. Pero a la vez también la construcciéon de valores o reproduccién de valores. Por
ejemplo cuando nosotros vemos o leiamos las caricaturas de Superman, del Hombre Arafa.
iEllos en el fondo que es lo que buscaban inculcar en la juventud de los nifios? El sentido de

la justicia, el sentido de lo bueno y de lo malo

.Considera que lo que transmite el medio de comunicaciéon mediante la publicacién

de caricaturas genera en la poblacion una postura a favor de su linea editorial?

Si, obviamente todo medio de comunicacién pasa por un editorial, por un cuerpo
editorial no cierto. Y por ende tiene un pensamiento ese medio de comunicacién, entonces lo
que transmite, lo que publica generalmente va dentro de esa linea de pensamiento de la
institucion.
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.La sociedad ecuatoriana esta preparada para forjarse una opinion de la realidad
politica y social a partir de las caricaturas publicadas en los medios o cree que aiin

carece de juicio y seriedad frente a estos dibujos?

Creo que la sociedad ecuatoriana estd muy bien preparada para poder interpretar ese tipo
de situaciones, no cierto, publicada en los medios de comunicacién como los cOmics para ir
mostrando una linea de pensamientos, ya que hace muchos afios estd caracterizada como una
sociedad que ha pasado por diferentes procesos politicos no ciertos, sociales, los cuales ha ido
superando constantemente y consideré que si que la sociedad ecuatoriana estd preparada para

poder interpretar lo que ve, lo que publican los medios de comunicacién

. Cual considera es el rango de edad de personas que se detienen a observar las

caricaturas en los diarios?

Bueno, consider6 que una persona que leen un diario finalmente es una persona que esta
avida a informarse y de ello vemos que son las personas adultas no cierto, en un rango de
edad te puedo decir de los 18 hasta los 60 o 70 afios o sea las personas que leen los periddicos,
y que ven este tipo de caricaturas generalmente observan con detenimiento. Porque si vemos
hace poco cuando hubo la ley de comunicacion, que un poco limitaba a los conocimientos de
los medios hubo un periodista Como bonil quien fue muy censurado por estas leyes y por el
gobierno anterior justamente porque sus caricaturas eran unas caricaturas de protesta unas
caricaturas criticas hacia el gobierno y obviamente tuvo mucho impacto, pues la gente hizo
mucho eco de este tipo de situaciones caricaturescas para un poco ir recreando lo que estaba

viviendo en su momento la sociedad frente a un gobierno como el del economista Correa.
. Cual es el ambito social que llama la atencion a los ciudadanos en las caricaturas?
El dmbito social realmente en las caricaturas son de item politico

.Qué tipo de reaccion considera que generan las caricaturas politicas en los

ciudadanos?

La critica, la reflexién no de una manera agradable pues enfrenta o se confronta con una

situacion que se estd viviendo actualmente.
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FORMATO DE ENCUESTA

INSTRUCCION
LEA LAS PREGUNTAS Y SELECCIONE LA RESPUESTA, LAS PREGUNTAS
12 RESPONDE A RESPUESTAS MULTIPLES.

TESIS: "EL USO DE LAS CARICATURAS EN LA PRENSA NACIONAL, COMO ESTRATEGIA
COMUNICACIONAL"

Dirigido a: ciudadanos, entre 45 a 65 afos, de la ciudadela Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil.

EDAD
SEXO|
Encuesta

1. ({ Usted lee Diario El Telégrafo?

st [ ] No [ ]

2. En este diario, lee la seccion de opinion publica y se detiene a observar la caricatura?

st [ ] No [ ]

3. Le parece graciosas las caricaturas politicas publicadas en el diario ¢

st [ ] No [ ]

4. ;Considera entretenida las Caricaturas publicadas sobre politica?

st [ ] No [ ]

5. (Considera que las caricaturas publicadas transmiten informacién?

st [ ] No [ ]

6. ;Considera que las caricaturas publicadas en los medios generan op

st [ ] No [ ]

7. (Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las caricatura, su postura politica se vuelve?

POSITIVA [ ] ~Necativa [ ]

8., Su postura politica ha cambiado al observar la caricatura propuesta por el medio de comunicacién?

st [ ] No [ ]

9. Si su respuesta anterior fue positiva, indique con qué frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica:

AVECES [ | SIEMPRE[ | NUNCA [ ]

10. Considera que la caricatura es un buen recurso periodistico para analizar la realidad politica y social del pais?

st [ ] No [ ]

11. ;Seguira leyendo las caricaturas cuando compre el Diario El telégrafo?

st [ ] NO

12. ;Enuna escala del 1 al 5 siendo el 5 el nivel mas alto, indique cuanto le gustan las caricaturas
publicadas por diario El Telégrafo?
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