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RESUMEN:

El presente proyecto investigativo tiene como objetivo aportar al desarrollo cultural de la
ciudad de Guayaquil mediante estrategias publicitarias realizadas al evento denominado
“Musica en la Perla”. Este evento tiene como propdsito darle cabida al arte musical, invitando
a grupos musicales de la ciudad a que expongan su creatividad artistica ante el espectador.
Sin embargo, mediante encuestas y una observacion de campo se percatd que este festival
cuenta con poca acogida del publico ya que aungue las personas estén motivadas en asistir a
esta clase de eventos, no se esta llegando a ellos con un mensaje claro. Debido a esto, la
publicidad ocupara un papel importante ya que es aquel que a través de estrategias lograra
captar la atencidn del puablico en general para que de esta manera se alcance una mayor
asistencia y se interesen mas del arte hecho en la ciudad de Guayaquil.
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RESUMEN

El arte en Guayaquil, especificamente la musica hecha en la ciudad ha crecido en los
ultimos tiempos, grupos musicales derrochan su creatividad artistica en los escenarios y ensefian
su propuesta al espectador, sin embargo la asistencia a estos eventos musicales no es la que se
espera, debido a la escasa publicidad que existe para promocionar estos festivales artisticos, tales
como “Musica en la Perla”, evento realizado para dar espacio a agrupaciones musicales

Unicamente de la ciudad donde son ellos el centro de atencion protagonico.

Por esta razon, el objetivo de este proyecto de investigacion es determinar la influencia de
las estrategias publicitarias en el evento artistico “Musica en la Perla” como aporte al desarrollo
cultural de la ciudad de Guayaquil. Es indispensable el uso adecuado de estrategias publicitarias
para que la ciudadania guayaquilefia recepte esta informacion y acuda a dicho evento y de esta

manera, mediante estas vias publicitarias aportar al desarrollo cultural de la ciudad.

Ademas, se determindé mediante una observacion de campo que las personas que
usualmente asisten a este tipo de eventos artisticos en Guayaquil, se encuentran en un rango de
edad de entre 20 a 35 afios, las cuales se encuestd para poder de esta manera extraer informacion
valida para este proyecto investigativo. Estas personas encuestadas, coincidieron en que la
publicidad ejecutada para promocionar este evento denominado “Musica en la Perla” es
definitivamente pobre, debido a que no han visto ni escuchado publicidad acerca del mismo.
Tambien, se determind que la mayoria de personas prefieren que la publicidad realizada para

promoverlo sea por medio de las redes sociales.
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De este modo, para lograr una mayor presencia de publico y para aportar al desarrollo
cultural de la ciudad mediante estrategias publicitarias para el evento ya antes mencionado, se
propone una serie de acciones publicitarias tales como: publicidad en medios digitales como
Facebook y Twitter, estrategias BTL tales como, piezas graficas colocadas en vallas publicitarias,
viniles adhesivos en buses, metrovias, estaciones de metrovia, activaciones en distintos lugares de

la ciudad, estrategias ATL como cufias radiales, entre otros.
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ABSTRACT

Art in Guayaquil, specifically the music made in this city has grown in recent times,
musical groups exhibit their artistic creativity on stage and show their proposal to the viewer,
however the attendance at these musical events is not what is expected, due to the scarce
advertising that exists to promote these artistic festivals, such as "Mdusica en la Perla", an event

organized to give space to musical groups only from the city where they are the spotlight.

For this reason, the objective of this research project is to determine the influence of
advertising strategies on the artistic event " Musica en la Perla " as a contribution to the cultural
development of Guayaquil city. The correct use of advertising strategies is essential for Guayaquil
citizens to receive this information and attend the event and in this way, through these advertising

channels, contribute to the cultural development of the city.

Although, it was determined through a field observation that the people who usually attend
this type of artistic events in Guayaquil, are in an age range of between 20 to 35 years, those who
were surveyed to get valid information for this research project. These people surveyed, agreed
that the publicity made to promote this event called "Musica en la Perla" is definitely poor, because
they have not seen or heard publicity about it. Also, it was determined that most people prefer that

the advertising made to promote it is through social networks.

In this way, to achieve a greater public presence and to contribute to the cultural
development of the city through advertising strategies for the aforementioned event, we propose a
series of advertising actions such as: advertising in digital media such as Facebook and Twitter,
strategies BTL such as, graphic pieces placed on billboards, vinyl stickers on buses, metro, metro

stations, activations in different parts of the city and others.



INTRODUCCION

El presente proyecto de investigacion tiene como finalidad comunicar las expresiones
artisticas en Guayaquil y a su vez aportar al desarrollo cultural de la ciudad mediante la utilizacion
de publicidad, estrategias y herramientas de comunicacion que ayudaran a la promocion. Se
hablara especificamente de un evento artistico denominado “Musica en la Perla”, evento
organizado por la Direccion Social y Educacion en conjunto con la llustre Municipalidad de
Guayaquil y que tiene como propdsito darle un espacio a las agrupaciones de musica pertenecientes
Unicamente a la ciudad, para que muestren sus dotes artisticos al publico asistente. Aunque
“Musica en la Perla” ya consta de dos ediciones, se ha determinado mediante un analisis y una
observacién exhaustiva que la asistencia de publico a este evento no es la deseada, debido al poco
conocimiento de las personas de este festival y al poco interés de la ciudadania por las artes y la
cultura musical en la ciudad de Guayaquil. Debido a esto es que la publicidad cumple un papel
importante ya que es una herramienta que ayudara al reconocimiento del evento utilizando las
estrategias y tacticas adecuadas para que la informacidn llegue a la mayoria de personas y por ende
se los motive a asistir a este tipo de actividades artisticas/culturales, aportando a la evolucién y el
desarrollo de la ciudad culturalmente. Ademas, se tratara temas de cultura y actividades artisticas
que se realizan en la ciudad de Guayaquil, siendo estas piezas fundamentales para que los artistas
tengan espacios para demostrar sus propuestas creativas artisticas y aportar al desarrollo cultural
de la sociedad. Para lograr esto se propondra diferentes estrategias de publicidad ejecutadas en

diferentes medios, de forma que se llegue al publico con un mensaje informativo claro y creativo.



CAPITULO |

TEMA
“Influencia de las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico “Musica en La

Perla” como aporte al desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil en el afio 2017.”

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA A INVESTIGAR.
Esté claro que la musica es un medio influyente a nivel nacional e internacional en el
desarrollo cultural ya que constituye un elemento invalorable para potenciar el crecimiento

econdmico y social en esta era de globalizacion, competitividad artistica y creatividad.

La Direccion de Accion Social y Educacion del Municipio de Guayaquil es una de las
entidades que se enfoca en realizar eventos artisticos como “Musica en la Perla” con el fin de
desarrollar la cultura en la ciudad. Dicho evento artistico ya consta de dos ediciones y convoca
grupos musicales exclusivamente de la ciudad y de diversos géneros tales como Funk Clésico,
Rock, Punk, grupos con estilos propios y creativos, que quieren demostrar sus dotes musicales
ante el publico. Cabe destacar que también organiza otros eventos a manera de concurso tales
como el “FAAL” y el “Funka Fest” donde comparten escenarios grupos tanto nacionales como

extranjeros.

Considerando el conocimiento y fortalecimiento de la identidad cultural que ofrece el
evento a la comunidad, se establecen los siguientes aspectos: tematica (artistica-social),
participantes (interés del pablico), tipo de pablico (general, privado, comunidades, estudiantes) y
organizadores, se ha identificado el error de que el evento “Musica en la Perla” no cuenta con la
acogida de la ciudadania en general; una de las principales causas de lo mencionado anteriormente
es la escasa publicidad en los diferentes medios masivos tales como: TV, Radio, Internet,

Publicidad exterior, Prensa y demas, ya que este evento solo cuenta con una pagina en la red social



Facebook y la promocidn que cada grupo musical, participe de este evento, ejecuta por sus propios

medios.

No utilizar estrategias publicitarias adecuadas también se transforma en un obstaculo para
que la promocion del evento sea exitosa, convirtiéndose asi en otra de las causas del problema.
Estas estrategias deben contener los ejes de creatividad que impacten a los espectadores con solo
dar su primer vistazo y de esta manera exista un “feedback” positivo entre emisor y receptor,

reforzando asi otras estrategias publicitarias que se han usado para promocionar dicho evento.

Otra de las razones por las cuales se suscita el problema, incurre en que actualmente existe
un sin nimero de profesionales capacitados en el area de Publicidad y Marketing, en ramas de
comunicacion publicitaria, gestores de cambio con creatividad visual, sonora y audiovisual con la
aptitud y talento en este ambito, pero sin embargo no se esta invirtiendo en la contratacién de estos

conocedores en el tema, aquellos que aporten con ideas distintas y novedosas.

Las causas que se han mencionado en parrafos anteriores, afectan tanto a los grupos
participantes del evento, como al proceso de evolucion cultural, por lo tanto se plantea como
objetivo dar a conocer este festival, utilizando estrategias publicitarias innovadoras en plataformas
digitales tales como Facebook, Twitter, incluyendo ademas piezas gréficas, banners, flyers,
gigantografias, stands en diferentes puntos de la ciudad con informacion acerca del evento y
demas, ofreciendo al publico nuevas formas de hacer publicidad al evento y en efecto a los grupos

locales.



1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA.
¢Cbmo influyen las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico “Musica en la

Perla”, para el desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil en el afio 2017?

1.3. SISTEMATIZACION DE LA INVESTIGACION.
¢Cuales fueron las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico “Mfsica en la

Perla”?

¢De qué manera influye el evento artistico “Musica en la Perla”, en el desarrollo cultural

de la ciudad de Guayaquil?

e ;Qué tipos de estrategias publicitarias pueden incentivar al publico a asistir al evento

artistico “Musica en la Perla”, fortaleciendo la identidad cultural de los guayaquilefios?

1.4. OBJETIVO GENERAL.
Determinar la influencia de las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico

“Musica en la Perla”, como aporte al desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil, en el afio 2017.

1.5. OBJETIVOS ESPECIFICOS.
e Analizar cudles fueron las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico “Musica
en la Perla”.
e Identificar de qué manera influye el evento artistico “Musica en la Perla”, en el desarrollo
cultural de la ciudad de Guayaquil.
e Proponer tipos de estrategias publicitarias que incentiven al publico a asistir al evento

artistico “Musica en la Perla”, fortaleciendo la identidad cultural de los guayaquilefios.



1.6. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION.
La musica se transforma en un medio de comunicacion entre un ser humano y otro y a su
vez se puede disfrutar de forma individual o en sociedad y por lo tanto juega un papel fundamental

en la cultura de una civilizacion.

No emplear las estrategias publicitarias adecuadas para que la informacion del evento
“Musica en La Perla” sea de conocimiento a un grupo mayoritario de personas, tenga como
consecuencia detener el proceso cultural y a su vez provocar una degeneracion de los grupos que

hacen de la masica parte de su diario vivir.

Por lo tanto el presente proyecto, tiene la finalidad de identificar cuales son las estrategias
publicitarias mas apropiadas para promocionar el evento “Musica en La Perla”, y asi el publico
que asista, disfrute del performance de los grupos musicales y que a su vez representantes de
empresas privadas y publicas apuesten por este tipo de eventos culturales y lo patrocinen en las
siguientes ediciones, logrando que de esta manera éste se convierta en un festival de prestigio
nacional e internacional consiguiendo asi competir con otras ciudades de mayor peso cultural como

son Quito y Cuenca.

Por ende, la presente investigacion es relevante, ya que mediante ideas y acciones
publicitarias se podra aportar al desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil, haciendo que las
personas se interesen por el arte manifestado en la ciudad, haciéndolo viable y a la vez factible ya
que las estrategias de publicidad que se utilizaran para difundir este evento ayudaran a que esta
iniciativa dure muchos afos y logre el realce deseado, aprovechando de manera absoluta el monto
de inversion otorgado utilizando las estrategias publicitarias correctas en los medios adecuados,

logrando ser visto de manera segura por el target.



Finalmente, el tema es de gran aporte para la comunidad ya que practica uno de los
lineamientos de los ejes de la interculturalidad que busca la inclusion sin distincion de gustos o
preferencias musicales que tenga cada persona, de este modo, por medio de actividades artisticas
culturales integrar a jovenes y adultos de la sociedad y a su vez fomentar el uso del tiempo libre,
mejorando su calidad de vida, generando el interés y adquiriendo conocimientos criticos —

culturales.

1.7. DELIMITACION O ALCANCE DE LA INVESTIGACION.
El proyecto se llevara a cabo en la provincia del Guayas, ciudad de Guayaquil, parroquia
Carbo, lugar donde se efectuara la investigacion con el fin de establecer la influencia de las
estrategias publicitarias utilizadas en el evento “Musica en la Perla” como aporte al desarrollo

cultural de la ciudad de Guayaquil.

Tabla 1: Delimitacion del alcance de la investigacion

DELIMITACION DEL ALCANCE

CAMPO Socio-cultural.

AREA Geografica-humana

ASPECTO Cultural.

DELIMITACION Provincia Guayas, Cantén Guayaquil,
GEOGRAFICA Parroquia Carbo.

DELIMITACION Malecdn 2000 y 10 de Agosto.
ESPACIAL

Elaborado por: Oscar Gurumendi.
Fuente: Autor de la investigacion

1.8. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION.
¢La aplicacion de las estrategias publicitarias en el evento artistico “Musica en La Perla”

incide en el desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil?



1.9. VARIABLES.

Variable Dependiente: Desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil.

Variable Independiente: Estrategias publicitarias.

Tabla 2: Operacionalizacién de variables

Variable Tipo de variable Dimension Indicadores
Estrategias Independiente Tipos de Publicidad  Publicidad ATL y
publicitarias BTL, medios

comunicativos, tipos

de estrategias

Desarrollo cultural Actividades Cultura, inclusioén.

de la ciudad de artisticas formacion cultural,

Dependiente

Guayaquil. desarrollo social

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO REFERENCIAL

2.1 Antecedentes de la investigacion

Se realiz6 una profunda revision de los antecedentes del tema a investigar “Influencia de
las estrategias publicitarias utilizadas en el evento artistico “Musica en la Perla” como aporte al
desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil en el afio 2017” pero no se han encontrado temas que
tengan relacion con el que se investiga. Sin embargo se hall6 un proyecto de investigacion que se

asemeja y que puede servir de aporte y ayuda al tema a indagar.

Como datos referenciales para la continuidad del presente proyecto se ha tomado en cuenta
una investigacion realizada por la estudiante (Perez, 2017), de la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, con su tema titulado “Cddigo QR como herramienta publicitaria para
promover la agenda de eventos culturales y turisticos y su impacto en los jévenes guayaquilefios

de 19 a 25 afios de nivel socioecondmico medio alto afio 20157, donde concluye lo siguiente:

Es indispensable que la ciudadania conozca acerca de los eventos culturales realizados en
la ciudad de Guayaquil y por ende el desarrollo que se esta obteniendo dia a dia, para esto se
propone una herramienta que funciona como estrategia publicitaria y que ayudaria en el propdsito
de comunicarle a las personas sobre las actividades que se estan realizando culturalmente y

turisticamente en la ciudad de Guayaquil.

Sabiendo esto y conociendo que la tecnologia ha dado pasos agigantados en nuestro pais
y que la mayoria de jovenes poseen un Smartphone, se deberia aprovechar este elemento de
comunicacion interactiva (Codigo QR) y de esta manera despertar el interés de las personas en
conocer mas de los eventos culturales y turisticos que dia a dia se van desenvolviendo cada vez

mas.



En definitiva, con esta estrategia la estudiante propuso una guia cultural y turistica que esté
al alcance de la ciudadania, en su mayoria jovenes, donde aparecerd informacion certera acerca de

los eventos a realizarse.

Acogiéndose a la idea dicha anteriormente de promover la cultura, el presente trabajo de
investigacion, aluce a la M.I. Municipalidad de Guayaquil que junto a la Direccidén de Accion
Social y Educacion, decidieron crear nuevos espacios culturales para que grupos musicales de la
ciudad se manifiesten artisticamente en su estado puro, como es el caso del evento gratuito “Musica

en la Perla”.

Dicho festival tuvo su primera edicién el 22 de octubre de 2016 y tuvo lugar en el Malecén
2000, donde fueron invitadas varias agrupaciones y solistas de la ciudad para que demuestren su
propuesta y sean escuchados por la cantidad de publico que asista. No obstante y para darle
continuidad a la idea, consideraron realizar una segunda edicién para el siguiente afio 2017, esta
vez dandole oportunidad a méas bandas musicales y solistas y otorgdndole mucha mas tiempo a

cada agrupacion para que muestren sus habilidades en el escenario.

Adicional a este, se mencionan otros eventos con un similar lineamiento organizados por
la misma entidad tales como: Festival de Artes al Aire Libre (FAAL), Funka Fest, Arte en la

Metrovia.

A pesar de que se fomente la cultura mediante estas actividades artisticas, persiste el
problema de que no se las difunden correctamente en los medios publicitarios adecuados. Otro de
los organismos que realizan este tipo de eventos musicales es la Prefectura del Guayas con su
festival denominado “Concierto por la Paz” que contd con este mismo inconveniente, ya que su
afluencia no fue la deseada a pesar de que la entrada fue totalmente gratuita y se desarrollé en un

lugar accesible a las personas, como es el centro de la ciudad.
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Debido a este tipo de acciones se suscité un comentario de Ivette Celi, Subsecretaria del
Ministerio de Cultura y Patrimonio, quién pidio el traslado de 26 obras expresando que “No ha
habido un empoderamiento de la ciudadania respecto a la gestion del MAAC “, donde trata de dar
a entender que los guayaquilefios no estan involucrados en los procesos culturales, es decir, que
no hay interés por el arte en la ciudad, a lo cual respondié el alcalde de la ciudad y la vicealcaldesa,
que se han sentido ofendidos y piden encarecidamente disculpas publicas a la sociedad

guayaquilefia de parte de ella.

En definitiva, al ser participe de estos eventos y conociendo la situacion actual que atraviesa
la cultura en la ciudad, se pudo constatar y reafirmar que aunque se dan los espacios artisticos y
existen talentos, no tienen la acogida esperada ya que no se aplican las estrategias publicitarias
correctas para que llegue al usuario, razones por las cuales como estudiante de Publicidad y
consumidor del arte se elige este tema para aportar con la aplicacion de conocimientos y por

consiguiente contribuir con el desarrollo cultural de Guayaquil.

2.2 Estrategia
Una estrategia es un proceso de actividades que se desarrollan para alcanzar una meta antes
propuesta. Por ejemplo, en el campo militar, el comandante es aquel que crea y dirige las
estrategias para que junto con los soldados sean capaces de ejecutarla y asi alcanzar la victoria,

siendo éste el objetivo principalmente trazado por todos los que conforman el militarismo.

Las estrategias son elemento importante en el objetivo de conseguir un propdsito planeado
con anterioridad, la ejecucién de las mismas deben ser llevadas a cabo de una manera coordinada,

cumpliendo todos los mecanismos de orden de tal forma que al final se logre lo que se proponga.
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Conociendo el significado de esta palabra, se analizara con detalle qué es estrategia

publicitaria y todo lo referente a aquello.

2.3 Estrategias publicitarias
Estrategias publicitarias o estrategias de Marketing, son un conjunto de acciones que son
llevadas a cabo para ejecutarlas en el proceso de una campafia, con el principal objetivo de dar a
conocer una idea, producto o servicio, lograr mayor rentabilidad en las ventas o posicionarse en el

mercado meta que se ha propuesto previamente.

Una herramienta vital para que el mensaje llegue y se posicione en la mente de los
consumidores, es el uso de estrategias publicitarias, la elaboracion y realizacion correcta de este
instrumento de marketing es fundamental para que la empresa alcance metas principales como la
venta y el reconocimiento del publico en general. Entre los aspectos importantes para elaborar

estrategias publicitarias se tiene:

e Recursos: Monetario, talento humano y demas.
e (Capacidad: Refiriéndose al ingenio y la creatividad.
e Competencia: Posibles empresas que ofrecen el mismo bien o servicio.

e Objetivos: Mantener fijas las metas que se quiere lograr.

Estos puntos tratados son esenciales al momento de la elaboracion de las estrategias
publicitarias, tomando en cuenta que lo que se quiere es lograr trascendencia en el mercado

objetivo al que se quiere llegar.
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2.3.2 Tipos de estrategias publicitarias y la relacion con eventos musicales.

Estrategias financieras: Su objetivo principal es ocupar todos los medios convencionales
con publicidad de los productos o servicios que brinden, de manera que la marca obtenga mayor
presencia ante la competencia directa. El objetivo claro con la aplicacidn de esta estrategia sera la
aparicion del producto en los diferentes medios tradicionales, consiguiendo asi que la marca sea

vista por la audiencia de manera constante acaparando todo el espacio publicitario.

Relacionando estas estrategias con al ambito cultural y musical, esta seria muy bien
aplicada, ya que el objetivo principal es difundir los eventos de manera que obtenga mayor

cantidad de oyentes y observadores, llegando al target y a su vez alcanzar otros posibles asistentes.

Estrategias de posicionamiento: Esta estrategia tiene como fin tener un espacio en la
mente de la audiencia/espectador relacionando los valores personales con el producto, de forma

que se consiga que el celebro de las personas siempre lo asocie con la marca.

Por lo tanto la relacidn que existe entre estas estrategias y los eventos culturales/musicales,
varia en posicionar al evento de manera en que cada afio este logre mayor asistencia y a medida
que pase el tiempo logre cada vez ser mas relevante y muy bien reconocido nacional e

internacionalmente.

Estrategias de fidelizacion: Trata de estrategias que sirven para que los compradores
actuales del producto, continten siendo compradores a futuro. Estas estrategias son aplicadas

como suplementos de las anteriores, creando fidelidad y lealtad de las personas con la marca.
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Todo esto se consigue pautando frecuentemente en los medios convencionales y no
convencionales, ya sea en el redisefio de logotipo, creando slogans, realizando méas promociones,

ejecutando otras campafas publicitarias con diferentes estrategias y demas.

En un enfoque cultural, se pretende mantener la atencion de las personas para las siguientes
ediciones que se realicen, de forma de que asistan constantemente y se conviertan en consumidores

del arte, ya sea de la musica, de la danza, de la pintura o del dibujo.

2.3.3 Tipos de estrategias publicitarias segun el marketing mix con un enfoque cultural.
Para conocer los tipos de estrategias de publicidad asociadas al Marketing Mix, es esencial

primero determinar el concepto de este término marketero.

El marketing mix es la unién de todas las herramientas Gtiles de mercadeo con el objetivo
de realizar acciones para conseguir espacio en el mercado objetivo y a su vez la venta del producto

0 servicio a comercializar. (Kubicki, Milano, Sanchez, 2016).

En el marketing mix se analizan elementos esenciales conocidos como “Las 4P”.

e Precio
e Producto
e Plaza

e Promocién

A partir de estos elementos descritos por (Monferrer, 2013) se crean tipos de estrategias

orientadas al marketing mix, en los cuales se tomaran en cuenta dos de ellas:
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Estrategias segun el precio

En esta estrategia se fija un precio al producto o servicio que se quiere lanzar al mercado.
Dependiendo de su finalidad se fija un precio bajo para adentrarse mas rapido al mercado o un
precio alto si lo que se quiere es elevar la rentabilidad rapidamente. Hay que tener en cuenta que

si el producto es nuevo lo méas recomendable es que los precios sean accesibles al pablico.

Por lo consiguiente, estas estrategias de precio en el aspecto cultural, son de vital
importancia para que las personas accedan a la compra de los tickets para los eventos, concierto,
etc. En ocasiones se ponen a disposicion las entradas sin costo alguno, si el objetivo es dar a
conocer un cantante, un grupo musical nuevo o un artista que recién emerge a la palestra. El precio

dependera del tipo de evento que se quiere promocionar.

Estrategias segun la promocion

De acuerdo a la definicion de estas estrategias, esta radica en la promocién constante de los
productos o servicios que se ofrecen, de forma que el usuario contintie adquiriéndolo o a su vez se
atraigan mas clientes, lo cual contribuye en la presente investigacion ya que con la difusion
frecuente brinda al publico razones para que sea un asistente fijo. Cabe destacar que la promocion
de estos eventos puede ser mediante relaciones publicas, publicidad en medios de comunicacién y

demas actividades.

2.4 Medios publicitarios para la difusion de eventos musicales.
Los medios son los sitios donde sera emitido el mensaje publicitario acerca de un
determinado bien, idea o servicio, con el proposito firme de producir mayores ventas y por ende
generar rentabilidad econdémica a la empresa quien lo pauta. Estos medios pueden ser

convencionales o alternativos. (Regatto, 2015)



15

De acuerdo a la definicidon general de Regatto acerca de los medios publicitarios, éstos son
canales perfectos para la transmision del mensaje de un evento musical a realizarse, ya que si se
busca siempre tener una gran acogida, estas nos ayudan a alcanzar nichos de mercado y a la vez

encontrar nuevos posibles asistentes.

A pesar de que existan diferentes medios publicitarios donde promocionarse, se sigue
manteniendo el problema de apuntar solo a las redes sociales para su difusion, sustentando el

inconveniente de la escasa publicidad para el evento y los grupos musicales. (El Telégrafo, 2016)

Los medios donde el mensaje publicitario de un evento musical puede ser transmitido, se

detallaran a continuacién:

e Medios ATL
e Medios BTL

2.4.1 Publicidad en medios ATL para eventos musicales.
Los medios ATL o “Above the Line”, son los canales masivos donde se va a difundir el
mensaje del evento a realizarse. Se les llama masivos porque son soportes con mayor concurrencia
en el pablico, ya que los usan de manera diaria, sin embargo sus costos por publicidad tienen un

precio relativamente elevado.
Estos medios convencionales son:

e Television
e Radio
e Prensa Escrita
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Television
Es un medio masivo de comunicacion poderoso compuesto por sonidos e imagenes que
posee mayor afluencia del publico en general ya que éste se ha sido un recurso vital en las familias.
En la actualidad, la mayoria de personas cuentan con un televisor en sus hogares, ya sea para fines
informativos, de entretenimiento u otros propositos. Debido a esto radica la relacion existente entre
el medio televisivo y la publicidad en eventos musicales, donde se quiere aprovechar al maximo

sus caracteristicas y sus fortalezas.

El anunciante aprovecha la acogida que tiene este medio de comunicacion para
promocionar estas actividades artisticas, utilizando el ingenio necesario para que la audiencia que
la vea, la recepte y acuda a dicho espectaculo. Es de suma importancia la creatividad, donde se
toma en cuenta técnicas acorde a lo que se quiere promocionar, como por ejemplo, tonos o colores,
comunicacion dirigida a estados del ser humano, pueden ser emocionales, humoristicas,
informativa, entre otras, la técnica de los tres tercios que trata de ubicar el objeto de tal forma que
exista un equilibrio en la composicion de la imagen, ademas de aprovechar del limitado tiempo
que dispone este medio, al ser un canal saturado en publicidad, donde en algunos casos no van mas

alla de 30 segundos por spot.

Por este modo, la publicidad debe impresionar de manera positiva al que lo observe, para
asi de esta forma evitar el zapping, llamada asi a la accion que realiza el televidente de cambiar de
canal cuando llega un espacio publicitario. Por otra parte, es importante definir el pablico objetivo
al que se quiere llegar y a partir de esto pautar el anuncio. Suena ilégico pautar un spot de un

producto para nifios a altas horas de la noche, por eso es importante tener definido dicho target.
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Definiendo la palabra “pautar”, se puede decir que es la accion de planificar cuanto es el
dinero que se va a invertir por el anuncio televisivo, a qué hora y que dias se va a transmitir el

espacio publicitario. Esto forma parte del proceso de ejecucion del anuncio por television.

De este modo, se debe tener en consideracion los aspectos antes mencionados al momento
de difundir un spot acerca de un evento musical, con el propdsito de generar impacto en el

observador y este tome la decision de asistir al espectaculo.

Radio
La radio es un medio de comunicacion Unicamente auditivo pero con gran alcance de en la
mayoria de las poblaciones. Es importante destacar que las radios tienen cabida en todas partes,
mas aun en los paises subdesarrollados, donde un 75% de las viviendas tienen acceso directo a este
medio informativo. (Organizacion de las Naciones Unidas, para la Educacion, la Ciencia y la

Cultura, 2013)

Segin UNESCO, laradio se ha catalogado a lo largo del tiempo un medio de comunicacion
masivo, debido a la alta cobertura que ha tenido y el alcance que ha logrado, adentrandose a

familias de distintas poblaciones mas aln de niveles avanzados.

En relacidn a esto, el tiempo que los adultos de entre 25 a 40 afios escuchan la radio es de
un 86% al dia, cabe recalcar que estos usuarios con este rango de edad les gusta escuchar la radio
en las tres plataformas de audio que existen (AM/FM, por satélite y por audio streaming), mientras
que los adultos mayores prefieren escuchar la radio mas por amplitud modulada (AM) y por

frecuencia modulada (FM). (Unesco, 2013)
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La radio tiene sus estaciones y sus frecuencias como son AM y FM donde los jovenes
adultos de entre 25-40 afios presentan un mayor auge de concurrencia por sus diversos contenidos,

temas de interés politico, social, deportivo, interactivo, cultural y demas.

La relacion de la publicidad con la radio y sus estaciones y frecuencias ayudara en la
segmentacion del mercado al cual se va a dirigir, ya sea a un target adolescente, adulto o adulto
mayor, todo depende del evento a promocionar. El hecho de que este medio de comunicacion sea
auditivo, implica en que las creaciones de anuncios publicitarios sean mucho mas ingeniosas,
mostrando el mensaje de una forma diferente sin contenido visual como lo es en la television. Es
importante considerar que la inversion publicitaria para este tipo de medio de comunicacién

también es elevada, debido al gran auge que esta posee.

Segun (Sotomayor, 2017) la publicidad en la radio es llevada a cabo en distintos formatos,

tales como:

Menciones en transmisiones en vivo (partidos de fatbol, noticias): Es un formato donde
el locutor informa acerca de una idea, producto o servicio antes pautado en el que el anunciante
detalla las caracteristicas, cualidades y fortalezas del mismo. Generalmente la duracion de estas
menciones son de alrededor de 30 a 60 segundos. En este caso se aplica a la promocion del evento

musical mediante una mencion relacionada al mismo.

Jingles: Es una pieza sonora que se reproduce en espacios publicitarios e identifican a una
marca, teniendo la finalidad de que la cancion o el sonido se plasme en la mente de la persona que
lo esté escuchando. Estos formatos son aplicados para la promocion de algin bien o servicio, mas

no para eventos musicales y culturales.
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Spots comerciales: Son los anuncios que regularmente son transmitidos durante los cortes
comerciales y su duracion no excede de los 20 segundos. Existen aspectos importantes para pautar
en este formato, aquellos que podrian ser aplicados en la promocion de eventos musicales, los

cuales se detallaran a continuacion:

e Especificar la informacion puntual.
o Captar el interés del oyente en el menor tiempo posible.
o Utilizar detalles extras como: voz del locutor, canciones actuales y acordes a lo que

se vaya a informar, efectos de sonido y demas.

Cunas: Es un formato radial utilizado para informar al oyente acerca de un determinado
producto o servicio y cuyo propdésito es causar impacto y recordacion de lo que se esta

promocionando. Su duracion varia entre 1 a 30 segundos.

Existen puntos importantes que tomar en cuenta para que la cufia sea exitosa:
e Laidea: palabras claves que se van a utilizar en el proceso de la cufia, el slogan y
el mensaje.
e Lalocucidn (locutor): Tiene que tener un lenguaje claro y fresco, de manera que se
entienda lo que se quiere transmitir.

e Lamdsica: Pieza sonora que acompafiara a la cufia

Comunicado: El comunicado es un mensaje publicitario otorgado por el locutor, en la cual
carece de efectos de voz, sonidos, ni tono de voz con aspecto radiofonico, pero no deja de ser
aplicado para fines comerciales. Otro aspecto importante es que este mensaje es leido de manera
textual por el locutor. Este tipo de formatos también pueden ser utilizados para la difusion de

eventos musicales, las cuales deben ser pautadas con anterioridad, especificando
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la fecha, hora y la cantidad de veces quiere ser transmitido el mensaje.

Cépsulas: Las capsulas tambiéen llamadas micros, son formatos que se transmiten al

momento de interrumpir la programacion regular. Los temas tratados en estas capsulas pueden ser:

e Informativos
e Entretenimiento
e Culturales

e Responsabilidad social

Su trasmision varia entre 20 segundos a 3 minutos, siendo uno de los formatos mas duraderos de

radio.

Para la aplicacion de mensajes publicitarios en estos formatos radiales, es de vital importancia
conocer el target al que se quiere alcanzar y otorgar la informacién. En Guayaquil existen una serie
de emisoras donde se pueden transmitir mensajes culturales acerca de un evento musical, que se

las detallara a continuacion:

e Forever Music Radio (92.5): Emisora de radio dedicada a la difusion de actividades
culturales, temas musicales actuales y transmision de eventos deportivos.

e Radio Huancavilca: Estacion de radio donde se trata temas deportivos, politicos,
informativos, de entretenimiento.

e Radio City: Es una estacion que esta relacionada con Diario “El Universo”, y esta dedicada
a transmitir programacion variada.

e JC Radio: Destinada a emitir contenido musical de género rock. Esta radio tiene el perfil
perfecto para transmitir informacion de eventos musicales, ya que tienen una seccién para

la difusion de los mismos.
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e Radio Dibla: A pesar de ser una estacion de radio netamente deportiva, especificamente
futbolera, también tiene programacion exclusiva para shows en vivo, difusion de musica
variada y debates. En la actualidad es una de las emisoras mas escuchadas en la ciudad de
Guayaquil.

e Radio Disney: Emisora de contenido juvenil, donde se transmite musica actual las 24 horas,
ademas ofrece temas culturales, ya sea de espectaculos o de cine.

e Escenario Rock Radio: Emisora destinada a difundir temas musicales de grupos musicales
del pais y del extranjero del género rock. La difusion de un evento musical en esta estacion

seria indispensable debido al target oyente de esta emisora.

Prensa escrita
La prensa escrita es uno de los medios de comunicacion mas antiguos, siendo esta utilizada

desde la Edad Media como herramienta o medio recurrente para informar a la

ciudadania sobre temas de interés personal, novedades a nivel nacional e internacional,

sustentando asi su denominacion de medio masivo de comunicacion.

Ademas de ser un medio donde se puede encontrar informacion, también es un canal donde
puede dar a transmitir un mensaje publicitario. El costo es modificable, ya que varia acorde a la
ubicacion donde se requiere que esté, el color, el tamafio y la medida de tiempo por el que se quiere

pautar la informacion del producto o servicio. (Regatto, 2015)

Notando la afluencia de las personas en este medio, la publicidad acerca de eventos
musicales busca presencia y asombro del lector con sus distintos anuncios. Entre los formatos de

prensa escrita se tiene:
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Periddico
Es un medio de comunicacion utilizado desde los afios XV para fines informativos,
aquellos que normalmente son editados, impresos y actualizados diariamente. Estos diarios

permiten a la comunidad enterarse acerca de temas actuales de interés politico, deportivo, cultural,

de entretenimiento del &mbito local como del internacional.

Para la difusién de publicidad acerca de eventos musicales en estos medios hay que tener

en cuenta ciertos puntos indispensables:

e Definir el pablico al que se quiere alcanzar

e Conociendo el target, es importante establecer en que diarios serad pautada la publicidad.

e Atraer al lector con colores vivos e informacion puntual, ya que es un medio muy utilizado
en el ambito publicitario

e EIl tamafio del anuncio puede incidir en la retroalimentacién por parte del lector, sin
embargo mientras mas grande sea el anuncio puede resultar mas elevado el precio de la
pauta.

e Para la difusién de eventos musicales, es importante ubicar la publicidad en el seccion

adecuado, por ejemplo: seccion de entretenimiento, farandula, cultura.

En Guayaquil, existen diferentes diarios con sus respectivas secciones, donde se puede difundir

publicidad de eventos culturales de musica, entre éstos se tiene:

e EIl Universo: Este diario cuenta con dos secciones donde se puede pautar publicidad
“Entretenimiento” y “Vida y Arte” donde se trata de temas de arte, cultura, salud, musica,
espectaculos. Estos apartados dan la posibilidad de difundir informacién acerca de los

eventos musicales. Cabe recalcar que es uno de los diarios mas reconocidos de la ciudad.
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Extra: A pesar de ser un diario catalogado como ‘“amarillista”, por su contenido
informativo, cuenta con secciones como “Farandula”, donde es posible pautar para
promocionar eventos musicales.

Expreso: Cuenta con diferentes secciones, teniendo como oportunidad de difusion del
evento musical, el apartado denominado “Guayaquil”, donde se detalla todo tipo de
informacion que se desarrolla en la ciudad.

El Telégrafo: La seccion “Arte y Cultura”, brinda la posibilidad de difundir acerca de
eventos y conciertos de masica, llegando al target especifico debido al contenido que este
apartado ofrece.

Metro: La obtencidn de este diario es gratuita y otorga la posibilidad de difundir contenido

publicitario de espectaculos y conciertos en la seccion “Entretenimiento”.

Revista

Las revistas son publicaciones informativas impresas la mayoria de veces de forma semanal

0 mensual, las tematicas de informacion varian segun el target al que va dirigido y son frecuentadas

por lectores entre jovenes y adultos. (Regatto, 2015)

Estos tipos de prensa escrita son muy utilizados para fines de promocién de eventos

culturales asi como para dar a conocer el arte: pintura, musica, fotografia, dibujo. Hay que tener

en cuenta puntos muy importantes al momento de pautar en estos tipos de prensa:

La calidad de las imagenes en las revistas suelen ser mejores que en las de los periddicos
ya que son impresas con colores de gama alta, esto atraeria mas al lector debido a que la

visualizacion del anuncio publicitario resultaria mucho mas llamativa.
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Las revistas ofrecen una mejor capacidad de segmentacion debido a su exclusividad en las
tematicas. Esto ayudaria a las agencias al momento de dar a conocer alguna idea, producto
0 servicio. Para esto es importante tener bien definido el publico objetivo a dirigirse.

El pautaje de publicidad en el periddico y en las revistas son de un precio elevado debido

a que son un medio de comunicacién masivo.

Acerca de las revistas y la promocion de eventos culturales en estos tipos de prensa escrita,

se podria pautar en las siguientes:

La Onda: Es una revista juvenil que ofrece contenidos de entretenimiento, informativos y
noticias acerca de artistas musicales de la actualidad.

La Revista: Es un suplemento de Diario “El Universo”, que aparece unicamente los dias
domingos y cuyos temas de interés son acerca de familia, tecnologia, arte, cultura,
gastronomia, moda, viajes y demas.

Vistazo: Es una revista que entrega informacidn acerca de temas de interés informativo
nacional e internacidn, asi con secciones de opinion, vida moderna y ciencia y tecnologia.
Para la difusion de eventos culturales cuenta con un apartado llamado “Entretiempo”,
donde se trata temas de mdsica, artes y demas.

Generacion 21: Es una revista de interés juvenil que ofrece contenido musical,
cinematografico y otros temas de farandula nacional e internacional. Es un medio que

puede ser utilizado para la publicidad de eventos musicales debido al target lector.

Por otro lado y en general, es importante tener en cuenta los distintos formatos de publicidad

en prensa escrita, con los cuales se puede hacer llegar el mensaje.
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e Anuncios graficos: Es un formato publicitario que incluye textos e imagenes a color o en
blanco y negro, usualmente utilizado por las compafiias para ofrecer algin mensaje
informativo. Generalmente, es colocado en media pagina, pagina completa, doble pagina,

faldon o roba pagina.

e Publirreportaje: Este formato se suscita en forma de noticia, por la cual es importante
transmitirle al lector que se trata de una seccion publicitaria, colocando un titulo donde
especifique aquello.

e Clasificado: Formato generalmente utilizado por los periédicos, para emitir algin mensaje
publicitario corto. Su uso habitual es para fines laborales, ya sea para requerir personal o

afines.

2.4.2 Publicidad en medios BTL en eventos musicales.
Publicidad en medios BTL o “Bellow the Line”, es una herramienta de marketing utilizada
para lo promocion de eventos culturales. Esta es una forma habitual de promocionar un espectaculo
publico ya que se la realiza de manera personal, teniendo contacto con el target, consiguiendo una

retroalimentacion inmediata del publico.

Cabe destacar que la implementacion de estrategias publicitarias BTL es de un costo
relativamente bajo, siendo usado por distintas empresas que pretenden adentrarse al mercado
competente para de esta manera conseguir un reconocimiento y por ende un posicionamiento en

la mente de las personas.

En el ambito cultural, estas estrategias difundidas en estos medios son frecuentes, debido

a que generalmente el arte no cuenta con un presupuesto de inversién para su promocion, por lo
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tanto se plantean otras medidas y acciones no convencionales para que las personas sean
informadas. Entre estas estrategias publicitarias se tiene las siguientes:

e Anuncios informativos

e Stands informativos

e Activaciones

e Marketing Directo
e Publicidad exterior

Anuncios informativos
Los anuncios buscan la atraccion del posible asistente al evento, por ende en este tipo de
estrategias publicitarias deben predominar los colores de la linea gréafica, incluyendo informacion
certera y puntual, sin muchas palabras, ya que esto puede ser factor de no ser leido y no exista una
respuesta positiva. Ademas las imagenes e ilustraciones tienen que ir acorde a lo que se quiere

difundir, mostrando un equilibrio en la arte grafico del anuncio.

Estos anuncios pueden ser plasmados en:

o Flyers

o Carteles
e Posters
e Roll Up

e Gigantografias
e Material POP

e Viniles adhesivos
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Stands informativos

En publicidad se utilizan los stands para brindar informacion acerca de un determinado producto
0 servicio, asi como dandolo a conocer de una forma directa a las personas que se acerquen. Este
tipo de estrategias BTL relacionados al &mbito cultural, especificamente a la promocién de un
evento musical, puede ser aplicado para propinar informacién de los grupos musicales a
presentarse, los precios de las entradas o si no consta de algin costo, ademas para la muestra o
venta de accesorios relacionados al concierto, por ejemplo: camisetas, gorras de los grupos a

presentarse, entre otros detalles extras.

Activaciones

Son estrategias de marketing realizadas en lugares estratégicos con el objetivo de lograr una
interaccion con el publico. Con respecto a esta definicion, se la relaciona a las activaciones con la
difusién de eventos ya que permiten que las personas se informen de estas actividades

personalmente, buscando el asombro del pablico que se acerque a observarlas.

Ademas, en ocasiones se inclinan por estas acciones publicitarias debido a la excesiva
saturacion de publicidad existente en el medio, permitiendo que las personas vivan experiencias

Unicas y recuerden al evento por estas actividades.

Marketing directo

Esta estrategia de marketing consiste en la emisidn del mensaje de forma personal, las empresas
buscan un acceso directo a los potenciales consumidores segmentados y por ende utilizan esta
estrategia para dar a conocer su idea, producto o servicio. Acorde con la difusion de actividades
culturales, se plantean estas estrategias como suplemento, ya que van dirigidas exactamente al

target especifico.
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Para hacer uso de las estrategias publicitarias en eventos musicales se podrian utilizar medios

como.

Correo directo: O también conocida como “mailing”, es una forma de transmitir un
mensaje informativo a través de correos electronicos, donde se detalla toda la informacion
y caracteristicas de lo anunciado. Estos e-mails son dirigidos al target antes estudiado y
cabe recalcar que en algunos casos, estos vias comunicativas llegan a volverse algo

fastidiosas, tornandose un spam o en espafol “correo no deseado”,

Tele-marketing: Esta herramienta se utiliza para brindar informacién de una idea, producto
0 servicio mediante via telefonica. En el ambito cultural, es muy poca usada y poco
aplicable ya que puede suceder que las personas no se interesen de estos temas ya que
carecen de imagenes, sonidos y suele ser dificultoso convencerlas a que asistan

telefénicamente.

Mensajes al buzén: También conocida como “buzoneo”, son mensajes enviadoS
directamente al buzdn directamente en una zona o ciudadela antes estudiada. Normalmente,
se envian afiches y folletos en la cual las personas que observan este tipo de publicidad se

muestren interesadas.
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Publicidad exterior

“La publicidad exterior es uno de los medios mas barrocos refiriéndose Unicamente a
publicidad. A razon de la inexistencia de medios con los que se cuenta actualmente como lo son
la television, la radio y la prensa escrita, éste era uno de los medios mas utilizados para la

promocion de productos y servicios” (Rodriguez, Suarez, & Garcia, 2011)

Los autores mencionan que esta herramienta era muy poderosa en los tiempos pasados, su
superioridad era mas notoria debido a que otros medios actualmente utilizados aun no eran

inventados y esto ayudaba a que el auge de este elemento comunicativo sea mucho mas fuerte.

En la actualidad, este medio publicitario sigue siendo una herramienta importante para las
agencias, el pautaje de los productos o servicios aqui se muestra como complemento a otras
estrategias ATL o BTL con el fin de que lleguen a todo tipo de espectador, mas aun a las personas
que no pasen la mayoria de tiempo en sus hogares y por esta razén no vean la television, ni

escuchen la radio.

Otro de los apuntes que hay que tener claro es que la publicidad exterior debe ser cuidadosa
con las personas que manejan medios de transporte, ya que al ser un medio utilizado netamente en
las vias transitorias, la accion de visualizarlas puede llegar a ocasionar algin peligro, como

accidentes. (El Telégrafo, 2010)

Por ende y haciendo nexo con el aspecto cultural, estos medios son muy utilizados para la
difusién de conciertos musicales, llegando a la mente del espectador de manera espontanea y
rapida, ofreciendo el mensaje de una manera ligera y dindmica, evitando que éste se convierta en
un contaminador visual. Por consiguiente y gracias a la tecnologia este medio ha evolucionado

rotundamente a nivel mundial clasificandolo en:
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Vallas digitales: Su contenido visual es realizado por software informéatico. Como dato
importante es que son los mas implementados en la actualidad, en eventos sociales,
deportivos, musicales y demas.

Vallas luminosas: Su caracteristica principal es que poseen luces en el interior de la valla,
ya que son usualmente utilizadas en horas nocturnas.

Vallas de 8 pafios: La particularidad de estas vallas es su composicion. Esta consta de 8
impresiones que unidas conforman el anuncio. Estas normalmente son utilizadas en
ciudades.

Vallas monoposte: Su cualidad principal es el nivel de altura. Ademas estas vallas estan
sujetadas solo con una base.

Vallas bajas: La mayoria de estas vallas son usadas en eventos deportivos, como en
encuentros de fatbol. Estan ubicadas de tal forma que sean enfocadas todo el tiempo
mientras se transmite el partido.

Vallas de tres caras: Son vallas que pueden ser visualizadas por tres angulos diferentes.
Existen dos tipos: Estaticas y de movimiento.

Vallas mdviles: Es la publicidad colocada en medios de transporte, como buses, camiones,
taxis, autos, los cuales su traslado por la ciudad permiten que el mensaje llegue a mayor
cantidad de personas. Generalmente, el material donde se imprime la publicidad es en lonas
y su costo de difusion varia depende de los dias de la semana que se requiera pautar, sin
embargo este tipo de vallas no deja de ser econdmico y de gran impacto.

Paletas: Valla de bajo nivel de altura y compuesta por una estructura metalica, utilizada
para la difusion de publicidad y que estd regularmente situada en lugares de mucha

afluencia de publico para alcanzar un alto impacto.
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2.5 Publicidad en redes sociales para la promocion de eventos musicales.
Se puede definir a las redes sociales como un lugar de interaccién y conexion entre una
persona y otra. Sin duda alguna, el uso frecuente de estos sitios de Internet cada vez es mayor,
debido a que su concurrencia radica desde personas jovenes, adolescentes y hasta adultos mayores,

aquellos que han dejado que la tecnologia de la nueva era también sea parte de ellos. (Htt, 2012)

Cabe destacar que en las redes sociales se puede desarrollar diferentes actividades, como
publicar informacion sobre temas de intereses varios, conocer nuevas personas, enterarte de las
altimas noticias en tiempo real, subir fotos, imagenes, videos y muchas cosas mas de las que estos

sitios te dan oportunidad de realizar.

Debido a estas caracteristicas, las empresas han encontrado otra oportunidad para dar a
conocer sus productos. Ideas o servicios, ya que sabiendo la utilizacion reiterada de las personas,
esto servira como una herramienta donde se podra interactuar directamente con el consumidor o

con los posibles consumidores que tiene el mercado.

Las empresas y organizaciones que quieran promocionar algin producto o servicio tienen
a disposicion las redes sociales, donde tienen la posibilidad de pautar publicidad en formatos

correctos, sin fin de intromision. (De Salas, 2010)

Una de las ventajas que tienen las redes sociales en relacion a la publicidad, es la
segmentacion de nichos de mercado, en estos medios se puede encontrar personas con los mismas
conductas, gustos o preferencias, que sin lugar a dudas se pueden considerar clientes potenciales,

es decir, aquellos que pueden transformarse en algin momento en compradores.
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Conociendo eso y teniendo como objetivo promocionar un concierto o evento musical en

redes sociales se debe definir una estrategia efectiva y exitosa, para esto se debe considerar

aspectos importantes tales como:

Establecer el publico objetivo al que se quiere alcanzar: Dependiendo del concierto se
define rango de edades que se encuentran entre los posibles asistentes del espectaculo.
Ademas, determinar el target dependiendo del gusto o preferencia musical.

Mantener la relacion con los usuarios: Es decir, interactuar con los internautas, ya sea
realizando concursos, encuestas y demas, de manera de obtener un enlace positivo con ellos
e identificar sus intereses.

Explorar las preferencias del publico: Esto ayudara ara de esta forma crear y ejecutar una

estrategia que los motive a asistir al evento musical.

Algunos de los tipos de redes sociales donde se ejecuta la promocién de conciertos

musicales son:

Facebook
Twitter
Instagram
Youtube

La red social Facebook fue creada por Mark Zuckerberg y en la actualidad es una de las

mas usadas a nivel mundial por ser una poderosa herramienta de interaccion y entretenimiento o

también usada para fines de informacion acerca de novedades o demas.

En Ecuador su uso esta traspasando limites, ya que una encuesta de Condiciones de vida

del INEC, refleja que alrededor de un 98% de la poblacion con un rango de edad igual o mayor a

12 afios, son usuarios de Facebook. (ElI Comercio, 2015)
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La concurrencia de esta red resulta ser impresionante en comparacion con otros ya
mencionados (Twitter, Instagram, Youtube,), sin embargo no dejan de ser utilizadas de manera

frecuente por todo tipo de personas, ya sea por diferentes gustos, preferencias u otras razones.

En el caso de la red social Twitter, cuenta con 300 millones de usuarios activos y el
contenido que ofrece es de interés informativo, siendo una de las medios donde se publican
contenidos mas racionales que en Facebook. Ademas, esta red cuenta con los tan conocidos
“hashtags”, simbolizados con un numeral (#), cuya herramienta ayuda a seguir tendencias y

acontecimientos que se han publicado.

Asimismo, mediante una estadistica realizada por (Crua, 2016) de la Escuela de Negocios
y Emprendimiento, describe que “Un 74% de los usuarios estan interesados en temas

cinematograficos y un 69% se sienten atraidos por temas netamente musicales”.

Acorde a lo citado por Crua, las estadisticas demuestran que esta red si puede ser utilizada
para dar a conocer festivales musicales, debido a los gustos preferidos por los también

denominados “tuiteros”.

La mayoria de personas estan siempre conectadas a las redes desde su dispositivo movil
mientras realizan sus actividades diarias, es por este motivo que se valida la aplicacion de
estrategias publicitarias por este canal, donde se introduce la publicidad con el objetivo de ser
vista, atrayendo con su creatividad y queriendo llegar a la mente del observador influyendo en la

decisién de asistir.

El complemento de estas herramientas tecnoldgicas junto la ejecucion de otras estrategias
publicitarias pautadas en otros medios, ayudaria a que la marca tenga mayor inclusion en el

mercado, generando alta demanda y rentabilidad en las ventas.
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Hay que tener en cuenta que la efectividad de pautar en estos medios, recae en que los
anuncios publicitarios mostrados aqui deber poseer total ingenio de parte del anunciante, ya que

al ser un medio muy utilizado para fines publicitarios, la competencia sera ain mucho mas fuerte.

2.6 La cultura
Se define a la cultura como un conjunto de costumbres y tradiciones, actividades o
creaciones, las cuales son fruto de la capacidad racional de las personas en una sociedad y que por

ende marcan la identidad de una nacién. (Gémez, 2007)

El nivel de cultura constara de los aportes y de la evolucién de la sociedad a lo largo del
tiempo, logrando que la ciudad por méritos propios obtenga lo que se conoce como Identidad

Cultural.

El tema de la identidad cultural se ha incorporado tardiamente a las investigaciones y
discusiones, ya que se esté viviendo un periodo donde la identidad nacional se ha debilitado, esto
hablando especificamente a la ciudad de Guayaquil, donde se centra la tematica de la presente

investigacion.

Para darle continuidad al proyecto se debe tener claro el término “identidad” el cual posee
multiples connotaciones en las ciencias; esto hace necesario hacer algunas precisiones
conceptuales para evitar laambiguedad de la palabra. Debido a lo cual se ha dicho, que la identidad
es la respuesta a la pregunta quién soy, a nivel individual; o quiénes somos, a nivel grupal, étnico,
nacional o continental. Y la respuesta no puede ser sino plural. “El problema de la identidad” es
siempre de las identidades. De este modo, podremos concebir la identidad cultural como una trama

de niveles, no siempre concordantes, pero que ayudan a la evolucion de una sociedad.
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2.6.1 Cultura como desarrollo social y econémico en la sociedad
Del mismo modo la cultura va de la mano con aspectos importantes: econémico y social.
En el aspecto econdmico, donde la cultura contribuye en la economia de una poblacion siendo
parte importante del mercado laboral, esto se manifiesta en las productoras de masica, tv, cine y
demés. En el aspecto social, donde la cultura es la razén de la relacion entre si del grupo de

personas de una sociedad.

La cultura pretende por lo tanto ser parte de la evolucidn de una sociedad en el aspecto
social y economico, partiendo desde la transmision, evocacion del conocimiento y
aprovechamiento de las capacidades de las personas en &mbitos plenamente culturales. A partir de
esto se quiere lograr un marco de equidad, respeto, democracia, solidaridad y por ende la mejora

de la calidad de vida en las personas.

Sin embargo todo este objetivo se logra en conjunto con las politicas de un pais, sus
decisiones, mecanismos, practicas publicas e incluidas el total apoyo por parte de las entidades

que conforman el sector publico y el sector privado.

La cultura aparte de ser aspecto indispensable en el factor social de un pais, también resulta
ser significativo en el factor econémico, ya que ademas de ser el motivo de inclusién y relacion
entre las personas, también seria parte activa en la disminucion del indice de pobreza de la

sociedad, ya sea en la generacion de empleo y demas aportes afines.

Partiendo desde la importancia de la economia en un pais, se pretende afianzar al arte como
otro de los medios que permitan obtener beneficios monetarios para la sociedad. Por ende las
industrias culturales que son organizaciones encargadas de producir la cultura con fines de lucro

juegan un papel fundamental siendo el pilar para que las artes logren generar ingresos econémicos.
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2.6.2 Formacion cultural
La formacion cultural es parte de la formacion integral y no es mas que el proceso de
ensefianza que se obtiene desde que el individuo tiene uso de razon, en el cual la adquisicién de

estos conocimientos coopera en su etapa de desarrollo formativo. (Diaz A. , 2012)

La formacion cultural pretende que las personas se instruyan de conocimientos culturales
y logre una formacion integral en donde se desarrolle la interaccion con el fendmeno social,
teniendo como objetivo la formacion artistica en instituciones o los respectivos hogares, desde las
primeras etapas de vida del ser humano con la posibilidad de que se extienda hasta la educacion
superior y con esto exista una transformacion de tal forma que se exploten sus conocimientos y

habilidades a partir de la ensefianza tedrica y practica de temas culturales.

Por lo tanto las instituciones cumplen un papel fundamental en el proceso de desarrollo

cultural, ayudando a la sociedad a nivel social y econdémico.

2.6.3 Inclusién sociocultural
Antes de dar una definicidn acerca de la inclusion sociocultural, es importante desglosar

los elementos que conforman este término.

Inclusién se refiere a la insercion de un individuo a un conjunto o grupo especifico de
personas, que por alguna circunstancia no consiguié adentrarse a él, ya sea por diversos motivos:
discapacidad, preferencias, gustos o demas razones. Y por otra parte, sociocultural se la define

como todo tipo de aspectos culturales pertenecientes a la comunidad.

Ahora, conociendo el significado de cada elemento, se puede definir a la inclusién

sociocultural como la introduccion de las personas de toda indole y clase social para fines artisticos
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y culturales, siendo cada uno parte de esta y propinando o adquiriendo conocimientos de las

mismas.

El objetivo de la inclusion sociocultural es la vinculacion de todo tipo de personas en una
misma sociedad fomentando el desarrollo de las habilidades artisticas, sin exclusién alguna, de
esta manera que desempefien sus conocimientos de arte 0 a su vez inculcando el aprendizaje acerca
de estos temas. Se busca que las personas en general participen directa o indirectamente de los
eventos culturales que se realicen en la ciudad y de esta manera lograr un proceso de insercion sin

interrupcion. (Ministerio de Educacion y Cultura, 2015)

2.6.4 Promocién y difusion cultural
Se refiere a la publicidad realizada para promover eventos culturales, los cuales ayudarian

a que el progreso y desarrollo de una nacion en el &ambito social y cultural sea cada vez mas latente.

Se plantea la incdgnita ¢de qué sirve la ejecucion de eventos culturales si no existe la
correcta difusion de los mismos de parte de los medios? A medida que pasa el tiempo se hace méas
visible la participacion cultural del individuo de una nacion, ya sea en entornos artisticos,

académicos, aquellos que se apasionan por un arte o por una rama cultural.

A razén de esto, el apoyo financiero del estado para la inversion de publicidad en los
eventos culturales tiene la misma importancia que la cultura en si, ambas van de la mano y en

conjunto se puede alcanzar el desarrollo esperado en una ciudad.

Hablando de la promocion de la cultura en la ciudad de Guayaquil, es realmente muy
escasa, a pesar de que el desenvolvimiento de la ciudadania en el area cultural y de las bellas artes

crece cada vez y mas, no se hace la difusion frecuente de las mismas en los medios tales como la
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television, periodicos, etc., obstaculizando el proceso de evolucion en una sociedad a nivel

cultural.

Segun una entrevista realizada por (El Telégrafo, 2016) a Alberto Portaluppi, uno de los
pilares de la iniciativa del evento Musica en la Perla, describe que “La poblacién guayaquilefia
tiene plasmado en su mente que la ciudad no posee buenos artistas de musica, lo cual conlleva a
que éstos asistan a conciertos de artistas de otros paises, esto sucede porque no se esta difundiendo

el arte musical, haciendo que no se conozca al artista guayaquilefio”.

De esta forma y relacionando a la cultura con la difusion de la misma, se hara referencia a

un tipo de marketing especializado en este aspecto.

2.6.5 Marketing cultural
El marketing cultural tiene como fin difundir los eventos artisticos/culturales que se
realicen en una sociedad mediante estrategias de publicidad, de manera que se coopere con la

evolucion y desarrollo cultural de un pueblo.

El marketing actia como eje de superacion y evolucion de la cultura con el simple hecho
de que aporta con la difusion de la cultura, donde son beneficiados los artistas que participan del
evento que son aquellos que podrian ser remunerados por su labor artistica, la administracion,
quienes son aquellos que se encargan de darle apertura a la cultura en una comunidad y por dltimo
el publico, que son aquellos que disfrutan de la creacion artistica que ofrecen los artistas. (Gomez,

2007)

Como aspecto importante de marketing para la difusion de los eventos culturales, se tiene:
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Patrocinio de actividades o eventos culturales: La meta clara con esta estrategia es lograr
conseguir que marcas reconocidas ya sea nacional o internacionalmente, patrocine el evento o

actividad de manera que ésta logre realce y prestigio.

Las marcas acceden a este tipo de estrategias BTL como refuerzo de otras, debido a la
excesiva saturacion de publicidad en medios convencionales como la television, la radio y demas,

ademas de ser participe de eventos sociales que se ejecuten.

Entre los objetivos que se plantean mediante la comunicacion del mensaje via sponsors o

patrocinios se tiene:

e Establecer un vinculo entre los valores de comunicacion del evento y la marca.
e Crear una comunicacion diferente.

e Comunicacién directa con el target.

e Notoriedad y reconocimiento del publico.

e Aportar a la comunidad en el aspecto social.

e Realizar un programa de comunicacion integral.

Esta estrategia propone tener refuerzo de distintas empresas para que auspicien el evento y
ambos lograr objetivos especificos, como el reconocimiento del evento y en el caso de la marca,
obtenga una imagen positiva, atrayendo de una u otra forma otros segmentos de mercado

interesados en el arte y la cultura.

Segun (Gomez, 2007) afirma que “El arte no debe depender de un admirador del arte que
quiera de una manera adquirirlo, sino que para que sea factor activo de la economia de un pais,

hay que invertir en ella, difundirla y comercializarla”.
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Para llegar a esto, es necesario definir nuestras fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas, para acorde con los resultados definir las estrategias de marketing y poder conseguir

los objetivos culturales.

2.6.6 Marketing cultural y su segmentacion de mercado
Como en todo proceso marketero es importante saber a quienes se dirigira la publicidad,
cuéles son las estrategias que plantearemos dependiendo de nuestro nicho, identificar deseos y
necesidades del publico objetivo y definir cual sera la competencia directa o indirecta. Todo esto
se consigue con una correcta investigacién de mercado, que nos ayudara a tener una perspectiva

mas clara de todo.

Segln un estudio canadiense realizado por Pronovost acerca del comportamiento y
motivacion que tiene el ser humano en acudir a un evento cultural se encontraron estas por orden

de importancia. (Gomez, 2007)

e Renombre de los recreadores o de la compafiia artistica: Esto referente al nivel de prestigio
y reconocimiento que tiene estas empresas organizadoras de los conciertos.

e Amar lamusica/arte: Como punto principal por la que algunas personas asisten a un evento.
Su pasion por la cultura del arte juega un papel importante

e Relax-relajacién: Referente a la tranquilidad que les da el concurrir a estos eventos. Es su
momento de paz.

e Publicidad sobre el espectaculo: Aspecto importante, por esta razon las estrategias de
marketing tienen la labor de llevar su mensaje a su mercado objetivo.

e Consejos de parientes o amigos: Se lo podria definir como el boca a boca. La

recomendacion que le da una persona a otra para que asista al evento.
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e La critica: Con su presencia en el evento, realizar un analisis que podria ser negativo o
positivo.
e Para salir con parientes y amigos: Algunas personas lo toman como opcion para disfrutar

y ser participe de cosas distintas.

También se encontraron causas de desmotivacion como:

e Costo de entradas: Factor econémico

e Falta de tiempo: No tener frecuentemente ratos libres

e Falta de interés: No estar inclinado a la cultura

e Costo de la salida: Aspecto econémico

e No tener con quien compartir dicho instante: En ocasiones, no tener amigos que compartan

el mismo gusto.

En definitiva, analizar al mercado es lo principal antes de elaborar las estrategias de
marketing y definir los medios donde se pueda pautar la publicidad, todo esto como base para la
difusién de las artes. Sin duda la cultura y el Marketing en conjunto aportarian al crecimiento de
una sociedad, tanto en aspectos econémicos, sociales y culturales. El conocimiento de las artes en

una persona no deberia ser desperdiciado por ninguna razon.

2.6.7 Eventos culturales en la ciudad de Guayaquil
Es importante tener en cuenta que la Muy llustre Municipalidad de Guayaquil realiza diferentes

eventos con el fin de generar la cultura en Guayaquil, dando a conocer las distintas artes.

Los eventos culturales realizados por esta entidad son:

e FAAL (Festival de las Artes al Aire Libre)

e Arte en la Metrovia
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e Mdusica en la Perla
e Funka Fest

e DiadelaMdusica

Todo esto con el fin de darle un espacio a las artes para que las personas presenten sus
propuestas artisticas y su desenvolvimiento creativo e innovador en el escenario y de esta manera

cooperar con el ejercicio de los derechos que tiene cada ciudadano.

2.6.8 Musica en la Perla” como evento artistico/cultural en la ciudad de Guayaquil

Inicios

Este evento tuvo la iniciativa del Municipio de Guayaquil junto con la Direccion de Accion
Social y Educacion, con ayuda de musicos de la ciudad, quienes decidieron darle un espacio a los

grupos de masica de Guayaquil con el fin de que ellos sean los Unicos protagonistas.

Su primera edicidn se llevé a cabo el 22 de Octubre de 2016, donde fueron invitados ocho
grupos de masica y dos solistas guayaquilefios, cada uno ofreciendo su presentacion con su estilo
propio y representativo, la puesta de un escenario lleno de luces y con un marco de publico de casi
1000 personas. (ElI Telégrafo, 2016). Entre algunas de las agrupaciones de mdusica y solistas

invitados en esta edicion de Musica en la Perla estuvieron:

e Mr. Crow.

e Japo

e Juanze (solista)

e Ludovico

¢ Ricardo Pita (solista)

e Van der Moon
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e Pasajero

La entrada a esta fiesta de géneros fue gratuita, la cual comenzo a las 4:00 pm y duro hasta
las 23:00 pm, teniendo como resultado la satisfaccion del espectador que se dio cita a este evento

musical.

Musica en La Perla y su segunda edicion

Siguiendo con la iniciativa de los organizadores, se realizo la segunda edicion del evento
Mdsica en La Perla, el dia 12 de Agosto de 2017, ahora con la participacion de once agrupaciones

musicales de Guayaquil, con nuevas propuestas artisticas.

El objetivo de esta segunda edicion fue extender el show para que cada uno de los grupos
tenga mas tiempo de presentacidn en el escenario y asi los asistentes conozcan mas acerca de su
talento musical y de sus conceptos. Este evento de musica Independiente (tuvo una duracion de 4
horas y que al igual que en la primera edicién, también se dio acceso libre al concierto. (El

Universo, 2017)

Entre algunos de los grupos invitados en esta segunda edicion se nombran los siguientes:

e Los Corrientes
e Los Brigante
e Rumichaca

e Stereodrama

e G.OE

e Daniel y los Yadas



44

Estilos y géneros

Estilos variados y de creacion propia son la propuesta de estos grupos musicales
participantes del evento artistico “Musica en la Perla”, aquellas que seran nombradas a

continuacion.

e Funk
e Rock
e Punk
e Reggae
e Blues

e Musica Fusién
e Rock Pop

e Experimental

La difusion para estos géneros no son a veces bienvenidos en la ciudad, por lo que los
grupos musicales ven como gran oportunidad de promocion, la participacién en este tipo de evento
como “Musica en la Perla” sin dejar de lado otras medidas para promocionarse como las

plataformas digitales 0 en su caso presentarse gratis en bares o restaurantes. (EIl Telégrafo, 2016)

Musica en la Perla y su aporte en la sociedad

Este evento tiene como aporte a la sociedad los siguientes puntos importantes:

e Dar a conocer grupos nativos de Guayaquil que quieren demostrar sus dotes a la industria.

De esta manera, con la organizacion del evento, se tiene como meta que los grupos sean
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observados por empresarios que quieran invertir en ellos y asi la cultura sea capaz de
activar la economia.

e Lainclusion sociocultural sin distincidn de gustos o preferencias. El evento tiene como fin
darle la bienvenida a todas las personas sin diferencia de ninguna razon, cabe mencionar

que de esta forma el presente proyecto cumple con el objetivo:

“Auspiciar la igualdad, la cohesion, la inclusion y la equidad social y territorial, en la
diversidad.” del (Plan Nacional del Buen Vivir, 2013), ajustandose de este modo a las politicas y
lineamientos para fomentar la inclusién y cohesion social, como se menciona anteriormente, a la
convivencia pacifica entre la ciudadania y la cultura de paz, erradicando toda forma de

discriminacion y violencia.

Conociendo la importancia y el aporte que este evento musical posee, lamentablemente no se
han utilizado todas las herramientas publicitarias que ayuden al realce del mismo, conllevando a
que sea reconocido por la mayoria de guayaquilefios. En esta ocasion, se realizara un profundo
analisis de las acciones que se llevd a cabo para la difusion del evento artistico “Mtsica en la

Perla”:

Publicidad en redes sociales: Se cred una pagina en Facebook, donde se obtuvo un nimero

total de 4867 seguidores, en el cual se publicaron contenidos tales como:

e Datos informativos de la fecha del evento: Se publicaban anuncios graficos donde se

especificaba el dia, la hora y lugar en el que se va a realizar el evento.

e Imégenes de grupos musicales: El contenido de estas publicaciones constaba de fotos

de los grupos musicales que ofrecieron su presentacion en la edicion anterior de
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“Musica en la Perla”, promocionando el proximo evento realizado el 12 de Agosto de
2017.

e Activacion de los grupos musicales a presentarse: El evento fue promocionado por los
grupos musicales que se iban a presentar, mediante un video que consistia en una
invitacion cordial a las personas a dicho espectaculo; cabe destacar que estos videos

eran subidos a Facebook.

Hay que tener en cuenta que un mes antes de la realizacion del concierto en su segunda
edicion (mes de Julio de 2017), los organizadores del evento realizaron una buena gestion en esta
red social, con la implementacion diaria de contenidos informativos acerca del festival artistico

aquellos que fueron compartidos y comentados por los fans de la pagina.

No obstante, se realizé un estudio actual de la pagina de Facebook de Mdusica en la Perla
(afio 2018) utilizando una herramienta de internet llamada (LikeAlyzer, 2015), encargada de
analizar estadisticamente y cualitativamente una pagina web o una pagina en Facebook, donde se

demuestra lo siguiente:

Andlisis cualitativo:

e Deberia mejorar la frecuencia con la que publican contenido.
e No le gusta e interactda con otras paginas de Facebook.
e Laduracion del mensaje generalmente no es buena.

e Podria usar mucha mas variacién en los tipos de contenido publicado.

Un analisis estadistico demuestra lo siguiente:

e Actividad de la pagina: 7%
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e Publicaciones: 0%
e Likes en posts: 0%

e Tasa de interaccion: 0%

Se demuestra que las publicaciones en Facebook, después de la realizacion del evento, han
bajado notoriamente, por lo que se considera importante reforzar la pagina con otras acciones
publicitarias que ayuden a mejorar el engagement, refiriéndose a este término como el compromiso
que tiene el usuario con la marca y su interaccién constante con la misma, en este caso con el
evento musical, sin apartar los contenidos informativos que la pagina hacia en su momento, para
de esta forma llegar a todo tipo de personas, mas no solamente a los fans de las agrupaciones

musicales.



48

2.7 MARCO CONCEPTUAL
En esta parte de la investigacion se definira los términos utilizados durante toda la

investigacion con el fin de lograr total entendimiento de los mismos.

2.7.1 Publicidad
Difusién o divulgacion de informacion, ideas u opiniones de carécter politico, religioso,
comercial, etc., con la intencidn de que alguien actle de una determinada manera, piense segun

unas ideas o adquiera un determinado producto. (Oxford Dictionaries, 2005)

2.7.2 Estrategia
Serie de acciones muy meditadas, encaminadas hacia un fin determinado. (Oxford

Dictionaries, 2005)

2.7.3 Estrategia publicitaria
La estrategia publicitaria se define con el objeto de traducir de forma comprensible a

nuestro publico objetivo, los fines comunicacionales de la empresa anunciante. (Garcia, 2011)

2.7.4 Competencia
Englobamos dentro del término competencia a cualquier empresa 0 marca que ofrece en
nuestro mercado productos similares a los nuestros (competencia directa) o sustitutivos de los

mismos (competencia indirecta)” (Iniesta, 2004)

2.7.6 Campania publicitaria
Campafia publicitaria es la totalidad de los mensajes que resultan de una estrategia creativa,
dicho de otra manera, es la suma de todos los esfuerzos publicitarios que una empresa hace en

una situacion determinada de la vida de un producto. (Guzman, 2005)
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2.7.7 Medios ATL (Above the line)
En general, las agencias de publicidad denominaban “above the line” (ATL) a las campafias
que realizan a través de medios tradicionales y por las cuales recibian una comision de las

empresas de comunicacién como la television, la radio, los diarios, las revistas entre otros.

(Diaz R. , 2013)

2.7.8 Medios BTL (Below the line)

Que en castellano podria significar fuera de la linea porque, por este tipo de publicidad, las
agencias no recibian comision por parte de las empresas de comunicacién y, en un primer

momento, fue solo un apoyo a la publicidad ATL. (Diaz R. , 2013)

2.7.9 Segmentacion de mercado
La segmentacion del mercado consiste en identificar comportamientos similares entre
personas en un determinado mercado, tratando de formar un grupo (o grupos) con

caracteristicas similares. (Ciribeli, 2015)

2.7.10 Publico objetivo

El pablico objetivo o target group es el segmento o segmentos de mercado a alcanzar con

la accidn publicitaria. (Rivera & de Garcillan, 2007)

2.7.11 Cultura

Conjunto de conocimientos, ideas, tradiciones y costumbres que caracterizan a un pueblo,

a una clase social, a una época, etc.. (Oxford Dictionaries, 2005)
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2.7.12 Inclusion
Afirma que: “Es la conexion 0 amistad de alguien con otra persona. (Real Academia

Espafiola, 2014)

2.7.13 Marketing cultural
En ocasiones se usa para referirse a una estrategia de "marketing" utilizada por las empresas
que patrocinan eventos de arte y, en otras, como la actividad estratégica de marketing para la

comercializacion de las diferentes expresiones artisticas. (Gomez, 2007)

2.7.14 Desarrollo
Evolucion de una economia hacia mejores niveles de vida. (Real Academia Espafiola,

2014)



o1

2.8 MARCO LEGAL

El presente proyecto estd vinculado con los Reglamentos de la Ley Organica de
Comunicacién de la Republica del Ecuador (Ley Orgéanica de Comunicacion, 2013) ya que existen
normas que amparan a la difusion de contenidos culturales y que protegen a quien anuncia y a

quien recepta el mensaje comunicativo.

SECCION |
Disposiciones preliminares y definiciones

Art.- 8.- Prevalencia en !a difusion de contenidos.- Los medios de comunicacion, en forma
general, difundiran contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma prevalente.
Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y los derechos
fundamentales consignados en la Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos

humanos.

A partir de que el proyecto de investigacion busca el interés de la poblacion guayaquilefia
por la cultura, dando a conocer eventos artisticos tales como “Musica en la Perla”, este articulo de
la Ley Organica de Comunicacion ayudaria a que por medio de la difusién de contenidos
culturales, se logre un mayor alcance de personas y una mayor cobertura en la ciudad y que a su

vez promueva tanto el desarrollo cultural, como el desarrollo social y econémico de la sociedad.

SECCION V
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Uno de los items del articulo 71 donde se refiere a las Responsabilidades Comunes que

tienen los medios de comunicacion para el desarrollo de su gestién, indica lo siguiente:

e Promover la integracion politica, econémica y cultural de los ciudadanos, pueblos y

colectivos humanos
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Este articulo es indispensable en el proceso de inclusion sociocultural ya que se busca la
relacion y la integracion de todo tipo de personas en una sociedad por medio de las actividades

artisticas desarrolladas por parte de empresas publicas y privadas de la ciudad de Guayaquil.

SECCION VI
PRODUCCION NACIONAL
Art. 103.- Difusion de los contenidos musicales.- En los casos de las estaciones de radiodifusion
sonora que emitan programas musicales, la musica producida, compuesta o ejecutada en Ecuador
debera representar al menos el 50% de los contenidos musicales emitidos en todos sus horarios,
con el pago de los derechos de autor conforme se establece en la ley. Estan exentas de la obligacién

referida al 50% de los contenidos musicales, las estaciones de caracter tematico o especializado.

Este articulo es de vital trascendencia en el presente proyecto de investigacion, ya que
contribuye a la cultura promocionando y difundiendo temas creados por artistas o grupos
nacionales del medio local, a través de canales de comunicacion auditivos como lo son las

emisoras de radio.

Ademas, este proyecto de investigacion se realiza en base a los derechos de los artistas,
escritos y argumentados por el (Ministerio de Cultura del Ecuador, 2011) en su documento

denominado “Politica para una Revolucion Cultural”, donde se determinan los siguientes:



53

Derecho al desarrollo del talento artistico:

e Crear, fortalecer y considerar el Subsistema de Artes y Creatividad y sus procesos de Artes
Musicales (SIME), Artes Escénicas (SAE), Artes Plasticas (SAP), Artes Literarias (SAL)
y Artes Audiovisuales (SAU).

e Recuperar el patrimonio artistico y promover la generacion de nuevo patrimonio sonoro y
musical, dancistico, plastico, literario y audiovisual

e Desarrollar un plan de fomento de las Artes que atienda a todos los componentes del
subsistema.

e Promover la democratizacion del acceso a los productos artisticos, la ampliacion de la
difusion de los eventos hacia las zonas menos servidas y la utilizacion de las tecnologias
de informacion y comunicaciéon (TICs) y medios de comunicacion para difundir tales
productos.

e Promover y apoyar proyectos culturales y artisticos en sectores de atencion prioritaria y
con poblaciones histéricamente discriminadas para garantizar la igualdad de oportunidades
en el acceso a los productos y servicios culturales.

e Generar iniciativas que motiven al sector privado a apoyar proyectos culturales.

e Promocionar las manifestaciones artisticas y culturales en el exterior como plataforma de
desarrollo de las condiciones de creacion y produccion de bienes culturales.

e Promover la alfabetizacidn artistica de la poblacion desarrollando proyectos nacionales de
alto impacto y de difusién masiva en todas las artes.

e Impulsar la libre creacion artistica y las expresiones culturales diversas de toda la poblacién

ecuatoriana.
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CAPITULO 11l

3.1 MARCO METODOLOGICO

3.1.1 Método de investigacion
El método escogido para esta investigacion es el Inductivo-Deductivo, ya que se va a partir
de un hecho particular y especifico como lo son las estrategias publicitarias en el evento artistico
“Musica en la Perla” para llegar a conclusiones generales que van a aportar al desarrollo cultural

de la ciudad de Guayaquil.

3.1.2 Tipo de investigacion

Investigacion Bibliografica: Se va a recopilar informacion de fuentes confiables, libros,
revistas cientificas, paginas gubernamentales que ayuden a analizar cada una de las variables a

estudiar.

Investigacion de Campo: Se va a utilizar este tipo de investigacidn ya que se va realizar

encuestas para verificar la opinion del grupo objetivo acerca de la investigacion.

Investigacion Descriptiva: Este tipo de investigacion servird detallar cada aspecto de la

investigacion, permitira dar un andlisis y a sacar conclusiones de la misma.

3.1.3 Enfoque de la investigacion
El presente proyecto tendrd dos enfoques: Enfoque cuantitativo, ya que con los datos

recogidos durante el proceso de investigacion que van a ser reforzados con encuestas, se realizara
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un analisis tanto estadistico como numérico. También tendra un enfoque cualitativo ya que se hara

un analisis en texto de lo observado durante la investigacion.

3.1.4 Técnicas de investigacion

El desarrollo del método seleccionado va a estar acompafiado de la siguiente técnica:

Encuesta: Con este método se permitira lograr la obtencién de datos puntuales de las
personas hombres y mujeres de 20 a 34 afios de la ciudad de Guayaquil, que son este caso la

poblacién a investigar.

3.1.5 Poblacion y muestra

Se escogid como poblacidn a las personas hombres y mujeres de 20 a 34 afios de la de la
ciudad de Guayaquil y de un estrato socioeconémico nivel C+, que seglin una observacion directa
efectuada en diferentes eventos culturales efectuados en la ciudad, se lleg6 a la conclusion de que

son el tipo de personas que normalmente asisten a este tipo de actividades culturales.

Segun esto, el (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010) refleja que, la poblacion
con ese rango de edad Guayaquil y de un estrato socioecondémico nivel C+, es de un total de 154675

personas.

Conociendo esta cifra, se va a realizar el calculo de la muestra finita utilizando la siguiente

formula;
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Z= 1.76
p= 50%
9= 50%
N= 154675
e= 8%

72 *N*p*q

T eT(N-D+ (Z%+p=q)

_ (1.76)%% 154675%0.5%0.5
T (0.05)2(154674)+ (1.76)2%0.5%0.5

119486
" 990.77

n= 120

El calculo de la muestra finita dio como resultado un total de 120 personas que son el nimero
de personas que seran encuestadas. Ademas, se consideré un nivel de confianza del 92% que

equivale a 1.76 y un margen de error estimado de un 8%.
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3.2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.

Pregunta # 1: ; Cuantos afos tienen los encuestados?

Tabla 3: ¢ Cuantos afios tienen los encuestados?

Edades Frecuencia  Porcentaje

20-24 afios 66 55%
25-29afos 21 18%
30-34 afios 33 27%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 1: ¢ Cuantos afios tienen los encuestados?

m 20-24 afos
W 25-29 afios

= 30-34 afios

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Leon
Fuente: Autor de la investigacion
Anélisis de los resultados: Segun los resultados se hallé que un porcentaje mayor de
encuestados estan en un rango de edad de entre 20 a 24 afios, por otra parte un 27% se encuentran

en una rango de 30 a 34 afios y un 18% tienen una edad entre 25 a 29 afos.
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Pregunta # 2: ¢ Se siente usted motivado en asistir a eventos culturales de musica que
realizan en la ciudad de Guayaquil?

Tabla 4: ¢ Se siente usted motivado en asistir a eventos culturales de musica que realizan en la
ciudad de Guayaquil?

items Frecuencia Porcentaje
Si 75 63%
No 45 37%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 2: ;Se siente usted motivado en asistir a eventos culturales de musica que realizan en la
ciudad de Guayaquil?

mSi
HNo

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: Segun la respuesta de los encuestados, la ciudadania se
encuentra motivada en asistir a eventos culturales de musica que se realizan en Guayaquil, pero

sin embargo la informacidn de los eventos a realizarse no esta llegando al publico por los medios

correctos.



59

Pregunta # 3: ;Considera que la ciudad de Guayaquil cuenta con espacios culturales para
la realizacion de eventos artisticos?

Tabla 5: ¢Considera que la ciudad de Guayaquil cuenta con espacios culturales para la
realizacion de eventos artisticos?

Items Frecuencia Porcentaje
Si 84 70%
No 36 30%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 3: ¢ Considera que la ciudad de Guayaquil cuenta con espacios culturales para la
realizacion de eventos artisticos?

S
H No

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Leén
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: Un porcentaje mayor de los ciudadanos encuestados
consideran que si hay espacios culturales en la ciudad de Guayaquil, sin embargo no hay entidades

que fomenten estos tipos de eventos, organizando frecuentemente estas actividades artisticas

culturales.
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Pregunta #4: ;Cree usted que empresas privadas y publicas deben organizar eventos que
fomenten el desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil?

Tabla 6: ¢ Cree usted que empresas privadas y publicas deben organizar eventos que fomenten el
desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil?

Items Frecuencia Porcentaje
Si 90 75%
No 30 25%
Total 120 100%

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 4: ¢ Cree usted que empresas privadas y publicas deben organizar eventos que fomenten
el desarrollo cultural de la ciudad de Guayaquil?

W Si
= No

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: De acuerdo a la respuesta de los encuestados, reconocen que
las entidades publicas y privadas si deben organizar eventos artisticos, ya que esto ayudaria a que

la ciudad de Guayaquil logre una identidad cultural y a que a su vez no se detenga el proceso de

desarrollo.
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Pregunta #5: ¢ Tiene en cuenta usted que la publicidad ayuda a la difusion de eventos
culturales?

Tabla 7: ¢ Tiene en cuenta usted que la publicidad ayuda a la difusién de eventos culturales?

Items Frecuencia Porcentaje
Si 111 93%
No 9 7%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréafico 5: ¢ Tiene en cuenta usted que la publicidad ayuda a la difusion de eventos culturales?

m Si

HNo

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: La mayoria de los encuestados tienen claro que la publicidad
ayudaria en la promocion de estos eventos realizados en Guayaquil, pero sin embargo no se la esta

utilizando para la difusion de estas actividades artisticas de la ciudad de Guayaquil.
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Pregunta #6: ;Con qué frecuencia asiste usted a este tipo de eventos culturales?

Tabla 8: ¢ Con que frecuencia asiste usted a este tipo de eventos culturales?

Items Frecuencia Porcentaje
Muy 3 3%
frecuentemente

Frecuentemente 15 12%
Ocasionalmente 36 30%
Raramente 45 38%
Nunca 21 17%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 6: ¢ Con qué frecuencia asiste usted a este tipo de eventos culturales?

3%

B Muy frecuentemente
B Frecuentemente

1 Ocasionalmente

B Raramente

® Nunca

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Leén
Fuente: Autor de la investigacion

Anélisis de los datos: A pesar de que las personas estan motivadas, su asistencia a estos
tipos de eventos es rara y ocasional, esto se debe a la poca informacion que existe de estos eventos

culturales realizados en la ciudad de Guayaquil.
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Pregunta #7: ¢Piensa usted que un evento musical guayaquilefio aporta al desarrollo
cultural de la ciudad?

Tabla 9: ¢Piensa usted que un evento musical guayaquilefio aporta al desarrollo cultural de la

ciudad?
items Frecuencia Porcentaje
Si 87 72%
No 33 28%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 7: ¢ Piensa usted que un evento musical guayaquilefio aporta al desarrollo cultural de la
ciudad?

| Si

H No

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Anélisis de los resultados: Los resultados reflejan que un 72% de la poblacion encuestada,
afirma que la realizacion de un evento artistico musical aportaria en el desarrollo cultural de la

ciudad de Guayaquil.
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Pregunta #8: ¢Por qué medios le gustaria recibir informacion sobre los eventos artisticos
musicales que se realicen en la ciudad de Guayaquil?

Tabla 10: ¢Por qué medios le gustaria recibir informacién sobre los eventos artisticos musicales
que se realicen en la ciudad de Guayaquil?

Items Frecuencia Porcentaje
Radio 27 23%
Televisién 6 5%
Pagina Web 0 0%
Redes Sociales 72 60%
Volantes 0 0%
Vallas 6 5%
Publicitarias

Periddico 9 7%
Total 120 100%0

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 8: ;Por qué medios le gustaria recibir informacion sobre los eventos artisticos musicales
que se realicen en la ciudad de Guayaquil?

M Radio

H Television

W Pagina web
5% M Redes

0% Sociales
H Volantes

H Vallas
Publicitarias
Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Leon
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: Segun los resultados, la mayoria de personas encuestadas
prefieren recibir la informacion acerca de eventos a realizarse en redes sociales, ya que en la
actualidad las personas estan conectadas siempre a estos sitios de Internet, mientas que un 23% en

radio. En su defecto, no les gustaria recibir la informacion por medio de volantes.
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Pregunta # 9: ;Tiene usted conocimiento del evento “Musica en la Perla”?

Tabla 11: ; Tiene usted conocimiento del evento “Musica en la Perla”?

items Frecuencia Porcentaje
Si 15 13%
No 105 87%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 9: ¢ Tiene usted conocimiento del evento “Musica en la Perla”?

mSi

H No

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Anélisis de los resultados: La mayoria de los encuestados respondieron que no conocen
el evento “Musica en la Perla”, lo cual corrobora que las estrategias de publicidad realizadas para

dar a conocer este evento no estan cumpliendo con su objetivo de informar y no estan llegando al

publico en general.
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Pregunta #10: ;Ha visto o escuchado publicidad del evento “Musica en la Perla”? Si su
respuesta es NO, se da por culminada la encuesta.

Tabla 12: ;Ha visto o escuchado publicidad del evento “Musica en la Perla”? Si su respuesta es
NO, se da por culminada la encuesta.

Items Frecuencia Porcentaje
Si 33 28%
No 87 72%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 10: ;Ha visto o escuchado publicidad del evento “Musica en la Perla”? Si su respuesta es
NO, se da por culminada la encuesta.

mSi

H No

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de resultados: Segun los resultados, un porcentaje sumamente mayor de la
poblacién encuestada no ha visto ni escuchado publicidad del evento “Musica en la Perla”, lo cual
indica que no se esta pautando en los medios de comunicacién apropiados para que el mensaje

informativo llegue al usuario.



67

Pregunta #11: ; Cémo califica la publicidad realizada para promocionar el evento?

Tabla 13: ;Como califica la publicidad realizada para promocionar el evento?

Items Frecuencia Porcentaje
Excelente 0 0%
Muy buena 9 8%
Buena 15 12%
Regular 15 12%
Pobre 81 68%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 11: ;Como califica la publicidad realizada para promocionar el evento?

0%

M Excelente
B Muy buena
W Buena

M Regular

 Pobre

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion
Analisis de los resultados: Un 68% de la poblacion encuestada que ha visto publicidad
del evento, califica que la difusion del evento ha sido pobre, lo cual demuestra que no se han

empleado todos los recursos creativos que influyan al pablico en asistir al evento.
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Pregunta #12: ¢ Le gustaria a usted adquirir promocionales del evento, tales como gorras,
camisetas, cases, vitelas?

Tabla 14: ;Le gustaria a usted adquirir promocionales del evento, tales como gorras, camisetas,
cases, vitelas?

items Frecuencia Porcentaje
Si 95 79%
No 25 21%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 12: ¢ Le gustaria a usted adquirir promocionales del evento, tales como gorras, camisetas,
cases, vitelas?

mSi
m No

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn

Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: La mayoria de encuestados, exactamente un 79% de las

personas, estan de acuerdo en que les gustaria adquirir promocionales del evento “Musica en la

Perla”.
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Pregunta #13: ;Le gusta a usted el logotipo del evento “Musica en la Perla”?

Tabla 15: ;Le gusta a usted el logotipo del evento “Musica en la Perla”?

Items Frecuencia Porcentaje
Si 15 13%
No 105 87%
Total 120 100%

Elaborado por :Oscar Alfredo Gurumendi Ledn

Fuente: Autor de la investigacion

Gréfico 13: ;Le gusta a usted el logotipo del evento “Musica en la Perla”?

| Si

H No

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: Un porcentaje elevado de personas encuestadas,
especificamente un 87%, aseguran que el logotipo del evento artistico “Musica en la Perla”, no es

de su agrado visual, por lo que es importante el redisefio del mismo.
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Pregunta #14: ;Considera usted que el logotipo debe tener los colores representativos de la

ciudad de Guayaquil, ademas de un slogan?

Tabla 16: ¢ Considera usted que el logotipo debe tener los colores representativos de la ciudad de
Guayaquil, ademas de un slogan?

Items Frecuencia Porcentaje
Si 98 81%
No 22 19%
Total 120 100%

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Le6n
Fuente: Autor de la investigacion

Grafico 14: ;Considera usted que el logotipo debe tener los colores representativos de la
ciudad de Guayaquil, ademas de un slogan?

m Si

H No

Elaborado por: Oscar Alfredo Gurumendi Ledn
Fuente: Autor de la investigacion

Analisis de los resultados: Un 81% de la poblacion encuestada, prefieren que el logotipo
tenga los colores representativos de la ciudad de Guayaquil, para de esta manera mostrar mas la
identidad de la ciudad mediante el logo. Por consiguiente, también creen importante la creacion

de un slogan para el evento.



71

CONCLUSIONES

Mediante los resultados de las encuestas se ha descubierto que la mayoria de personas
encuestadas estan en un rango de edad entre 20 a 24 afios, aquellos que se encuentran
motivadas en asistir a eventos culturales y que aseguran que la ciudad si cuenta con
espacios para el desarrollo artistico de las personas.

Los encuestados aseguran que las empresas privadas y publicas deben organizar eventos
culturales que incentiven el arte en las personas y que a su vez sea difundida mediante la
publicidad, de esta manera la asistencia de las personas a estos eventos deje de ser
ocasional, como demuestran las encuestas.

Por otra parte, los encuestados aseguran que la ejecucion o realizacion de un evento, donde
los protagonistas sean grupos de musica de Guayaquil, si aportaria en el desarrollo cultural
de la ciudad, dandole la oportunidad a estas agrupaciones para que muestren su propuesta
y calidad artistica al ptblico. Las personas encuestadas prefieren recibir informacion de los
eventos a realizarse en redes sociales, radio, vallas publicitarias.

Un porcentaje alto de personas no conocen acerca del evento “Musica en la Perla”, debido
a que no se les ha transmitido el mensaje informativo por otros medios alternativos , debido
a esto los encuestados que si conocen del evento califican a la publicidad del festival como
pobre, en torno a esto, ellos prefieren que la publicidad del evento sea recibida mediante
redes sociales, ya que son plataformas digitales muy utilizadas actualmente, otro porcentaje
de la poblacion prefieren que la publicidad sea transmitida en radio, prensa escrita y vallas
publicitarias. Por otra parte, los encuestados estan interesados en adquirir promocionales

del evento “Musica en la Perla”, como estrategia de fidelizacion.
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¢ Finalmente los encuestados que han visto el logotipo, consideran que no es de su agrado,
asegurando que este debe tener los colores representativos de la ciudad de Guayaquil y un

slogan, generando de esta manera una mayor identidad cultural y musical en la ciudad.
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RECOMENDACIONES

Redisefio del logotipo del evento “Musica en la Perla” y creacion de un slogan. (\Ver anexo
1)

Disefio de promocionales, como camisetas, gorras, vitelas de guitarra, con el logo del
evento musical. (Ver anexo 2)

Se implementara stands informativos en diferentes sectores de la ciudad, de esta manera se
comunicara a la ciudadania sobre el evento musical. (Ver anexo 3)

Refuerzo de publicaciones en la red social Facebook y creacion de una cuenta en Twitter.
(Ver anexo 4)

Publicidad exterior en distintos lugares de la ciudad: Se procedera a la implementacion de
vallas digitales en sitios estratégicos de la ciudad de Guayaquil. (Ver anexo 5)

Viniles adhesivos en medios de transporte: Se colocara publicidad en la parte trasera de la
metrovia y buses para alcanzar a usuarios de transporte publico. (Ver anexo 6)

Publicidad en puertas de las estaciones de metrovia: Se implementard estas acciones
publicitarias para que las personas se informen del evento musical por todas las vias
posibles. (Ver anexo 7)

Paletas publicitarias: Se promocionara el evento artistico “Musica en la Perla”, mediante
otro tipo de publicidad exterior, aquellas que serdn ubicadas en el norte, sur y centro de la
ciudad. (Ver anexo 8)

Roll Up Banners en sitios turisticos: Se colocaran roll-ups en las dos Torres del Malecon

2000 y en el nuevo mirador de Guayaquil, llamado “La Perla”. (Ver anexo 9)
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Lugares artisticos banners: Se implementaran banners a la entrada del Museo Municipal
de Guayaquil y en la “Calle del Artista”, ubicada en la calle Numa Pompilio Llona, en el
Barrio Las Pefas. (Ver anexo 10)

Informacion del evento en prensa escrita: Se pautara en periddicos para alcanzar con el
mensaje a la mayoria de lectores. (Ver anexo 11)

Cufia radial: Pauta de una cufia donde se mencionan las caracteristicas puntuales del evento
musical, en emisoras como Radio City, Forever Music Radio, Escenario Rock Radio. (Ver

anexo 12)
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http://www.unesco.org/new/es/unesco/events/prizes-and-
celebrations/celebrations/international-days/world-radio-day-2013/statistics-on-radio/
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PROPUESTA

Anexo 1: Redisefio del logotipo y creacion de slogan

Logo antiguo Logo redisefiado

Fuente: Municipalidad de Guayaquil Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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ila magia: e Grangmiliy alfura!

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 2: Disefio de promocionales.

Camisetas

o wag de (raugmidin adluna!

S
Elaborado por: Oscar Gurumendi Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion Fuente: Autor de la investigacion

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Gorras Vitelas de guitarra

Elaborado por: Oscar Gurumendi

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

Fuente: Autor de la investigacion

Mobile phone cases y wallpapers.
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Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion



Anexo 3: Stands informativos.

INFORMACION

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 4: Redes sociales

) :-.Sr. 1 ¢ / la t‘iuﬂt&l.' de f‘m.ltgoqtﬁ.'p bl

MUSIC b Edade
FES Gually

MALECON SIMON BOLIVAR MAYO 17
P 56 th RO HACOWTAY
. 21HOO PM

Musica en la Perla

GRUPOS INVITADOS:
LOS CORRIENTES - NARANJA LAZARO - ALKALOIDES - RICARDO PITA
ESPUMITA - LOS YADAS - RUMICHACA- STEREO DRAMA

Inicio
Informacion

k& Megusta 3\ Seguir | 4 Compartir _ Enviar menssje
Fotos ot au P Ver ° 5
Videos

Gira de conciertos

Publicaciones
Sk Comunidad ertodo
Crear una pagina

2 Invita a tus amigos a indicar que les gusta

Informacién Ver todo
MAYO 17
21HOO

Enviar mensaje

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

la wagia de trangnil

Eulradw
MAYO 17
21HOO PM

MALECON SIMON BOLIVAR
(AL PIE DE LA RUEDA MOSCOVITAY

GRUPOS INVITADOS:

OS CORRIENTES - NARANJA LAZARO - ALKALOIDES - RICARDO PITA
ESPUMITA - LOS YADAS - RUMICHACA- STEREO DRAMA

Tweets  Following  Followers Likes lists  Moments

478K 425 1228 325K O 0 Dt poRe. )

Tweets Tweets &replies  Media

Your Tweet activity
@MdsicaenlaPerla weets earned 8,988 impressions
¢ last week

Evert de grupos de msia ndependiete

®

7 F2b 10 Feb 16
ilamagin de tranguiy dlura BST—

TUITEA CON
EL HASHTAG

Who to follow -7z

Julio Franco G. @julio_fra
“". Astrofisico Adan Lupin¢ .

g Y PARTICIPA POR

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 5: Vallas publicitarias

LOU CORMENTES « NARANM LAZARO + AL KALOIDEN « MCARDO PITA

EAPUMITA - LOB YADAS « MVMICHACA: STEREO DMAMA

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion



Anexo 6: Viniles adhesivos en medios de transporte.

/T lrangifin mme‘ \

Mugica e vive

LOS CORRIENTES - EQUILIVRE - ALKALOIDES - RICARDO PITA
SSPUMITA - LOS YADAS - RUMICHACA- STFRED D0

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 7: Publicidad en estaciones de buses y metrovia.

,,,,,,

{la wagia de trangeilin wlfal

INFO:
nuuuschENWERLA
——osaEETE

S
S s
ARANRE 2
i 3 ) Y EX
e 0D 3 < d =

==
Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

k

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 8: Paletas
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Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 9: Sitios turisticos banners

(evaerfe

P e

X i T

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 10: Lugares artisticos banners

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion



Anexo 11: Prensa escrita

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion
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Anexo 12: Cufia radial

DURACION

90

5 segundos

15 segundos

A\ \ Ms-tn-‘ 64

""‘ o o ,)"
N 7
YN

k'.&-:-...10."

MUSICA

Los Corrientes — Cuando me
empieces a odiar

Los Corrientes — Cuando me
empieces a odiar

Suena estribillo de la cancion
desde el minuto 1:17

(Suena coro de la cancion de
fondo, mientras se lee el guion
con voz fresca y alegre)

Pégate un brinco por el
Malecon 2000 y disfruta del
arte  musical de grupos
netamente guayaquilefios en el
evento denominado “Musica en
la Perla”, festival auspiciado
por la Muy lustre
Municipalidad de Guayaquil.
Para mas informacion, visita
Mdsicaenlaperla en Facebook y
Twitter j Te esperamos!

Elaborado por: Oscar Gurumendi
Fuente: Autor de la investigacion



