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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto de pre factibilidad est4 orientado a la creacion de una microempresa
textil en la comuna San Fernando del Cantén Yaguachi. Para desarrollar dicho proyecto
hemos recopilado variada informaciéon que, una vez discernida, se la ha ordenada de la

siguiente manera:

Capitulo I se establece el problema existente y el lugar geografico de San Fernando,
ubicado en la parroquia Cone del Canton Yaguachi. Asi mismo, se analiza la situacion
social y econémica de sus habitantes, estableciendo de esta manera el objetivo general y

los objetivos especificos; ademas de las variables dependiente e independiente.

Capitulo II se desarrollan los antecedentes que hacen referencia a la ropa intima femenina
en el Ecuador, ademés de los marcos teoricos, legales y conceptuales que amparan este

proyecto.

Capitulo III se muestran los métodos, técnicas e instrumentos necesarios para el estudio de
este proyecto, con la finalidad de analizar los resultados obtenidos mediante las encuestas

realizadas a los habitantes de la comuna san Fernando.

Capitulo IV se expone la propuesta, detallando la informacion relevante para analizar la
viabilidad del proyecto (total de la inversion, costos, gastos, ingresos por ventas, etc.).
También se puntualiza el entorno financiero con todos los estados financieros, flujos de

efectivo, analisis de rentabilidad TIR — VAN.

Finalmente la validacion de la propuesta, conclusiones y recomendaciones.



EXECUTIVE SUMMARY

The present project of prefeasibility there is orientated to the creation of a textile micro
company located in the commune San Fernando of the Canton Yaguachi, to develop it we

had to collect certain information ordered as follows:

Chapter I there is established the existing problem and San Fernando's geographical place,
located in the parish Cone of the Canton Yaguachi. Here there is analyzed the social and
economic situation of the people, so establishing the general objective and specific

objectives; in addition to the independent and dependent variables.

Chapter II one develops the relating precedents of women's underwear in Ecuador, addition

to the theoretical, legal and conceptual frameworks that protect this project.

Chapter III There appear the methods, technologies and instruments necessary for the
study of this project, with the purpose of analyzing the results obtained by means of the

surveys realized to the people of the commune San Fernando

Chapter IV The offer is exposed, detailing the relevant information to analyze the viality of
the project (total investment, costs, expenses, sales revenues, etc.). Also the financial
environment is detailed by all the financial statements, flows of cash, analyses of

profitability TIR - VAN

Finally, the validation of the offer, conclusions and recommendations.



INDICE GENERAL

INTRODUCCION......ccetttiiiiiiiiieinneeeeeeeeeeeeesesnnnnseseereeeeessssesssssnnnsseeeens 1

CAPITULO L..cciiiiiiiiiiiiieiiiieeertesente e seite e serte s sneae e nne e s ssnae s 2

1. ELPROBLEMA A INVESTIGAR. ... ..ottt 2
1.1.Tema del Proyecto.......c.vuvinritii e 2

1.2. Planteamiento del Problema................coooiiiiiii 2

1.3. Formulacion del Problema............c.cooeiiiiiiiiiiiiiiiic e 7

1.4. Delimitacion del Problema. ..., 7

1.5. Justificacion del Problema..............oooooiiiiiiii 8

1.6. Sistematizacion de la Investigacion..............ccvviviiiiiiiiiii i 9
1.7.Objetivo General de la Investigacion..............c.oceeiviiiiiiiiiiiiininenn.. 9
1.8.0bjetivo ESPecifiCo....oviiitiii i 9

1.9. Limites de la Investigacion...........cooiiiiiiiii e 9

1.10. Identificacion de las Variables.............ocooiiiiiiiiiiiiiiiiiii, 9
I R = 1010 1 72) N 10
1.12.  Proceso Operativo de las Variables...............coooviiiiiiiiiiiiiiin, 10
(07N 15 N U] 10 3 | DU PP PP PPPURRUPPT 11
2. FUNDAMENTACION TEORICA........ccuuiiiiiiiiiiiiiieeeeae e 11
2.1. Antecedentes Referentes............ocovviiiiiiiiiiiii 11
2.2.Marco Teorico Referencial..............oooviiiiiiiiiiiiiiiiiie 11
2.3.Marco Legal......c.oooiiiiii 20
2.4. Marco Conceptual.........oouiiuiiniiii i, 25
CAPITULO IL.ccenniiiieeiieeinieeeeseeeitteeeseesinteeeesessanneeessssnnseneessssnneeenns 27
3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION............cccoviiiiiiiieeeiin, 27
3.1.Métodos de la Investigacion............oevieiiuiiiiiiiii i, 27
3.2.P0oblacion Y MUESIIa. .....oouuiniitiit et 28

3.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos..............c.oeveveninnnn.. 30
3.4.Recursos, fuentes, cronograma y presupuesto recoleccion de datos......... 34

T S R =T o1 15 -0 1 34

3,42, CrONOZIAMA. . .vvuetentt et eee et et et eaeeeaeeareaeenneenneanes 34

343, PresuPUESLO....oenetiit it e 37

3.5. Tratamiento a la informacion.............c.oeoviiiiii i, 38

3.5.1. Andlisis FODA. ..ot 38

3.6. Presentacion de los Resultados.........ooooiviiiiiiiiiiiiiiiiee 39

CAPITULO IV ..ccuiiiiiiiiiiiieeetniteeeeeeeirteeseeireeeeeseesssaeeee s s ssnnaessas 55
4. PROPUEST A, e 55
4.1. Titulo de [a Propuesta.........c.ooviiiiiiiniii e, 55

4.2, Justificacion de la Propuesta...........coevviiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 55

4.3. Objetivo general de la Propuesta.............ooeiviiiiiniiiiiiiniin, 55

4.4. Objetivos especificos de la propuesta............oeeviiiiiiiiiiiiianinnenn.. 56

4.5. Hipotesis de 1a propuesta.........o.eeivriiiiiiniiiie e e, 56



4.6. Listado de contenido y flujo de la propuesta..............coovvvvivninnnnnnnn. 56

4.7.Desarrollo de 1a propuesta..........coeeviiiiiiiiiiiiiiiie i eieeeaennn 57
4771, La EmMPresa......oouiieiitii e e 57
4.7.2. Proceso de la Produccion.............coooviiiiiiiiiiiiiiii, 58
4.7.3. ProductoS......c.cvuiiuiiii i 61
4.7.4. Financiamiento y AmMOrtiZaCion............oeevverinrereneennennennns 63
4.7.5. Propuesta Financiera..............coovviiiiiiiii i, 65

4.7.5.1. Balance de apertura.............ooeeieiiiiiiieiieiieeieaieaeanns 65
4.7.5.2. Estado de Resultado Integral..................cooeviiiiinnnn.n. 65
4.7.5.3. Estado de situacion Financiera.................coooiiiiiiin.e 66
4.7.6. Inversion del Proyecto..........covvvviviiiiiiiiiiiiieieeeeaen, 69
4.7.77. DePreciaciones. .. ...ouiiriieieeteeteat e eate i aie e, 77
4.7.8. Proyectos de CoStOS......uvvirrirrirriiteteriientenieieereeeneanns 77

4.8. Impacto producto / beneficio obtenido...............ceoeviiviiiiininninn.n. 79
4.8.1. Flujode Efectivo.......ccovuiiniiiiiii i 79
4.8.2. Costode Oportunidad.............coeviiiriiiiii i, 79
4.8.3. Tasa Interna de Retorno TIR...............ooiiiiiiiiiiiin., 80
4.8.4. Valor Actual Neto VAN. ... ..ottt 81

4.9. Validacion de la Propuesta............covevviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeans 82
4.9.1. Puntode Equilibrio...........ccocoviiiiiiiiiiiii 83
L07073Te L 107 01 88
Recomendaciones. .. .......uviiniitiit it 90

BIBLIOGRAFiA

ANEXOS



INDICE DE TABLAS

CAPITULOI

TABLA No. 1 10
Operacionalizacion de las Variables.

CAPITULO III

TABLA No. 2 35
Gastos de Movilizacion.

TABLA No. 3 35
Gastos Permanentes.

TABLA No. 4 36
Gastos de Materiales.

TABLA No. § 37
Cronograma de Actividades.

TABLA No. 6 37
Presupuesto.

TABLA No. 7 39
Edad de la Poblacion.

TABLA No 8 40
Género de la Poblacion.

TABLA No. 9 40
Ocupacion de la Poblacion.

TABLA No. 10 41
Ingresos de la Poblacién.

TABLA No. 11 42
Cargas Familiares.

TABLA No. 12 43
Actividad Econémica.

TABLA No. 13 44
Actividad Comercial Comuna San Fernando.

TABLA No. 14 45
Participacion en el Proyecto.

TABLA No. 15 46
Edad de la Poblacién (Estudio de Mercado).

TABLA No. 16 47

Demanda de la Ropa Intima Femenina.



TABLA No. 17 47

Preferencia de la Lenceria.

TABLA No. 18 48

Con que frecuencia adquiere Ropa Intima.

TABLA No. 19 49

Criterio al Comprar lenceria.

TABLA No. 20 50

Frecuencia en lugares especificos al comprar Lenceria.

TABLA No. 21 51

Problemas al comprar Lenceria.

TABLA No 22 52

Precio de la Ropa Interior Femenina.

TABLA No. 23 53

Precio de Brasier.

TABLA No. 24 54
Aceptacion al Comprar en una nueva Empresa.

CAPITULO IV

TABLA No. 25 56

Listado de Contenido y Flujo de Propuesta.
TABLA No. 26 64

Tabla de Amortizacion.
TABLA NO. 27 eiitteeeiineeteeesesssseesessssssssosesessssssesssssssssosssssssssssssonssssns 65

Balance de apertura.

TABLA NO. 28...uiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiitieiittieceietesaciesscsasacsecscsecassssssnemsessens 65
Estado de Resultado Integral.
TABLA NO. 29...uiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiettietttesetsscacsssnsasmsmesmnees 66

Proyeccion de estado de resultado integral

TABLA NO. 30, .uiiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiietittiietsatsatsntsssssssessssnssssssssnsses 66
Estado de situacion financiero 2015

TABLA NO. 31 ciuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitietitiettiesatsscatsesasssssnsnssns 67
Estado de situacién financiero 2016

TABLA NO. 32 ciuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiettiettiecesesssssssesssmnmne 67
Estado de situacion financiero 2017

TABLA NO. 33 e eiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiiiiiititaieattaciatistsssnssnsssmmsmonne 68
Estado de situacion financiero 2018

TABLA NO. 34..ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieiietistttttestscnscnscnssnsens 68

Estado de situacion financiero 2019



TABLA No. 35

Inversion.

TABLA No. 36

Inversion de Maquinas.

TABLA No. 37

Muebles y Enseres.
TABLA No. 38

Equipos de Computacion.

TABLA No. 39

Gastos Generales.

TABLA NO. 40...ccuiiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiieieiaciaceaceacsacsscsssessossmmssessaee

Presupuesto de Construccion

TABLA No. 41

Materia Prima.

TABLA No. 42

Materiales varios.

TABLA No. 43

Mano de Obra Directa e Indirecta.

TABLA No. 44

Depreciaciones.

TABLA No. 45

Proyeccion de Mano de Obra Directa e Indirecta.

TABLA No. 46

Proyeccion de costos totales de Interiores.

TABLA No 47

Proyeccion de Costo totales de Brasieres.

TABLA No. 48

Proyeccion de Ventas.

TABLA No. 49

Flujo de Efectivo.
TABLA No. 50

TIR (Tasa Interna de Retorno).
TABLA No. 51

VAN (Valor Actual Neto).
TABLA No. 52

Costos Fijos (Interiores).

TABLA No. 53

69

69

69

70

72

74

75

75

77

77

77

78

78

79

80

82

83

83



Costos Variables (Interiores).
TABLA No. 54

84

Costos Fijos (Brasieres).
TABLA No. 55

84

Costos Variables (Brasieres).
TABLA No. 56

85

Punto de Equilibrio Interiores.

TABLA No. 57

86

Punto de Equilibrio Brasieres.



INDICE DE GRAFICOS

CAPITULO INI

GRAFICO No. 1 39
Edad de la Poblacién.

GRAFICO No. 2 40
Genero de la Poblacién.

GRAFICO No 3 41
Ocupacion de la Poblacion.

GRAFICO No 4 41
Ingresos de la Poblacién.

GRAFICO No 5 42
Cargas Familiares.

GRAFICO No 6. 43
Actividad Econémica.

GRAFICO No 7. 44
Actividad Comercial Comuna San Fernando.

GRAFICO No. 8. 45
Participacion en el Proyecto.

GRAFICO No. 9. 46
Edad de la Poblaciéon (Estudio de Mercado).

GRAFICO No. 10. 47
Demanda de la Ropa intima Femenina.

GRAFICO No. 11 48
Preferencia de la Lenceria.

GRAFICO No. 12. 48
Con que frecuencia adquiere Ropa Intima.

GRAFICO No. 13. 49
Criterio al Comprar lenceria.

GRAFICO No. 14. 50
Frecuencia en lugares especificos al comprar Lenceria.

GRAFICO No. 15. 51
Problemas al comprar Lenceria.

GRAFICO No. 16. 52
Precio de l1a Ropa Interior Femenina.

GRAFICO No. 17. 53

Precio de Brasier.



GRAFICO No. 18.

54

Aceptacion al Comprar en una nueva Empresa.

CAPITULO IV
GRAFICO No. 19

Punto de equilibrio de Interiores.
GRAFICO No. 20

Punto de equilibrio de Brasieres.

85

86



BIBLIOGRAFIA

Del Rio, D. (2013). Diccionario-glosario de metodologia de la investigacion social .
Madprid: Universidad Nacional de Educacion a Distancia .

Di Rienzo, J., Casanoves, F., Gonzalez, L., Tablada, E., Diaz, M., Robledo, C., &
Balzarini, M. (2008). Estadisticas para las Ciencias Agropecuarias. Cordoba. Editorial
Brujas .

Fernandez, R. (2010). La mejora de la productividad en la pequeria y mediana empresa.
San Vicente: Editorial Club Universitario.

Garcia, F., Garcia, P., & Gil, M. (2011). Operaciones basicas y servicios en restauracion
y eventos especiales. Madrid: Paraninfo.

Longenecker, J., Petty, W., Palich, L., & Hoy, F. (2012). Adiministracion de pequerias
empresas. lanzamientos y crecimiento de iniciativas de emprendiiento. 16a edicion.
Meéxico D.F.: Cengage Learning Editores.

Calderon, G., & Castano, G. (2005). Investigacion en Administracion en America Latina.
Manizales: Univ. Nacional de Colombia.

Del Rio, D. (2013). Diccionario-glosario de metodologia de la investigacion social .
Madprid: Universidad Nacional de Educacion a Distancia .

Di Rienzo, J., Casanoves, F., Gonzalez, L., Tablada, E., Diaz, M., Robledo, C., y otros.
(2008). Estadisticas para las Ciencias Agropecuarias. Cordoba: Editorial Brujas .

Dominguez, H. (2006). El servicio invisible: Fundamento de un buen servicio al cliente.
Bogotd: ECOE.

Dominguez, H. (2006). EL SERVICIO INVISIBLE: FUNDAMENTO DE UN BUEN
SERVICIO AL CLIENTE. Bogotad: ECOE.

Fernandez, R. (2010). La mejora de la productividad en la pequeria y mediana empresa.
San Vicente: Editorial Club Universitario.

Garcia, F., Garcia, P., & Gil, M. (2011). Operaciones basicas y servicios en restauracion
y eventos especiales. Madrid: Paraninfo.

Google Maps. (19 de Diciembre de 2014). Google. Obtenido de Google:
https://maps.google.com.ec

Griffin, R., Trevirio, M., & Arriola, M. (2011). Administracion. México, D.F. : Cengage
Learning .

Longenecker, J., Petty, W., Palich, L., & Hoy, F. (2012). Adiministracion de pequenas
empresas. lanzamientos y crecimiento de iniciativas de emprendiiento. 16a edicion.
Meéxico D.F.: Cengage Learning Editores.



Longenecker, J., Petty, W., Palich, L., & Hoy, F. (2012). Administracion de Empresas
Pequerias: Lanzamiento y Crecimiento de iniciativas de emprendimiento . México, D.F. :
Cengage Learning .

Lopez-Pinto, B., Mas, M., & Viscarri, J. (2008). Los pilares del marketing . Barcelona :
Ediciones UPC .

Merino, E. (2014). El Cambio de la Matriz Productiva. Buen Viaje, 10.

Moctezuma, P. (1999). Despertares: comunidad y organizacion urbano popular en México
1970 - 1994. México D.F.: Universidad Iberoamericana.

Obregon, S. (2008). Planeacion para el desarrollo humano y bases metodologicas para su
instrumentacion: Analisis de las experiencias en Andalucia y Jalisco. Sevilla: Centro de
Estudios Andaluces.

Patinio, R., & Guimaraes, L. (2001). Promocion de la Salud: como construir vida
saludable. Bogota: Editorial Médica Panamericana.

Pearce, D. (1999). Diccionario Akal de Economia Moderna. Madrid: Akal.

Pérez, V. (2006). Calidad total en la atencion al cliente: pautas para garantizar la
excelencia en el servicio. Madrid: Ideaspropias Editorial.

Sanchez, P. (2012). Comunicacion y Atencion al Cliente. Madrid: Editex.

Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo. (2012). Transformacion de la Matriz
Productiva: Revolucion productiva a través del conocimiento y el talento humano. Quito :
SENPLADES .

Serna, H. (1999). Servicio al cliente: métodos de auuditoria y merdicion. Colombia:
Santafe de Bogota.

Sescovich, S. (2009). La gestion de personas: un instrumento para humanizar el trabajo.
Madprid: Libros en Red.

Tabera, M., & Rodriguez, M. (2010). Intervencion con familias y atencion a menores.
Madrid: Editex.

http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis /17-06-
2015
http://es.slideshare.net/rrepiso/identificacin-de-variables-tema-5?related=2 /17-06-2015

http://www.academia.edu/6399195/Metodologia de la_investigacion 5ta_Edicion Sampi
eri /20-06-2015

http://www.tesiseinvestigaciones.com/formulacioacuten-de-hipoacutetesis.html

http://www.ecuadorencifras.gob.ec/wp-content/descargas/Infoconomia/info6.pdf


http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis%20/17-06-2015
http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis%20/17-06-2015
http://es.slideshare.net/rrepiso/identificacin-de-variables-tema-5?related=2
http://www.academia.edu/6399195/Metodologia_de_la_investigacion_5ta_Edicion_Sampieri%20/20-06-2015
http://www.academia.edu/6399195/Metodologia_de_la_investigacion_5ta_Edicion_Sampieri%20/20-06-2015
http://www.tesiseinvestigaciones.com/formulacioacuten-de-hipoacutetesis.html
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/wp-content/descargas/Infoconomia/info6.pdf

http://vaguachiviejocone.gob.ec/index.php/ct-menu-item- 1 3/ct-menu-item-29
http://definicion.de/prefactibilidad/#ixzz3gaiTnhBD
http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria.html
http://www.amorame.com/content/sobre-nosotros
http://vlex.ec/vid/san-jacinto-yaguachi-municipal-vivienda-451965490
http://www.zonaeconomica.com/concepto-proyecto
http://www.gestiopolis.com/asociatividad-en-pymes-analisis-de-casos-en-la-argentina/
http://www.definicionabc.com/general/ropa-interior.php
http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/segmentacion-del-mercado. htm

http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-
el-ruc-en-ecuador/

http://www.upec.edu.ec/citte/archivos/manuales/MANUAL ELABORACION TESIS.pdf
http://www.smsecuador.ec/salario-basico-para-el-2014-en-ecuador/

http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis /17-06-
2015

http://es.slideshare.net/rrepiso/identificacin-de-variables-tema-5?related=2 / 17-06-2015

http://www.academia.edu/6399195/Metodologia de la investigacion 5ta Edicion Sampi
eri /20-06-2015

http://www.tesiseinvestigaciones.com/formulacioacuten-de-hipoacutetesis.html /30-06-
2015

http://www.ecuadorencifras.gob.ec/wp-content/descargas/Infoconomia/info6.pdf
http://yaguachiviejocone.gob.ec/index.php/ct-menu-item-13/ct-menu-item-29
http://definicion.de/prefactibilidad/#ixzz3gaiTnhBD
http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria. html
http://www.amorame.com/content/sobre-nosotros
http://vlex.ec/vid/san-jacinto-yaguachi-municipal-vivienda-451965490
http://www.zonaeconomica.com/concepto-proyecto
http://www.gestiopolis.com/asociatividad-en-pymes-analisis-de-casos-en-la-argentina/

http://www.definicionabc.com/general/ropa-interior.php


http://yaguachiviejocone.gob.ec/index.php/ct-menu-item-13/ct-menu-item-29
http://definicion.de/prefactibilidad/#ixzz3gaiTnhBD
http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria.html
http://www.amorame.com/content/sobre-nosotros
http://vlex.ec/vid/san-jacinto-yaguachi-municipal-vivienda-451965490
http://www.zonaeconomica.com/concepto-proyecto
http://www.gestiopolis.com/asociatividad-en-pymes-analisis-de-casos-en-la-argentina/
http://www.definicionabc.com/general/ropa-interior.php
http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/segmentacion-del-mercado.htm
http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-el-ruc-en-ecuador/
http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-el-ruc-en-ecuador/
http://www.upec.edu.ec/citte/archivos/manuales/MANUAL_ELABORACION_TESIS.pdf
http://www.smsecuador.ec/salario-basico-para-el-2014-en-ecuador/
http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis%20/17-06-2015
http://es.scribd.com/doc/21949995/Operacionalizacion-de-Variables-e-Hipotesis%20/17-06-2015
http://es.slideshare.net/rrepiso/identificacin-de-variables-tema-5?related=2
http://www.academia.edu/6399195/Metodologia_de_la_investigacion_5ta_Edicion_Sampieri%20/20-06-2015
http://www.academia.edu/6399195/Metodologia_de_la_investigacion_5ta_Edicion_Sampieri%20/20-06-2015
http://www.tesiseinvestigaciones.com/formulacioacuten-de-hipoacutetesis.html
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/wp-content/descargas/Infoconomia/info6.pdf
http://yaguachiviejocone.gob.ec/index.php/ct-menu-item-13/ct-menu-item-29
http://definicion.de/prefactibilidad/#ixzz3gaiTnhBD
http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria.html
http://www.amorame.com/content/sobre-nosotros
http://vlex.ec/vid/san-jacinto-yaguachi-municipal-vivienda-451965490
http://www.zonaeconomica.com/concepto-proyecto
http://www.gestiopolis.com/asociatividad-en-pymes-analisis-de-casos-en-la-argentina/
http://www.definicionabc.com/general/ropa-interior.php

http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/segmentacion-del-mercado. htm

http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-
el-ruc-en-ecuador/

http://www.upec.edu.ec/citte/archivos/manuales/MANUAL ELABORACION TESIS.pdf

http://contenido.bce.fin.ec/resumen_ticker.php?ticker value=pasiva
http://contenido.bce.fin.ec/resumen_ticker.php?ticker value=activa

http://www.ambito.com/economia/mercados/riesgo-pais/info/?id=5


http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/segmentacion-del-mercado.htm
http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-el-ruc-en-ecuador/
http://tramites.ecuadorlegalonline.com/comercial/servicio-de-rentas-internas/como-sacar-el-ruc-en-ecuador/
http://www.upec.edu.ec/citte/archivos/manuales/MANUAL_ELABORACION_TESIS.pdf
http://contenido.bce.fin.ec/resumen_ticker.php?ticker_value=pasiva
http://contenido.bce.fin.ec/resumen_ticker.php?ticker_value=activa
http://www.ambito.com/economia/mercados/riesgo-pais/info/?id=5




COTIZACIONES

SUBTOTAL

LB TOT AL
i"b:‘f'\

VIO TAL
e T o L
ZINEe : " foo ol b oo
RECIEI CONFORME: —
FUACEILIARIA IZRO 5.A. COTIZACION
i SEVILL ANA ‘ Feo A ertision 2};[8{
cane CLUENTE & Sclysub ?@E’ o
2 » VIOTAL
! 16-2A
. o | 22 5.
Slecdra RoReDol 1305
L EpEe Cen. Pn*ﬂuﬂu oL s LAl | le-96
s pedt (0 ydel ! 3y T 39).
Y. Cotenh Colesle _zomE i 29.3C | 29 30
D0 fomeon, doUYe 3 somd i 3T foteslle re s | 16 50
o4 X coevon U, Ok : Laatlo
ol - Leolle |
_nopdd ‘ Y/l
] i Lolle
LN . : L Bolle
SUBTOTAL

SURTOTAL

[

Y TOTAL




FMOBIL!ARIA IZRO S.A. COTIZACION
SEVILLANA . |
pE:  INMOBILARIAIZROSA FECHAEMSION : & / B/rs )
PARA: CLIENTE (= A FECHA/ENTREGA :
T o2 550 L0 1095963360 ]
CODIGO DESCRIPCIOM COLOR MEDIDA CANTIDAD v, UNIT V.TOTAL
T Duaalo S liles R [Re
end , x
— (i Ddugel - T J0Sa]
2 g-lz'dwt[;g@gim. JRESHYLREEL
0ol -
[l 7 Lol pe TR
SUBTOTAL
SUBTOTAL
VA
V.TOTAL
DEGA U PEDIDO U PRINCIPAL cn;mo

o

ORADO POR: :
T oge) % P ST do descwento.






COMUNA SAN FERNANDO

o
1
oy |
-
AMPLIACION DE CUBIERTA DI
£ TECHO DEL SEGURO CAMPES

RECINTO SAN FERNANDO
2 oLibido.Olvi

|

I

|

H
[
=




NAN
FADA POR EL.~ " TR
ke (3 -




INTRODUCCION

La Comuna San Fernando ubicada al Noreste de la provincia del Guayas, es una comuna
que cuenta con aproximadamente 350 habitantes, de gente emprendedora que a pesar de
que han sido olvidados por las autoridades seccionales, han sabido organizarse para de esta

manera mejorar sus condiciones de vida.

Segun publicaciones hechas por el portal Infoeconomia de Ecuador en cifras, en nuestro
pais existen 11.006 establecimientos dedicados a las actividades de manufactura de los
cuales el 74.2% corresponde a la fabricacion de prendas de vestir (incluyendo las prendas
intimas), formando wuna parte considerable del PIB total del pais, con un porcentaje

promedio de entre el 1% y 2% en los Gltimos 11 afios.

El presente proyecto plantea crear una microempresa textil Exclusivas P&E que fomente,
promueva y motive a las mujeres de la comunidad a tener una visiéon de emprendimiento y
un trabajo permanente. Confeccionar y comercializar prendas intimas femeninas sera su
motor de empuje, ademés de contribuir con al cambio de la matriz productiva en nuestro

pais.

El proyecto les otorgard especialmente a las féminas de la comuna, las herramientas y
estrategias necesarias para poder hacer de esta actividad su trabajo permanente de tal
manera que puedan obtener un beneficio sustentable a lo largo del tiempo y como

complemento mejoren sus condiciones de vida.



CAPITULO 1

1. EL PROBLEMA A INVESTIGAR

1.1. Tema del proyecto

Proyecto de pre factibilidad para la creacion de una microempresa textil dedicada a la
fabricacion y comercializacion de prendas intimas femeninas en la comuna San Fernando,

parroquia Cone del cantén Yaguachi.
1.2. Planteamiento del problema

En la carretera via Durdn - Yaguachi, se encuentra la comunidad San Fernando, ubicada

en la parroquia Cone, perteneciente al canton Yaguachi de la provincia del Guayas.

FIGURA No. 1

Lugar de estudio

Milagro

San
Fernando

Duran () o
- anta F .

.5.

Guayaquil

Fuente: Google Maps (2014)

La Parroquia Yaguachi Viejo "CONE", est4 ubicado al Noreste de la Provincia del Guayas.
Sus Limites son:
e Al Norte: Yaguachi Nuevo;

e Al noroeste: El canton Milagro;
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e Al Sur: Las parroquias Pedro J. Montero "Boliche", Virgen de Fatima "Km 26" y el

canton Duran;
e Al este: Canton Milagro

e Y al oeste: con el canton Duran.

La temperatura es muy variable, en invierno registra entre 26° a 34°, mientras que en
verano el clima es mas fresco, registrando 20° a 28°.
Entre las costumbres y tradiciones de la Parroquia, podemos encontrar basicamente las

mismas de la provincia del Guayas que son:

v Vestimenta: camisa y pantalon
v Comidas tipicas donde el ingrediente principal es el arroz
v En lo deportivo juegan el ftbol, véley y hacen actividades grupales, ya sea bailes

0 juegos de bingo.

También podemos citar como una rutina el reunirse en el pueblo los fines de semana, ya
sea en la iglesia o en una cancha a disfrutar de algun deporte y comprar la comida para
toda la semana.

En cuanto a la parte cultural se puede destacar el monumento que recuerda la Batalla de
Cone asi como el dialecto mestizo que tienen sus habitantes, de la misma forma podemos
indicar que existen diferentes expresiones religiosas.

Carecen de servicios basicos como el agua potable, para proveerse de la misma lo hacen
por medio de pozos construidos por cada familia.

En cuanto a lo que se refiere a Educacion nos encontramos que en la comuna de San
Fernando existe una sola escuela, la cual cuenta con 2 profesores de planta y 1 rural para la
educacion de los nifios. En la actualidad existen 90 nifios educdndose en dicha escuela.

Cuentan con una guarderia Infantil.



FIGURA No. 2

Historia de la Parroquia Cone

Uno de los hechos memorables de mayor relevancia en el cantéon Yaguachi fue la
Batalla de Cone, la cual fue un peldafio muy importante para llegar a la cima de la libertad,
esto origind que Sucre retina un grupo de jovenes combatientes, entre los que habian
excelentes oficiales y gente de tropa de Guayaquil, Yaguachi, Colombia y Venezuela para
formar el invencible "Batallon Yaguachi", esto sucedié el 5 de febrero de 1822. El batallon
Yaguachi, a los pocos meses se convertiria en el pilar fundamental de la victoria del 24 de
Mayo de 1822 en las faldas del Pichincha, donde se sell6 definitivamente la independencia

del Ecuador.

El 9 octubre de 1820, Guayaquil rompe las cadenas que lo ataban a Espafia y proclama su
independencia; al dia siguiente el Sr. Pablo Astudillo, una de las autoridades principales de
Yaguachi, envia a Guayaquil un mensaje en el que declaraba: ".....La Voluntad de nuestro
pueblo es ser independiente y se compromete a colaborar con las campafias revolucionarias
que emprenda Guayaquil para defender los derechos de la Patria Nueva". La Junta de
Gobierno de Guayaquil organizé la llamada "Division Protectora de Quito" al mando de
Luis Urdaneta y Leon de Febres Cordero; la tropa estaba formada en su mayoria por
voluntarios sin instruccion militar, con el Unico anhelo de luchar contra la opresion
espafola; inmediatamente parte al interior y se unen a los patriotas de la sierra, formando

un frente muy numeroso.

La pérdida de vidas y armamentos fue cuantiosa y aunque en la sierra el ejército

espafol habia recuperado el control, la independencia de Guayaquil seguia vigente; esta



ciudad se convertia en "Base de partida para futuras operaciones militares" y puerto seguro
para recibir apoyo del exterior. A pesar de los pocos elementos patriotas que enfrentaron al
ejército realista y la falta de preparacion militar, las tropas combatieron con heroismo y
lograron que fracase el plan estratégico espafol tan cuidadosamente preparado, por esa
razén con mucho orgullo se conoce a Yaguachi especialmente a Cone, como:

"Antesala de la libertad y cuna de la independencia del Ecuador".

Cone ha sufrido tragedias a lo largo de su historia, en 1841, se produjo un incendio en el
que gran parte de la poblacion se quemoé y el Gobernador de ese entonces el Sr. Vicente
Rocafuerte ordeno reubicar a los habitantes en otro lugar que actualmente se conoce como
Yaguachi. Cuando los originarios se trasladaban a fundar el nuevo Yaguachi, unas familias
se rehusaban a dejar su espacio poblado por varias razones, quedandose establecidas a un

kiloémetro de distancia donde se produjo la batalla de Cone.

Hasta 1991, Cone no era mas que un minusculo caserio, cuyo entorno lo componian su
espesa sabana de suelo pantanoso, con un angosto camino colonial que llevaba hasta la
sierra su caudaloso rio que conducia a Guayaquil y poblaciones costeras; este afio llega
Don Carlos Alberto Flores trabajando en una de sus investigaciones historicas, tratando de
descubrir la columna que el mariscal Antonio Jos¢ de Sucre habia enviado a colocar 98
aflos antes en homenaje a los Patriotas que lucharon en la batalla de Cone, logrando
rescatar esta plaza en beneficio de la historia y de nuestra parroquia, haciendo una civica
distincion cada 19 de Agosto desde los medios de comunicacion que se beneficiaban con

sus escritos.

Desde 1921 dicho caserio fue tomando importancia gracias a la labor de este noble
periodista; es asi que el 22 de Enero de 1928, en la Presidencia del Consejo Cantonal de

Héctor Patino Lacoste, es elevada a Cabecera Parroquial del canton Yaguachi.



FIGURA No. 3

Segun publicaciones hechas por el portal Infoeconomia de Ecuador en cifras, en nuestro
pais existen 11.006 establecimientos dedicados a las actividades de manufactura de los
cuales el 74.2% corresponde a la fabricacion de prendas de vestir, dando empleo a
115.937 personas de las cuales 68.215 son mujeres y 47.722 son hombres. Ademas cabe
mencionar que la fabricacion de textiles y prendas de vestir forman una parte considerable
en la industria manufacturera del pais, teniendo una participacion promedio de entre el 1%

y 2% del PIB total en los Gltimos 11 afios.

En un primer analisis realizado de la Comuna San Fernando, por medio de la observacion,
se ha determinado que existen pocas oportunidades de empleo para las mujeres de la
localidad a razon de que la mayor fuente de trabajo en el lugar es la agricultura, con
productos como: el arroz, sandia, cacao, maiz, yuca, cafia de azlcar y hortalizas; por tal
motivo esta actividad es realizada completamente por los hombres, dejando de esta manera
a un lado a las mujeres, quienes no tienen oportunidades de trabajo, al ser solamente

consideradas para las labores domésticas.

Al no contar con las oportunidades igualitarias de trabajo agropecuario, se deben
considerar nuevas alternativas de actividades productivas que procuren en conjunto la
mejora del ingreso familiar y consecuentemente promueva el buen vivir del hogar y de la
comunidad. En este contexto, San Fernando, no ha tenido la oportunidad de alcanzar un
crecimiento productivo y econdmico que satisfagan al menos aquellas necesidades basicas
mediante la practica de otras actividades complementarias. Esta situaciéon obedece entre

algunos factores a la carencia de crear asociatividad y la conformacion de agrupaciones



7

reconocidas juridicamente que permitan hacer fuerza al momento de requerir algin tipo de
apoyo a los organismos gubernamentales, sumado a esto, la falta de conocimientos para
solicitar microcréditos que fomenten el empleo comunitario. Es asi que nace esta propuesta
de crear una microempresa textil que fomente, promueva y motive a las mujeres de la
comunidad a tener una vision de emprendimiento, un trabajo permanente y duradero en el
tiempo. Confeccionar y comercializar prendas intimas femeninas serd su motor de

superacion, ademas de contribuir al cambio de la matriz productiva en nuestro pais.

1.3. Formulacion del problema

La falta de fuentes de trabajo para el género femenino es uno de los principales
problemas existentes en la Comuna San Fernando debido a que desde siempre se han
dedicado al sector agricola (trabajo realizado tnicamente por los hombres del sector), sin
ver la posibilidad de incursionar en otros sectores econdmicos que beneficien a la

Comunidad en general.

1.4. Delimitacion del problema
Campo: Economia.
Area: Socioecondémica

Tema: Proyecto de pre factibilidad para la creacion de una microempresa textil dedicada a
la fabricacion y comercializacion de prendas intimas femeninas en la comuna San

Fernando, parroquia Cone del Canton Yaguachi.

Problema: La falta de fuentes de trabajo para el género femenino en la comuna San

Fernando.

Delimitacion espacial: Comuna San Fernando, parroquia Cone, Yaguachi- Ecuador.



1.5. Justificacion de la investigacion

La necesidad de generar empleos para atenuar la pobreza y la desocupacion en el
pais obliga a los entes responsables, como el gobierno y universidades, entre otros, a
formular proyectos que generen empleos. Por esta razon se expone el presente tema:
“Proyecto de pre factibilidad para la creaciéon de una microempresa textil dedicada a la
fabricacion y comercializacion de prendas intimas femeninas en la comuna San Fernando,
parroquia Cone del cantén Yaguachi”, para que de esta manera, se genere un efecto de
sostenibilidad del empleo y consecuentemente el ingreso economico de la poblacion de la

Comuna San Fernando que no ha tenido la oportunidad de insertarse en el mercado laboral.

Una de las problemadticas actuales en el Ecuador es la falta de apoyo focalizado en ciertos
sectores rurales en lo que se refiere al fomento de la inversion y desarrollo economico, por
tal motivo es necesario el sustento a estos sectores que apuntan a un mejor nivel

socioecondmico y cuya finalidad es el bienestar de la comunidad en general.

El presente proyecto de investigacion realizard un diagnostico actualizado de cuadl es la
oferta y demanda de ropa intima femenina en la poblacidén, asi como también las
preferencias en modelos, calidad y precios a la hora de adquirirlos. El proyecto aportara
con la creacion de nuevos empleos de manera directa e indirecta con efecto multiplicador,
promovera el desarrollo social y el aprovechamiento de materia prima nacional. En este
contexto se genera un doble efecto socioecondmico, por un lado demandando la materia
prima nacional y por el otro lado ofertando mano de obra a lo largo de todo el afio,
especificamente para las mujeres de San Fernando. Para efectivizar la propuesta se
propondra la obtencion de microcréditos productivos para ser utilizados en la adquisicion
de: materia prima, maquinas de coser y demas insumos que permitan crear la
microempresa y a su vez determinar los procesos eficientes para la confeccion y

comercializacion de las prendas intimas femeninas.



1.6. Sistematizacion de la investigacion

e /Se podra mejorar la calidad de vida de los habitantes de la Comunidad San Fernando?

e ;Serarentable la elaboracion y comercializacion de ropa intima femenina?

1.7. Objetivo general de la investigacion

Generar fuentes de empleo mediante la creacion de una microempresa textil en la Comuna
San Fernando de la Parroquia Cone del cantdon Yaguachi permitiendo de esta manera el

acceso de la mujer a la vida socio-econdmica de esta parte de nuestro pais.

1.8. Objetivos especificos

e Elaborar un marco tedrico a través de las fuentes bibliograficas.
e Realizar un estudio de mercado de ropa intima femenina en la Comuna San Fernando.

e Asentar las bases para la creacion de la microempresa de prendas intimas femeninas en
la comuna San Fernando.
1.9. Limites de la investigacion

Al no existir una base de datos validada de donde se pueda tomar las estadisticas
poblacionales, actividad socioeconomica, etcétera, se elaborara y se aplicard unas

encuestas en la Comuna San Fernando.

1.10. Identificacion de las variables

Variable independiente:

La creacion de una microempresa textil de prendas intimas femeninas en la comuna San

Fernando parroquia Cone del canton Yaguachi.

Variables dependientes:

Mejorara la situacion econdmica y social con un incremento en el ingreso de la comuna

San Fernando.
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1.11. Hipotesis

(Se podrd incentivar el crecimiento productivo y mejorar la calidad de vida de los
habitantes de la comunidad San Fernando, a través de la elaboracion y comercializacion de

ropa intima femenina?

1.12. Proceso Operativo de las variables
TABLA No. 1
Variables Indicador Tipo Técnica

Crear un microempresa textil | - Requisitos para crear una
de  prendas intimas| Microempresa independiente | Encuesta

femeninas - Obtencion de un crédito

- Incremento de los ingresos

: ..., |-Capacitacion para aprender
Mejorar la situacion

a  confeccionar  prendas

econémica y social de la dependiente | Encuesta

intimas.
comuna San Fernando

-Comercializacion en el

mercado.

Elaborado por: Autoras
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CAPITULO 11

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. Antecedentes referentes

En la parroquia Cone del cantén Yaguachi, se sitlia la comuna San Fernando, la cual
alberga a 350 habitantes divididos en 85 familias, en ellas los hombres son los encargados
de realizar las actividades agricolas como la siembra de arroz, sandia, cacao, maiz, yuca,
cafia de azucar, hortalizas, mientras que las mujeres forman parte de las actividades del

hogar.

Dentro de la Comuna San Fernando no se ha creado un negocio grupal que mejore las

condiciones de vida e impulse el desarrollo social y econdmico.

2.2. Marco tedrico referencial

El marco tedérico referencial es la base documental para elaborar el disefio
metodologico de la investigacion, es decir, el momento en que se establece como y qué
informacion se recogerd, de qué manera se analizard esta informacién y cuanto tiempo
aproximado demorara. Se establecerd lo que otros autores han investigado y se incluira

citas de otros proyectos de investigacion.

Breve historia de las prendas intimas femeninas

La ropa interior también llamada ropa intima o femenina, es un tipo de ropa que se
lleva cerca de la piel, bajo otras prendas de vestir. En los tiempos remotos la ropa intima
tan s6lo se concebia como una prenda destinada para la higiene, sin tener cuidado en los
detalles ni en su disefio, hoy en dia, las mujeres comienzan a preocuparse por el como
vestirse intimamente desde un punto de vista mas estético, el tema ha desbordado los
limites del pensamiento asocidndolos con una variedad de disefios, alternativas de
materiales e infinidad de colores, a partir de esto el mercado de lenceria comenzd a

desarrollarse.
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En siglos pasados el uso de la lenceria en la mujer era un tabu, solo se pensaba en portar
prendas que cubrieran la piel y conservaran su higiene, el disefio variaba si, pero el color
era siempre el mismo blanco de pureza, hasta que las mujeres comenzaron a preocuparse
de la ropa interior, nadie le habia otorgado demasiada importancia a esas prendas que iban
debajo de los trajes y cumplian la tnica funcion de servir de abrigo. Pero, es hacia
mediados del siglo XIX, cuando la lenceria comenz6 a recibir atencion, por si misma, junto
con abrirse un nuevo nicho en el mercado del vestir se inici6 la polémica que se arrastra

hasta nuestros dias, ;la ropa interior esta creada para esconderla o para lucirla?

Si bien desde sus origenes la ropa interior femenina adquiri6 un valor erdtico, su
manifestacion responde a fines higiénicos. Sucedia que, bajo los trajes las damas no
llevaban mas que una camisola confeccionada en lino o algodén, de corte recto y amplio
hasta las rodillas, sobre ella, a partir de la cintura iban las enaguas, las mismas que servian

esencialmente de abrigo.

En la actualidad, la lenceria ha dejado la intimidad para ser lucida en el exterior, las
adolescentes no se avergiienzan al dejar ver, por encima de la pretina de sus pantalones,
partes de sus prendas. Pero, para llegar a este punto, debid pasar tres siglos de discusiones
y polémicas. Hoy en dia la industria textil ecuatoriana fabrica productos provenientes de
todo tipo de fibras, siendo las mas utilizadas el algodon, poliéster, nylon, acrilicos, lana y

seda.

Algo importante a destacar, es que el sector textil genera varias plazas de empleo directo e
indirecto en el pais. Llegando a ser el segundo tramo manufacturero que mayor mano de
obra emplea, después del sector de alimentos, bebidas y tabacos. Segin estimaciones
hechas por la Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador — AITE- hay dos clases de

estructuras de mercados tedricas que se discuten generalmente:

e La estructura del mercado perfectamente competitivo o que representa un estado
ideal del mercado en lo cual la competencia entre compradores y vendedores es

balanceada perfectamente.
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e La segunda estructura es imperfecta competitiva. Esta estructura de mercado es
idéntica a las condiciones reales del mercado en donde existen competidores,
monopolios, oligopolios, duopolios, etc. Que controlan las condiciones del

mercado.

En base a lo mencionado anteriormente se establece, que la industria de confeccion de
prendas intimas femeninas en el pais se maneja en un mercado perfectamente competitivo

ya que existe un gran nimero de vendedores y un gran nimero de compradores.

Gestion micro empresarial

La gestion micro empresarial se basa en la ejecucion de distintas actividades, procesos
y asuntos relacionados con la administracion y operacion de un negocio pequefio o
mediano, para que de esta manera perdure en el tiempo con la atencion eficiente de su

mercado.

Para Ferndndez (2010): Un sistema de gestion empresarial es un método sistemdtico de
control de las actividades, procesos y asuntos relevantes de una organizacion, que
posibilita alcanzar los objetivos previstos y los resultados deseados, a través de la
participacion e implicacion de todos los miembros de la organizacion y garantizando la

satisfaccion del cliente y de la sociedad general. (Pag. 228)

Toda microempresa debe tener un plan de actividades y una organizacion idonea, con el fin
de que tengan la oportunidad de un crecimiento en el mercado, en el que mejore su
rentabilidad y logre nuevas fuentes de empleo. “Los andlisis realizados por expertos, sobre
empresas que triunfan en el mundo de los negocios, concluyen una y otra vez que gran

parte del éxito se debe a su organizacion y administracion”. (Sanchez, 2012, pag. 45)

Autogestion comunitaria

Se describe como autogestion comunitaria a toda actividad que se lleva a cabo por
parte de una comunidad y en beneficio de la misma, con la premisa que todos los
involucrados obtengan réditos que ayuden a satisfacer las necesidades de todos y cada uno

de ellos. “Construir una identidad y un nuevo horizonte cultural en comun, desarrollar
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instituciones alternativas y nuevas (sic) costumbres, tener conciencia de pertenecer a una
comunidad y contar con la voluntad de mantenerse unidos y poseer una breve, pero intensa

vida comun [...]” (Moctezuma, 1999, pag. 244)

La descentralizacion permite que el municipio y concretamente la comunidad local se
convierta en generadora de iniciativas, en gestora de estrategias concertadas con las
instituciones gubernamentales y no gubernamentales y en un excelente punto de encuentro
de todos los actores sociales en la busqueda del Desarrollo Humano Sostenible. (Patifio &

Guimaraes, 2001, pag. 65)

Tiene un formato de descentralizacion a razéon que buscan que la propia comunidad tenga
la apertura de ideas, proyectos e iniciativas que satisfagan sus necesidades, ademas de
promulgar el bien comin y democracia ante cada accién que es el denominado Desarrollo

humano sostenible.

Matriz productiva

Desde siempre se ha considerado que Ecuador es un pais que ha limitado su
produccion de bienes encaminada hacia el mercado internacional, ya que se ha basado
solamente en los bienes primarios, es decir, en todos aquellos productos tangibles no
elaborados que son considerados como materias primas, esto lo ha convertido en un factor
de poca aportacion para la extension de la economia del pais como lo es la balanza

comercial.

Segin Merino (2014): La Matriz Productiva en una sociedad, engloba o sintetiza de
acuerdo a su importancia la participacion de los diferentes sectores de la produccion de
bienes o servicios en el desarrollo de esta; es decir, determina cuantitativamente cual es el
aporte de cada sector en la tarea de generar y crear inversion, empleo y produccion de
bienes o servicios, los cuales van a satisfacer las necesidades propias y, de existir
innovacion, creacion y superdvit, pueden estos bienes o servicios ser exportados a

mercados externos.
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El cambio de la matriz productiva (que es un plan desarrollado por la Vicepresidencia del
Ecuador) es el conjunto de los sectores, publicos y privados, encadenada a la produccion
sectorizada del pais y que influyen en la economia del mismo, como consecuencia de la
combinacion de los factores que componen dichos sectores, que segun la Secretaria
Nacional de Planificacion y Desarrollo (2012, pag. 7) son “los productos, los procesos

productivos y las relaciones sociales resultantes de esos procesos”.

Bienestar Social

Pearce (1999) indica acerca del bienestar social en la composicion de la comunidad en
general: “[...] BIENESTAR SOCIAL es la relacion entre el bienestar de la sociedad en su
conjunto, y todas las variables que la afectan a cada estado de la economia y a la ‘calidad

de vida’ . (pag. 180)

El bienestar social tiene varias direcciones de funcionamiento dentro de una sociedad en
general. Se concibe en cinco sistemas de servicios en las sociedades industriales modernas

y lo abarca en un sentido amplio, incluye:

1) Educacion

2) Médicos y de Salud

3) La vivienda

4) Mantenimiento de los ingresos, y

5) El bienestar personal.

El concepto de “bienestar social” toma en cuenta tres aspectos: el nivel de vida, que indica
el grado de satisfaccion de las necesidades y requerimientos de una comunidad; el estandar
de vida, que refleja las aspiraciones sociales (normativas) en un momento dado; y la
calidad de vida, que se refiere fundamentalmente al volumen y distribucion de servicios

publicos y sociales. (Obregon, 2008, pag. 21)

Es el bienestar de toda la sociedad. El bienestar social no es el mismo que el nivel de vida,
pero estd mas preocupado por lacalidad de vida que incluye factores tales como
la calidad del medio ambiente (aire, suelo, agua), la vivienda, el nivel de delincuencia, la
extension del uso indebido de drogas, la disponibilidad, esencial de servicios sociales, asi

como los aspectos religiosos y espirituales de la vida en un individuo.
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Servicio al cliente

Segun Dominguez (2006): [...] servicio en mi concepto, es aquello que genera un
valor agregado y que es perceptible por el cliente en el mismo momento en que éste
establece internamente su grado de satisfaccion. Es decir, el valor agregado percibido y la

satisfaccion obtenida son simultdneos. No hay ninguna alternativa intermedia”. (Pag. 7)

Garcia, Garcia, & Gil (2011) consideran que: La relacion o servicio prestado de forma
satisfactoria para el cliente, al contrario que el resto de bienes ofertados por la empresa
basicamente, no tiene ningun coste adicional, mientras que la insatisfaccion en la atencion
recibida esta cargada de costes, de una parte directos, como son los derivados de quejas y
reclamaciones, pero sobre todo inciden los indirectos, y los errores son dificilmente

subsanables [...]”. (pag. 118)

Se considera que un servicio ofrecido de forma adecuada resulta beneficioso para la
empresa, debido a que a través de éste se logra obtener un resultado satisfactorio por parte
del cliente, lo que influye en su capacidad de requerir més servicios de la misma empresa.
Mientras que un servicio dado de forma incorrecta lo que generara es una reaccion

negativa por parte de la clientela y por ende, la insatisfaccion del mismo.

Como lo indica Dominguez (2006), el servicio al cliente es dar atencion y responder a sus
requerimientos, sea de forma interpersonal, asi como también el trato directo, es decir, que

implica el servicio que se brinda en un lugar determinado para tal actividad.

Dominguez (2006) define al cliente como la persona que adquiere de la empresa un
producto o servicio con el fin de que éste satisfaga sus necesidades, por medio del cual se
puede crear una buena relacion entre la compafiia y el consumidor, y por consiguiente se

da paso a la fidelizacion del cliente con la empresa, la marca o el producto.
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Segun Serna (1999, pag. 28) el servicio al cliente es el “Proceso a través del cual el cliente

interactia con la compaiiia analizada”.

Cuando una empresa toma la decision de poner en marcha la calidad del servicio en la
atencion al cliente, lo primero que hace es planificar. La empresa concreta las acciones que
permiten brindar un servicio competitivo en un plan que garantiza la satisfaccion de las

demandas que prevé recibir de todos sus clientes.

La planificacion de la atencidn al cliente se caracteriza principalmente por la importancia
de la comunicacion con los clientes en todo el proceso de prestacion del servicio, incluso

antes de haberlo recibido. (Pérez, 2006, pags. 33-34)

Para brindar un servicio optimo lo primero que la empresa debe tener en cuenta es la
planificacion del servicio a ofrecer, lo que se refiere a un andlisis de los factores que
permitan hacer de un servicio uno de calidad. La calidad del servicio es lo que influye en la
percepcion del cliente y en la definicidon que este tenga acerca de la empresa, de un bien o

servicio.

Capacitacion

“La capacitacion de empleados se refiere a los esfuerzos planeados para ayudar a los
trabajadores a dominar el conocimiento, las habilidades y las conductas que necesitan para
desempefiar las labores para las cuales fueron contratados.” (Longenecker, Petty, Palich, &

Hoy, 2012, pag. 593).

Es necesaria en todo momento la capacitacion en las personas, con la finalidad de que
constantemente conozcan las situaciones del entorno y las maneras maés efectivas de
actuacion ante esto. Es una forma de dominio de habilidades y conductas con las que

pueden desempeniar su actividad diaria de manera mas eficiente.

“[...] existen herramientas que la capacitacion puede implementar. Hablamos de

actividades, talleres, seminarios, etc. que utilizan metodologias que permiten reforzar el
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trabajo en equipo, la actitud proactiva y creativa en el trabajo, formas de liderazgo [...]”

(Sescovich, 2009, pag. 105)

Los recursos para la capacitacion son diversos, funcionan segun su necesidad y tipo de
personas a quienes sera aplicada, cuya finalidad es entregar la comprension inmediata de lo
que el tema trata; se manifiesta para que el recurso humano se transforme en el eje

impulsador de una mejora dentro de la organizacién y/o sociedad en general.

Competencia

Comodidad, disefio, elegancia, sensualidad y precio. En esas cinco caracteristicas se
fijan las mujeres a la hora de comprar lenceria o ropa interior. Eso lo sostienen mujeres
consultadas, asi como representantes de marcas de lenceria, cadenas comerciales y locales
que ofertan este producto a escala nacional. “Es un producto delicado, por llamarlo de
alguna manera”, sostiene Fernanda Riera, una joven profesional de 29 afos. “Lo mas
importante -anade- es que la prenda me guste y me haga sentir comoda. Luego me fijo en

el precio”.

Al recorrer tiendas de lenceria se observa que la promocion del producto es clave, en
cadenas como De Prati o Mega maxi se observa que la seccion de ropa interior de mujer
ocupa cada vez mas metros cuadrados de espacio. Pamela Giménez, representante de la
division ropa interior damas de Almacenes De Prati, comenta que la cliente de la cadena es
una mujer generalmente entre 20 y 35 afios, de estrato econdmico medio. “Es una
consumidora que busca mas comodidad que moda, aunque ya estd empezando a probar
mas opciones en cuanto a colores y siluetas”. Esta cadena oferta marcas en su mayoria
importadas (Laura, St. Even, Pettacci, Options, Angel, Coqueta y Brick). La unica marca
nacional que ofrece es Salomé. En la Corporacion Favorita (Mega maxi), la compradora de
lenceria se divide en dos grupos: uno es el de las mujeres que buscan moda y que se dejan

guiar facilmente por las tendencias.

En el segundo grupo se encuentran mujeres conservadoras que buscan comodidad y control

de su cuerpo. En Mega maxi, el 60% de los proveedores son nacionales y el 40% son
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extranjeros. “En los Ultimos dos afios los nacionales han tomado mayor protagonismo, no
solo en ropa interior, sino en la categoria ropa en general”, sostiene una fuente consultada
de Corporacion Favorita. Este cambio obedece a que la industria nacional ofrece cada vez
mayor calidad en estas prendas. Asi lo sostiene Diego Alfaro, gerente de la empresa
Lenfisa, que confecciona lenceria que exporta a Costa Rica desde noviembre del 2012.
Riera, como consumidora, confirma lo dicho: “no me fijo en que si la prenda es
ecuatoriana o importada, sino en el disefio y los materiales”. Alfaro afiade que en lenceria
el cliente todavia prefiere el producto colombiano, pero en calidad estamos igual. “Lo que
pasa es que el consumidor ain tiene la percepcion que lo de afuera es mejor”. Un dato mas:
en el mercado se encuentran cerca de 15 marcas reconocidas, entre nacionales y

extranjeras.

La marca colombiana Bésame es una de las protagonistas de este segmento, esta en el pais
desde hace un afio y medio y ha tenido una respuesta favorable. Adriana Galarraga,
directora de mercadeo, cuenta que una de sus fortalezas es renovar los disefios cada cuatro
o cinco meses. “Nuestras clientes en Ecuador son mujeres con edades entre 18 y 40 afios,
de estratos medio y alto”. Galarraga cuenta que la marca, con 25 afios a escala
internacional, entr6 a competir en Ecuador con precios comodos y productos de calidad.
“En el primer afio de operaciones en el Ecuador las ventas crecieron un 30%”. Algunos

datos de la comercializacion En Corporacion Favorita.

El afio pasado, las ventas de proveedores nacionales crecid en un 10,12% frente al 2011,
mientras que el crecimiento anual de las marcas importadas fue de 28,28%. En el mercado
ecuatoriano se encuentran brasier desde USD 22 y panties desde USD11, en lo que son

marcas importadas. También se tiene conjuntos que oscilan entre USD 50 y 80. '

! Articulo tomado de la revista lideres (http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria.html)


http://www.revistalideres.ec/lideres/competencia-crece-area-lenceria.html
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2.3. Marco legal

Se entiende por marco legal, todo lo que la ley pone a disposicion para la realizacion

de distintos actos "publicos o privados", sean de orden civil o comercial.

La constitucion de la republica del Ecuador/ derechos del buen vivir
Seccion Séptima - Politica comercial
Art. 304.- La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

e Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo
estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

e Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la
insercion estratégica del pais en la economia mundial.

e Fortalecer el aparato productivo y la produccion nacional.

e Contribuir a que se garantice la soberania alimentaria y energética, y se reduzcan
las desigualdades internas.

e Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

e Evitar las practicas monopdlicas y oligopdlicas, particularmente en el sector

privado, y otras que afecten el funcionamiento de los mercados.

Capitulo Sexto, Trabajo y Produccion

Articulo. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,
asociativas, familiares, domésticas, autonomas y mixtas. El Estado promovera las formas
de produccidon que aseguren el buen vivir de la poblacion y desincentivard aquellas que
atenten contra sus derechos o los de la naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la
demanda interna y garantice una activa participacion del Ecuador en el contexto

internacional.
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“Luego de haber revisado el marco constitucional que ampara este proyecto, en
cuanto a las formas de organizacion de la produccion y a la politica comercial se puede
continuar con la ley que ampara al mismo, sabiendo que nuestra constituciéon ampliamente

respalda este tipo de proyectos de crecimiento productivo™.

Ley organica de economia popular y solidaria y del sector financiero popular y solidario.
Art. 3.- Objeto.- La presente Ley tiene por objeto:

e Reconocer, fomentar y fortalecer la Economia Popular y Solidaria y el Sector
Financiero Popular y Solidario en su ejercicio y relacion con los demas sectores de
la economia y con el Estado;

e Potenciar las practicas de la economia popular y solidaria que se desarrollan en las
comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, y en sus unidades econémicas
productivas para alcanzar el Sumak Kawsay;

e Establecer un marco juridico comun para las personas naturales y juridicas que
integran la Economia Popular y Solidaria y del Sector Financiero Popular y

Solidario.

Art. 6.- Registro.- Las personas y organizaciones amparadas por esta Ley, deberan
inscribirse en el Registro Publico que estara a cargo del Ministerio de Estado que tenga a
su cargo los registros sociales. El registro habilitara el acceso a los beneficios de la

presente Ley.

Se concibe la economia popular y solidaria como la forma de organizacidon econdmica, en
la cual sus integrantes organizan y desarrollan procesos de produccion, intercambio,
comercializacion, financiamiento y consumo de bienes y servicios para satisfacer

. . 2
necesidades y generar ingresos.

? http://www.desarrollosocial.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2012/07/1 ley y reglamento EPS.pdf



http://www.desarrollosocial.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2012/07/1_ley_y_reglamento_EPS.pdf
http://www.desarrollosocial.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2012/07/1_ley_y_reglamento_EPS.pdf
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“En base a los articulos citados podemos interpretar que ante una ley hecha debe
existir un ente regulador que posea el control y supervision de las organizaciones que
conforman el sector de la economia popular y solidaria, sector que no sélo esta conformada
por las cooperativas sino también por asociaciones comunales, dicho ente se lo conoce

como la Superintendencia de Economia Popular y Solidaria.”

Codigo organico de la produccion, comercio e inversiones.
Del Objetivo y Ambito de Aplicacion

Art. 1.- Ambito.- Se rigen por la presente normativa todas las personas naturales y juridicas
y demds formas asociativas que desarrollen una actividad productiva, en cualquier parte

del territorio nacional.

“Otra normativa legal de la cual se ampara el presente proyecto es el Codigo
organico de la producciéon, comercio e inversiones del cual se podria sacar mucho
provecho pues en el indica todos los beneficios e incentivos econdomicos y tributarios que

se dan al iniciar una actividad productiva”.

Requisitos legales para la inscripcion de una empresa

Para poder constituir una empresa es necesario conocer los requisitos y tramites legales,
laborales, comerciales, tributarios y de funcionamiento, puntos esenciales que permitiran

registrar y formalizar dicha empresa.

A. Registro Unico del Contribuyente

Se debe sacar el RUC para el funcionamiento legal del negocio, con el proposito de
elaborar facturas autorizadas. EI RUC permite que el negocio funcione normalmente y

cumpla con las normas que establece el codigo tributario en materia de impuesto.

Para realizar este tramite se requiere de los siguientes documentos:

e Formulario 01A y 01B
e Escrituras de constitucion: Nombramiento del Representante legal o agente de

retencion.
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o Presentar el original y entregar una copia de la cédula del Representante Legal o
Agente de Retencion.

e Presentar el original del certificado de votacion del ultimo proceso electoral del
Representante Legal o Agente de Retencion.

o Entregar una copia de un documento que certifique la direccion del domicilio fiscal

a nombre del sujeto pasivo.

Todo negocio sin importar su finalidad debe cumplir con lo que dispone la ley. Para que
sus operaciones sean reconocidas por las autoridades y especialmente por los clientes. Para

su funcionamiento debe cumplir lo siguiente:

e Permiso del Municipio

e Permiso del Cuerpo de Bombero
e C(Certificado Sanitario

e Elaboracion de Facturas

e Patentes

e Afiliacion a camara

e Permiso de Funcionamiento Municipal

B. Permiso del Municipio

Este permiso se lo obtiene en el Municipio del Canton Yaguachi con los siguientes

requisitos:

e (Copiadel RUC.

e (Copia nombramiento del representante legal.

e (édula y papeleta de votacion del representante legal.
e Planilla de luz.

e Formulario de declaracion para obtener la patente.

Permiso de funcionamiento en el Canton Yaguachi
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En el departamento financiero del Municipio del cantéon Yaguachi se debe entregar los

siguientes documentos:

RUC de la actividad comercial.

Una tasa de patente.

e Ultima declaracién del SRI.

e Planilla de consumo basico (agua, luz, teléfono).

e Un certificado de no adeudar al agua potable.

e (Copia de cédula de identidad del representante legal.
e (Copia de papeleta de votacion del representante legal.

e Permiso del Cuerpo de Bombero en el canton Yaguachi

Para poder sacar este permiso es necesario realizar el tramite de inspeccion del negocio, el

mismo que debe estar al dia con el pago del permiso de funcionamiento en el Municipio.

Necesita llevar la copia del permiso de funcionamiento y la aprobacion de que la

inspeccion estuvo correcta.

C. Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bombero

Se lo obtiene una vez que el personal de dicha institucion haya inspeccionado el local
mediante la cual se revisa las instalaciones y se asegura que tenga medios para prevenir y

contrarrestar cualquier tipo de incendio que se presente.

e Copia del RUC.

e (Copia nombramiento del representante legal.

e (Cédula y papeleta de votacion del representante legal.
e Planilla de luz.

e Pago de tasa o permiso, de acuerdo a la actividad econdémica.
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2.4. Marco conceptual

Se entiende como marco conceptual a los conocimientos claves que deben tener claridad
para la comprension del tema, ya se dio un marco teérico con los fundamentos encontrados
en las referencias bibliograficas y que guardan relacion al contenido, dos estudios de casos
referidos al tema, una integracion del marco teorico, las investigaciones y finalmente una

conclusion.

Asociatividades: Son formas de cooperacion entre empresas pequenas y medianas, en
donde cada empresa participante, manteniendo su independencia juridica y autonomia
gerencial, decide voluntariamente participar en un esfuerzo conjunto con los otros
colaboradores para la busqueda de un objetivo comun. La asociatividad es un mecanismo

de cooperacion tipico de las pequefias empresas.

Proyecto: Conjunto de operaciones que se ordenan en una secuencia logica con el objeto
de facilitar la realizacién de un trabajo, es decir, que todas las actividades a realizarse
tienen que ser trabajadas para un fin y fusionarse en una para resolver ciertos dilemas que

se van presentando a medida que se desarrolla dicha accion.

Prefactibilidad: Consiste en hacer un analisis preliminar de una idea para determinar si es
viable convertirla en un proyecto. El concepto suele emplearse en el &mbito empresarial y
comercial. Al realizar un estudio de pre factibilidad, se debe considerar diversas variables
reflexionando sobre los puntos centrales de la idea, si se estima que su implantacion es
realizable, la idea se transformara en un proyecto que sera sometido, ahora si, a un estudio

de factibilidad.

Ropa interior: El concepto de ropa interior es aquel que se aplica a todas las prendas que
usamos por debajo de la ropa visible principalmente como método de proteccion de las

areas sensibles del cuerpo.


http://definicion.de/proyecto/
http://definicion.de/idea
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AITE: Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador, es una entidad gremial sin fines de
lucro, con personeria juridica propia, constituida mediante aprobacién conferida por el
Acuerdo Ejecutivo No. 222 del 30 de septiembre de 1943, es la institucion que lidera la
integracion, desarrollo y posicionamiento de la cadena textil en los mercados nacionales e

internacionales.

Presupuesto: Un presupuesto es un plan de operaciones y recursos de una empresa, que se
formula para lograr en un cierto periodo los objetivos propuestos y se expresa en términos

monetarios.

Segmentacion de mercado: Charles W. L. Hill y Gareth Jones definen la segmentacion
del mercado como "la manera en que una compaiiia decide agrupar a los clientes, con base
en diferencias importantes de sus necesidades o preferencias, con el propdsito de lograr

una ventaja competitiva".
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CAPITULO III

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Métodos de investigacion

La técnica a utilizar en la investigacion es la observacion, la misma que se
empled acudiendo al territorio en estudio y prestando atencion a las condiciones en las
que se desenvuelven las actividades diarias de los pobladores de San Fernando; esta es la
primera etapa de la indagacion, ya que todo nace de lo empirico observacional y con

analisis se transforma en cientifico.

Otra técnica a utilizar en la investigacion es la descriptiva, la misma que nos permite
conocer a cada uno de los involucrados en el problema y la forma en la que puede ser
solucionado mediante los beneficios adquiridos de un negocio dedicado a la fabricacion y
comercializacion de ropa interior femenina. Es el tipo de investigacion que descompone
cada uno de los fenomenos que ocurren para que se desencadene el problema dando la
oportunidad de usar diferentes técnicas como la entrevista a especialistas y conocedores del

area y la encuesta a las mujeres de la Comuna San Fernando.

[...] la investigacion descriptiva pretende la descripcion de los fendmenos. Diriase que es
el primer nivel del conocimiento cientifico y el segundo nivel en el estudio de los
fenomenos (educativos, por ejemplo), ya que va mas alla de la fase exploratoria que le

precede. Utiliza la observacion, los estudios correlacidnales, etc. (Del Rio, 2013, pag. 207).

El método estadistico también serd empleado como proceso de obtencion, representacion,
simplificacion, andlisis, interpretacion y proyeccion de las caracteristicas, variables o
valores numéricos de un estudio o de un proyecto de investigaciéon para una mejor

comprension de la realidad y una optimizacion en la toma de decisiones.
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3.2. Poblacion y muestra
Poblacion

“Una poblacion es un conjunto de elementos acotados en un tiempo y en un espacio
determinado, con alguna caracteristica comun observable o medible”. (Di Rienzo, y otros,

2008, pag. 2).

La comuna San Fernando tiene una poblacion de 350 habitantes, con un ntimero de 85
familias. Conjuntamente se trabajara para la entrevista, con una persona experta en el tema

de produccion y comercializacion de textiles.
Muestra

“Se entiende por muestra a todo subconjunto de elementos de la poblacion”

(D1 Rienzo, y otros, 2008, pag. 2).

Generalmente es imposible o impracticable examinar alguna caracteristica en la poblacion
entera, por lo que se examina una parte de ella y en base a la informacion relevada en esa

porcidn se hacen inferencias sobre toda la poblacion.

Con la siguiente formula encontraremos la muestra:

e2(N-1)+7Z2p.q

N = tamafio de la poblacion.

Z = Desviacion estandar (para un intervalo de confianza de 95% es 1,96)

p = Hipdtesis de la proporcion de la poblacion que posee la caracteristica o rasgo distintivo
del universo (cuando se desconoce esa proporcion se plantea la hipotesis de p=0.05)

q =1 —p (probabilidad de fracaso)

e = Margen de error que estd dispuesto a aceptar, precision (Error méximo admisible en

términos de proporcion)
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Tomando como base un nivel de varianza méaxima (p = 0.95; q = 0,05); con un nivel de
confianza del 95% y un error maximo del 5%.

Reemplazando la formula tenemos:

350 [(1,96)2 x 0,05 x 0,95]
n = -

(0,005)2 (350 -1) + [(1,96)2 x 0,05 x 0,95]

350 [3,8416 x 0,05 x 0,95]

0,0025(349)+ [3,8416 x 0,05 x 0,95]

63,87

1,054976
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3.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En lo que respecta a las técnicas de investigacion que se utilizaran en el proyecto,
se encuentran seleccionadas las dos mas idoneas, como lo es la entrevista y la encuesta, en

la que cada una emplea su propio instrumento de recoleccion de informacion.

Con la entrevista se buscara obtener opiniones o informacién cualitativa con respecto a la
actualidad de la factibilidad de un negocio de produccion textil.

Mientras que la encuesta, mediante un cuestionario con preguntas cerradas de tipo
dicotomicas y de opcion multiple, son dirigidas a los habitantes de la Comuna San
Fernando para el conocimiento real de la situacion de su entorno econdémico y social.
También se realizard una indagacion a las mujeres de la Comuna San Fernando, con el
objetivo de medir el grado de aceptacion que tendrd la microempresa textil y asi poder

conocer las necesidades de los posibles consumidores.

“La entrevista es la herramienta que implica la relacion entre dos o mas personas. Es una
via de comunicacién simbolica, preferentemente oral y con unos objetivos prefijados y
conocidos, al menos, por el entrevistador. En ella hay una asignacion de roles en el sentido
que el que dirige la entrevista y marca las areas sobre las que se podra explorar sera el
entrevistador. Este ejercera el control de la situacion. La conversacion establecida se dirige
a obtener informacion relevante sobre el area de estudio. (Tabera & Rodriguez, 2010, pag.

220)”.

A continuacion adjuntamos el formato de encuestas y entrevista que utilizamos para el

levantamiento de datos en este proyecto.
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Formato de encuesta realizada a los habitantes de 1a Comuna San Fernando

mm ==  UNIVERSIDAD LAICA VICENTE ROCAFUERTE DE GUAYAGUIL
ﬂ Facultad de Ciencias Sociales y Derecho
v Carrera de Economia
sl

Emcisests dirigida a los habitantes de la Comura San Femando
OEIETIVD: conocer la situacian real de su enkormo econdmico y social

Fecha
Irstrucciones: Margue can una X su respuests
1.- Edad

17a2s 76 a3d 35343 44 amas

2 - Ganany

FEMENINO MASCULINGD

3.- Dcupacion:

4.- Ingreans;
a) (0.3 200)
b} (201 a 500]

c) (Mas de 500)

5.- Cargas famiilares:

.- Indlque 1 su aciividad scondmica estd relaclonada con:

a) Vanta de viveres

b} Venta de comida preparada
¢} Wenta de ropa

o Agricuira

e} Confection de nopa

T.- pCudles son los princlpales cbetaculos al momento de Iniclar una actividad comerclal
en la Comuna $an Femando?

a) Faila 02 recursos economicos

b Faila de conocimientos para iniclar um negacia
¢} Falta de coordinacion de permisos con autoridades de la Comuna

&.- ¢ Lo guataria partbcipar en un proyscio de creaclon de una microsmprasa textil que
fabriqus y comarclalice ropa Intima femenina?

Sl N

Elaborado por: Las Autoras



Formato de encuesta realizada a las mujeres de la Comuna san Fernando

g Universidad Laica “Vicente Rocafuerte” de Guayaquil
Facultad de Ciencias Sociales y Derecho
Carrera de Economia

-

Encuesta dirigida a las mujeres de la Comuna San Fernando
Fecha
Instrucciones: marque con una x su respuesta

1.- Edad

17a25 26 a 34 35a43 44 a mas

2.- ¢Ud. Prefiere adquirir ropa intima?
a) Importada
b) De fabricacién nacional

3.- éQué tipo de lenceria le gusta usar?
c) Casual
d) Deportiva
e) Sensual

4.- ¢Con que frecuencia adquiere ropa intima?

Semanal
Trimestral Mensual
Semestral Anual

5.- Ordene de 1 a 3 que criterio usa al realizar la compra de su lenceria? Siendo 1 el de mayor

importancia y 3 el de menor.
Marca Disefio
Precio Le es Indiferente

6.- Frecuenta centros especializados para adquirir sus lencerias con mejores disefios.
Nunca Ocasionalmente
Rara vez Frecuentemente

7.- De las opciones que se da a continuacion: ¢Cual es el problema mas representativo que ha
tenido usted cuando ha adquirido ropa interior de confeccién nacional? (Escoja una opcién)
a) Materia Prima de mala calidad
b) Falta de variedad en los disefios
c) Confeccién de pésima calidad
d) Precios excesivos

8.- éCuanto esta dispuesto a pagar por la ropa interior?
Menor de $3 Entre 3y 5 Mayor de $6

9.- ¢Cuanto esta dispuesto a pagar por su brasier?
Menor de $ 4 Entre6y7 Mayor de $10

10.- ¢Adquiriria usted ropa interior de calidad y precio cémodo, confeccionada por una nueva
empresa, misma que pretende ubicarse en la comuna san Fernando?

Si
No

Gracias por la colaboracion

Elaborado por: Las Autoras
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Formato de la entrevista

Universidad Laica “Vicente Rocafuerte” de Guayaquil
Facultad de Ciencias Sociales y Derecho
Instrumento: Entrevista

Nombre: Roberto Sanahuano

Datos Cargo: Propietario de Empresa textil
Del Profesion: Confeccionista
Entrevistado Direccion: Guayaquil

Correo: info@comocrearmiempresa.net

1.- ;Por qué es muy rentable la ropa intima de mujer?

Es porque la mujer es vanidosa que siempre quiere estar a la moda hasta para dormir, ahora, desde luego que
esto pasa cuando hay dinero pero no quita que alguien, que tenga unos medios de dinero quiera comprar un
nuevo bikini.

Es mas rentable cuando tiene creatividad aunque por eso, no deja de ser vendible un calzén que sea para el
uso diario, como quien dice el modelo que se usa en casa por comodidad, en especial los de algodon.

En este caso se debe fabricar modelos de uso comun y los de salir ya que esos modelos, tienen encajes, randas
incluso ciertos bordados y por eso es que llegan a costar un poco mas de aquellos que se usa en casa para el
diario.

2.- ;Qué materiales se debe usar?

Eso depende de a qué clase de clientes quieres llegar, porque si vas a los pueblos y abres mercado, ahi no
pagaran lo que pagaria una mujer que vive en la ciudad, cambia todo. Ahora si tienes una infraestructura bien
solida, puedes incursionar en toda clase de mercado.

Por lo general en la ropa intima de mujer, se debe usar el tejido 24/1 de algodén pero que si tiene un
porcentaje de polyester que es minimo. Ahora, ;Qué es 24/1? Esto se denomina al tejido que tiene 24 hilos
por cada centimetro cuadrado. Esta tela es la ideal pero siempre que tenga mayor cantidad de algodon, si es al
contrario, es una ropa interior caliente y sudorosa, que tiende a pegarse en la piel con el sudor que la misma
genera por el material que tiene.

3.- {Qué prenda intima especial tiene que tener toda mujer en su armario?

Creo que no puede faltar un conjunto en encaje negro, un sujetador sin tirantes en color nude, un triangular, y
un sujetador con copas. Colores y cortes que combinen con nuestra manera de ser y la ropa que tengamos. Un
tanga invisible, un coulotte en encaje, un surtido adecuado de prendas donde podamos escoger segin la
ocasion. Desde lo mas sofisticado y sexy, a lo mas practico e invisible.

4.- A esas mujeres que no son partidarias de comprar mucha ropa intima ¢Puede decirles
porque es fundamental ir guapas también por dentro?

Creo que hay que probar la experiencia de ir guapas por dentro, y experimentar como nos hace sentir mejor.
Siempre digo que es como el perfumarse, maquillarse o ir a la peluqueria. Nos da un subidon de moral, y eso
se transmite. Ademas, practicamente, ir bien vestida por dentro hace que nos siente mejor la ropa que nos
ponemos por fuera, y nos favorece.

5.-¢Coémo es un dia suyo cualquiera de trabajo?

Lo bueno es que es muy variable e imprevisible. Hay dias muy normales, de reuniones de producto, de
trabajo de oficina, de estudio... pero nunca sabes cuando la rutina se va a romper con una entrevista, un
encuentro, una peticion de colaboracion que nos encanta y nos da vida. La preparacion de los desfiles, de las
sesiones de fotos, de las colecciones en general son unos momentos de mucho estrés y esfuerzo, pero que
compensan muchisimo luego al ver los resultados. Los viajes son parte importante de nuestro trabajo y nos
encantan. A veces visitamos a nuestros clientes, intercambiamos opiniones, escuchamos sus peticiones...
Otras vamos a inspirarnos a ciudades interesantes donde visitamos las exposiciones, los teatros, las nuevas
tiendas... Esa colaboracion nos enriquece y nos hace avanzar a todos.

Elaborado por: Las Autoras
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3.4. Recursos, fuentes, cronograma y presupuesto para la recoleccion de datos.

3.4.1 Recursos

Entre los recursos encontramos:

Fuentes/Humanos Financieros Materiales

3.4.1.1 Fuentes Humanas

En esta investigacion se realizd un analisis general de un problema existente dentro de la
comuna San Fernando. La informacion necesaria para ese analisis fue obtenida mediante el

desarrollo de un conjunto de preguntas ordenadas y realizadas a las siguientes fuentes:

e Pobladores que habitan en la comuna San Fernando
e Mujeres de la comuna San Fernando

e Propietario de una empresa textil — Roberto Sanahuano

Se dialogd y se planted preguntas en base a un formulario previamente elaborado de tal
manera que permita obtener informacion precisa y concisa capaz de despejar dudas y

buscar soluciones.

3.4.1.2 Recursos Financieros

Estos recursos se refieren a los gastos en los que se incurrid, los mismos que fueron
cubiertos por las autoras del presente trabajo investigativo, asi como la movilizacion y
transporte que se realizd en los viajes a la comuna San Fernando. A continuacién se

demuestra de una manera detallada los gastos varios:
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Tabla No. 2

Gastos de Viaticos
Descripcion Cantidad | Costo Unitario | Costo Total
Movilizacion 22 $ 5,00 $ 110,00
Alimentacion 12 $ 5,00 $ 60,00
Transporte Intercantonal | 12 $2,00 $ 24,00
Bebidas Hidratantes 12 $ 1,00 $ 12,00
Llamadas Telefonicas 10 $ 1,00 $ 10,00

Total $ 216,00

Elaborado por: Las Autoras

Se puede recalcar que parte del trabajo fue desarrollado en casa de las investigadoras
donde se planificé el cronograma de trabajo para las visitas que se realizarian a la comuna
San Fernando y la asignacion de responsabilidades para cada uno. Para ello se utilizd: una

laptop, pizarra acrilica, impresora Canon:

Tabla No. 3
Gastos Permanentes
Costo
Descripcion Cantidad Costo Total
Unitario
Laptop 1 $ 0,00 $ 0,00
Impresora Canon 1 $ 90,00 $ 90,00
Pizarra Acrilica 1 $ 30,00 $ 30,00
Total $ 120,00

Elaborado por: Las Autoras
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3.4.1.3 Recursos Materiales

Son aquellos materiales que se utilizaron para realizar el proyecto y que sirvieron para

elaborar un cuadro de gastos.

Laptop Pen - Drive Camara Impresora
fotografica Canon
Suministros Copias CD. Folletos
Tabla No. 4
Gastos materiales

A) Recursos Fungibles | Cantidad| Costo Unitario| Costo Totall
Copias 300 $0.04 $12,00
Esferos 4 $0,50 $2.00
Fimadora 1 $ 100,00 $ 100,00
Resmas de Hojas 6 $6,50 $39,00
Perforadoras 1 $4.00 $400
Marcadores/ Eipices 12 $3.00 $36,00
Lbretas de apuntes 2 $2.50 $5,00
Pen - Drive 2 $15.00 $ 30,00
Foletos 250 $020 $ 50,00
CDs 4 $1.,50 $6,00
Memoria Digitales 1 $15,00 $ 15,00

Total $299.00

Elaborado por: Las Autoras

3.4.2 Cronograma

Se establecerda un cronograma que sirva de herramienta a seguir, el mismo que se
procesara en funcion del plan de accion del levantamiento de informacion, que es
donde se detallan todas las actividades requeridas para esta proyecto en la comuna San

Fernando, en él se fijara el tiempo que conlleva desarrollar cada una de las acciones.



"PROYECTO DE PRE FACTIBILIDAD
PARA LA CREACION DE UNA
MICRO EMPRESA TEXTIL
DEDICADA A LA FABRICACION Y
COMERCIALIZACION DE PRENDAS
INTIMAS FEMENINAS ENLA
COMUNA SAN FERNANDO,
PARROQUIA CONE DEL CANTON
YAGUACHI"

Nombramiento de tulor

Totoras

Capitio 1

Presentacion del Capitulo I

Capituo I

Presentacion del Capiinlo I

Comecdon del Capitulo IT

Presentacion del Capitulo II comegnido

Capituio Il

Presentacion del Capitulo TII

Comecdon del Capitulo IIT

Presentacion del Capitulo III comregnido

Capitio IV

Comecion del Capitulo IV

Presentacion de Bibliografia

Comecdon de todos los capitulos

Haboracion de los Indices

Comecdon del Capitulo IV

Presentacion d bomrador a Tutora - Decano

Comedona ks Observacionss

Preseniacion Final

Tabla No. 5

Cronograma de Actividades

Elaborado Por: Las Autoras

3.4.3 Presupuesto

indicard el capital que se necesita para la investigacion

Tabla No. 6

Presupuesto

Presupuesto

Ingresos:

Propios de los Aufores | $ 698,50

Total de Ingresos

$ 698,50

Egresos

A) Gasios Fungbles | $299,00

B) Gastos Permanentes | $ 120,00

C) Otros Gastos $216,00
D) Imprevistos $63,50
Total de Egresos $ 698,50

Elaborado por: Las Autoras
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El presupuesto es muy importante al momento de realizar un proyecto, ya que este
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3.5. Tratamiento a la informacion
Procesamiento y analisis

Para el procesamiento y tabulacion de los datos se emplearon herramientas
informaticas adecuadas para tal fin, brindadas por aplicaciones que hoy en dia facilitan al
usuario el manejo de informacion en gran escala, por lo que el ingreso de la informacién de
todas las encuestas se las hace en forma sistematica y correcta. Una vez ingresados los
datos, el proceso es realizado apegado a los disefios de las aplicaciones preestablecidas
como Excel y Word, obteniendo informacioén confiable. El utilitario permite realizar los
cuadros y los graficos para poder representar los datos y posteriormente se pueda realizar

una explicacion didéctica de la investigacion.

3.5.1 Analisis FODA
Fortalezas:

e Iglesia la Inmaculada

e Cementerio General Recinto Santa Rosa

e Escuela Fiscal Mixta “San Fernando”

e Tienen un Sub - centro de Salud

e Energia Eléctrica (24hrs)

e La Agricultura

e Cobertura Celular

e Cerca de la comuna San Fernando se encuentra un complejo “Aguamarina”

e Parque Infantil
Oportunidades:

e Seguridad
e Eventos sociales suscitados en la comuna con la participacion de comarcas

cercanas.

Debilidades:
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e Falta de actividades de formacion y capacitacion
e Carecen de sistema de recoleccion de desechos solidos
e No existe red de alcantarillado

e [Escasas vias de acceso en optimo estado
Amenazas:

e Problema de Legalizacion de tierras

e Competencia en el sector de la agricultura
3.6. Presentacion de los resultados

Los cuadros y graficos que a continuacion se mostraran son el resultado de la tabulacion de

cada pregunta en cada una de las encuestas realizadas.

Encuesta dirigida a los habitantes

1.-) (Cuadl es su edad?

Tabla No. 7
L, Personas Relacién
Opcidn
encuestadas Porcentual
17a 25 18 30%
26a34 28 46%
35a43 7 11%
44 a mas 8 13%
Total 61 100%
Elaborado por: Las Autoras
GRAFICO No. 1
Edades
13%
ml1l7a25
11% 26a34
35a43
46%
44 a mas

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras
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De acuerdo a la encuesta realizada a los habitantes de la Comuna San Fernando, el 46% de
los habitantes tienen una edad que fluctiia entre los 26 a 34 afos, seguido de 17 a 25 con
un porcentaje del 30%, el 13% mas de 44 afios y finalmente un 11% de 35 a 43 afos de

edad. Esto nos lleva a la conclusion de que en la Comuna prevalece la gente joven.

2.- ;Cual es su género?

Tabla No. 8
Género
., Personas Relacion
Opcion
encuestadas Porcentual
Masculino 31 51%
Femenino 30 49%
Total 61 100%

Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 2

Género

49% = Masculino

Femenino

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 51% de los habitantes en la Comuna San Fernando pertenecen al género masculino

mientras que el género femenino esta representado por el 49%.

3.- (Cual es su ocupacion?

Tabla No. 9
Ocupacion

Opcion Personas encuestadas | Relacion Porcentual
Comerciantes 9 15%

Oficios Varios 6 10%

Agricultores 28 46%

Domésticas 18 30%

Total 61 100%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autora
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GRAFICO No. 3

Ocupacion
30
20

R N P
1

B Comerciantes M Oficios Varios

B Agricultores @ Domesticas

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

De los 61 encuestados 28 personas dijeron que su ocupacion es la agricultura, 18 amas de
casa (domésticas), 9 comerciantes y 6 se dedican a oficios varios. Concluimos que la

mayor parte de la poblacion se dedica a trabajos de agricultura.

4.- Sus ingresos estan entre:

Tabla No. 10

Ingresos
Personas
Opcion encuestadas Relacion Porcentual
0-200 16 26%
201- 500 31 51%
mas de 500 14 23%
Total 61 100%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 4

Ingresos

. ®0-200
m 201- 500

mas de 500

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras
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En lo referente a los ingresos de los habitantes, el 51% de los encuestados dijeron que sus

sueldos rodeaban entre $201 a $500, el 26% tiene de 0 a $200 y el 23% mas de $500.

5.- ;Cuantas cargas familiares tiene?

Tabla No. 11
Cargas familiares

Personas
Opcion encuestadas Relacion Porcentual
1 carga 11 18%
2 cargas 11 18%
3 cargas 16 26%
4 cargas 14 23%
7 cargas 9 15%
Total 61 100%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 5

Cargas familiares

M 1 carga
W 2 cargas

3 cargas

4 cargas

26% M 7 cargas

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 26% de los habitantes de la Comuna San Fernando tienen a su haber 3 cargas familiares,
el 23% con 4 cargas, el 18% con una y dos cargas y finalmente el 15% con 7 cargas
familiares. Esto nos indica que el sector ha tomado conciencia de lo que representa tener

mucha mas cargas familiares, puesto que 3 es un nimero bastante aceptable.



6.-. Indique si su actividad econémica esta relacionada con:

Tabla No. 12
Actividad economica

Personas Relacion
Opcién encuestadas | Porcentual
venta viveres 4 7%
venta de comida preparada 5 8%
venta ropa 3 5%
agricultor 48 79%
confeccion ropa 1 2%
Total 61 100%
Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras
GRAFICO No. 6
vi Ami venta
confeccion ACtiVidad econdmica e
ropa / 6%
2% venta de
comida

agricultor
79%

venta ropa preparada

5%

8%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras

Elaborado por: Las Autoras

En la Comuna san Fernando se puede ver que la actividad econémica que prevalece es la
agricultura con un 79% entre sus habitantes. La otra actividad es la venta de comida
preparada con el 8%; el 6% es la venta de viveres, el 5% venta de ropa y el 2%
confeccionan ropa. Analizando los resultados podemos ver que si se incursiona en la

creacion de una microempresa que fabrique y comercialice ropa intima seria un negocio

casi sin competencias.
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7.- (Cuales son los principales obstiaculos al momento de iniciar una actividad

comercial en la Comuna San Fernando?

Tabla No. 13
Principales obstaculos

Personas Relacion
Opcion encuestadas Porcentual
Falta de recursos econdémicos 33 54%

Falta de conocimientos para iniciar un

negocio 22 36%
Falta de coordinacion de permisos con

autoridades de la Comuna 6 10%
Total 61 100%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 7
Falta de . . ,
coordinacis  Principales Obstaculos
nde
permisos
con /
autoridades
de la...
Falta de Falta de
conocimient recursos
(0spara econémicos
iniciar un 54%
negocio
36%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El principal obstaculo que los habitantes de la Comuna distinguen a la hora de iniciar una
actividad econdmica en San Fernando es la falta de recursos economicos con un 54%,
seguido de la falta de conocimientos para iniciar un negocio con un 36% y finalmente con
el 10% restante expresan que es a causa de una falta de coordinacion de los permisos con

las autoridades de la Comuna.
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8.- ¢Le gustaria participar en un proyecto de creacion de una microempresa textil

que fabrique y comercialice ropa intima femenina?

Tabla No. 14

Creacion de microempresa

Personas Relacion
Opcién encuestadas Porcentual
SI 36 59%
NO 25 41%
Total 61 100%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras

Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 8

Creacion de microempresa

i

mNO

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 59% de los encuestados opinan que si les gustaria participar en un proyecto que permita

la creacion de una microempresa textil que fabrique y comercialice prendas intimas

femeninas, mientras que el 41% opind que no le gustaria.
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Resultados de la Encuesta dirigida a las mujeres

1.- ;Cual es su edad?

Tabla No. 15

17a25 14 23%
26a34 12 20%
35a43 10 16%
44 a mas 25 41%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 9

Edad

m17a25
41%
m26a34
= 35343

44 a mas

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 41% de las mujeres en la Comuna San Fernando tienen una edad que fluctia entre los
44 o mas anos, el 23% entre 17 a 25 afios, el 20% tienen de 26 a 34 afios, con un
porcentaje del 16% las mujeres son de 35 a 43 afios, segin encuesta realizada por las

autoras.
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2.- ;Ud. Prefiere adquirir ropa intima Importada o de fabricacion nacional?

Tabla No. 16

importada 25 41%
Nacional 36 59%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 10

Preferencia de ropa Intima

= I[mportada

= Nacional

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 59% de las mujeres que habitan en la Comuna de San Fernando prefieren la ropa intima
fabricada con materia prima Nacional, por otro lado el 41% de las mujeres prefieren que

sus prendas intimas sean Importadas.
3.- {Qué tipo de lenceria le gusta usar?

Tabla No. 17

Casual 28 46%
Deportiva 8 13%
Sensual 25 41%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras
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GRAFICO No. 11

Tipo de Lenceria

= casual
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13%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El tipo de lenceria es importante, el 46% de las mujeres de la Comuna de San Fernando
opind que les gusta usar su lenceria con un disefio casual, por otro lado al 41% le gusta

con un disefio deportivo y al 13% restante les gusta usar un disefio sensual.

4.- ;Con qué frecuencia adquiere ropa intima?

Tabla No. 18

Semanal 7 11%
Mensual 19 31%
Trimestral 20 33%
Semestral 7 11%
Anual 8 13%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 12

La Frecuencia de comprar
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras



El 33% de las mujeres de la comuna de San Fernando compran su ropa intima cada tres
meses, el 31% cada mes, el 13% lo hacen cada afo, el 12% de las mujeres de la comuna
realizan sus compras de lencerias cada semana, el 11% restante comuna de San Fernando

compran cada seis meses.

5.- Ordene de 1 a 3 que criterio usa al realizar la compra de su lenceria, Siendo el 1 de
mayor importancia y el 3 de menor.

Tabla No. 19

Marca 49%

Disefio 20 33%

Precio 11 18%
Le es indiferente 0%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 13

Importancia de la Lenceria
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 49% de las mujeres de la comuna de San Fernando a la hora de comprar se fijan mucho
en la marca, por otro lado el 33% de las mujeres tienen como primer lugar el disefio, el
18% restante se fija en el precio, segiin la encuesta a todas las mujeres de la comuna de

San Fernando no le es indiferente estos criterios.

49
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6.- Frecuenta centros especializados para adquirir sus lencerias con mejores disefios.

Tabla No. 20
Nunca 26 43%
Rara Vez 17 28%
Ocasionalmente 9 15%
Frecuentemente 9 15%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 14

Visita a Centros especializados en
Lenceria

= Nunca
® raravez
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frecuentemente

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 42% de las mujeres de la comuna de San Fernando no frecuenta centros especializados
para adquirir sus prendas intimas, el 28% de las mujeres respondieron que visitan un centro
especializado para adquirir sus prendas intimas rara vez, por otro lado un 15%
ocasionalmente visita estos lugares para comprar su ropa intima, el 15% restante adquieren

sus prendas intimas en un centro especializado de forma frecuente.
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7.- De las opciones que se da a continuacion: ;cual es el problema mas representativo
que ha tenido usted cuando ha adquirido ropa interior de confeccion nacional?

(Escoja una opcion)

Tabla No. 21
Materia prima de mala calidad 9 15%
Falta de variedad disefios 28 46%
Confeccion de pésima calidad 13 21%
Precios excesivos 11 18%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 15

Problemas a la hora de comprar
Lenceria
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pésima calidad
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 46% de las mujeres de la comuna de San Fernando opinan que la falta de variedad de
disefios en las prendas intimas es uno de los problemas a la hora de comprar Lenceria, el
21% tienen experiencia con la confeccion de pésima calidad, por otro lado el 18% toma
como problema los precios excesivos, el 15% restante no compra lenceria tomando en

cuenta la materia prima de mala calidad.
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8.- (Cuanto esta dispuesto a pagar por la ropa Interior?

Tabla No. 22
Menor de $S3 2 3%
Entre $3y $5 48 79%
Mayor de $6 11 18%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras
GRAFICO No. 16

Precio por la ropa interior
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

La comuna San Fernando es un pueblo donde se tiene como prioridad la agricultura, por lo
que sus precios comerciales no son tan altos, estan dentro del promedio normal, de tal
manera que el 79% de las mujeres coinciden en que el precio a pagar por la compra de su

ropa interior seria de $3 a $5.
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9.- ;Cuanto esta dispuesto a pagar por su brasier?

Tabla No. 23
Menor de $4 0 0%
Entre $6 y $7 42 69%
Mayor de $10 19 31%

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 17

Precio por el Brasier
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El pueblo, objeto de estudio de esta investigacion, esta constituido por una poblacién que
se dedica en su mayoria a la agricultura, por lo que sus precios comerciales son infimos,
estan dentro del promedio normal, por lo cual el 69% de las mujeres coinciden en que el

precio en el que pueden comprar su Brasier es entre $6 a $7.
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10.- ;Adquiriria usted ropa interior de calidad y precio comodo, confeccionada por

una nueva empresa, la misma que pretende ubicarse en la comuna San Fernando?

Tabla No. 24

Si 55 90%
o 6

N 10% \

Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

GRAFICO No. 18

Compra de Ropa interior
en una Nueva Empresa
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Fuente: Encuesta realizada por las Autoras
Elaborado por: Las Autoras

El 90% de las mujeres de la comuna de San Fernando si estuvieron de acuerdo con
comprar ropa intima de buena calidad y precio comodo confeccionada por una nueva

empresa, la diferencia minima del 10% respondi6 que no.
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CAPITULO IV

4. PROPUESTA

4.1 Titulo de la propuesta

“Proyecto de pre factibilidad para la creacion de una micro empresa textil dedicada a la
fabricacion y comercializacion de prendas intimas femeninas en la comuna san Fernando,

parroquia Cone del canton Yaguachi”.

4.2 Justificacion de la propuesta

De acuerdo a los resultados de las encuestas realizadas a los habitantes de la comuna
San Fernando, se ha llegado a comprobar que la fabricacion y comercializacién de prendas
intimas en este sector es casi inexistente, por tal motivo consideramos que la creacion de
una microempresa textil seria una alternativa de negocio viable que genere fuentes
sostenibles de empleo, utilizando mano de obra especificamente femenina y materia prima
nacional. Exclusivas P&E S.A. brindara una alternativa de excelente calidad, precio y
disefio para cubrir las necesidades de nuestros clientes y mejorar el nivel de vida de las

familias de la Comuna San Fernando al crear plazas de trabajo.

Por lo anteriormente expuesto se considera que el proyecto serd factible y necesario para

mejorar el bien comun de los habitantes de la comuna san Fernando.
4.3 Objetivo general de la propuesta
Asentar las bases para la creacion de Exclusivas P&E S.A. En la comuna San Fernando.
4.4 Objetivos especificos de la propuesta
e Investigar cuanto gastan los posibles clientes de prenda intima y su preferencia
de pago.

e Establecer qué medio de comunicacion es el mas adecuado para dar a conocer

el producto a los consumidores.



e Elaborar un estudio de mercado que determine y cuantifique tanto la oferta

como la demanda de prendas intimas femeninas en la comuna San Fernando.

e Determinar la estructura organizacional y funcional con la cual operard la

microempresa, a fin de que cuente con una base sélida de desarrollo.

e Establecer la rentabilidad del proyecto mediante un estudio financiero para

poder tomar la decision de implementar el presente estudio.

4.5 Hipotesis de la propuesta

[La creacion de una microempresa que fabrique y comercialice prendas intimas femeninas,

mejorard el bienestar economico de los habitantes de la Comuna San Fernando?

4.6 Listado de contenidos y flujo de la propuesta

Tabla No. 25
Listado de contenidos
N© Actividades Duracion| Comienzo Fin
1 |Identificar b ubicacibn de lh Microempresa 3dias [09/11/2015|12/11/2015
2 |Eleciricas, pinfado etc 6dias |13/11/2015|17/11/2015
3 [Serealiza bas publicidades 2dias [18/11/2015|20/11/2015
4 |Busca del Personal 4 dias |21/11/2015|24/11/2015
5 |Capacitacion al personal de cono fimcionara b Microenpresa | 7dias | 25/11/2015|04/12/2015
6 |Serealza b maupuracion de la Microenpresa 1dm |05/1272015|06/12/2015
7 |Serealiza Isia de confacios con clientes y proveedores 3dias |07/122015|10/12/2015
8 |Seconpma mercaderia Sdias |11/12/2015(17/12/2015
9 |Seprocede a chsificar las prendas deniros del local 3dias |18/12/2015|21/12/2015
10 |Se realiza disefios y costuras S5dias |22/12/2015|28/12/2015
11 |Seprocede a ha venta 1dim |[29/1272015|04/01/2016
12 |se contabiliza los moviemientos economicos Sdias |05/01/2016|10/01/2016
13 |se presenta los resultados obtenidos 1da |[11/01/2016|12/01/2016

Elaborado Por: Las Autoras
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Flujo de la propuesta

v

El personal administrativo conjuntamente con la

jefa de ventas, realizan el presupuesto de los
ingresos y gastos de la empresa.

4

Coordinan la compra de las materias primas.

v

Receptan y almacenan las materias primas.

\
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Trazan el disefio Entregan las piezas de las Transfieren al
Confeccidn de las prendas intimas. enlatelay prendas a las costureras area de
cortan para que cosan. acabados.
Venta de las prendas intimas. Entregan al cliente las Verifican si el cliente esta
prendas va confeccionadas conforme con el producto.

\
Fin >

4.7 Desarrollo de la propuesta

4.7.1  La empresa

Exclusivas P&E es una microempresa nacional, dedicada al disefio, produccion y
comercializacién de ropa interior femenina. La marca del producto que lleva el mismo

nombre de la empresa fue escogida por ser un nombre llamativo y facil de recordar por las

personas de todas las edades.

El logotipo tiene como objetivo principal promover la belleza, la sensualidad, la existencia

de una marca especializada en lenceria ecuatoriana.
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FIGURA No. 4

Logotipo de la microempresa

~

VAT

EXCLUSIVAS

: A

Mision: Producir prendas intimas femeninas de excelente calidad y precios, con una
amplia gama de disefios para los gustos mas exigentes logrando el reconocimiento a nivel

nacional e internacional.

Vision: Mediano plazo ser lider en el mercado de prendas intimas cubriendo los mejores

estandares de calidad.

4.7.2  Proceso de produccion

1.- Recepcion y almacenamiento de materia prima.- Las materias primas se reciben de la

siguiente manera:

a) Telas de nylon estrecha y de algodon (100%).- Se presentan generalmente en
rollos de 20kg, y ancho de 1 o 1.5m.
b) Hilo de nylon.- Se presenta enrollado en carretes o conos.

c) Elastico (licra o sandez).- se presentan en conos o carretes
Otros materiales que se reciben son:

a) Bolsas de tela para el empacado del producto

b) Etiquetas



59

2.- Inspeccidn de la tela.- se inspecciona visualmente que la tela no tenga defectos (color,

que no estén rotas, deshilachadas, entre otros).

3.-Corte.- una vez que los rollos de tela de algodén y de nailon-licra se encuentran en la

mesa de corte se siguen los pasos que se indican a continuacion:

a) Tendido.- Consiste en sobreponer juegos de tela sobre la mesa de tal manera que
estos puedan cortarse simultineamente en los componentes del producto.

b) Marcado de los patrones de la tela.- Consiste en sobreponer tendida, estos
marcados sirven de guia para poder efectuar el corte.

c) El corte propiamente dicho.- Consiste en cortar el material (la tela) en sus partes
componentes. El corte se realiza por medio de una maquina cortadora recta. Una

vez realizados los cortes, se realizan bultos con los cortes.

FIGURA No. 5

4.- Transporte al area de separacion.- Los bultos de cortes se transportan manualmente al

area de separacion.

5.- Separacion.- En esta area se realiza una division de bultos de acuerdo a la cantidad que
se especifique en el control de bultos, esta operacion se lleva a cabo auxilidndose de

tickets, los cuales llevan impresa la cantidad, talla y nimero de bulto.

6.- Armado de parche.- Una vez que son separados los cortes, pasan al area de armado de
parche, aqui se pega el delantero y el trasero al parche (tela 100% algodoén). Primero se une

el delantero con el parche de algoddn y después se pega la parte de atras al parche. Estas



60

operaciones se realizan con maquina Overlock de tres hilos ya que no se requiere de una

costura resistente.

FIGURA No. 6
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7.- Transporte a maquina flatlock.- Una vez teniendo ensamblados el parche con el

delantero y trasero, la pieza se transporta manualmente a una maquina flatlock.

8.- Sobre costura.- Se realiza una costura de carga sobre la costura de union de trasero y

delantero con el parche en una maquina flatlock de 4 hilos.

FIGURA No. 7

Aon 010

9.- Pegado de elastico a piernas.- Este proceso consiste en pegar el elastico (licra) en
ambas piernas. La operacion se realiza en una maquina resortera de tres hilos, al culminar

este pegado se procede a cortar y medir el estdndar de eldstico en ambas piernas.

10.- Pegar elastico a cintura.- En esta actividad los operarios toman el bulto con las
prendas y lo desamarran, toman una prenda y la posesionan en la maquina rematadora,
alinean la prenda, cosen el elastico alrededor de la cintura y cortan hilos, al culminar el

pegado del elastico se corta el mismo.
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11.- Cerrar segundo costado.- Esta operacion consiste en cerrar el costado que aun
permanece abierto utilizando una maquina Overlock de 3 hilos. Los operarios toman el
bulto con las prendas y lo desamarran, toman una pieza y caza del costado por cerrar,

colocan la pieza debajo del prénsatelas, alinean, cosen y cortan hilos.

12.- Revisado y deshebrado.- Esta operacion consiste en quitar los hilos sobrante de la
costura y revisar a la vez que no haya defectos como costura suelta, floja, apretada, tela

manchada, barrada, picada, o mal tefiida.

13.- Empaque.- Se coloca la prenda ya terminada, clasificada, etiquetada y doblada, en

bolsas tipo tela, las cuales a su vez se acomodan en cajas de carton.

14.- Transporte al almacén de producto terminado.- Las cajas con la prenda terminada

pasan finalmente a bodega listas para ser entregadas al cliente final.

4.7.3  Productos
Las lineas de produccion de Exclusivas P&E pretende poner al alcance de las mujeres de la
comuna San Fernando y demas cantones a su alrededor, lencerias con disefios modernos,
que cumplan con altos estandares de calidad y que estén acorde con las tltimas tendencias
de la moda. Sus disefios se destacan por su estilo, elegancia, comodidad y sensualidad.

Inicialmente se producira tnicamente tres lineas que son:

1. Casual
FIGURA No. 8




FIGURA No. 9
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3. Deportivo

FIGURA No. 10

|

Estrategia de Empaque “Exclusiva P&E”

Es la caja para guardar, proteger y preservar la lenceria durante su distribucion, almacenaje
y manipulacion, a la vez que sirve como identificaciéon y promocion del producto e

informacion para su uso. Con la aparicién de los supermercados, el empaquetado se ha

desarrollado para permitir el autoservicio de los clientes.

Materia prima y otros accesorios usados en la produccion

Tela de Algodon

Es una fibra natural. El algodén es un material transpirable, muy resistente al uso y a las

rozaduras.
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Lycra
Es el nombre patentado de una fibra de elastano de alta calidad. Confiere a las prendas de
vestir una eterna elasticidad, 6ptima adaptacion a la forma del cuerpo y hace que sienten a

la perfeccion.

Nylon
La tela de nylon es una poliamida derivada del petroleo (es un plastico), durable, resistente
y ligera, esta tela seca rapido y permite la evaporacion facilmente, absorbe muy bien la

humedad y por lo tanto es fresca.

Hilos

El hilo debera ser preferentemente de poliéster.

Otros materiales
Entre los materiales adicionales que se usa para las prendas intimas femeninas estan: los

encajes, cintas, tules elasticos, brillos, pequefios accesorios metalicos.

4.7.4  Financiamiento y Amortizacion
El financiamiento del proyecto estara en manos de dos personas, las mismas que aportaran
parte de sus ahorros para el desarrollo de la microempresa. Cada socio aportard, en partes
iguales, el capital necesario para dar inicio a la ejecucion del proyecto con un aporte de

$7.000,00 cada uno.

La segunda parte del financiamiento serd mediante préstamo bancario; la Institucion
financiera a la cual hemos recurrido es el Banco Nacional de Fomento. El crédito serd de
$20.000,00 a un plazo de 5 afios, con pagos trimestrales y a una tasa de interés efectiva del

11.68 %.
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Simulador de crédito

* Tipo de Crédito:
* Destino:

* Forma de Pago:

Monto Desde:
Monto Hasta:
Taza:

Taza Efectiva:
Plazo Hasta:

* Monto Deseado:
* Plazo:

* Sistema de Amortizacion:

| Microcédite

IPrm:I uccign

ITrimEEI:r.:lI

£100.00
£20000.00
11.20%
11.68%

5 afios

gja|d

20000.00 Ej: 1234.20

E_Janos

| Custa Fija

Todos los campos con (¥)asterisco son obligatorios

Calcular |

| Limpiar |

Tabla No. 26

Tabla de Amortizacion

Beneficiario: Exclusivas P&ES.A.

Instit.Financiera: Banco Nacional de Fomento
Monto en USD: 20.000,00

Tasa de interés: 11,86 %
Plazo: 5 afos
Pagos: Trimestrales

Cuota [Saldo Capital [Capital. Interés Seguro Valor a Pagar
Desgravame
1 20,000.00 768.12 537.91 16.02 1,322.04
2 19,231.88 788.78 517.25 15.40 1,321.43
3 18,443.11 809.99 496.03 14.77 1,320.80
4 17,633.12 831.78 474.25 14.12 1,320.15
5 16,801.34 854.15 451.88 13.46 1,319.48
6 15,947.20 877.12 42891 12.77 1,318.80
7 15,070.08 900.71 405.32 12.07 1,318.10
8 14,169.37 924.93 381.09 11.35 1,317.37
9 13,244.43 949.81 356.21 10.61 1,316.63
10 12,294.62 975.36 330.67 9.85 1,315.87
11 11,319.27 1,001.59 304.44 9.07 1,315.09
12 10,317.68 1,028.53 277.50 8.26 1,314.29
13 9,289.15 1,056.19 249.84 7.44 1,313.46
14 8,232.96 1,084.60 221.43 6.59 1,312.62
15 7,148.37 1,113.77 192.26 5.73 1,311.75
16 6,034.60 1,143.72 162.30 4.83 1,310.86
17 4,890.88 1,174.48 131.54 3.92 1,309.94
18 3,716.40 1,206.07 99.95 2.98 1,309.00
19 2,510.33 1,238.51 67.52 2.01 1,308.04
20 1,271.82 1,271.82 34.21 1.02 1,307.04




4.7.5 Propuesta financiera

4.7.5.1 Balance de apertura

Tabla No. 27
Balance de Situacién Financiera
Exclusivas P&E
Al 31 de Diciembre del 2015
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo $ 33.711,88
total de Activo Corriente $ 33.711,88
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO $ 16.601,89
Propiedad $ 12.750,00
Muebles y Enseres S 530,00
Magquinarias y Equipos $ 3.511,43
Equipos de Computacion $ 1.040,00
Depreciaciones $ (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS $ 50.313,77
PASIVO $ 29.328,10
Préstamo bancario $ 20.000,00
Interés por pagar $ 2.025,43
25% Impuesto a la Renta S 4.280,88
15% Participacion Empleados $ 3.021,80
PATRIMONIO
Capital $ 840,37
Utilidad Del Ejercicio $ 20.145,30
Total Patrimonio $ 20.985,67
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 50.313,77
Elaborado Por: Las Autoras
4.7.5.2 Estado de resultado integral
Tabla No. 28
EXCIIUSIVAS PEE S A
Estado de Resuliado Integral
‘Al 31 de Diciembre del 2015
Ingresos
Ventas $ 7594293
(-)Costos de Ventas $ 45108.00
Utilidad Bruta en Ventas $ 3083493
(©) Gastos Operacionales
Gastos de ventas 3 TE0,00
Movilizacion 3 600, 0D
Gastos de publcidad 3 180,00
Gastes Administratives 3 T 88420
Sudldos Administrativos 3 6_345_B0
"WVamnos gasios de oficina 3 660,00
Dep muebles v enseres 3 112,80
Dep_equipo compuio 3 765.60
Total de Gastos s B.664.,20
Utilidad en Operaciones $ 217,73
(-) Otros egresos
Intereses pagados 3 202543 $ 202543
Utilidad del ejercicio $ 2014530
(-) 15% partic empleados 302180
Uhilidad grawable £ 1712351
(-) 25% Impuesto ala Renta 4280 88
(-) 10%% Reservalegal 171235
Utilidad meta del ejercicio $ 1113028

Elaborado por: Las Autoras.
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TABLA No. 29
EXCITUSIVAS PEE S A
Proyecriin de Estado de R esultade Integral
DETALLFE Afio 2 Aiio 3 Afio 4 Afio 5
Ingresos
Ventas $ 9173440 % 10347200 § 123385,00 $ 149.850,00
(-)Costos de Ventas $ 5101947 $ 5389419 § 6035767 § 6813951
Utilidad Bruta en Ventas $ 4071493 § 4957781 § 6302733 § BL71049
Gastos de ventas $ 89700 $§ 103155 $§ 118628 § 136422
Movilizacion 3 6o0.00 $ 793,50 91253 1049,40)
Gastos de publcidad $ 20700 % 238,05 273,76 31482
Gastos Administrativos $ 829749 § BB0782 § 846938 § BB5805
Suddos Administrativos $ 666309 $ 692961 $§ 720680 $ 742300
Vanios gastos de oficma $ 756,00 $ 99981 $§ 114978 $ 132225
Dep muebles v enseres 3 11280 $ 11280 § 11280 % 112,80
Dep_equipo computo $ 765,60 $ 765,60 $ - 3 -
() Total de Gasies $ 919449 $§ 983037 § 965566 $ 10221228
Utilidad en Operadiones §$ 3152044 § 3973844 § 5337167 § 7TL48822
{(-)Intereses pagados $ 166720 126882 § 82583 % 333,22
Utilidad del ejercido $ 2085324 $§ 3846962 § 5254584 $ TLIS500
(-) 15% partic empleados 's 447799 "3 57704473 788188 "% 1067325
Utilidad gravable $ 2537526 $ 32069918 § 4466397 $ 6048175
(-) 25% Impuesio ala Renta $ 634381 $ 8171479 § 1116599 $ 1512044
(-) 10% Reserva legal $§ 253753 %3 326992 § 446640 3 604817
Ttilidad neta del ejercicio 5 1649392 § 2125446 S5 20031,58 S 3931314
Elaborado por: Las Autoras.
4.7.5.3  Estado de situacion financiera
TABLA No. 30
Balance de Situacién Financiera
Exclusivas P&E
Al 31 de Diciembre del 2015
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo $ 33.711,88
total de Activo Corriente $ 33.711,88
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO $ 16.601,89
Propiedad $ 12.750,00
Muebles y Enseres $ 530,00
Magquinarias y Equipos $ 3.511,43
Equipos de Computacion $ 1.040,00
Depreciaciones $ (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS $ 50.313,77
PASIVO $ 29.328,10
Préstamo bancario $ 20.000,00
Interés por pagar $ 2.025,43
25% Impuesto a la Renta $ 4.280,88
15% Participacion Empleados $ 3.021,80
PATRIMONIO
Capital $ 840,37
Utilidad Del Ejercicio $ 20.145,30
Total Patrimonio $ 20.985,67
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 50.313,77

Elaborado Por: Las Autoras.
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TABLA No. 31

Exclusivas P&E
Al 31 de Diciembre del 2016

Balance de Situacion Financiera

ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo S 40.714,93
total de Activo Corriente S 40.714,93
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO S 16.601,89
Propiedad $ 12.750,00
Muebles y Enseres S 530,00
Magquinarias y Equipos S 3.511,43
Equipos de Computacion S 1.040,00
Depreciaciones S (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS S 57.316,82
PASIVO S 27.204,58
Préstamo bancario S 14.715,58
Interés por pagar S 1.667,20
25% Impuesto a la Renta S 6.343,81
15% Participacion Empleados S 4.477,99
PATRIMONIO
Capital S 259,00
Utilidad Del Ejercicio S 29.853,24
Total Patrimonio S 30.112,24
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO S 57.316,82
Elaborado por: Las Autoras.
TABLA No. 32
Balance de Situacién Financiera
Exclusivas P&E
Al 31 de Diciembre del 2017
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo S 49.577,81
total de Activo Corriente S 49.577,81
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO S 16.601,89
Propiedad S 12.750,00
Muebles y Enseres S 530,00
Maquinarias y Equipos S 3.511,43
Equipos de Computacion S 1.040,00
Depreciaciones S (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS $ 66.179,70
PASIVO S 24.655,89
Préstamo bancario S 9.441,83
Interés por pagar S 1.268,82
25% Impuesto a la Renta S 8.174,79
15% Participacion Empleados S 5.770,44
PATRIMONIO
Capital S 3.054,19
Utilidad Del Ejercicio S 38.469,62
Total Patrimonio S 41.523,81
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO S 66.179,70

Elaborado Por: Las Autoras.
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TABLA No. 33

Balance de Situacion Financiera

Exclusivas P&E

Al 31 de Diciembre del 2018

ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo S 63.027,33
total de Activo Corriente S 63.027,33
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO S 16.601,89
Propiedad S 12.750,00
Muebles y Enseres S 530,00
Maquinarias y Equipos S 3.511,43
Equipos de Computacion S 1.040,00
Depreciaciones S (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS S 79.629,22
PASIVO S 24.053,65
Préstamo bancario S 4.179,95
Interés por pagar S 825,83
25% Impuesto a la Renta S 11.165,99
15% Participacion Empleados S 7.881,88
PATRIMONIO
Capital S 3.029,73
Utilidad Del Ejercicio S 52.545,84
Total Patrimonio S 55.575,57
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO S 79.629,22
Elaborado Por: Las Autoras.
TABLA No. 34
Balance de Situacion Financiera
Exclusivas P&E
Al 31 de Diciembre del 2019
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja/Efectivo S 81.710,49
total de Activo Corriente S 81.710,49
PROPIEDAD/PLANTA/EQUIPO S 16.601,89
Propiedad S 12.750,00
Muebles y Enseres S 530,00
Maquinarias y Equipos S 3.511,43
Equipos de Computacion S 1.040,00
Depreciaciones S (1.229,54)
TOTAL ACTIVOS S 98.312,38
PASIVO S 26.126,91
Préstamo bancario S -
Interés por pagar S 333,22
25% Impuesto a la Renta S 15.120,44
15% Participacion Empleados S 10.673,25
PATRIMONIO
Capital S 1.030,48
Utilidad Del Ejercicio S 71.155,00
Total Patrimonio S 72.185,48
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 98.312,38

Elaborado Por: Las Autoras.
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4.7.6 Inversion del proyecto
TABLA No. 35
Total de Inversion
Descripcion | Valor | Recursos | Y% Préstamo %
Activos Fijos
Magquinarias y equipos| $ 35114318 3.51143 100%
Equipos de computo | $ 1.040,00 | §  1.040,00 100%
Muebles y enseres $ 530,00 | $ 530,00 100%
Total activos fijos $ 5.081,43 | $ 5.081.43
Capital de trabajo
Materia prima $§ 4.785,00 $ 4.785,00 100%
Materiales varios $ 1.779,00 | $ 1.779,00 100%
Mano de obra directa | $  15.084,65 [ § 49,65 0,33% $ 15.035,00 99,67%
Mano de obra indirectd $ 6.345,80 | $ 6.345,80 100%
Servicios basicos $ 456,00 | $ 456,00 100%
Gastos de publicidad | $ 180,00 $ 180,00 100%
Total capital de trabg §  28.630,45 | 8630,448 $ 20.000,00
Total de la inversion
Recursos Préstamo
Activos Fijos $§ 5.081,43[8$ 5.081,43 -
Capital de trabajo $ 28.63045|9% 8.630,45| $20.000,00
Total Inversion $ 33.711,88 | § 13.711,88 | $20.000,00

Elaborado por: Las Autoras.

Tabla No. 36

Inversion de Maquinas
Cant Descripcion Costo Unitario| Costo Total
1 Mesa de corte $ 500,00 $ 500,00
2 |Maquina Industrial Recta $ 434,29 $ 868,58
1 Méquina Recubridora Industrial $1.294,64 $1.294,64
1 Méquina Overlock 5 hilos $ 848,21 $ 848,21
Total $3.077,14 $3.511,43
Elaborado Por: Las Autoras.
Tabla No. 37
Muebles y Enseres
Cant Descripcion C.Unid C. TOTAL
1 Escritorio $ 130,00 $ 130,00
2 Sillas Ejecutivas $ 60,00 $ 120,00
2 Maniqui $ 80,00 $ 160,00
1 Archivador $ 120,00 $ 120,00
Total de Muebles y Enseres $ 530,00

Elaborado Por: Las Autoras



Tabla No. 38

Equipos de Computacion

Cant Descripcion C.Unid C. TOTAL
1 Computadores $ 950,00 $ 950,00
1 Impresora Matricial $90,00 $ 90,00
Total de Equipo de Computo $ 1.040,00

Elaborado Por: Las Autoras

FIGURA No. 11

Maquina de Coser Recta

FIGURA No. 12

Maquina Overlock
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FIGURA No. 13

Miaquina FLAT — LOCK FD-62-07MS-1 (Recubridora)

FIGURA No. 14

Mesa de corte

FIGURA No. 15
Maniqui
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FIGURA No. 16

Maquina Cortadora

Tabla No. 39

Gastos Generales Anuales
meses Detalle valor por mes valor anual
12 [Agua $ 8,00 $ 96,00
12 [Energia Eléctrica $ 15,00 $ 180,00
12 |Teléfono $ 15,00 $ 180,00
12 |Utiles de Oficina $ 25,00 $ 300,00
12 |Transporte $ 50,00 $ 600,00
12 [Materiales de Limpieza $30,00 $ 360,00
Total $1.716,00
Gasto de Ventas
meses Detalle valor por mes valor anual
6 Publicidad $ 30,00 $ 180,00
Total $ 180,00

FElaborado Por: las Autoras

El terreno con el que contamos es de 800 m2, de los cuales 790 m2 son areas construidas,
divididas en é4rea administrativa (25m largo x 10.5m ancho) y area de produccion (25m
largo x 21m ancho).

La planta industrial, ademas tomando conciencia ambiental, dispone de 10m para areas

verdes, de esta manera se contrarresta el impacto de la contaminacion ambiental.



Tabla No. 40

Presupuesto de construccion vy mano de obra

Material Unidad
5000 Bloques 0.30
50 Quintal de hierro 50.00
2 Volquetas de arena 120.00
1 Volquetas de piedra 120.00
100 Tablas 2.50
250 Fundas de Cemento 6.50
100 Cuartones 2.50
20 |b. Alambre 1.00
20 Ib. Clavo 1.00
100 Correa de metal 0.25
100 Zinc 12.00
Mano de Obra
TOTAL FINAL

Fuente: Ing.David Ochoa

Flaboracion: Las Autoras

FIGURA No. 17
Plano de la fabrica Exclusivas P&E S.A.

Total

$ 1,500
2,500
240
120

250
1,625
250
20
20
25
1,200
5,000
$ 12,750

73

":'._ 8I.l ey
PRODUCTO
TERMINADO
| i - '
4y MAGLUINARIA
2 (LTI
=
=
—
-
e - —3
- - ﬂ 1
—
4 =i
O o —
B - |r-r —
B ¥ —_—
o O w—
-
—
=
—
—
=
—
L

LHH

i

S N LRI Y

[

it

<




FIGURA No. 18

Tope o cabeza

" Cubo, Cabo o Talon

Tabla No. 41
Costos Telas
Interiores brasieres
Detalle kcrapesada | kycralviana | Iyera nylon foscana
Cant Yardas 400 400 400 400
P Unit 28 21 54 12
Coslo fofal 1120 840 2160 480
$ 4.600,00
Costos Hilos
hilos para hilos para
s overlock blanco | overlock colores
cajasx6 15 20
P Unit 115 25 45
Costo fotal 575 375 90
b} 185.00

Elaborado Por: Las Autoras.
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Tabla No. 42
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Costos Materales vanios
rollos x 50 yd 10 4 60 8 50 2400
P Umt 121 45 10 5 8 025
Costo fotal 121 18 600 40 400 600

Flaborado Por: Las Autoras.

Tabla No. 43

Mano de Obra directa e indirecta

Elaborado Por: Las Autoras

Costos operacionales

Coshurera 1 3 35400 $ 424800 | $35400 $35400 347365 $ 40144 3 502822

Coshurera 2 $ 35400 $ 424800 $354,00 $35400 $47365 $ 40144 § 502822

Vendedor 1 $ 35400 $ 424800 $35400 $35400 $47365 $§ 40144 | § 502822
Total $ 15.084,65

Costos Administrativos

Gerente General $ 450,00 $ 540000  $500,00 $35400 $602,10 $ 51030 $ 634580
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4.7.7

Depreciaciones

Tabla No. 44
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4.7.8

Depreciacion de los Activos Fijos
Az q Depr. Mensual |  Dep. Anual
Descripcién Valor de Activo % Anual Anual
Muebles y Enseres $1.128,00 10% $9,40 $ 112,80
Equipos de Computacion $2.320,00 33% $ 63,80 $ 765,60
Mdquinarias y equipos $3.511,43 10% $29,26 $351,14
Total $ 6.959,43 $ 102,46 $1.229,54
Elaborado Por: Las Autoras.
Proyeccion de costos
Tabla No. 45
Proyecccion Mano de Obra directa e Indirecta
Cargo 2015 2016 2017 2018 2019
Costurera 1 $ 5.02822|% 5279,63[% 549081 |$ 571044 | $ 5.881,76
Costurera 2 $§ 502822|8% 527963 |% 549081 |8 571044 | $ 5.881,76
Vendedor 1 $ 5.02822|% 5279,63[$ 549081 |$ 571044 |8 5.881,76
Total $ 15.084,66 | $ 15.838,88 | $ 16.472,44 | $ 17.131,33 | $ 17.645,27
Gerente General $ 634580 | $ 6.663,09 | $ 692961 | % 7.20680|$ 7.423,00
Total $ 634580 [ $ 6.663,09 | $ 6.929.61 | $ 7.206,80 [ § 7.423,00
Elaborado Por: Las Autoras.
Tabla No. 46
Proyeccion de costos totales
Interiores
Descripcion Aiio 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Aiio 5
Materia prima $ 5.880,00 $6.762,00 $7.776,30 $8.942,75 [$10.284,16
Materiales varios $ 363,00 $417,45 $ 480,07 $ 552,08 $ 634,89
Mano de obra directa $7.542,32 $7.919,44 $ 8.236,22 $ 8.565,67 | $ 8.822,64
Mano de obra indirecta $3.172,90 $ 3.331,55 $ 3.464,81 $3.603,40 | $3.711,50
Depreciaciones $ 175,57 $ 175,57 $ 175,57 $ 175,57 $ 175,57
Servicios basicos $ 228,00 $262,20 $301,53 $ 346,76 $ 398,77
Combustible $ 300,00 $ 345,00 $ 396,75 $ 456,26 $ 524,70
Costo de produccion $17.661,80 $19.213,21 | $20.831,24 | $22.642,48 [$ 24.552,23
Gastos de ventas $ 90,00 $ 103,50 $119,03 $ 136,88 $ 157,41
Gastos varios $ 150,00 $ 172,50 $ 198,38 $ 228,13 $26235
Total de gastos $ 240,00 $ 276,00 $ 317,40 $ 365,01 $ 419,76
Costos totales $17.901,80 $19.489,21 | $21.148,64 | $23.007,49 |$24.971,99
Produccion anual $9.600,00 $11.040,00 | $12.696,00 | $14.600,40 |$ 16.790,46
Costo unitario $ 1,86 $1,77 $ 1,67 $ 1,58 $ 1,49

Elaborado Por: Las Autoras.
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Tabla No. 47
Proyeccion de costos totales
Brasieres
Descripcion Afio 1 Afio 2 Aiio 3 Aiio 4 Aifio §
Materia prima $7.920,00 $9.108,00 | $10.474,20 | $12.045,33 |$ 13.852,13
Materiales varios $4.974,00 $5.720,10 | $6.578,12 | $7.564,83 | §8.699,56
Mano de obra directa $7.542,32 $7.919,44 | $8236,22 | $8.565,67 | $8.822,64
Mano de obra indirecta $3.172,90 $3.331,55 | $3.46481 | $3.603,40 | $3.711,50
Depreciaciones $ 175,57 $ 175,57 $ 175,57 $175,57 $ 175,57
Servicios basicos $228,00 $ 262,20 $301,53 $ 346,76 $ 398,77
Combustible $ 300,00 $ 345,00 $ 396,75 $ 456,26 $ 524,70
Costo de produccion $24.312,80 $26.861,86 | $29.627,19 | $32.757,82 [$ 36.184,87
Gastos de ventas $ 90,00 $ 103,50 $ 119,03 $ 136,88 $157,41
Gastos varios $ 150,00 $ 172,50 $ 198,38 $ 228,13 $ 262,35
Total de gastos $ 240,00 $ 276,00 $317,40 $ 365,01 $ 419,76
Costos totales $ 24.552,80 $27.137,86 | $29.944,59 | $33.122,83 |$ 36.604,63
Produccion anual $9.600,00 $11.040,00 | $12.696,00 | $14.600,40 |$ 16.790,46
Costo unitario $ 2,56 $ 2,46 $2,36 $2,27 $2,18
Elaborado Por: Las Autoras.
Tabla No. 48
Cuadro de proyeccion de Ventas
Producto | Costo U.Margen de utilidad| P.V.U [Cantidades Ao 1
Interiores 1,86 0,64 $ 2,50 9000 $ 22.542.93
brasieres 2,56 2,44 $ 5,00 9000 $ 45.000,00
Conjunto 4,42 2,58 $ 7,00 1200 $ 8.400,00
Total $ 75.942,93
Producto [Costo U.|Margen de utilidad|P.V.U [Cantidades [Afio2
Interiores 1,77 0,76 $ 2,53 10000 25300,00
brasieres 2,46 2,69 $ 5,15 10000 51500,00
Conjunto 4,22 2,96 $ 7,18 2080 14934,40
Total $ 91.734,40
Producto [Costo U.| Margen de utilidad|P.V.U [Cantidades |[Afio3
Interiores 1,67 0,96 $ 2,63 11000 | § 28.930,00
brasieres 2,36 2,84 $ 5,20 11000 | $ 57.200,00
Conjunto 4,02 3,23 $ 7,25 2392 $ 17.342,00
Total $ 103.472,00
Producto [Costo U.|Margen de utilidad|P.V.U |Cantidades |Aiio 4
Interiores 1,58 1,12 $ 2,70 13500 | $ 36.450,00
brasieres 2,27 2,98 $ 5,25 13500 | $ 70.875,00
Conjunto 3,84 3,46 $ 7,30 2200 $ 16.060,00
Total $ 123.385,00
Producto [Costo U.| Margen de utilidad|P.V.U |Cantidades [Afio 5
Interiores 1,49 1,21 $ 2,70 15000 | §$ 40.500,00
brasieres 2,18 3,32 $ 5,50 15000 |$ 82.500,00
Conjunto 3,67 3,83 $ 7,50 3580 $ 26.850,00
Total $ 149.850,00

Elaborado por: Las Autoras.



4.8 Impacto producto / beneficio obtenido

4.8.1

Flujo de efectivo

79

El flujo de efectivo es un informe financiero que presenta un detalle de los movimientos

de ingresos y egresos de dinero que tiene una empresa en un periodo determinado.

Tabla No. 49
FLUJO DE EFECTIVO
Detalle 2015 2016 2017 2018 2019
INGRESOS
Saldo Inicial $ 33.711,88 | $ 57.316,82 | $ 66.179,70 | $§ 79.629,22 | $§ 98.312,38
Ventas $ 7594293 ($ 91.734,40 | $ 103.472,00 | $ 123.385,00 | $ 149.850,00
TOTAL INGRESOS $ 109.654,81 | $ 149.051,22 | $ 169.651,70 | $ 203.014,22 | $ 248.162,38
EGRESOS
Costos de ventas $ 45.108,00 | $ 51.019,47 | $ 53.894,19 | $ 60.357,67 | $ 68.139,51
Sueldos Administrativos $ 634580 (% 6.663,09|8 692961 (% 7.20680 % 7.423,00
Gastos Generales $ 660,00 [ $ 756,00 | $ 99981 | $ 1.149,78 | $ 132225
Gastos Ventas $ 780,00 | $ 897,00 [ $§ 1.031,55(8% 1.186,28 | § 1.364,22
Impuestos 1712,35 $ 253753 % 326992 |% 446640 |3% 6.048,17
Préstamo Bancario $ 20.000,00 | $ 14.715,58 | $ 9.441,83 | $ 4.179.95 | $ -
15% Participacion Empleados 3021,80 $ 447799 |8 577044 |% 7.881,88 | % 10.673,25
25% Impuesto Renta 4280,88 $ 634381 (% 8.17479| % 11.16599 | § 15.120,44
TOTAL EGRESOS $ 81.908,82 ( $ 87.410,46 | $ 89.512,15( $ 97.594,74 | $ 110.090,84
BALANCE/DESBALANCE | $§ 27.745,99 | § 61.640,76 | $ 80.139,56 | $ 105.419,48 | $ 138.071,54
Elaborado Por: Las Autoras.
4.8.2 Costo de oportunidad

El costo de oportunidad es un elemento que se utiliza para evaluar la inversion y

determina si se esta obteniendo la mejor opcion de valor

La formula del costo de oportunidad es:

K= ((TP * Recursos propios%)+(TA*(1-t) * Préstamo)) + Riesgo% + inflacion

Dentro del proyecto seria:

Recursos propios 30%

Préstamo 70%

Tasa Activa (TA) 8.06%

Tasa Pasiva (TP) 5.55%
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Riesgo 0.89%

Inflacion 4.14%

Reemplazando la formula se tendria:

K= ((TP * Recursos propios%)+(TA*(1-t) * Préstamo)) + Riesgo% + inflacion
K= (0.0555 * 0.30)+ (0.0806 * (1 — 0.40) * (0.70) + 0. 089 + 0.0414

K= (0.01665) + (0.04836) * (0.70) + 0.089 + 0.0414

K=18.09%

4.8.3 Tasa Interna de Retorno (TIR)

Me¢étodo de evaluacion que considera el valor del dinero en el tiempo y las variaciones
de los flujos de caja durante toda la vida 1til del proyecto. Es aquella tasa que iguala el
valor presente de los flujos de ingresos con la inversion inicial.

Para que la TIR sea utilizada como criterio para tomar decisiones de aceptacion o

rechazo de un proyecto se toma como referencia lo siguiente:

e Sila TIR es mayor que el costo del capital debe aceptarse el proyecto.
e Sila TIR es igual que el costo del capital es indiferente llevar a cabo el
proyecto.

e Sila TIR es menor que el costo del capital debe rechazarse el proyecto.

Tabla No. 50

Tasa Interna de Retorno
Aiio Ingresos Gastos ValorNeto
0 $ (33.711,88)| § (33371,88)
1 |$ 7594293 | § 8190882 % 5.965,89
2 |$ 9173440 | § 8741046 | % 432394
3 |$10347200 (% 8951215 |3 1395985
4 | $12338500 (% 9759474 | § 2579026
5 | $149850,00 | $ 11009084 | § 3975916

Total $ 8979910

TIR 30%

Elaborado Por: Las Autoras.



Para el presente proyecto la TIR es de un 50% siendo este valor satisfactorio para

realizar el Proyecto.

4.8.4 Valor Actual Neto (VAN)

El método del Valor Actual Neto determina el valor presente de los flujos de costos e
ingresos generados a través de la vida util del proyecto. En términos matematicos el
VAN es la sumatoria de los beneficios netos multiplicados por el factor de descuento o
descontados a una tasa de interés pagada por beneficiarse el préstamo a obtener. Para
saber si un proyecto es viable o no.

Se debe tomar en cuenta lo siguiente:

Valor Significado Decisién a tomar

La inversion produciria ganancias
VAN >0 | por encima de la rentabilidad | El proyecto puede aceptarse
exigida (r)

La inversion produciria pérdidas
VAN <0 | por debajo de la rentabilidad | El proyecto deberia rechazarse
exigida (r)

Dado que el proyecto no agrega valor

monetario por encima de la

) ] ) _ | rentabilidad exigida (r), la decisién
La inversion no produciria ni o

VAN =0 o ) deberia basarse en otros criterios,
ganancias ni pérdidas ] ]

como la obtencion de un mejor

posicionamiento en el mercado u otros

factores.

Inversion inicial: $ 33.711,88

Tasa de interés: 8%



Tabla No. 51
VAN

Anos | Valor Neto
-33371,88
1 12008,68
17372,32
22132,86
2914438
39425,94
VAN |§ 58.465,63

Elaborado Por: Las Autoras.
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El valor actual neto correspondiente al proyecto es de $ 58.465,63 el cual es mayor que

cero, lo que muestra que el proyecto es rentable.

4.9 Validacion de la propuesta

4.9.1 Punto de equilibrio

Denominado también, por algunos autores, como punto muerto. Es una técnica que
estudia la relacion entre costos e ingresos a diferentes niveles de produccion o
rendimiento. Ademas de ser una herramienta 1til para proveer informacion valiosa para
la toma de decisiones, cuando se consideran variaciones en los precios de los productos,
en los costos, en los volimenes de produccion y de ventas, también en el pronostico de
egresos € ingresos.

El andlisis del punto de equilibrio sirve también para determinar si una empresa,
negocio o proyecto puede producir y vender suficientes productos y servicios para
cubrir sus costos fijos variables y continuar operando. Para realizar este célculo es
necesario clasificar los costos en Fijos y Variables, los mismos que seran detallados
dentro de este capitulo. En el presente trabajo se calculard el punto de equilibrio

utilizando el método matematico en funcion de las unidades.
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e Costos Fijos.- Son aquellos costos permanentes que no dependen del
volumen de ventas del negocio, es decir, no son sensibles a pequeios
cambios en los niveles de actividad de una empresa, sino que permanecen

invariables ante esos cambios.

e Costos Variables.- Son aquellos costos que se cambian de acuerdo a
variaciones, el volumen de produccion, es decir, si el nivel de produccion
disminuye, estos costos decrecen; mientras que si el nivel de produccion

aumenta, también lo hace esta clase de costos.

Por lo tanto, para calcular un punto de equilibrio en dolares para la produccion se utiliza
la siguiente formula:

Punto Equilibrio Unidades = Costos Fijos/Precio Vta. — Costo Variable Unitario

Tabla No. 52
Punto de Equilibrio

Costo Fijo - Interiores (2015)

Detalle Total Anual
Mano de Obra Directa $7.54232
Mano de Obra Indirecta $3.172.90
Gaslos de Ventas $ 90,00
Gaslos Generakes $ 150,00
Impuestos $2 14044
Depreciacionss $17557
Gaslos Financieros $22800
Total $13.499.24

Elaborado Por: Las Autoras.

Tabla No. 53
Punto de Equilibrio
Costo Variables - Interiores
DETALLE TOTAL ANUAL
Materia Prima Directa $ 5.880,00
Materia Prima Indirecta $ 363,00
Movilizacion $ 300,00
Total $ 6.543,00

Elaborado Por: Las Autoras.
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Tabla No. 54
Punto de Equilibrio
Costo Fijo - Brasieres (2015)
Detalle Total Anual
Mano de Obra Directa $7.54232

Mano de Obra Indirecta

$3.172.90

Gasfos de Ventas

$ 90,00

Gastos Generales

$ 150,00

Impuesios

$2.140.44

—

$175,57

Gastos Financieros

$228,00

Total

$13.499.24

Elaborado Por: Las Autoras.

Tabla No 55
Punto de Equilibrio
Costo Variables - Brasieres
DETALLE TOTAL ANUAL
Materia Prima Directa 7.920,00

4.974,00
300,00
13.194,00

Movilizacion
Total

$
Materia Prima Indirecta $
$
$

Elaborado Por: Las Autoras.

Punto de Equilibrio de Unidades = Costos Fijos/Precio Venta - Costo Variable

Unitario
Interiores PE. Unidades
$13.49924 $ 13.499 24 7424
$250 | $068 $ 1.82
Brasieres P E Unidades
$1349924 $ 13.499 24 3723
$500 | 3137 $ 3.63
Ingresos
precio de venta * unidades
Interiores $250 7424 $18558,84
Brasieres $ 5,00 3723 $1861643
$3717526

Costos Totales (CT) = costos variables U * P E. unidades) + costos fijos
Iferores [CT=|$ 068] 7424 |[$ 1349924[$ 1855884
Brasieres |CT=|$ 137| 3723 [$ 13499243 1861643

3 37.17526




Tabla No. 56

Punto de Equilibrio Interiores

Cant | CosioFjo | Cosio Tofal Ingresos
1000 | $1349924 | $ 1020058 | $ 250000
4000 | $1349924 [$ 13.200,58 | $ 10.000,00
6000 | $1349924 [$  15.200,58 | $ 15.000,00
8000 | $1349924 [$  17.200,58 | $20.000,00
10000 | $1349924 | $ 19.200,58 | $25.000,00

Elaborado Por: Las Autoras.

GRAFICO No. 19

P. E. INTERIORES UNIDADES
$30.000,00
$25.000,00
$20.000,00
$15.000,00 E— —
$10.000,00 —
$5.000,00
> 1 2 3 4 5
——COSTOFIIO  |$13.499,24 $13.499,24 $13.499,24|$13.499,24 | $13.499,24
—— COSTO TOTAL |$10.200,58 | $13.200,58 | $15.200,58 | $17.200,58 | $19.200,58
INGRESOS | $2.500,00 |$10.000,00|$15.000,00|$20.000,00 | $25.000,00

Elaborado Por: Las Autoras

Andlisis: A partir de los datos presentados anteriormente, se puede mencionar que,
si el precio de venta por unidad producida es de $2,50 y el costo variable unitario es
de $0,68 cada unidad que se venda contribuira con $1,82 para cubrir los costos fijos
y las ganancias operacionales de la microempresa Exclusiva P&E. Si se reemplaza
en la formula estas variables, se tendrd un punto de equilibrio de 7424 unidades.

Por consiguiente, se tendran que vender 7424 unidades en el afio como minimo para
poder cubrir los costos y gastos operativos y asi poder comenzar a generar

utilidades.
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Tal como se observa en el cuadro y grafico anterior, las 7424 unidades de interiores
“Exclusivas P&E “generaran $18.558,84 de ingresos y costos igualitariamente,
dentro de esta propuesta se tiene previsto producir una cantidad superior a la
determinada en el punto de equilibrio, la cual asciende a 10000 unidades al afo,

dando como resultado una mayor ganancia para la microempresa “Exclusivas P&E.

Tabla No. 57
Punto de Equilibrio Brasieres
Cant Coslo Fijo Cosio Total Inpresos
1000 | $13.49924 19.553,02 | $ 5.000,00
2000 | $1349924 20.553,02 | $10.000,00
3000 | $1349924 21.553,02 | $15.000,00
4000 | $1349924 22 553,02 | $20.000,00
5000 | $13.49924 23.553,02 | $25.000,00

6969 |69 | 68 |68

Elaborado Por: Las Autoras.

GRAFICO No. 20

P. E. BRASIERES UNIDADES

$30,000.00

$25,000.00

$20,000.00

$15,000.00

$10,000.00

$5,000.00
S-

1 2 3 4 5

——COSTO FIJO  |$13,499.24|513,499.24|513,499.24|513,499.24 | $13,499.24
COSTO TOTAL |$19,553.02|$20,553.02|$21,553.02|$22,553.02 | $23,553.02
INGRESOS $5,000.00 |$ 10,000.00/$ 15,000.00 $ 20,000.00| $25,000.00

Elaborado Por: Las Autoras

Andlisis: De acuerdo a la informacion presentada en referencia a la prenda intima

“Brasier” se puede comprobar que si el precio de venta por unidad producida es de
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$5,00 y el costo variable unitario es de $1,37; cada unidad que se venda contribuira
con $3,63 para cubrir los costos fijos y las ganancias operacionales de la empresa. Si
se reemplaza en la formula estas variables, se tendrd un punto de equilibrio de 3723
unidades. Por lo consiguiente, se tendran que vender 3723 unidades de Brasieres en
el aflo como minimo para poder cubrir los costos y gastos operativos empezando asi

a generar utilidades.

Como podemos observar en el cuadro y grafico anterior, las 3723 unidades de
Brasieres “Exclusivas P&E” produciran alrededor de $18.616,43 de ingresos y
costos igualitariamente; la propuesta pretende producir una cantidad superior a la
determinada en el punto de equilibrio la cual asciende a 5000 unidades al afo, dando

como resultado una ganancia mayor para la microempresa “Exclusivas P&E”.
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CONCLUSIONES

Después del estudio exhaustivo y pertinente realizado para demostrar la viabilidad,

factibilidad y rentabilidad de este proyecto, llegamos a las siguientes conclusiones:

e [a comuna San Fernando tiene aproximadamente 350 habitantes, los
mismos que viven en condiciones precarias con bajos recursos econdmicos
debido a que sus ingresos familiares son obtenidos unicamente por la
agricultura. Se pudo observar, ademds, que a pesar de tener acceso al
servicio de luz eléctrica, sin embargo, no cuentan con agua potable ni
sistema publico de alcantarillado, a esto se le suma que sus vias de acceso
se encuentran en mal estado, y s6lo aproximadamente el 30% de los

hogares tienen linea telefonica.

e Al crear la microempresa textil en la Comuna san Fernando se generara
nuevas fuentes de empleo, permitiendo de esta manera incluir a la mujer en

la vida socioeconomica de esta parte de nuestro pais.

e En cuanto al estudio de mercado realizado sobre la ropa intima femenina en
la Comuna San Fernando, se concluye que existe una demanda insatisfecha,
la misma que pretende ser cubierta en parte con la creacion de la

microempresa “Exclusivas P&E”;

e La demanda de las prendas intimas femeninas en la comuna San Fernando
dependera mucho de las siguientes caracteristicas: calidad, innovacion,
empaques novedosos entre otros. Y que las féminas al momento de

comprar en lo ultimo que se fijan es en el precio.

e Las féminas tienen diferentes gustos con respecto a las prendas intimas,
unas prefieren de realce, deportiva y sexy, es decir, que compran acorde a

sus necesidades o vanidades.
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Las prendas intimas femeninas elaboradas cuentan con materiales de

calidad, lo que posibilitard su demanda dentro del mercado nacional.

Las clientas al momento de adquirir su prenda favorita independientemente
del uso que le den, inclinan su poder de compra entre cualidades como
durabilidad, comodidad y sensualidad, tres elementos que no pueden fallar

en las prendas.

La viabilidad del proyecto es posible siempre y cuando se sigan los
eslabones del proceso de produccion y se desarrollen estrategias de mercado
que nos permitan satisfacer la demanda encontrada en la comuna y

sobretodo enfocados en los gustos y preferencias de los consumidores.
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RECOMENDACIONES

e Debe existir una constante capacitacion en las distintas areas rurales y
utilizar de la mejor manera todos los recursos disponibles de la comuna San

Fernando.

e [Establecer solidas estrategias comerciales con proveedores para que
permitan obtener el mayor beneficio posible en costos y calidad del

producto.

e Aprovechar la mano de obra que reside dentro del sector de la comuna “San

Fernando”, generando asi fuentes de empleos a las mujeres de dicho sector.

e Efectuar un idéneo proceso de seleccion del personal del area
administrativa con el fin de obtener un eficiente control interno del
presupuesto y recursos de la empresa evitando retrasos en los procesos

productivos.
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