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RESUMEN EJECUTIVO

El estudio realizado analizé al sector productor de la naranja en el Canton Caluma, con
acercamientos directos a cada uno de los productores, e investigando bibliografia importante
para fortalecer y profundizar los conocimientos acerca de esta actividad, y de esta manera poder
plantear las conclusiones y recomendaciones que direccionen la optimizacion de los procesos de
quienes inician la cadena de produccion de naranja, que son en la actualidad los menos
beneficiados.

El desarrollo del trabajo se inici6 mediante la identificacion y planteamiento del
problema, el cual nace ante la situacion social y econémica decadente que viven los pobladores
de la Comuna Charquiyacu, el cual nace de un proceso deficiente en la produccién y
comercializacion de naranja que no permite mejorar las condiciones de vida de los pobladores de
la Comuna.

Los resultados de la investigacion de campo permitieron tener una idea clara de la
realidad del sector, y la rentabilidad proporcionada de la produccién de naranja. Por lo que es
necesario realizar convenios con las Instituciones Financieras del Estado que permitan realizar
microcréditos sin tanta dificultad para de esta manera mejorar la produccion y comercializacion
de sus productos, asi como también realizar acuerdos y capacitaciones con el Centro de Salud del
Canton Caluma que les proporcionen educacién sexual y planificacion Familiar, Incentivar a la
construccion de escuelas cercanas al sector que permitan a la nueva generacion de los habitantes

de la Comuna Charquiyacu mejorar sus niveles de estudio.

PALABRAS CLAVE:
Comunero, Produccién, Comercializacion.



ABSTRACT

The study analyzed the orange production sector in the Canton Caluma, with direct
approaches to each of the producers, and investigating important bibliography to strengthen and
deepen the knowledge about this activity, and in this way to be able to formulate the conclusions
and recommendations That direct the optimization of the processes of those who start the orange
production chain, who are currently the least benefited.

The development of the work was initiated by identifying and approaching the problem,
which arises from the decadent social and economic situation of the inhabitants of the
Charquiyacu Commune, which is born of a poor process in the production and marketing of
orange that does not allow To improve the living conditions of the inhabitants of the Commune.

The results of the field research allowed to have a clear idea of the reality of the sector,
and the provided profitability of orange production. Therefore it is necessary to make agreements
with the State Financial Institutions that allow microcredit to be made without so much difficulty
in order to improve the production and marketing of its products, as well as to make agreements
and training with the Canton Caluma Health Center that Provide sexual education and family
planning, Encourage the construction of schools close to the sector that allow the new generation

of the inhabitants of the Charquiyacu Commune to improve their levels of study.

KEYWORDS:

Comunero, Production, Marketing.
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CAPITULO |
INTRODUCION

1.1. Tema

“DETERMINACION DE LOS FACTORES SOCIO — ECONOMICOS PARA
EL MICRO EMPRENDIMIENTO DE LOS PRODUCTORES DE NARANJA DE LA
COMUNA CHARQUIYACU, DEL CANTON CALUMA DE LA PROVINCIA DE

BOLIVAR”

1.2. Planteamiento del problema

La economia del pais esta en la cuerda floja, el afio pasado (2015) fue un afio de
estancamiento econdmico. Pese a ello el Banco Central es optimista sobre el crecimiento
econdmico de este afio. Para (Sosa, 2016) “El Banco Central prevé que el afio cerrara con
un crecimiento del 0,4% y que el nuevo afio terminaria con 1%. Organismos
internacionales, como la Comision Econdémica para América Latina y el Caribe (CEPAL)
o0 el Fondo Monetario Internacional o (FMI), apuntan a tasas cercanas a cero, mientras que

la banca internacional cree que habra un decrecimiento entre 1,2 y 3,6%.

El precio de productos del cual depende gran parte de la economia del pais como
el petroleo estan sumamente bajos, hay poca inversion en el sector privado que no quiere
arriesgar su capital a largo plazo ante esta paralizacion econdémica y con ello como efecto

un publico con escasos recursos. De esta inversion del sector privado ahora depende



mucho la economia nacional que necesita mas de la fluidez de délares del que no hay

mucha esperanza al menos en las cantidades que se requieren. (Sosa, 2016)

Para salir de este gran problema el Estado tiene como estrategia segun (Sosa,
2016) “El uso de la liquidez interna para comprar bonos del Estado, entrega de activos
estatales a cambio de recursos frescos y la reduccion de Subsidios”. Con esto las cosas

podrian mejorar o empeorar significativamente.

Para (Calder6n, 2016) Las proyecciones independientes del crecimiento
econémico del Ecuador coinciden en que 2016 serd un afio mucho més duro que 2015. Se
estima que la economia ecuatoriana se contraera en -1,2%, Bank of América en -3,6%, JP

Morgan en -1,5% y Credit Suisse en -1,9%.

Para estos analistas, el pais podria demorar tres afios en recuperarse
econdmicamente, para lo cual debe considerar tomar medidas como: reducir el gasto
publico, liberar el comercio y el flujo de capitales eliminando el impuesto a la salida de
divisas, reducir el costo de hacer negocios y de contratar empleados formalmente.

(Calderon, 2016)



Los cantones del Ecuador se caracterizan por tener habitantes que se dedican en
su mayoria a la agricultura, ganadearia y pesca, dependiendo de la hidrografia de cada
region. El canton Caluma es una entidad territorial subnacional ecuatoriana, de la
Provincia de Bolivar, ubicada en la region interandina o sierra, con rios pocos caudalosos

y torrentosos, de aguas dulces.

Con una flora y fauna de ganados vacunos, caballos, porcinos, lanar, caprino y
mular; sus cultivos principales son el maiz, la papa, frejol, cebada, trigo centeno, quinua,
lenteja, aba, melloco, brdcoli, col, zanahoria, naranja, manzana y de mas productos de

consumo de primera necesidad para la alimentacion del pais e incluso para la exportacion.

Aun , en la actualidad; la fruta es transportada en cajas de madera y sobre el lomo
de las mulas desde sus plantaciones a los lugares donde se retinen los comerciantes de
naranjas listos con sus camiones o camionetas para luego transportarlas a las principales
ciudades del pais. Segin (Comercio, 2011). “AL dia, en cada puesto de la carretera, se

venden al menos unas 20 000 naranjas. Cada productor entrega entre 3000 y 5000”.

Para el (Comercio, 2011) “El productor vende el ciento de naranjas en USD 3

cuando es temporada alta y en 6 cuando es temporada baja. En los mercados, el costo en



temporada alta sube a USD 8 y en baja a 12”. La temporada alta es en los meses de junio a
noviembre, a pesar de ello la fruta se la encuentra en las perchas de los supermercados

todo el afio.

El cantén Caluma es por tradicion conocido como el mayor productor de naranja
en el pais. Con su variedad de tipos como Navel que es la mas preferida para preparar los
jugos, la naranja Blanca que tiene mas demanda en el mundo y sanguinas que por la
variedad de tipo de suelo, clima y condiciones meteoroldgicas en su pulpa y corteza
contiene un pigmento rojo, soluble en el agua. “El 60% del cultivo nacional de la fruta
citrica con un promedio anual estimado de produccion de 3000 toneladas proviene de este

sector” (Telégrafo, 2013)

En Caluma a pesar de contar con un plan piloto que lleva a cabo el Ministerio de
Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAPAG) con la finalidad de ayudar a 2000
productores de naranjas existentes en la provincia de Bolivar, solo 16 pequefios
productores de naranja hasta hoy en este canton cumplen con los requisitos para acceder a
dicho plan, que segun (Nacion, 2016) consiste en “la entrega de 2400 Kits de insumos de
bajo impacto. Ademas de 9000 plantas de naranja de las variedades ‘mandarina king’,

‘valencia’, ‘lima’ y ‘tangelo’, distribuidas en todo el subtrdpico de la provincia”



En la actualidad solo el pequefio grupo de productores a través del Instituto de
Provision de Alimentos (Pro alimentos) semanalmente comercializan directamente “40
mil naranjas a $ 6 el ciento, para ser entregadas a nifios y jovenes de las unidades del
milenio de Bolivar”. (Nacion, 2016). A demas de ser beneficiados con abonos organicos
(humus, composteras, bioles, te de estiércol, purines, etc.), a fin de tener mejores

productos.

Esta atencion no llega a todos los pequefios productores “Cabe recalcar que para
acceder a los beneficios ofertados, los agricultores deben estar debidamente acreditados al
MAGAP; pertenecer a una asociacion de productores, y tener vocacion de trabajo y

emprendimiento” (Nacion, 2016)

En dicho canton actualmente existen medianos y pequefios agricultores, siendo
los Gltimos mencionados los de mayor dificultad al momento de vender su producto,
porque la mayoria de ellos no tienen el conocimiento necesario para sacar provecho de
esta comercializacion, porque no saben el proceso de un buen micro emprendimiento, la
naranja como muchas otras frutas en su mayoria no llegan a los mercados, debido a varios
factores como mal manejo de cultivos, bajos precios, falta de vias de acceso, asistencia

técnica, estudio de mercado entre otros.



Motivos que conllevan a problemas socio econémicos que asechan al agricultor,
sumando el factor clima frio y escases de lluvia en algunos sitios y abundantes en otros

que los acomparia durante todo el afio.

La vida econémica del canton depende de la riqueza generada por su produccion
y comercializacién de sus productos como la naranja, cacao, café, arroz, maiz. En cuanto a
la naranja esta depende al caracter ciclico de su produccion, ya que los meses de junio y
julio existe la mayor produccion de la fruta, meses en los que el precio de este producto

baja sustancialmente, llegando incluso a perderse la produccion.

Debido a ello los problemas socio econdmicos se agravan sumandole a esto sus
métodos de comercializacion tradicionales, que se basan en negociaciones con
intermediarios los cuales no pagan un precio justo que les toca aceptar por la carencia de
conocimiento del valor que tiene el producto en los mercados de las demés provincias del

pais.

Con el micro emprendimiento muchas personas han logrado salir de la pobreza, y
es uno de los mayores casos de superacion que aportan a la economia del pais, sin
embargo cuando se lo maneja de manera empirica trae como resultados efectos

contraproducentes, que al final ocasionan perdidas econémicas al emprendedor.



Actualmente, el entorno socioeconémico de los pequefios productores de naranja
de la comuna Charquiyacu no es muy bueno, los ingresos se encuentran por debajo de la
canasta basica, sus niveles académicos son bajos y poseen familias numerosas que habitan

en casas humildes.

Cabe mencionar, que uno de los principales ingresos del pueblo proviene del
cultivo de la naranja, la cual posteriormente, es comercializada por intermediarios. La
cosecha de la naranja y la comercializacion de la misma se realizan por medio de métodos

tradicionales, sin hacer uso a las diversas herramientas que ofrece la agricultura moderna.

Los pequefios productores de la Comuna Charquiyacu se deben encaminar a la
produccion, negociacion, fijacion de precios, distribucién y todo aquello relacionado a
mejorar la calidad de vida de los pequefios productores de la zona. Por ello es necesario
analizar los factores mas importantes para el adecuado manejo funcional de una micro
empresa en la comuna Charquiyacu, del cantdn Caluma de la provincia de Bolivar, y
mostrar la factibilidad y rentabilidad que puede adquirir un micro emprendedor con un

adecuado manejo de la venta de su producto.



Para lo cual lo mejor es comparar la utilidad que adquiere el pequefio productor
en la comercializacion de su producto, el intermediario y el vendedor al consumidor final.
Porque hasta hoy en dia la mayor ganancia la ha adquirido el intermediario que llega a los
mercados mayoristas a expender la fruta a precios elevados en comparacion al valor de

inversion.

1.3. Formulacioén del Problema

¢Coémo contribuir el mejoramiento socio econémico de los productores de

naranja en la comuna Charquiyacu, del canton Caluma de la provincia de Bolivar?

1.4. Sistematizacién del Problema

1.  (Cuadl es la funcion de los intermediarios?

2. ¢Por qué la existencia de politicas que dificultan los créditos?

3. ¢Como es la comuna Charquiyacu del cantén Caluma?



1.5. Delimitacién de la investigacién

Caluma, se encuentra ubicado en la parte meridional y al occidente de la
provincia Bolivar, al terminar las estribaciones externas (occidentales) del ramal de la
hoya del Rio Chimbo el mismo que se desprende de la Cordillera de Los Andes. Area

subtropical de la Provincia Bolivar.

Se encuentra limitada al norte por el Canton Echeandia, al sur Parroquia
Telimbela (Canton Chimbo) al este la Parroquia Julio Moreno (Canton Guaranda) y al
oeste Canton Urdaneta, Provincia de los Rios; tiene una superficie de 234Km2, con una
altitud de 250msnm, a 1 35 de latitud Sur y a 79 11” de Longitud occidental y a 150 Km

(tres horas) de la ciudad de Guayaquil, con una temperatura entre 18°C y 22°C.

Por su ubicacion conforma una microrregiéon con los cantones de: Provincia de
Bolivar: Guaranda, San Miguel, Chimbo, Echeandia; y con los de la provincia de Los
Rios: Ventanas, Montalvo y Urdaneta. Este canton goza de un clima muy agradable, apto
para la siembra y el cultivo de todo tipo de productos agricolas. “El 3 de septiembre de
cada afio los habitantes de este popular cantdn con atractivos eventos artisticos y culturales

celebran la fiesta de la naranja” (Caluma, 2015)
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El cantén Caluma tiene una poblacién total 12 734 habitantes, de los cuales el
80% de la poblacién del canton Caluma son mestizos. La mayoria de la poblacion se
dedica a la agricultura, ganaderia y al comercio; el Canton Caluma en promedio de cada
100 habitantes, 80 estan en condiciones de pobreza, cuyo rango supera al 75% en

promedio.

El Canton Caluma por tradicion ha sido considerado como una zona
potencialmente acta para el cultivo de naranja, por las caracteristicas propias del suelo,
clima y por su ubicacion geografica, también se cultiva cacao, orito y el platano morado, y
una variedad de frutas, las mismas que en su mayoria no llegan a los mercados, debido a
varios factores como: mal manejo de cultivo, bajos precios, falta de vias de acceso,

asistencia técnica, estudio de mercado, entre otros. (Santillan, 2005)

La presente investigacion se llevara acabo con los pequefios productores de
naranja de la Comuna Charquiyacu del Canton Caluma, Provincia de Bolivar, donde se
estudiarén los factores socio — econémicos para el micro emprendimiento que posee la

muestra de estudio para comercializar su produccion.

El anélisis se realizara dentro del periodo 2016, analizando los datos de
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produccidn, variaciones en los precios y como estos pueden ser aprovechados

para una mejor comercializacion de los productores del fruto.

1.6. Justificacion de la Investigacion

La naranja es una de las frutas que comunmente se ingiere fresca en cada hogar
del pais, por su contenido de vitamina C y B9, “es de taflo mediana, de 128 gramos,
contiene 58,6 miligramos de vitamina C que representa el 65,2% de la dosis recomendada
al dia para un adulto”. (Comercio, 2011) A demas de propiedades preventivas de cancer al
colon, de mama y de la mal formacion de los fetos por el acido félico, ayuda al

fortalecimiento de los huesos gracias al calcio que esta fruta contiene.

El presente trabajo surgié de la necesidad de contar con informacion actualizada
sobre las condiciones de la produccién, comercializacién y la rentabilidad de la naranja de
la comuna Charquiyacu, del cantéon Caluma de la provincia de Bolivar, a efecto de
respaldar los esfuerzos de sus diferentes agentes productivos por impulsar su desarrollo,
encontrar mejores esquemas de participacion para fortificar su progreso y obtener mayores
beneficios en esta importante actividad del sector agricola. Se pretende analizar las
caracteristicas técnicas y economicas de la produccion, ubicando los factores

determinantes de sus niveles de rentabilidad y competitividad ante el mercado.
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Su importancia radica en la situacién socio-econémica de los productores de
naranja del sector que no es muy buena, ya que los ingresos de la poblacién se encuentran
por debajo del sueldo basico establecido por el gobierno, poseen familias numerosas las
cuales se encuentran con niveles de estudios bajos; en su mayoria analfabetos, y las

condiciones de vivienda no se encuentran muy adecuadas.

Su principal cultivo es la naranja, que es la mayor fuente de ingreso en la
Comuna; la cual es luego comercializada principalmente con intermediarios. El desarrollo
econdmico del Canton Caluma proviene principalmente de la actividad agricola de sus
pequefios y grandes productores, por lo que la mejora de las actividades de produccion y
comercializacion los beneficiaria directamente, estableciendo beneficios socioeconémicos

a los mismos.

Dentro de las circunstancias ecoldgicas, sociales y econémicas, que rodean al
pequefio productor de la Comuna Charquiyacu, este no tienen fuentes de empleo y la
comercializacion de la naranja es su mayor origen de ingresos. Por esto se deben
establecer mecanismos que permitan que el pequefio productor de naranja aprenda los
procesos de un micro emprendimiento para la organizacion, produccion 'y

comercializacion adecuada que le permita mejorar sus ingresos.
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Procesos que les ayudara con el tiempo a resolver el problema de empleo,
educacién, vivienda, salud, en la préactica liquides de dinero, y el buen vivir de los

ciudadanos que necesitan de ellos para mejorar su calidad de vida.

Con la informacidn de la investigacion se espera recobrar noticias actualizadas de
la produccion y comercializacion de la naranja en Caluma, obtener testimonios relevantes
de los pobladores de esta comuna que ayude a llegar a una conclusion y recomendacion. A

su vez colabore con educandos y estudiantes a desarrollar otras investigaciones.

Se espera que con los resultados obtenidos se planteen otros proyectos que
puedan ayudar a este importante sector de la produccion en la regién interandina o sierra,
que de alguna manera aporta al crecimiento econémico del pais con un producto sano y

jugoso, rico en vitamina C con muchas utilidades en el arte culinario.

A demés de identificar la relacion existente entre la variable independiente
“Determinacion de los factores socio-econdémico para el micro emprendimiento” y la
variable dependiente “En la comuna Charquiyacu, del cantén Caluma de la provincia de
Bolivar”, con sus dimensiones e indicadores que luego seran Utiles para el marco tedrico.

El flujo de efectivo del Canton Caluma, proviene de la actividad agricola de sus pequefios
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y grandes productores, por lo que lo que la mejora de las actividades de produccién y

comercializacion, beneficiarian directamente a la poblacion de la Comuna Charquiyacu.

1.7. Objetivo General

Identificar los factores socio — econémicos para el micro emprendimiento de los
productores de la naranja en la comuna Charquiyacu, del canton Caluma de la provincia

de Bolivar.

1.8. Objetivos Especificos

1. Determinar el nimero de productores de naranja existentes en la comuna

Charquiyacu del Canton Caluma de la Provincia de Bolivar.

2. Analizar la produccién de naranja existente en la comuna Charquiyacu del

Cantén Caluma de la Provincia de Bolivar.

3. Determinar un plan de capacitacion de comercializacion que mejore los
ingresos de los pequefios productores de naranja de la comuna Charquiyacu del

Canton Caluma de la Provincia de Bolivar.
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1.9. Planteamientos Hipotéticos

General

Si se cuenta con un adecuado manejo del costo de la venta del producto, entonces
mejorara el factor socio-economico para el emprendimiento de los productores de naranja

en la Comuna Charquiyaco, del cantén Caluma de la provincia de Bolivar.

Especificas

o Si los productores de naranja en la Comuna Charquiyaco, del
cantén Caluma de la provincia de Bolivar se organizan y unifican los precios de la

fruta entonces tendran suficientes recursos para mejorar su calidad de vida.

o Si se le ofrece a los productores de naranja ensefiarles el manejo
funcional de una micro empresa entonces mejoraran los emprendimientos en la

Comuna Charquiyaco, del cantén Caluma de la provincia de Bolivar.

En el proceso de organizacién y estructura se investigé informacién relevante
sobre el factor socio-econémico del canton Caluma de la provincia de Bolivar, el micro

emprendimiento y la produccion de naranja de los agricultores de la comuna Charquiyacu.
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En busca de un trabajo objetivo se consider6 técnicas y fuentes de investigacion
que permitan de alguna manera demostrar las hipdtesis que se plantearon, es asi como se
lleg6 a consultar repositorios digitales de varias universidades, paginas web, libros y
articulos publicados. A demas de recurrir a técnicas como la encuesta que se les realizo a
los agricultores de la comuna con el fin de obtener informacion veraz del problema socio-

econdmico que padecen, para lo cual se aplicara el método sintético.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. Estado de Arte.-

ANALISIS DE LOS FACTORES QUE INFLUYEN EL EMPRENDIMIENTO Y
LA SOSTENIBILIDAD DE LAS EMPRESAS DEL AREA URBANA DE LA CIUDAD
DE CUENCA, ECUADOR, FEBRERO 2011, REALIZADO POR LOS AUTORES:
JUAN CORDERO LOPEZ, SILVANA ASTUDILLO DURAN, XIMENA CARPIO

GUERRERO, JORGE DELGADO NOBOA, OSWALDO AMON MARTINEZ.

Este articulo presenta los resultados de un analisis de los rasgos que afectan la
actividad empresarial y una evaluacion de los aspectos que promueven el espiritu
empresarial y la sostenibilidad de las pequefias y medianas empresas en la ciudad de

Cuenca.

El analisis se centrd en factores externos e internos, que promueven y a la vez
limitan el proceso emprendedor; respectivamente estos factores son: el financiamiento, las
condiciones del mercado, el marco legal, el nivel educativo, el comportamiento
empresarial y la motivacion. Se recopilaron datos a través de una encuesta transversal

descriptiva, aplicada a 200 empresas, en la cual se obtuvo informacién general sobre el
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emprendedor, factores que afectan la iniciativa empresarial y la sostenibilidad de la

empresa.

Los autores expresan que los resultados de la encuesta intensifiquen la discusion
entre los actores del sector publico, no gubernamentales y privados, sobre politicas que
estimulen el surgimiento de nuevas empresas y el fortalecimiento de las existentes. La
metodologia utilizada se basa en un estudio descriptivo transversal en el cual en un
momento especifico se recolectd, midi6 y evalu6 datos que permitieron obtener
informacion relevante sobre aspectos generales del emprendedor, los factores que influyen
en el emprendimiento y la importancia de factores que inciden en la sostenibilidad de las

empresas. (Juan Cordero Lopez & Martinez, 2011)

ANALISIS DEL EMPRENDEDOR Y DEL EMPRENDIMIENTO DE EXITO
EN EL ECUADOR PARA INCENTIVAR LA CREACION DE UNA RED DE
INVERSIONISTAS EN QUITO, MARZO DEL 2013, INVESTIGACION REALIZADO

POR MORALES SAMANTHA.

La mencionada investigacion, analiza los factores de exito del emprendedor y
emprendimiento, los mismos que al ser bien utilizados generan Pymes innovadoras y de
gran potencial que permitirian impulsar la creacion de una red de Inversionistas Angeles,

la cual activaria los sectores productivos del pais.
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El Capitalismo Social ha impulsado a las empresas privadas a generar planes de
accion que beneficien a la sociedad a través de la redistribucion de la riqueza, por ejemplo
“Siembra Futuro” es una iniciativa de Cerveceria Nacional empresa que busca impulsar a
los emprendedores a crear nuevos negocios con el objetivo de aumentar las plazas de
trabajo cada afio. La metoddloga se baso en un estudio cualitativo, debido a que se baso en

el analisis de las variables. (Morales, 2013)

PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD DE LA
NARANJA (CITRUS AURANTIUM) Y SU RELACION CON LA ECONOMIA DEL
CANTON LA MANA Y SU ZONA DE INFLUENCIA, ANO 2011; REALIZADO POR

DIAS TIPAN MARTHA MARLENE.

Luego de realizar las respectivas investigaciones orientadas a la produccion citrica
en el Canton, esta ha tenido mejores condiciones fisicas y climaticas, pero la falta de
asesoramiento técnico y la escasa oferta en los mercados influye que la actividad de
produccion se desarrolle lentamente pese a la gran demanda, siendo uno de los productos
que inevitablemente existe en cada finca de los productores. Posterior a los resultados
obtenidos en las encuestas se dio a conocer que es necesario realizar un analisis de

produccion, comercializacion y rentabilidad de la naranja el mismo que permite conocer la
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rentabilidad y los canales de comercializacién de la naranja y las formas de expender el

producto.

Segun las encuestas realizadas se puede identificar que los intermediarios realizan
su compra en los mercados ya que adquieren el producto a un precio competitivo y el
producto es vendible, porque la naranja es ampliamente consumida por la ciudadania.
Gran parte de los productores de naranja a nivel local no poseen con registros contables
donde consten los gastos e ingresos del producto es estudio por lo que existird una
insuficiencia de célculos exactos y éptimos de los costos de produccién en un futuro
podrian ocasionar perdidas en su negocio. La metodologia implementada para el proyecto
fue del disefio no experimental porque nos orientaron a determinar y recomendar el

progreso en base a datos reales.

De la misma forma se utiliz6 la metodologia transaccional por que el
levantamiento de datos se efectud en una sola instancia considerando el tamafio de la
muestra. Adicionalmente en el trabajo investigativo se utiliz6 estudios correlacionales, por
cuanto se establecio relaciones tales como: Relacion existente entre costo de produccion,
comercializacion y rentabilidad; Relacion existente entre cantidad de materia prima,

volumen de produccion y volumen de ventas. (Marlene, 2013)
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IMPLEMENTAR UN PLAN DE MARKETING PARA LA MICRO EMPRESA
COMERCIALIZADORA “LUJO MUEBLE” DE LA CIUDAD DE RIOBAMBA,
PROVINCIA DE CHIMBORAZO EN EL ANO 2012, REALIZADA POR LOS

AUTORES: ELIAS IVAN CORO GAVIN Y MARCOS RAUL LARA HARO.

Se considerd que la falta de un direccionamiento estratégico no permite orientar
las actividades de la microempresa, para la consecucion de los objetivos tales como:

satisfacer a los clientes, a los duefios del negocio y a sus empleados.

Dentro de los factores externos que tienen mayor influencia con el giro del
negocio de la microempresa “LUJO MUEBLE”, se puede mencionar como una gran
oportunidad, la existencia de varios nichos de mercado, como son profesionales,
instituciones educativas, hoteles, entre otros, que todavia no han sido captados por la
competencia. Con respecto a las amenazas, se considera la mas influyente, a la presencia
de empresas competidoras, quienes tienen varios afos en el mercado y poseen un gran

portafolio de productos.

Dentro de los factores internos, la principal fortaleza es la experiencia y

especializacion del duefio del negocio, en lo que respecta a la elaboracion de muebles de
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madera. Mientras que su principal debilidad, se enmarca en la falta de publicidad y
promocion de los productos, que no permiten que el cliente se identifique con la marca y

por lo tanto la microempresa carece de fidelidad por parte de los consumidores.

Para la aplicacion de la encuesta la segmentacion sera la siguiente: Variables
Geogréficas Se aplicaran las encuestas en el cantdn Riobamba, tomando en cuenta las
parroquias urbanas como la Lizarzaburu, Maldonado, Velasco, Orozco; Yaruquies y sus
parroquias rurales. Variables Demogréficas. La encuesta se aplicard a personas de
cualquier género y nivel de ingresos, mas en lo que respecta a la edad se tomara en cuenta
personas a partir delos 18 afios de edad. Variables Psicogréficas Las personas encuestadas
fueron escogidas aleatoriamente, y deberan cumplir con el siguiente perfil: Profesionales,

Jefes de hogar, trabajadores dependientes e independientes (Gavin & Haro, 2012).

Como resultado de la investigacion de mercados, se pudo determinar que los
consumidores estarian dispuestos a adquirir los productos ofrecidos por la microempresa.
Su principal motivacion para la compra se genera a través de la exhibicién del producto en
las ferias y eventos.; como método de la investigacion se procedio a realizar la
segmentacion de mercado es el proceso de dividir al mercado en grupos mas pequerios que

tengan caracteristicas homogeéneas.
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PROPUESTA PARA EXPORTAR ARAZA HACIA EL MERCADO EUROPEO
PARA LA ORGANIZACION FIOPIEP DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA”, EN
AGOSTO DEL 2013, EFECTUADO POR TATIANA JEANETH CADENA

RODRIGUEZ Y CARLA SILVANA GOMEZ SANGO.

Como resultado de la investigacion se ha evidenciado que la microempresa se ha
ido desarrollando y fortaleciendo con el paso de los afios a lo largo de América Latina,
lamentablemente dentro del territorio ecuatoriano su desarrollo ha sido irregular y lento

debido, entre otras cosas, a la inestabilidad politica y econémica,

La presente propuesta constituyo un estudio teoérico-practico que amerito la
aplicacion de diferentes métodos, que permitieron desarrollar aspectos cientificos
adquiridos tanto de fuentes primarias como secundarias, con la finalidad de proyectar sus
resultados hacia aplicaciones préacticas a un caso real de la provincia de Pichincha,
mediante el analisis de las condiciones del mercado de exportacion de frutas para el disefio
de una propuesta de comercializacion de pulpa de Araza hacia el mercado europeo.

(Rodriguez & Sango, 2013).
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ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE JABON
ARTESANAL EXFOLIANTE DE HARINA DE MAIZ Y EFERVESCENTE EN LA
CIUDAD DE QUITO”, EN ABRIL DEL 2012, REALIZADA POR: CRISTINA
ELIZABETH BARBOSA LANCHIMBA DE LA UNIVERSIDAD CENTRAL DEL

ECUADOR.

El estudio evidencié que actualmente esta extendido el uso de jabon artesanal en la
ciudad de Quito y se ha determinado el 89% del mercado objetivo estarian dispuestos a
adquirir este tipo de jabon artesanal tanto exfoliante de harina de maiz como efervescente.
Ademas con los resultados obtenidos en la investigacion de campo, se conocid las
necesidades de nuestros potenciales clientes residentes en el area urbana de la ciudad de
Quito por lo cual podemos estar seguros de que nuestro producto tendra una buena

acogida en el mercado.

El origen de la inversién serd del 59.93% de aporte del gerente-propietario y el
restante 40.07% a través de un crédito bancario. EI monto de préstamo sera de $1 952.60
USD, el cual sera cancelado en un plazo de 1 afio y medio con cuotas fijas; a una tasa de

interés pactada del 11.20% anual.
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El analisis financiero y econdmico para el proyecto resulto muy favorable; en
cuanto a sus indices financieros mas significativos se obtuvo un capital de trabajo de
$2,950.90 USD para efectuar gastos corrientes o inversiones inmediatas; asi como la
microempresa podra cubrir casi 30 veces los intereses de las deudas con las utilidades, este
indice es muy importante para las instituciones financieras que lo valoran para otorgar
créditos. EI VAN obtenido fue positivo cuyo valor fue $ 15 602.80 USD a valor presente;
el tiempo de recuperacion de la inversion es de 1 afio, el TIR fue de 32% superior a la tasa

de descuento.

Finalmente el analisis de costo/beneficio determind un rendimiento de $1.22 USD
al inversionista por cada dolar invertido en el proyecto. Finalmente toda investigacion
requiere de una metodologia y ésta comprende los disefios, modos, formas, técnicas y
procedimientos que se encargaran de la parte operativa del proceso investigativo,
planificado, sistematico, y técnico que establece mecanismos y procedimientos a seguir

para resolver el o los problemas; es la instrumentacion y operacion de la investigacion.

Por este motivo la herramienta de recoleccion fue la Encuesta con el fin de
conocer la demanda que tendremos en la aplicacion de nuestro proyecto se eligié la
encuesta “Técnica cuantitativa que consiste en una investigacion realizada sobre una

muestra de sujetos, representativa de un colectivo mas amplio que se lleva a cabo en el
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contexto de la vida cotidiana, utilizando procedimientos estandarizados de interrogacion
con el fin de conseguir mediciones cuantitativas sobre una gran cantidad de caracteristicas

objetivas y subjetivas de la poblacion (Lanchimba, 2012).

PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE CONSERVAS DE FRUTILLA EN LA CUIDAD DE
AZOGUES.” EN AGOSTO DEL 2016, REALIZADA POR GARCIA CAJAMARCA
GABRIELA LILIANA Y OLIVEROS LITUMA NUBE TATIANA DE LA

UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA DEL ECUADOR.

Como resultado del proyecto se determiné la factibilidad para la produccion y
comercializacion de conservas de frutilla, objetivo general, mediante el estudio técnico —

financiero del proyecto.

La hipotesis planteada inicialmente no se logré cumplir en su totalidad, porque se
opto conseguir el financiamiento de la CFN a través de otro crédito diferente al planteado
por no encontrarse este disponible por el momento. Es posible constituir la empresa de
acuerdo a la ley ecuatoriana de la Superintendencia de compafiias. Con el analisis de

demanda y de oferta se establecid la demanda potencial del proyecto, la aceptacion del
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producto por el mercado meta y por ende la viabilidad del proyecto, ademas la falta de

competencia para el producto.

Con el estudio de la capacidad de la planta se fijé la mano de obra, maquinaria y
layout para la produccion de la cantidad de demanda calculada, asi como el proceso
adecuado para la fabricacion del producto. El proyecto cuenta con la disposicion para
cumplir con las leyes ambientales del Ecuador. Los estudios financieros determinaron que
es rentable ejecutar el proyecto debido a que: Los costos son menores a los ingresos. El
VAN es positivo con un valor de $ 67 626,40 por lo tanto este valor es el beneficio extra

que se va a recibir. Por tanto el proyecto se ejecutara con éxito.

El proyecto es rentable ya que la TIR es del 22% siendo mayor a la Tasa minima
de rendimiento aceptable con y sin inflacion (TMARfy TMAR mixta) que es 15% y 12%
respectivamente es recomendando o aceptando que el proyecto sea implementando. Como
parte de la metodologia el proyecto conto con un estudio de mercado donde se
describieron las caracteres mas relevantes del financiamiento y su factibilidad (Liliana &

Tatiana, 2016).
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CREACION DE UN CENTRO DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION
DE ARTESANIAS DE LA COMUNA LIBERTADOR BOLIVAR DE LA PARROQUIA
MANGLARALTO DE LA PROVINCIA DE SANTA ELENA, ANO 2013,
EFECTUADO POR LISSETTE MONSERRATE SOLORZANO CEDENO DE LA

UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA DEL ECUADOR.

Se puedo apreciar que el 48% de la poblacion acostumbra visitar lugares de venta
de artesanias, en los diferentes destinos turisticos de la Ruta del Spondylus que concurren,
asi como también que el 90% de los encuestados estan de acuerdo con la Creacion del
Centro Produccion y Comercializacion de artesanias aumentando la posibilidad de
incursionar en el mercado peninsular. En cuanto a las estrategias publicitarias que
ayudaran a alcanzar el nivel de venta esperado tenemos: la entrega de volantes, medios
radiales y televisivos y finalmente los medios informéaticos debido a que difunden la

informacion de manera eficiente a una gran cantidad de personas.

La investigacion de mercado nos ayud6 a cumplir algunos objetivos especificos
como conocer las preferencias de los consumidores, las condiciones de mercado, el poder
adquisitivo de nuestro target, en qué se basan los consumidores para escoger un producto
artesanal tales como, carteras, sombreros de paja toquilla, angelitos de fibra de abaca,

carros y tractores de muebles y juegos de sala de cafia guadua.
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Para el desarrollo de este trabajo investigativo, se utilizaron algunos métodos que
facilitaron el desarrollo del objetivo de estudio: Método Deductivo.- este método se lo
utilizo en el desarrollo de los antecedentes generales del proyecto, que permitidé obtener
informacion necesaria basada en el contenido de la investigacion y el desarrollo de los
diferentes procesos con las que facilitaria el levantamiento de informacion en el proceso

de indagacion.

Método Inductivo, permitié sintetizar gustos y preferencias de la demanda del
producto interpretando la informacién correspondiente y conociendo la situacion en cada

proceso necesario en la investigacion.

Método Matematico, fundamental para realizar los respectivos célculos en cada
proceso financiero dentro del desarrollo del proyecto y asi mismo permitié conocer
diferentes procesos que ayudara conocer la viabilidad del tema. Método Estadistica.- este
método se utilizo en la tabulacion de los instrumentos que se empled en el proyecto de

indagacion. (Cedefio, 2013)
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ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
MICROEMPRESA DEDICADA A LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE
FRUTAS EXOTICAS DESHIDRATADAS EMPACADA TIPO SNACK (PINA,
BANANO, MANGO, FRUTILLA, PAPAYA) EN LA CIUDAD DE QUITO. EN EL
ANO 2011, REALIZADA POR ANGEL GUILLERMO POZO MARTINEZ DE LA

UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA.

La produccion nacional en toneladas métricas de frutas en su estado natural, es
basta para la transformacién. Las nuevas empresas pueden encontrar barreas de entradas
para posicionarse en el mercado, por lo que es de suma importancia manejar una
informacion real de la competencia tanto directa como indirecta, y asi obtener ventajas

competitivas.

Todos los clientes buscan productos o serviciaos que satisfagan sus necesidades
por tal motivo es trascendental realizar estudios de mercados. La innovacion crea nueva
oportunidades de crecimiento en el mundo, es por esto que se ha decidido desarrollar un
producto con cinco tipos diferentes de frutas deshidratadas (pifia. Papaya, mango, frutilla,
banano) empacadas en una sola bolsa de 200g formado de esta manera un snack saludable

para los clientes potenciales.
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Para competir en el mercado es necesario cumplir estdndares empresariales
globales como disminucién de costos, sistematizar procesos, ambiente organizacional
adecuado para las labores diarias. La demanda para frutas secas como la pasa ha ido
aumentando conforme han pasado los afios, ya que se la puede utilizar en cualquier tipo de

comida en postres, cereales, yogures etc.

Cabe mencionar, que es importante brindar nuevas alternativas en frutos
deshidratados, Sweet snack cubrird un 6 % de la demanda insatisfecha que para una
empresa joven es recomendable. Luego de la aplicaciéon de la encuesta se obtuvo que la
mayoria de las personas con un 89% estuvieran dispuestas a consumir un snack de frutas
deshidratadas. Segun los calculados de la oferta y demanda, asi como sus proyecciones
para los proximos cinco afios, demuestran que el nuevo producto tendra aceptacion en el

Distrito Metropolitano de Quito.

El precio de venta al publico estara fijado por la competencia, tomando en cuenta
los costos de fabricacion y operacion, siendo de esta manera accesible al consumidor final.
La distribucion de Sweet snack se lo realizara a través de dos rutas: la primera
denominada cobertura que cubrira las tiendas barriales, y la segunda llamada autoservicio

la cual se encargaréa de los supermercados.
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El tamafio del proyecto estd formado por la demanda insatisfecha, la capacidad
instalada, produciendo 38.432 fundas de 200g al mes, y 461.180 anualmente, utilizando en
el primer afio el 81,7% de la capacidad instalada. La ubicacién de la empresa seré en la
ciudad de Quito, barrio Oriente Quitefio, debido a que se encuentra cerca de las fuentes de
abastecimiento de materia prima, mano de obra ,asi como del mercado objetivo, ademas

cuentas con todos los servicios basicos para el normal funcionamiento.

El personal del &rea de produccion sera de los barrios aledafios a la empresa, el
personal de las areas administrativas y de ventas serdn jovenes profesionales,
contribuyendo de esta manera a la disminucion del desempleo. La distribucion en planta

sera por producto ya que la variedad no es abundante, y se fabrica en grandes volumenes.

La investigacion adopto un Diseflo no Experimental, ya que “el investigador tiene
que limitarse a la observacién de situaciones ya existentes dada la incapacidad de influir
sobre las variables y sus efectos”10, debido a que se pretende estudiar la factibilidad para
la creacion de una microempresa dedicada a la produccién y comercializacion de frutas

exoticas deshidratadas empacadas tipo snack.
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El método a utilizarse en esta investigacion es el Método Inductivo y deductivo
debido a que ira de lo general hasta lo particular. Para la interpretacion y analisis de la
informacion se utilizard el Método Cuantitativo y Cualitativo, mediante gréaficos
estadisticos como: diagramas circulares, histogramas, barras, etc., o tablas. (Martinez,

2011)

PROPUESTA DE CREACION DE EMPRESAS PARA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE LOS DERIVADOS DE LA CANA EN LA ZONA DE
YUNGUILLA PERTENECIENTE A LA PARROQUIA ABDON CALDERON- UNION
EN EL ANO 2011, EFECTUADO POR DARWIN GEOVANNY AUCAY Y GINA

PAULINA NARANJO DE LA UNIVERSIDAD SALESIANA.

Los resultados se evidenciaron de la siguiente forma; los pobladores de la
Parroquia Abdon Calderon ‘La Union", cuentan con una considerable cantidad de
produccion de licor, y por la falta de tecnificacion para la obtencion de los derivados de la
cafa de azucar impide el desarrollo econdémico de los habitantes de esta Zona, por lo cual
estarian dispuesto a apoyar las gestiones para emprender la Creacion de nuestra Empresa,

con el afan de obtener mayores fuentes de trabajo.
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Las Autoridades de Santa Isabel como son: La Alcaldia y la Junta Parroquial
Abdon Calderén “La Unidn" opinan que es beneficioso la creacion de una nueva Empresa
de licor de frutas “Canita" en la Zona de Yunguilla, el mismo que haria mas atractivo y
turistico a nuestro sector, es asi que contamos con el apoyo del sector Publico y Privado,
especialmente del sector Agricola. Nos encontramos en una época donde el cliente tiene la
razén, donde el consumidor demanda cada dia con mayores exigencias un mismo bien y/o
servicio, donde la moda se impone en todos los productos, sean estos consumos masivos o

con caracteristicas de exclusividad, estamos en una sociedad de consumismo.

Quienes tomamos el rol de empresa para ofertar algin bien como es el caso de la
Empresa “El Yunguillano”, vamos a satisfacer necesidades de clientes que gustan de lo
nuevo y a precio comodo y sobretodo de calidad, seguro de consumir. Las Empresas
Competitivas de hoy en dia deben tener la habilidad de responder ante las necesidades y
oportunidades que se presentan en sus mercados y saberlas aprovechar. En nuestro afan de
crear una empresa para participar en este desafio, identificamos una interesante
oportunidad en el desarrollo del mercado en crecimiento que es el de licor Cafita. La
Investigacion de Mercado nos permitio conocer las percepciones, comportamientos,
costumbres y preferencias de nuestro mercado consumidor. Se elabor6 un plan de mercado

para la produccion y comercializacion del licor, ademas ver estrategias de promocion de
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ventas, con la ayuda de la investigacion de mercado que nos permitié conocer mejor la

demanda de nuestros consumidores para proyectarla a diez afos.

Consideraremos muy importante la inversion en promocion y publicidad de la
marca del producto. Como metodologia de la investigacion se procedié a realizar un
estudio econdmico en el cual se calcularon las inversiones que se deberan realizar para la
ejecucion de la empresa, por el lado de las inversiones se requerira aquellas por ejemplo:
activos fijos, diferidos y capital de trabajo; los activos fijos corresponden un camién,

muebles y equipos de oficina, los diferidos incluyen los registros para el producto.

Los estudios financieros estimados mostraron que la situacion financiera del
proyecto es positiva, alcanzando utilidades, en virtud de que los ingresos proyectados
solventaran todos los costos y gastos que representan la compafiia. Se determind que la
empresa “El Yunguillano" es rentable basado en los resultados obtenidos mediante la
aplicacion de métodos y criterios de evaluacion financiera, sustentdndonos en lo siguiente:
El Valor Actual Neto (VAN), obtenido es de S 86624.14. Por lo tanto es mayor a cero, el
mismo que se puede constatar que el proyecto es aceptable, calculando con un valor de
rendimiento minimo fijado aceptable del 15% utilizamos este costo de oportunidad

comparando con la tasa que compara los proyectos micro. (Aucay & Naranjo, 2011)
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2.2. Fundamentacion Tedrica

2.2.1. Teoria del emprendimiento

En torno de la teoria del emprendimiento, coexisten multiples lineas de estudio
que procuran explicar su naturaleza (Locke y Latham, 1990; Chen, 1998; Baron, 1999).
Las corrientes mas representativas se ubican en los postulados de Albert Shapero, David

McClelland, JeffreyTimmons y Alan Gibbs. (Macias G. & Parada R., 2013)

Albert Shapero

En los postulados de su teoria, considera que el emprendedor toma la iniciativa y
organiza algunos mecanismos sociales y econémicos y acepta el riesgo de posibles
pérdidas. Ademas, que el empresarismo es propio de cada contexto y el resultado de la
accion humana, es decir, es multivariado y complejo. Identifica dos variables: una

independiente, llamada evento empresarial. (Macias G. & Parada R., 2013)

Para que se dé el evento empresarial se requieren cinco pasos fundamentales:
e Toma de iniciativa. Decision de identificar y explotar una oportunidad.
e Acumulacion de recursos. Proceso de determinacion de los recursos
necesarios y su asignacion.
e Administracion. Proceso que permite dar la organizacion y direccién a la

nueva empresa para llevarla a cabo.
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e Autonomia relativa. Libertad que se entrega para la toma de decisiones
dentro de la empresa ya creada.
e Toma de riesgo. Disposicion a enfrentar las recompensas o pérdidas

producidas por el negocio.

Como se puede apreciar en estos pasos 0 caracteristicas, como las denomina
Varela (2001), no se incluyen la creatividad e innovacion debido a que Shapero considera

o0 hace una sinonimia entre evento empresarial e innovacion.

Otro aspecto clave de la teoria de Shapero esta en relacion con el énfasis en la
necesidad de conjugar al mismo tiempo la interaccion entre factores internos, propios del
individuo, y otros que son externos, tanto unos como otros deben acompariarse de una

formacion apropiada. Dichos factores son:

e Factores socio psicologicos. EI emprendedor estad convencido de que su
accion es posible y de que tendra éxito en la empresa que creara. En este factor
adquieren importancia los testimonios recibidos y las caracteristicas adquiridas
mediante los procesos formativos.

e Factores psicoldgicos individuales. Son atributos de la personalidad del ser
humano relacionados con valores culturales que fundamentan conductas como
autonomia, autosuficiencia, independencia, decision para actuar, disposicion interna,

etc., y
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e Factores situacionales. Desplazamientos sufridos por el empresario,
entendidos los desplazamientos no solo como los movimientos geograficos sino
también como los cambios de vida sufridos por el ser humano, bien sean positivos
(una invitacion realizada por alguien) o negativos (la pérdida del empleo).

e Factores econdmicos. Son habilidades y destrezas aprendidas por medio de
la experiencia. Guardan relacion con la habilidad personal para identificar y conseguir

los recursos requeridos para que el proyecto sea un éxito.

En resumen, dentro del modelo de Shapero se diferencian dos grandes
percepciones: la primera esta relacionada con el proceso formativo de las personas que
incluyen valores y experiencias, la segunda con la factibilidad del emprendimiento.

(Macias G. & Parada R., 2013)

Teoria de Alan Gibbs

Desde otro punto de vista, Gibbs (1988) ha generado una corriente de pensamiento
que tiene gran acogida en los paises en vias de desarrollo. Relaciona muy bien el evento
empresarial con los temas de desarrollo de cultura y, sobre todo, con el tema de educacion

empresarial.
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El modelo plantea como etapas que sigue el emprendedor para crear una empresa:
la adquisicién de la motivacién y la idea de negocio, la validacion de la idea, la
identificacion de la escala de operacion, la identificacion de los recursos necesarios, la
negociacion y entrada al mercado, el nacimiento y la supervivencia de la empresa

(Gonzélez et al., 2008).

En resumen, en este modelo existen cuatro componentes basicos que permiten el

éxito de la actividad emprendedora. Ellos son:

» La motivacion y determinacion: donde estd. La cultura, la educacion, los
conocimientos y experiencias de las persona; es decir, todo el conjunto de factores
culturales que apoyan o dificultan el proceso de inicio de una nueva empresa.

* La idea y el mercado. El cual se refiere a la factibilidad real de la

oportunidad del negocio.

Teoria de David McClelland

McClelland sefiala que existen tres variables motivadoras en el ser humano: n-
afiliacion, n-poder y n-logros. Estos tres factores son los que llevan al ser humano a
comportamientos concretos frente a las diversas y complejas situaciones que enfrenta en
la vida. La variable motivadora n-logro es una de las caracteristicas representativas de los

emprendedores, y la define como el “deseo expresado espontdneamente para ejecutar
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alguna labor en la mejor forma posible, para su propias causa mas que para lograr un

nuevo amor, reconocimiento o recompensa monetaria’.

Este factor de logro puede estar potenciado por influencias indirectas como la
condicion fisica, la estructura familiar y el entorno, los cuales no son controlables a corto
plazo. En segunda instancia se encuentran movimientos ideolégicos como la region y la
educacién, que pueden determinar cambios en el grado de logro de una persona o pueblo a

largo plazo. (Macias G. & Parada R., 2013)

Los enunciados basicos sobre los cuales se fundamenta esta teoria son:

= El emprendedor realiza su actividad econémica motivada por el deseo del
logro, quiere hacer un buen trabajo y no simplemente lograr resultados monetarios. Es
decir, desde esta teoria, el emprendedor dedica la mayor parte de su tiempo a pensar
sobre cémo hacer las cosas mejor (motivacion al logro) por encima de la preocupacion
por su familia y sus amigos (motivacion hacia la afiliacién) y de especular sobre la
jefatura de poder (motivacion hacia el poder).

»= Los médicos, abogados, sacerdotes, investigadores, profesores, presentan
niveles de logro inferiores a los de los gerentes y empresarios.

= Algunas caracteristicas basicas de las personas de alto nivel de logro son:
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= Sienten satisfaccion personal por los resultados cuando consumen
totalmente la responsabilidad, gracias a su autoconfianza; estan seguros de encontrar
soluciones a los problemas.

= Se definen para si mismos metas y logros moderados y asumen riesgos
moderados. En la medida en que alcanzan las metas, los retos se incrementan en las
siguientes.

= Le gusta recibir en forma permanente informacion que les indique que
estan haciendo bien la labor. Esta situacion se convierte en un estimulo permanente:
ademas tiende a persistir frente a las dificultades sin tener temor al fracaso.

= Demuestren su gusto por la competencia con otras personas, aunque
reconocen la importancia de las relaciones para lograr los objetivos que se fijan. Por lo
general se unen a personas expertas, como colegas de trabajo.

" No estdn contentos con el estatus alcanzado, ya que siempre
aparecen estandares mas altos que cumplir cuando logran los objetivos iniciales, lo
que los convierte en personas inquietas, enérgicas, luchadoras, que buscan y
disfrutan los desafios.

" El éxito econémico y el desarrollo tecnoldgico dependen mas de la

motivacion al logro que del sistema politico o de la organizacion politica.

El valor agregado de la teoria de McClelland consiste en relacionar las teorias de
la motivacién humana con el proceso empresarial y con el desarrollo de los paises; su

postulado acerca del desarrollo econémico de los paises se basa en el “emprendedor”,
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quien “es el hombre que organiza la unidad comercial y/o aumenta su capacidad

productiva”. (Parada R. & Macias G., 2013)

2.2.2. Teoria de Factor de Produccién

Se puede decir que tanto 0 mas importante que la eficiencia como motor del
crecimiento, es la productividad, por lo cual el ser productivo es fundamental para
alcanzar ventajas competitivas que le permitan al cualquier sector crecer y conquistar

mercados.

Para Ari Arosemena, al respecto se puede decir que, el crecimiento continuo del
nivel de productividad, demanda que la economia de un pais se actualice
permanentemente, por medio de la superacion de la calidad de los productos, mejoras en
las tecnologias y aumentos de eficiencia en la produccién. Aquellos sectores que basan su
competitividad en los factores de la mano de obra barata o recursos naturales ventaja
comparativa, son altamente vulnerables y por tanto terminan operando con baja

rentabilidad. (Arosemena, 2007)

En este sentido, mejorar la productividad mediante la creacion de ventajas
competitivas en un determinado sector, constituye sino el mas importante, uno de los

principales retos para cualquier empresa de un determinado sector. De acuerdo a la teoria
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econdmica, poseer altos niveles de productividad y eficiencia en los procesos productivos
deberia lograr un impacto favorable en la obtencion de beneficios para las empresas y en

la creacion de valor para los consumidores. (Gronroos, 2004)

Bajo esta premisa lograr mayores indices de productividad se convierte en la
estrategia fundamental de cualquier sector o actividad de econémica, siendo por tanto de
vital importancia para la empresa saber medir, interpretar e implementar politicas la que

permitan mejorar su eficiencia productiva. (Arosemena, 2007)

En términos generales podemos decir que la productividad es el resultado de
producir mas unidades con la menor cantidad de recursos. Esta definicion bastante escueta
nos da a entender que la productividad busca la optimizacion de los factores productivos,
no solo el trabajo sino también capital y recursos naturales, lo cual se logra
prioritariamente a través del progreso técnico para maximizar la produccién._(Arosemena,

2007)

Para Paul Krugman, el crecimiento sostenido sélo se logra incrementando lo que
los economistas Ilaman Factor Total de Productividad (FTP), indice que toma en
consideracion la productividad de la mano de obra y la del capital. Usar sélo una de ellas,
no proporciona informacion 100% confiable, por lo que la medicion de la economia es

incompleta. Krugman, mantiene que el FTP es el mejor indice para medir la eficiencia de
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la economia y se logra aumentarlo, organizando mejor la fuerza laboral y haciendo

mejoras tecnoldgicas e innovaciones. (Arosemena, 2007)

Al respecto, “los economistas la definen como la relacion entre el producto final y
los factores necesarios para su produccion” (Eatwell y Newman, 1991; Antle y Capalbo,

1988; Sharpe, 2002; Kaci, 2006; Maroto y Cuadrado, 2006).

La productividad total de los factores es una variable que recoge el impacto sobre
el crecimiento de la produccion de una economia o sector econémico, por lo cual la
productividad total de los factores, (tal como lo menciona Solow en su estudio de 1956),
se puede plantear como la diferencia entre la tasa de crecimiento del indice del outputs, y

la tasa de crecimiento del indice de inputs.

2.2.3. Teorias del Factor Socioeconémico

Rivas Navarro M (1984) considera los siguientes factores de influencia: Hogar,
Comunidad. Presion ambiental. Status socio-econémico y Cambios tecnolégicos Yy
sociales rapidos. El conjunto de todos estos factores tiene tanta importancia sobre la

conducta del individuo que practicamente es tenido en cuenta por todas las teorias.
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Rivas (1988) distingue entre variables, condicionantes y determinantes segun su
caracter de influencia, y en 1989 dice que en la sociedad actual, las variables socio-
culturales acttan como condicionantes ya que expresan dificultades pero no

imposibilidades para realizar el proyecto personal.

Otras técnicas e investigaciones consideran gran nimero de condicionantes entre
ellos aptitudes, intereses, estereotipos, expectativas, valores del trabajo, influencia de
personas, Y los relacionan con aspectos tales como el rendimiento académico, éxito en un
tipo de asesoramiento, la eleccion de una ocupacion, la toma de decisiones realistas. La
importancia de estas variables ha sido tratada por las diferentes teorias que han puesto su
énfasis en unos o en otros factores como determinantes del desarrollo y eleccion. De
acuerdo con su enfoque, las teorias de base socioldgica y teorias de base individual,
acenttan la importancia de factores socioeconémicos que condicionan como factores
externos. Las teorias de base socioldgica y teorias de base individual, acentlan la
importancia de factores socioeconémicos que condicionan como factores externos méas
que la significacion personal. La teoria econémica de la eleccion, basa la eleccion en las

ventajas econdmicas. (Sanchez Villena, 1995)

La teoria social concibe la conducta (Sanchez Villena, 1995) como una parte mas
del proceso de socializacion, dando importancia a factores sociales y economicos.

(Sanchez Villena, 1995)
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Segin la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién ( FAO), el modelo de ordenacion de los sistemas de produccion agricola, la
ausencia del mismo, es uno de los factores mas importantes que inciden a escala mundial
sobre la conservacion y el uso sostenible de la biodiversidad. Las decisiones relativas a la
ordenacidn de los sistemas agricolas se guian, a su vez, por factores socioeconémicos tales
como los beneficios y los costos que resultan para los agricultores y los encargados de la
ordenacién de las tierras al adoptar enfoques diferentes. Las instituciones y las politicas
también afectan a los incentivos y a las limitaciones a que se enfrentan los agricultores a la
hora de tomar sus decisiones relativas a la ordenacién. Dentro de unas pocas décadas los
sistemas agricolas se veran sometidos a una enorme presion de transformacion con el fin
de cumplir las necesidades alimentarias y de medios de vida de las poblaciones en
crecimiento, en especial en las zonas donde actualmente se concentra la inseguridad
alimentaria. Una cuestion clave es como pueden llevarse a término dichas
transformaciones mejorando simultaneamente la conservacion y el uso sostenible de la

biodiversidad.

Una cuestion clave es como pueden llevarse a término las transformaciones
agricolas mejorando simultdneamente la conservacion y el uso sostenible de la

biodiversidad.

Con vistas a dar una respuesta a esta cuestion, la FAO ha elaborado diversos

programas para evaluar los costos y los beneficios de las diversas formas de biodiversidad



47

de los sistemas agricolas y los modos en que las instituciones y las politicas inciden sobre
los incentivos para la conservacion y el uso sostenible de las explotaciones agricolas.
Asimismo, como los agricultores y las agricultoras también se encargan de la ordenacion y
el uso activo de la biodiversidad, la FAO explora, ademas, las funciones y los incentivos a
los que las personas hacen frente al realizar dichas actividades. Uno de los programas,
denominado Utilizar los mercados para promover la utilizacion sostenible de los recursos
filogenéticos, comprende estudios de casos de cinco paises diferentes. Tales estudios de
casos analizan en qué medida el abastecimiento de semillas de los mercados agricolas
locales afecta a los incentivos de las explotaciones para gestionar la diversidad genética de
los cultivos. Otro ejemplo lo constituye el proyecto Pagos por servicios ambientales en
paisajes agricolas, cuyo objetivo consiste en potenciar el conocimiento y la capacidad de
utilizar pagos por servicios ecos sistémicos con vistas a mejorar los beneficios
medioambientales generados por los sistemas agricolas. (FAO, Organizacion de las

Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, 2012).

2.3.  Marco Conceptual

2.3.1. Micro emprendimiento

Se denomina micro emprendimiento a diversos tipos de microempresas que
generan ganancias, que son de propiedad y administracion de los propios emprendedores
que trabajan ellos mismos en estas empresas y que en general no tienen empleados, si no
que se trata de emprendimientos individuales o familiares que requieren una muy baja

inversion y su forma juridica puede encuadrarse casi siempre (segun la legislacion
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econOdmica de cada estado o segun los criterios diversos de los economistas) dentro de la

Ilamada economia informal. (Baldeon, 2012).

El emprendimiento es una definicion recientemente muy utilizada, sin embargo el
emprendimiento en si todo un siempre ha existido desde los origenes de la humanidad,
pues es inseparable a ésta, en las Ultimas décadas, esta definicion se ha vuelto de suma
relevancia, ante la insuficiencia de prevalecer los constantes y progresivas dificultades

econdmicas.

El emprendimiento en la actualidad ha alcanzado una trascendental relevancia por
la necesidad de muchas personas de alcanzar su independencia y estabilidad financiera. El
elevado indice de desempleo e ineficiente calidad de las fuentes de trabajos actuales, han
originado en los seres humanos, la necesidad de generar sus propios recursos, de comenzar
con la produccién de un negocio propio y transformarse de empleado a empleador. De
manera general, emprender es viable si se cuenta con un espiritu emprendedor, con una
gran determinacién para dejar a un lado el antiguo trabajo, debido a que este es un riesgo
en donde las personas se aventuran a olvidar un sueldo estable a cambio de un sueldo

volatil, establecido por el nivel de comercializacion del emprendedor.
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En casi todos los paises Latinoamericanos, para muchos profesionales, la Unica
opcion de obtener un ingreso decente, es mediante el desarrollo de un proyecto propio.
Los niveles de desempleo, en gran parte de nuestras economias, rondan por el 20%, por lo
que resulta de suma urgencia buscar alternativas de generacion de empleo, que permitan

mejorar la calidad de vida de la poblacion. (Alonso, 2010)

Los gobiernos han entendido muy bien la importancia del emprendimiento, tanto
asi, que han iniciado programas de apoyo a emprendedores, para ayudarles en su propdsito
de crear su propia unidad productiva. Casi todos los paises, tienen entidades dedicadas
exclusivamente a promover la creacion de empresas entre profesionales, y entre quienes

tengan conocimiento especifico suficiente para poder ofertar un producto o un servicio.

La oferta de mano de obra, por lo general crece a un ritmo mas acelerado de lo que
crece la economia, por lo que resulta imposible poder ofrecer empleo a toda la poblacién.
Teniendo en cuenta que nuestros estados, no tienen la capacidad de subsidiar el desempleo
como si lo pueden hacer algunos paises europeos, la Unica alternativa para garantizar a la
poblacion el acceso a los recursos necesarios para su sustento, es tratar de convertir al
asalariado en empresario. Ante estas circunstancias economicas, el emprendimiento es el
salvador de muchas familias, en la medida en que les permite emprender proyectos
productivos, con los que puedan generar sus propios recursos, y les permita mejorar su

calidad de Vida.
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Sélo mediante el emprendimiento se podra salir triunfador en situaciones de crisis.
No siempre se puede contar con un gobierno protector que este presto a ofrecer ayuda
durante una crisis. EI emprendimiento es el mejor camino para crecer economicamente,
para ser independientes, y para tener una calidad de vida acorde a nuestras expectativas lo
cual implica desarrollar una Cultura del emprendimiento encaminada a vencer la

resistencia de algunas personas a dejar de ser dependientes. (Alonso, 2010).

2.3.2. Micro empresa

Como lo dice (Monteros, 2011), una microempresa puede ser definida como una
asociacion de personas que, operando en forma organizada, utiliza sus conocimientos y
recursos: humanos, materiales, econdémicos y tecnoldgicos para la elaboracion de
productos y/o servicios que se suministran a consumidores, obteniendo un margen de
utilidad luego de cubrir sus costos fijos variables y gastos de fabricacion.

En si la microempresa es una organizacion econémica, que es administrada por

una o mas personas emprendedores que tienen objetivos econdmicos, éticos y sociales.

2.3.3. Factores socio econémicos que influyen en el adecuado funcionamiento de una

empresa

Es el Conjunto de elementos econdmicos y sociales, susceptibles de estudio, para
la determinacion de las caracteristicas econOmicas y sociales de una poblacion

(demografia, actividades economicas, educacion, sanidad, empleo, etc...).
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Los elementos que suponen obstaculos son fundamentalmente la falta de capital
necesario seguido del factor administracion, que incluye las politicas y programas
gubernamentales, la legislacion y los tramites administrativos. También podemos
considerar como obstaculos el dinamismo del entorno y la aversion al riesgo del
emprendedor. Con respecto a la consolidacion de empresas, como factores facilitadores se
han identificado por un lado un grupo elementos relacionados con emprendedor, como la
experiencia, las motivaciones individuales, la formacion y su vision de crecimiento, y por
otro, elementos caracteristicos de las empresas como su capacidad de innovacién, la
cohesion del equipo directivo, su posicionamiento en el mercado y la introduccién de
nuevos productos. En cuanto a los obstaculos, los mas valorados han sido
fundamentalmente caracteristicas relacionadas con el emprendedor, como su motivacion o
la experiencia, y el posicionamiento de la empresa en el mercado (Davidsson &

Henrekson, 2007).

2.3.4. Tipos de micro emprendimientos

Se denomina micro emprendimiento a diversos tipos de pequefias empresas que
generan ganancias, que son de propiedad y administracion de los propios emprendedores
que trabajan ellos mismos en estas empresas y que en general no tienen empleados, sino
que se trata de emprendimientos individuales o familiares que requieren una muy baja
inversion y su forma juridica puede encuadrarse casi siempre dentro de la Ilamada

economia informal. (Castillo Q., 2013)
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Algunos tipos de Micro emprendimientos

« de supervivencia: no poseen capital operativo (vendedores ambulantes)
« de expansion: generan excedentes que permiten mantener la produccion

pero no permiten crecimiento (el caso de algunas empresas familiares)

« de transformacion: sus excedentes permiten acumular capital (esto suele

ocurrir en pequefias empresas)

2.3.5. Importancia de la empresa

La empresa se constituye como la principal fuente generadora de riqueza, y por
tanto, de desarrollo y bienestar de la sociedad moderna. La actividad emprendedora afecta
positivamente al rendimiento econémico nacional o, a menor escala, de las regiones. La
importancia de las nuevas empresas y, especialmente, de las PYMES como eje
fundamental en la generacion de empleo y motor de crecimiento econdémico es

ampliamente reconocida en la literatura. (Davidsson & Henrekson, 2007)

La importancia de una organizacion reside de igual manera en infundir valores a
los propios trabajadores de manera que los mismos intervengan en las relaciones que se
mantienen con los compradores o consumidores. EI comportamiento que se tenga es la

representacion visual que tienen los clientes sobre la organizacién, por eso se cuidan
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aspectos como la vestimenta, la forma de expresarse y la politica empresarial, estas formas

son las que a largo plazo van a influir y otorgar trascendencia a la compafiia.

Ciertas organizaciones conservan la filosofia de que el cliente es la mayor
prioridad, mencionadas organizaciones establecen una politica concisa y una cultura, hacia
los potenciales consumidores de forma que el consumidor lo comprende y valora a la

empresa.

En la mayoria de las coacciones este mecanismo es uno de los més efectivos al
momento de hacer sentir especial a los consumidores, el buen trato y la calidad son vitales
para esta representacion; por otro lado una compariia, que posee pocas politicas formales
interrelacionadas con la conducta o forma de actuar de los trabajadores puede producir
conflictos internos y externos, debido a que cada trabajador toma sus propias decisiones
sin una guia o parametro que seguir y seguramente con secuelas negativas en los intereses

concluyentes de la compafiia y los consumidores.

En la compaiiia se plasman, la capacidad intelectual, la responsabilidad y la
organizacion, condiciones o componentes imprescindibles para la fabricacion, beneficia el

desarrollo humano “como prioridad primordial” al permitir dentro de ella Ia
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autorrealizacion de sus integrantes, beneficia de forma directa el progreso financiero de
una nacion, concuerda las numerosas y divergentes intereses de sus integrantes: los que

accionan, los que dirigen, los colaboradores o empleados y finalmente los clientes.

Asimismo una compafia “promueve” el incremento o progreso, debido a que la
inversion es “oferta” y es “demanda”, como por ejemplo: la creaciéon de una compafia
involucra la adquisicién de terrenos, maquinarias, equipos, patentes, materias primas,
entre otras., pero igualmente es oferta debido a que genera produccion y esta a su vez,

origina el empleo y desarrollo general.

2.3.6. Propiedades de la Naranja

La Naranja es un producto que contiene calcio que permite una buena formacion
de los huesos y dientes, potasio mineral necesario para el equilibrio de liquidos en el
organismo, complementandolo con un alto contenido de agua y bajo nivel de sodio, lo que
permite que esta fruta sea un alimento adecuado en las dietas. La naranja posee pocas
calorias, es diurética ayudando a eliminar liquidos del organismo, por lo que es una fruta

recomendable por los especialistas en medicina

2.3.7. Tipos de naranja que se cultivan en el Canton Caluma

Las variedades de naranja que se cultivan en el canton son: Valencia tardia,
Valencia comun, Valencia delta, Thompson, Washington, Naranja lima, Naranja agria y

Naranja pomelo. (Medrano, 2010)
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Estas clases de naranjas contienen los cinco componentes basicos de la

alimentacion humana, que son vitaminas, proteinas, minerales, carbohidratos y grasas

“Toda persona debe tomar por lo menos 30 mililitros de vitamina C, todos los
dias; es decir, un vaso de 250 centimetros cubicos diarios, ya que la vitamina C no

sintetiza el organismo y es un antioxidante”, (Averos, 2010)

2.3.8. Usoy aplicaciones

La naranja se incluye en la dietas para reducir el peso. Funciona igual que el
limén. Se ingiere el zumo de la fruta con agua a primeras horas de la mafiana por 12 dias.
La naranja tiene calcio, que es recomendable para el fortalecimiento de los huesos y de los

dientes.

Las naranjas tienen pocas calorias; ayudan a eliminar los liquidos del organismo.
Tienen magnesio que mantienen la salud del corazén. La naranja se la ingiere fresca o
exprimiéndola para preparar jugos. Se debe consumirla apenas sea cortada porque la

vitamina C se pierde al contacto con el aire.
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Es un saborizante de la comida gourmet. El pato, cerdo o el pollo a la naranja
estan entre los platillos. La cascara de la naranja es usada para la fabricacion de chocolate

artesanal y caramelos. También se la procesa como fruta seca.

2.3.9. Produccion de la Naranja

El flujo de produccion de la naranja se detalla a continuacion, ya que es un cultivo
perenne gque se conforma de varios procedimientos que varian segln la etapa en la que se

encuentre la tierra.

FLUJO DE PRODUCCION

Proceso de Produccién

!

Preparacion Calculo de la densidad : )
del terreno. = de la plantacion. =) Siembra |m m

Control de e g
= Malezas v Plagas = Poda 4 Fertilizacion

FIGURA #1: FLUJO DE PRODUCCION DE NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO




FIGURA #2: ARBOL DE NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

FIGURA #3: SEMILLAS DE NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO
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2.3.10. Comercializacion

La comercializacién y la produccién se encuentran relacionadas, ya que constituye
a un proceso en el que empieza desde el momento que el agricultor toma la decisién de

producir un producto agrario para la venta (CALDENTE Pedro et al 2004, p.10).

Una de las probleméaticas del sector, se encuentra en establecer acuerdos
constantes y responder de forma concertada y oportuna las variaciones del mercado. Para
lo cual, se evidencia que no existe organizacién por parte de los pequefios productores, ya
que cada uno de ellos comercializa su producto de manera individual, y lo hace
directamente a través de los intermediarios. Estos son los encargados de distribuir el
producto a minoristas, mercados, supermercados e incluso en varias ocasiones al cliente

final, siendo el intermediario quien recibe la mayor cantidad de ganancia del producto.

Asi como también, las fuentes de financiamiento que acceden a distribuir la
cantidad adecuada de producto son de mucha importancia, ya que los pequefios
productores de naranja de la Comuna Charquiyacu no cuentan con herramientas, equipos y
conocimiento necesario sobre coémo obtener informacion sobre el mercado de sus
productos y el nivel de precios en el que se encuentra, de tal manera que estos puedan

establecer mejores precios a la venta.
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2.3.11. La Comuna Charquiyacu del Canton Caluma — Hidrografia

El principal sistema hidrogréafico del canton es el rio Caluma que aguas abajo toma
el nombre de rio Pita y, que se forma de la confluencia de los rios Charquiyacu y
Escaleras, éste ultimo conocido también con los nhombres de Churipungo y San Antonio.
A los rios antes mencionados afluyen una serie de esteros y quebradas de menor
importancia que conforman pequefios subsistemas y cubre toda la zona, entre los
principales estan: rio Tablas afluente del Charquiyacu, las quebradas de Guarumal,
Turumpacha, Guayabal, Naranja Pata, Santana, Las Chorreras y los esteros Diablo
Huaycu, Leche y Pacand, cuyas aguas van hacia los rios San Antonio, Churipungo y
Escaleras, los esteros del Pescado, Huamaspungo y Caluma que afluyen directamente al

rio Caluma.

2.3.12. Caracteristicas de la poblacion

La Provincia Bolivar de acuerdo al Censo de Poblacion y Vivienda 2010
étnicamente estd marcada con la presencia de mestizos 69,59%, indigenas 25,44%, afro
ecuatoriano/a 1.1%, Montubio/a 1.1%, Blanco/a 2,7% y otros 0.10% conservando cada
uno su cultura, su lengua, su organizacion, considerandose como parte fundamental de
nuestra identidad. Tomando en cuenta estos datos el mas alto porcentaje esta en los

mestizos seguido por los indigenas.
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Segun datos de la SENPLADES- Regién 5, adicionalmente a los grupos étnicos

identificados existen dentro del grupo de los Indigenas tres nacionalidades que son:

Kichwa- Kichwa que ocupan una superficie de 0,06 Km?; Kichwa — Waranka
ocupan 1.118.92 Km? y los Kichwa — Puruwa una superficie de 30.77 Km?, dando un total
de 1.149,75 Km? ocupados por estas nacionalidades en el territorio de la Provincia.

(Coloma, 2010)

2.3.13. Condiciones habitacionales

De acuerdo a la secretaria de Gestion de Riesgos, ha establecido que
aproximadamente el 95 % del territorio urbano de la cabecera parroquial se encuentra en
riesgo, la geomorfologia y la calidad del suelo son las principales razones para que esto

suceda.

Debido a esto, la poblacion que reside o construye en el suelo urbano de la
cabecera parroquial, es particularmente vulnerable a deslizamientos que pueden

producirse con el cambiante clima que se observa durante los Gltimos afios.

En efecto, el principal riesgo en estos sectores son los deslizamientos y deslaves
que ponen en peligro tanto la vida de las personas como las viviendas y la infraestructura

publica, particularmente las vias que son interrumpidas por deslizamientos permanentes en
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la época de invierno, especialmente las comunidades afectadas son las que se encuentran
en la parte alta tales como: La Capilla, Llaniquincha, Tiandiagoti, Tronador, La Unién,
San Nicolas Hualasay, La Chorrala, El Llano, Tiumbil Grande, Mususan, Pilcopilti, San
Francisco Chico, Choropamba, Caluma, etc., y como segunda gran amenaza para la
parroquia estan los desbordamientos de los rios inundando basicamente la zona baja,

siendo esta la mas susceptible a inundaciones.

Las condiciones de pobreza y una planificacion limitada dan como resultados que
muchos de sus habitantes se asienten en terrenos no adecuados o aptos para vivir, los
mismos que son propensos a los impactos de eventos de origen natural y por la actividad

humana ocasionando muchas veces graves consecuencias a las familias.

FIGURA #4: VIVIENDA RURAL DE MADERA EN COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO
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FIGURA #5: VIVIENDA RURAL DE CEMENTO EN COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

2.3.14. Nivel de escolaridad

En los dltimos cincuenta afios el Ecuador ha dado pasos importantes en el tema
educativo, si bien es cierto que falta mucho por hacer para llegar a metas éptimas que
permitan dar cuenta del derecho de la gente a educarse con calidad y enfrentar los desafios

contemporaneos.

En la Provincia Bolivar actualmente a pesar de haber sido mejorada la
infraestructura educativa en los ultimos afios, aun es deficitaria especialmente en el area

rural. En cuanto a los servicios de acceso a la educacién en la provincia, de acuerdo a
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datos del Censo de Poblacion y Vivienda, los cantones que mayor servicio de educacion
tienen en cuanto a escolaridad son: Caluma con un 8.9% en mujeres y 8.7% en hombres,
seguido por San Miguel con un 8.5% en mujeres y 8.4% en hombres; San José de Chimbo
con el 8.2% en mujeres y el 8.1% en hombres; referente a la tasa de asistencia primaria el
canton que mas tasa neta de asistencia tiene es el canton Caluma, notdndose un porcentaje
superior en los hombres; mientras que Echeandia es el cantdon que menos asistencia

primaria posee. (Coloma, 2010)

En lo referente a la tasa neta de asistencia secundaria y superior el canton que tiene
un porcentaje de asistencia més alto es San Miguel; mientras que el canton Las Naves es
la poblacién que menos asistencia tiene. En cuanto a la tasa neta de asistencia basica y
educacién media sigue siendo el cantén Caluma que mas cobertura presenta y el canton

Echeandia es el que menor porcentaje arroja en cuanto a estas asistencias.

2.4.  Marco legal

Constitucién de la Republica del Ecuador 2008

Art. 281.- La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una obligacion del
Estado para garantizar que las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades alcancen

la autosuficiencia de alimentos sanos y culturalmente apropiados de forma permanente.
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Para ello, seréa responsabilidad del Estado:

1. Impulsar la produccion, transformacién agroalimentaria y pesquera de las
pequefias y medianas unidades de produccion, comunitarias y de la economia social y

solidaria.

2. Adoptar politicas fiscales, tributarias y arancelarias que protejan al sector
agroalimentario y pesquero nacional, para evitar la dependencia de importaciones de

alimentos.

3. Fortalecer la diversificacion y la introduccion de tecnologias ecoldgicas y

organicas en la produccion agropecuaria.

4. Promover politicas redistributivas que permitan el acceso del campesinado

a la tierra, al agua y otros recursos productivos.

5. Establecer mecanismos preferenciales de financiamiento para los pequefios
y medianos productores y productoras, facilitandoles la adquisicion de medios de

produccion.
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6. Promover la preservacion y recuperacion de la agro biodiversidad y de los
saberes ancestrales vinculados a ella; asi como el uso, la conservacién e intercambio libre

de semillas.

7. Precautelar que los animales destinados a la alimentacion humana estén

sanos y sean criados en un entorno saludable.

8. Asegurar el desarrollo de la investigacion cientifica y de la innovacion

tecnoldgica apropiada para garantizar la soberania alimentaria.

9. Regular bajo normas de bioseguridad el uso y desarrollo de biotecnologia,

asi como su experimentacion, uso y comercializacion.

10.  Fortalecer el desarrollo de organizaciones y redes de productores y de
consumidores, asi como la de comercializacion y distribucion de alimentos que promueva

la equidad entre espacios rurales y urbanos.
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11.  Generar sistemas justos y solidarios de distribucion y comercializacién de
alimentos. Impedir practicas monopolicas y cualquier tipo de especulacion con productos

alimenticios.

12. Dotar de alimentos a las poblaciones victimas de desastres naturales o
antropicos que pongan en riesgo el acceso a la alimentacion. Los alimentos recibidos de
ayuda internacional no deberan afectar la salud ni el futuro de la produccién de alimentos

producidos localmente.

13.  Prevenir y proteger a la poblacion del consumo de alimentos contaminados

0 que pongan en riesgo su salud o que la ciencia tenga incertidumbre sobre sus efectos.

14.  Adquirir alimentos y materias primas para programas sociales y

alimenticios, prioritariamente a redes asociativas de pequefios productores y productoras.

Art. 282.- El Estado normara el uso y acceso a la tierra que debera cumplir la
funcién social y ambiental. Un fondo nacional de tierra, establecido por ley, regulara el

acceso equitativo de campesinos y campesinas a la tierra.
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Se prohibe el latifundio y la concentracion de la tierra, asi como el acaparamiento

0 privatizacion del agua y sus fuentes.

El Estado regulard el uso y manejo del agua de riego para la produccién de

alimentos, bajo los principios de equidad, eficiencia y sostenibilidad ambiental.

Art. 283.- El sistema economico es social y solidario; reconoce al ser humano
como sujeto y fin; propende a una relacion dindmica y equilibrada entre sociedad, Estado
y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo garantizar la produccion y
reproduccion de las condiciones materiales El sistema econémico es social y solidario;
reconoce al ser humano como sujeto y fin; propende a una relacion dinamica y equilibrada
entre sociedad, Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo
garantizar la produccién y reproduccion de las condiciones materiales e inmateriales que
posibiliten el buen vivir. El sistema econdmico se integrara por las formas de organizacion
econdmica publica, privada, mixta, popular y solidaria, y las demas que la Constitucion
determine. La economia popular y solidaria se regulara de acuerdo con la ley e incluira a

los sectores cooperativistas, asociativos y comunitarios.

Art. 319.-Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la

economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,
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asociativas, familiares, domésticas, autdnomas y mixtas. El Estado promovera las formas
de produccion que aseguren el buen vivir de la poblacion y desincentivard aquellas que
atenten contra sus derechos o los de la naturaleza; alentard la produccién que satisfaga la
demanda interna y garantice una activa participacion del Ecuador en el contexto

internacional.

Art. 320.-En las diversas formas de organizacién de los procesos de produccion se
estimulara una gestion participativa, transparente y eficiente. La produccion, en cualquiera
de sus formas, se sujetara a principios y normas de calidad, sostenibilidad, productividad

sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia econémica y social. Trabajo y produccion.

Art. 321.-El Estado reconoce y garantiza el derecho a la propiedad en sus formas
publica, privada, comunitaria, estatal, asociativa, cooperativa, mixta, y que debera cumplir

su funcidn social y ambiental.

Art. 334.- El Estado promovera el acceso equitativo a los factores de produccion,

para lo cual le correspondera:

1. Evitar la concentracion o acaparamiento de factores y recursos productivos,

promover su redistribucion y eliminar privilegios o desigualdades en el acceso a ellos.
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2. Desarrollar politicas especificas para erradicar la desigualdad vy

discriminacion hacia las mujeres productoras, en el acceso a los factores de produccion.

3. Impulsar y apoyar el desarrollo y la difusion de conocimientos y

tecnologias orientados a los procesos de produccion.

4. Desarrollar politicas de fomento a la produccion nacional en todos los
sectores, en especial para garantizar la soberania alimentaria y la soberania energética,

generar empleo y valor agregado.

5. Promover los servicios financieros publicos y la democratizacion del

crédito.

Art. 340.- El sistema nacional de inclusion y equidad social es el conjunto
articulado y coordinado de sistemas, instituciones, politicas, normas, programas y
servicios que aseguran el ejercicio, garantia y exigibilidad de los derechos reconocidos en

la Constitucion y el cumplimiento de los objetivos del régimen de desarrollo.
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El sistema se articulard al Plan Nacional de Desarrollo y al sistema nacional
descentralizado de planificacién participativa; se guiard por los principios de
universalidad, igualdad, equidad, progresividad, interculturalidad, solidaridad y no
discriminacion; y funcionard bajo los criterios de calidad, eficiencia, eficacia,

transparencia, responsabilidad y participacion.

El sistema se compone de los ambitos de la educacién, salud, seguridad social,
gestion de riesgos, cultura fisica y deporte, habitat y vivienda, cultura, comunicacion e
informacion, disfrute del tiempo libre, ciencia y tecnologia, poblacion, seguridad humana

y transporte.

Art. 341.- El Estado generara las condiciones para la proteccion integral de sus
habitantes a lo largo de sus vidas, que aseguren los derechos y principios reconocidos en
la Constitucion, en particular la igualdad en la diversidad y la no discriminacion, y
priorizara su accion hacia aquellos grupos que requieran consideraciéon especial por la
persistencia de desigualdades, exclusion, discriminacion o violencia, o en virtud de su

condicidn etaria, de salud o de discapacidad.

La proteccion integral funcionara a través de sistemas especializados, de acuerdo
con la ley. Los sistemas especializados se guiaran por sus principios especificos y los del

sistema nacional de inclusion y equidad social.
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El sistema nacional descentralizado de proteccion integral de la nifiez y la
adolescencia sera el encargado de asegurar el ejercicio de los derechos de nifias, nifios y

adolescentes. Seran parte del sistema las instituciones pablicas, privadas y comunitarias

Art. 342.- El Estado asignard, de manera prioritaria y equitativa, los recursos

suficientes, oportunos y permanentes para el funcionamiento y gestion del sistema
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CAPITULO 1T
MARCO METODOLOGICO

3.1. Tipo de investigacion.-

Los tipos de investigacion que usamos en el presente trabajo son los siguientes:

o Investigacion de Campo: La presente investigacion se llevara a cabo en la
Comuna Charquiyacu, donde tendremos contacto con los principales involucrados en la
investigacién, que son los productores de naranja, para determinar las falencias de los

productores del sector.

o Investigacion Descriptiva: Consiste en llegar a conocer las costumbres,
actitudes y situaciones predominantes a través de la descripcidn exacta de las actividades,
procesos y personas. Se identificaran causas que afecten al crecimiento de produccion,

limitaciones a las que se enfrentan al momento de comercializacion.

. Investigacion Exploratoria: Mediante esta investigacion se puede acceder
al nivel inicial de la investigacion de un problema, el objetivo es formular un problema en
particular para desarrollar de forma mas precisa una investigacion o establecer una

hipdtesis. Suele ser utilizado cuando el objeto de estudio ha sido poco estudiado.
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3.2.  Enfoque de la investigacion.-

Enfoque de la investigacion: MIXTO

e Cuantitativo: Expresada en datos estadisticos y graficados en base a la
tabulacion de datos y porcentajes referente a la problematica. Método
Estadistico — Instrumento: Encuestas.

e Cualitativo: La investigacién se basa en interpretaciones de diferentes
fuentes sobre el tema investigado. Método Inductivo — Instrumento:

Entrevista.

3.3.  Meétodos, técnicas y procedimientos de la investigacion.-

Los métodos que utilizaremos para realizar el analisis de la investigacion son los

gue se presentan a continuacion:

3.3.1. Método Analitico

Consta en la desmembracion de un todo, descomponiéndolo en sus partes o
elementos para observar las causas, la naturaleza y los efectos. Este método nos permite
conocer mas del objeto del estudio, con lo cual se puede explicar, hacer analogias,

comprender mejor su comportamiento y establecer nuevas teorias.
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3.3.2. Método Inductivo

Este método permite la formacion de hipotesis, investigacion de leyes que rigen en
la sociedad y sus respectivas demostraciones, iniciando su estudio en la incidencia de la

problemaética y los elementos que intervienen directamente en la investigacion.

3.3.3. Método Deductivo

Este método es parte de un todo, ya que interviene la dificultad de la baja
rentabilidad que obtienen los productores de naranja, planteando soluciones aplicables y
propuestas metodoldgicas que aclaren, expliquen y concluyan en resultados positivos a la

problematica especifica.

3.3.4. Técnicas

e Observacion: Consisten en una técnica de visualizacion de hechos, la cual se
encuentra respaldada generalmente por una lista de los criterios que se desean analizar.
e La entrevista: Mediante dialogo directo con los habitantes de la comuna se

obtendréa la informacidn necesaria para nuestro analisis y desarrollo de la investigacion.
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3.3.5. Procedimientos

Una vez obtenida y recopilada la informacion, procedemos de inmediato a su
procesamiento, esto implica el como ordenar y presentar de la forma mas ldgica e

inteligible los resultados obtenidos con los instrumentos aplicados.

3.4.  Poblacién y Muestra.-

La poblacion y muestra del presente proyecto seran los habitantes de la comuna
Charquiyacu principalmente los productores de naranja del sector en mencién. Segun
Jesus Ferrer, autor del libro Conceptos Basicos de Metodologia de la Investigacién, hace
referencia a la investigacion de campo, la cual no se debe realizar célculo de la muestra,
debido a que la poblacion es pequefia, el cual es la muestra mas alta al momento de

realizar la formula para el célculo para la poblacion finita (Ferrer, 2010)

TABLA # 1: POBLACION DE COMUNA CHARQUIYACU

PORCENTAJE
No. DESCRIPCION FRECUENCIA
%
1 Habitantes en la Comuna 751 100%
2 Poblacion Activa 349 46%
3 Productores en General 79 23%
4 Productores de Naranja 30 9%

FUENTE: Ministerio de Salud Publica - Caluma
ELABORACION: Angélica Alejandra Mufioz Franco
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El Proyecto se realizara con el universo o poblacion que constituye a los pequefios
productores de naranja de la comuna Charquiyacu del Cantén Caluma, cuya poblacion es
de 30 productores de naranja, que constituyen a los productores que conforman el estudio

de investigacion.

3.4.1. Tipo de Muestreo

En la investigacion se utiliz6 el muestreo no probabilistico, elegida por
conveniencia por lo que no se desarrollara el calculo de la muestra, asi como también no
se aplicara la férmula respectiva ya que la cantidad del universo es menor a 100, no

permitiendo el desarrollo antes mencionado.

3.4.2. Muestra

Segun el autor Jacqueline Wigodski (2010), refiere que la muestra es; “Un
subconjunto fielmente representativo de la poblacion. El tipo de muestra que se seleccione
dependerd de la calidad y cuan representativo se quiere que sea el estudio de la

poblacion”. (Wigodski, 2010)

TABLA #2: MUESTRA PRODUCTORES DE NARANJA

Poblacion 30

Muestra 30
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En la muestra de la investigacion se considera a 30 productores de naranja de la

comuna Charquiyacu, del Cantén Caluma de la Provincia de Bolivar.



3.5. Las variables y su Operacionalidad.-

TABLA #3: LAS VARIABLES Y SU OPERACIONALIDAD

Variables Dimensiones Indicadores Método Técnica

Instrumento

e Nivel de educacion e Analitico De campo
e La migracion a las ciudades ¢ Cuantitativo
e La libre comercializacion
e Lacompetencia desleal
Los intermediarios
La falta de fondos
e La existencia de politicas que
dificultan los créditos
e Programas del Estado limitados

Variable independiente

Determinacion de los factores Factores

socio — econémicos para el micro  socio — econdmicos
emprendimiento

o Perfil de un emprendedor
¢ Tipos de micro emprendimientos
el micro e |mportancia Ventajas y
emprendimiento desventajas
e Instrumentos para el desarrollo
de un micro emprendimiento

Cuestionario
encuestas

de

¢ Propiedades de la fruta
¢ Tipos de naranjas que se cultivan
Variable dependiente en el cantén
Productores de naranja de la La produccién de o Uso y aplicaciones que se le da
comuna Charquiyacu, del canton naranja
Calgma de la provincia de e Hidrografia Cualitativo Bibliografico
Bolivar e Recursos Hidrograficos
La comuna e Caracteristicas de la poblacion
Charquiyacu ~ del o Ingresos familiares
canton Caluma e Consumo por familia
¢ Condiciones habitacionales
¢ Nivel de escolaridad

Elaborado por: Angélica Alejandra Mufioz Franco

Cuestionario
encuestas

de
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3.6.  Andlisis y discusion de los Resultados

Encuesta dirigida a los productores de naranja de la Comuna Charquiyacu, del

Canton Caluma de la Provincia de Bolivar.
1.- ¢ Qué nivel de educacion usted posee?

TABLA # 4: NIVEL DE EDUACION

VALOR VALOR

e EARETY) ABSOLUTO  RELATIVO
Primaria 8 27%
Secundaria 3 10%

30 Superior 3 10%
Ninguna de las anteriores 16 53%

TOTAL 30 100%

H Primaria
H Secundaria

i Superior

FIGURA # 6: NIVEL DE EDUCACION EN COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 53% manifestaron que no
poseen educacion, el 27% tiene educacion primaria, el 10% educacién secundaria y
superior; por lo que se puede indicar que en su mayoria los productores son

analfabetos.
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2.- ¢ Cuantos miembros conforman su familia?

TABLA #5: MIEMBROS QUE CONFORMAN LA FAMILIA

VALOR VALOR

No. BARETO  \BsoLUTO RELATIVO
1-3 6 20%

30 4-6 22 73%
6 0 mas 2 7%
TOTAL 30 100%

7%
m1l-3
H4-6
6 0 mas

FIGURA #7: MIEMBROS QUE CONFORMAN LA FAMILIA EN COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 73% manifestaron que su familia
estd conformada por 4 -6 miembros, el 20% lo conforman 1 -3 miembros y el 7% esta
conformado por 6 0 mas miembros; por lo que se puede indicar que en su mayoria la
familia de los productores de naranja de la comuna Charquiyacu esta compuesta por 4 — 6

miembros.
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3.- ¢ Queé tipo de vivienda posee?

TABLA #6: TIPO DE VIVIENDA

VALOR VALOR

No. BARETO  ABSOLUTO RELATIVO

30 Propia 22 73%
Alquilada 8 27%
TOTAL 30 100%

H Propia

H Alquilada

FIGURA #8: TIPO DE VIVIENDA QUE POSEE LA FAMILIA EN LA COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Anélisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 73% manifestaron que poseen
vivienda propia y el 27% tiene vivienda alquilada; por lo que se puede indicar que en su

mayoria los productores de naranja poseen su propia vivienda.
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4.- La vivienda en la que habita es:

TABLA # 7: TIPO DE CONSTRUCCION DE VIVIENDA

VALOR VALOR

No. BARETO  \BsoLUTO RELATIVO
Cana 0 0%

30 Madera 23 7%
Cemento 7 23%
TOTAL 30 100%

0%

M Cafia
B Madera

i Cemento

FIGURA #9: TIPO DE VIVIENDA QUE POSEE LA FAMILIA EN LA COMUNA CHARQUIYACU
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 77% manifestaron que la vivienda
en la que habitan es de madera y el 23% posee viviendas de cemento; por lo que se puede

indicar que la mayoria de los productores no tienen buenas condiciones de vivienda.



5.- ¢ Qué estado de tenencia usted posee en la tierra en la que cosecha naranja?

TABLA #8: ESTADO DE TENENCIA

VALOR VALOR

BARETO  ABSOLUTO RELATIVO
Propietario 24 80%
30 Administrador 0 0%
Arrendador 6 20%
TOTAL 30 100%

M Propietario
0% B Administrador

u Arrendador
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FIGURA # 10: ESTADO DE TENENCIA DE LOS PRODUCTORES DE NARANJA EN LA COMUNA

CHARQUIYACU i
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MURNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 80% manifestaron que son

propietarios de las tierras en las que cosecha la naranja y el 20% arrienda las tierras en las

que realiza la cosecha; por lo que se puede indicar que en su mayoria los productores

realizan la cosecha de naranja en sus propias tierras reduciendo gastos de arrendamiento.
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6.- Su vivienda se encuentra:

TABLA # 9: UBICACION DE VIVIENDA

VALOR VALOR

No. BARETO ABSOLUTO RELATIVO

Dentro del perimetro

0,
30 de produccién 21 70%
Centro urbano 9 30%

H Dentro del perimetro de
produccion

H Centro urbano

FIGURA # 11: UBICACION DE VIVIENDA DE LOS PRODUCTORES DE NARANJA EN LA COMUNA
CHARQUIYACU .
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 70% manifestaron que su
vivienda queda dentro del perimetro de produccién y el 30% vive en el centro urbano; por
lo que se puede indicar que muy pocos productores viven lejos del perimetro de

produccion.
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7.- ¢ Cuéanto tiempo lleva en la produccion de naranja?

TABLA # 10: EXPERIENCIA EN PRODUCCION DE NARANJA

VALOR VALOR

No. BARETO ABSOLUTO RELATIVO
1 -5 afos 1 3%
30 6 - 10 afios 4 13%
11 - 15 afios 10 33%
Mayor a 16 afos 15 50%
TOTAL 30 100%

3%

13% m1-5afos
’ H6-10 aifos
11 - 15 afos

B Mayor a 16 afios

FIGURA # 12: ANOS DE EXPERIENCIA EN LA PRODUCCION DE NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 50% manifestaron que llevan mas
de 16 afios en la produccion de naranja, 34% entre 11 — 15 afios en la produccion, 13%
entre 6 — 10 afios y un 3% entre 1 — 5 afios en la produccion de la naranja; por lo que se
puede indicar que en su mayoria los productores de naranja tienen méas de 16 afios de

experiencia en la produccién de naranja.
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8.- ¢ Qué cantidad de naranja en promedio produce en una cuadra durante un afio?

TABLA # 11: CANTIDAD DE PRODUCCION ANUAL

VALOR VALOR

N2 ERErD ABSOLUTO RELATIVO
5000 - 10.000 Unidades 2 7%
10.000 - 20.000 0

30 Unidades 10 33%
20.000 - 40.000 0
Unidades 18 60%

TOTAL 30 100%

H 5000 - 10.000 Unidades
H 10.000 - 20.000 Unidades
2 20.000 - 40.000 Unidades

FIGURA # 13: CANTIDAD DE NARANJA ANUALMENTE
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 60% manifestaron que en
promedio se produce entre 20.000 — 40.000 unidades en el afio, el 33% entre 10.000 —
20.000 unidades y el 7% entre 5000 — 10.000 unidades; por lo que se puede indicar que en

su mayoria los productores obtienen mas de 20.000 unidades de naranja en el afio.
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9.- ¢ Como comercializa la produccion de naranja generalmente?

TABLA # 12: COMERCIALIZACION DE LA PRODUCCION

VALOR VALOR

N ERErD ABSOLUTO RELATIVO
Por cosecha 0 0%
30 i
Por . cientos de 30 100%
naranja
TOTAL 30 100%

M Por cosecha

H Por cientos de naranja

FIGURA # 14: FORMA DE COMERCIAI:IZACION DE LA NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Anélisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 100% manifestaron que realizan

la venta de produccién por cientos de naranja ya que resulta mas rentable.
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10.- La comercializacion de su producto, lo realiza mediante:

TABLA # 13: COMERCIALIZACION DE LA PRODUCCION

VALOR VALOR

g ERErD ABSOLUTO RELATIVO
Entrega a 5 83%
30 intermediario
Venta directa 5 17%
TOTAL 30 100%

H Entrega a intermediario

H Venta directa

FIGURA # 15: FORMA DE COMERCIAEIZACION DE LA NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Anélisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 83% manifestaron que la
comercializacion la realizan mediante entrega a intermediarios y el 17% mediante venta
directa; por lo que se puede indicar que existe un minimo porcentaje que vende su cosecha

directamente a los consumidores, aumentando su rentabilidad.
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11.- ;A qué precio se vendio el ciento de naranja?

TABLA # 14: PRECIO DE VENTA DEL CIENTO DE NARANJA

VALOR VALOR

No. BARETO ABSOLUTO RELATIVO
$1.00 - $2.50 0 0%
$3.00 - $4.00 25 83%

30
$4.50 - $6.00 5 17%
$6.50 - $8.00 0 0%

TOTAL 30 100%

m$1.00-$2.50
= $3.00 - $4.00
M $4.50 - $6.00
= $6.50 - $8.00

FIGURA #16: PRECIO DE VENTA DE LA NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Anélisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 83% manifestaron que el precio
de venta del producto oscila entre $3.00 - $4.00 el ciento y el 17% entre $4.50 - $6.00 el
ciento; por lo que se puede indicar que en su mayoria los productores perciben una

rentabilidad de $3.00 - $4.00 por la venta de cada ciento de naranja.
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12.- ;Cual es la utilidad que percibe al vender la cosecha anual de naranja?

TABLA # 15: PORCENTAJE DE RENTABILIDAD

$80 - $100 0 0%

30 $100 - $200 12 40%
$300 - 500 18 60%
TOTAL 30 100%

= $80 - $100
H $100 - $200
i $300 - 500

FIGURA # 17: PROCENTAJE DE RENTABILIDAD POR LA VENTA DE LA NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 60% manifestaron que la
rentabilidad que perciben anualmente oscila entre $300 - $500 y el 40% entre $100 -
$200; por lo que se puede indicar que en su mayoria los productores perciben una utilidad

inferior al sueldo bésico actual.
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13.- Para usted, ¢la comercializacion de la naranja es suficiente para solventar los

gastos de su hogar o realiza trabajos extras?

TABLA # 16: ANALISIS SOBRE LA PRODUCCION

VALOR VALOR
e ES ABSOLUTO  RELATIVO
Si 5 17%
30
No 25 83%
TOTAL 30 100%

uSi

H No

FIGURA # 18: ANALISIS SOBRE LA PREJDUCCION DE NARANJA
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Anélisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 83% manifestaron que no es

suficiente la rentabilidad de la naranja para solventar los gastos de su hogar y el 17%

manifesto que si es rentable para cubrir sus gastos, por lo que se puede indicar que para la

mayoria de productores dedicarse solo a la produccion de la naranja no solventa los gastos

que tienen en su hogar.
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14.- En los meses que no registra produccion — ingresos, ¢ Cudl es su alternativa?

TABLA #17: ALTERNATIVAS DE INGRESO

VALOR VALOR
e 2ARETY) ABSOLUTO  RELATIVO
Jornalero 7 23%
30 Otros Cultivos 12 40%
Otras Actividades 11 37%
TOTAL 30 100%

H Jornalero
H Otros Cultivos

i Otras Actividades

FIGURA # 19: FORMAS DE INGRESO ALTERNATIVAS.
AUTOR: ANGELICA ALEJANDRA MUNOZ FRANCO

Analisis e interpretacion

De los 30 productores de naranja encuestados el 40% manifestaron que en los
meses que no registran ingresos se dedican a realizar otros cultivos, 37% se dedica a otras
actividades y 23% es jornalero, por lo que se puede indicar que la mayoria de productores
en los meses que no perciben ingresos se dedican a realizar otros cultivos tales como:

cafia, maiz, cacao, entre otros.
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3.7. Posible solucion al problema

e Creacion de una empresa extractora de naranja que compre la
produccién obtenida por los productores. Esta empresa se dedicara a la compra
de la produccion de naranja de los pequefios productores de la Comuna
Charquiyacu para que mejore de esta manera su calidad de vida, desarrollo en

la comuna y estabilidad econdémica.
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Conclusiones

e La mayoria de la poblaciéon productiva de naranja de la Comuna
Charquiyacu son analfabetos, lo que los hace vulnerables al momento de
realizar alguna negociacion con los intermediarios perjudicando su
rentabilidad. Se determind que los miembros que componen a las familias de
cada productores esta compuesto por 4 — 6 personas, por lo que se deberia
incentivar una camparia de Planificacion Familiar para controlar el crecimiento
de la tasa de natalidad de la Comuna. Asi, como la vivienda de los productores
de naranja de la Comuna Charquiyacu es en su gran mayoria de madera y con
caracteristicas humildes, lo que no garantiza una buena salubridad para los

miembros de familia que conviven en ella.

e Se establecio que en la Comuna Charquiyacu se encuentra poblada
por 751 habitantes, de los cuales 349 pertenecen a la poblacion activa. Existen
79 productores en general, de los cuales sélo 30 se dedican al cultivo de
naranja. La venta del ciento de naranjas oscila entre $3.00 — $4.00, lo que
conlleva a una rentabilidad inferior a un sueldo bésico en la actualidad. Por lo
que se deberia realizar capacitaciones en la que se direccione la mejor manera

de comercializar a los productores sus propios productos.

e EIl Canton Caluma cuenta con aproximadamente 1300 hectareas de

naranja, del cual el 60% de sus habitantes se dedican a este cultivo. Sin
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embargo, del estudio efectuado a la comuna se determind que esta posee 125
hectéreas de naranja, del cual el 9% de sus habitantes se dedican a este cultivo.
Por lo que se determina que cada productor de naranja posee 4 hectareas que
representan 6 cuadras aproximadamente, obteniendo 187.5 cuadras de naranja
del cual se adquieren 5 625 000 naranjas al afilo que representan 56 250
cientos de naranja los cuales son vendidos a $3.50 - $4.50 el ciento,
obteniendo $196 875 en la venta anual por todos los productores de la
Comuna. Del mismo modo, a través de la opinién vertida de los encuestados se
puede mencionar que la produccién de naranja que ejercen en la actualidad no
es rentable, la cual no llega a solventar los gastos fijos que invierten al comprar
la semilla, plaguicidas, fertilizantes, riego, poda y cosecha. Por ellos, se deben
desarrollar alternativas que permitan una mejor rentabilidad y desarrollo de los

pobladores de la Comuna Charquiyacu.

e Se pudo concluir que es necesario que los productores de naranja de
la comuna Charquiyacu reciban capacitaciones sobre la produccion,
tecnificado y formas de negociacion del producto para que puedan adquirir
conocimientos técnicos, tedricos, practicos y financieros que permitan mejorar
su estado actual y asi poder obtener mayor rentabilidad de la produccion al

momento de negociar con el intermediario o con el consumidor final.
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Recomendaciones

e Realizar convenios con el Centro de Salud del Cantén Caluma para
proporcionar educacion sexual a los habitantes de la Comuna y de esta manera

disminuir la tasa de natalidad.

e EIl Canton Caluma cuenta con aproximadamente 1300 hectareas de
naranja, del cual el 60% de sus habitantes se dedican a este cultivo. Sin
embargo, del estudio efectuado a la comuna se determind que esta posee 125
hectéareas de naranja, del cual el 9% de sus habitantes se dedican a este cultivo,
del cual se adquieren 5 625 000 naranjas al afio que representan a 56 250
cientos de naranja los cuales son vendidos a $3.50 - $4.50 el ciento,
obteniendo $196 875 en la venta. Por lo que se recomienda realizar
capacitaciones sobre técnicas y operatividad a fin de transmitir la tecnologia y
conceptos actuales sobre procesos productivos en el campo que beneficien a

los pequefios productores.

e Los Entes Publicos involucrados en la cadena productiva de la
naranja deben tener una mayor participacion, a fin de que los pequefios
productores de naranja no sean perjudicados en la comercializacion. Establecer
convenios con financieras del Estado como BanEcuador, Corporacion

Financiera Nacional y organizaciones de pequefios productores a fin de
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promocionar lineas de crédito para el financiamiento de capital de trabajo,

inversion y productividad.



98

Bibliografia

Adams, D. (2012). ¢ Qué papel juega el intermediario en el mercado? Recuperado el 16
de Agosto de 2016, de La Voz: http://pyme.lavoztx.com/qu-papel-juega-el-
intermediario-en-el-mercado-11697.html

Alonso. (12 de Junio de 2010). Concepto y definicién de emprendimiento. Obtenido de
Gerencie.com: http://www.gerencie.com/emprendimiento.html

Anido & Cartay, 2. (2010). El platano en la gastronomia Venezolana(Musa
paradisiaca/Harton cv). Obtenido de http://www.academia.edu.

Anido, & Cartay. (2010). El platano en la gastronomia venezolana (Musa
paradisiaca/Harton CV). Recuperado el 09 de DICIEMBRE de 2015, de
http://www.academia.edu.

Anzola. (2009). Obtenido de Articulos directorios, foros y recursos relacionados con
definiciones

APICIUSYLIBROS. (s.f.). http://apiciusysuslibros.blogspot.com/2010/12/origen-e-
historia-del-platano-musa.html.

Arias. (2006). Obtenido de http://tesisdeinvestig.blogspot.com/2012/01/poblacion-y-
muestra.html: EI proyecto de investigacion: Introduccién a la metodologia
cientifica.

Arosemena, G. (2007). “Ecuador debe mejorar su productividad”. Ecuador: Selected
Works.

Aucay, D. G., & Naranjo, G. P. (14 de Marzo de 2011). Propuesta de creacion de
empresas para produccion y comercializacion de los derivados de la cafia en la
zona de Yunguilla perteneciente a la parroquia Abdon Calderdn. Obtenido de
Universidad Politecnica Salesiana:
http://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/1457/13/UPS-CT002303.pdf

Averos, O. (2010). Productor de naranjas de Caluma. Recuperado el 16 de Agosto de
2016, de http://www.ppdigital.com.ec/noticias/ciudadania/4/nueve-tipos-de-
naranjas-ofrece-caluma-al-pais

Baldeon, M. (1 de Febrero de 2012). Microemprendimiento. Obtenido de
Microemprendimiento:
http://contenidosdigitales.ulp.edu.ar/exe/sistemadeinfo_gestionmicro/microempren
dimiento_concepto.html

Bruyn, L., & Mendel. (1987,1999). Economia Social y Economia Solidaria. Intento de
definicion. Obtenido de
http://www.saber.ula.ve/bitstream/123456789/18604/1/articulol1-1.pdf.

Cabanellas. (2015). http://es.slideshare.net/jacintorafaell1l/diccionario-juridico-
elemental-guillermo-cabanellas. Obtenido de Diccionario elemental Guillermo
Cabanellas

Calderdn, G. (1 de Enero de 2016). Ecuador: proyecciones y propuestas para 2016.
Obtenido de http://www.americaeconomia.com/analisis-opinion/ecuador-
proyecciones-y-propuestas-para-2016

Caluma. (2015). Caluma . Obtenido de Caluma Capital Citricola delEcuador:
http://www.caluma.gob.ec/index.php/caluma

CAMPUS VIRTUAL. (s.f.).
http://www.uovirtual.com.mx/moodle/lecturas/metoprot/10.pdf.



99

Caraballo, M. d. (Octubre de 2011). UNIVERSIDADDEL ZULIA. Recuperado el 7 de
enero de 2016, de http://tesis.luz.edu.ve/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=4396

Castillo Q., S. A. (2013). Plan de negocios para la comercializacion y distribucion de
artesanias elaboradas por la microempresa folklor Quizhpe la Comunidad Las
Lagunas- Canton Saraguro-Provincia de Loja. Recuperado el 16 de Agosto de
2016, de Universidad Nacional de Loja:
http://dspace.unl.edu.ec/jspui/bitstream/123456789/1085/1/AUGUSTO%20CASTI
LLO%20(BIBLIOTECA).pdf

Castro. (2003). Obtenido de http://tesisdeinvestig.blogspot.com/2012/01/poblacion-y-
muestra.html: Servicio de Asesoria metodologica

CATIE. (s.f.). http://orton.catie.ac.cr/repdoc/A6274E/A6274E.PDF.

Cedefio, L. M. (12 de Julio de 2013). Creacidn de un centro de produccion y
comercializacion de artesanias de la comuna libertador Bolivar de la parroquia
Manglaralto de la provincia de santa Elena. Obtenido de Universidad Estatal
Peninsula de Santa Elena:
http://repositorio.upse.edu.ec/bitstream/46000/1389/1/CREACI%C3%93N%20%2
0%20DE%20%20%20UN%20%20%20CENTR0%20%20%20DE%20%20%20P
RODUCCI%C3%93N%20%20%20Y %20COMERCIALIZACI%C3%93N%20%
20DE%20%20ARTESAN%C3%8DAS%20%20DE%20%20LA%20COMUNA%
20%20LIBERTADOR%20%20BOL.pd

Centro de Estudios y Promocion del Desarrollo. (2012). El cultivo de platano, manual
técnico. Obtenido de http://www.desco.org.pe.

CEPEDA. (2010).
https://books.google.com.ec/books?id=MpWU3XmQBNgC&printsec=frontcover
&hl=es&source=gbs_ge summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false. ReciTelA, 5.

Cervantes F., M. A. (2011). Importancia de los abonos organicos. Recuperado el 15 de
Agosto de 2016, de Infoagro:
http://www.infoagro.com/abonos/abonos_organicos.htm

CLOC. (2012). Agricultura en el ecuador. Obtenido de Coordinacién Latinoamericana de
Organizaciones del Campo: http://www.cloc-
viacampesina.net/index.php/es/temas-principales/reforma-agraria/93-reforma-
agraria-ecuador

Cobefia. (2013). ANALISIS COMPARATIVO DE LOS COSTOS E INDICES
FINANCIEROS EN PARCELAS PEQUENAS MEDIANAS Y GRANDES EN LA
PRODUCCION DE PLATANO EN EL CANTON EL CARMEN- MANABI. Loja-
Ecuador: Universidad Polictenica.

Cobefia, F. (2013). ANALISIS COMPARATIVO DE LOS COSTOS E iNDICES
FINANCIEROS EN PARCELAS PEQUENAS MEDIANAS Y GRANDES EN LA
PRODUCCION DE PLATANO EN EL CANTON EL CARMEN- MANABI. Loja-
Ecuador: Universidad Polictenica .

CODEX. (2006). Normas Internacionales de Alimentos. Obtenido de http://www.fao.org.

Cadigo de Barra GS1 Ecuador, C. (2008). Generador de codigos de barra. Obtenido de
http://www.codigosecuador.com/

Coloma, V. (2010). Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la Provincia
Bolivar . Recuperado el 16 de Agosto de 2016, de Gobierno Autonomo
descentralizado de la provincia Bolivar: http://app.sni.gob.ec/sni-



100

link/sni/PORTAL_SNI/data_sigad_plus/sigadplusdocumentofinal/0260000170001
_PDOT%20BOLIVAR%202015_02-09-2015_12-08-14.pdf

Comercio, E. (25 de Junio de 2011). La naranja esta en temporada. Obtenido de
http://www.elcomercio.com/actualidad/negocios/naranja-temporada.html

Conferencia Plurinacional e Intercultural de Soberania Alimentaria. (Diciembre de 2012).
Proyecto de ley organica de comercializacion y abastecimiento alimentario.
Recuperado el 17 de Agosto de 2016, de
http://www.soberaniaalimentaria.gob.ec/wp-
content/uploads/2013/01/PROYECTO-DE-LEY-DE-COMERCIALIZACION-Y-
ABASTECIMIENTO-AGROPECUARIO-FINAL.pdf

Coraggio, & Polanyi. (2014). Economia Social y Solidaria para la satifaccio de
necesidades. En Guerra, Jicome, Péez, E. Ruiz, Marifio, & Flores, Serie Estudios
Sobre Economia Popular y Solidaria (pag. 26). Quito -Ecuador.

CORTEZ & QUER RAMON. (2000). http://www.editorial-club-
universitario.es/pdf/193.pdf. Obtenido de Estrategica de la internalizacién de la
empresa

Cultivo de platano. (Ledn 1987).

Davalos, & Gonzales. (2010). 2012 INCORPORACION DE UNA ECONOMIA SOCIAL
SOLIDARIA COMO ALTERNATIVA AL MEJORAMIENTO DE LAS
MICROFINANZAS RURALES DESDE 2007-2010. Loja-Ecuador : Universidad de
Loja.

Davidsson, & Henrekson. (16 de Marzo de 2007). Factores que influyen en la creacion y
consolidacion de empresas en Andalucia. Obtenido de Factores que influyen en la
creacion y consolidacion de empresas en Andalucia:
http://api.eoi.es/api_v1_dev.php/fedora/asset/eoi:20028/componente20027.pdf

DEBITOOR.ES. (s.f.). https://debitoor.es/glosario/definicion-canal-distribucion.

Definicion. de. (s.f.). Obtenido de http://www.eco-
finanzas.com/diccionario/l/INGRESO.htm: Definicion de ingresos

DEFINICIONABC. (s.f.). http://www.definicionabc.com/economia/ingresos.phpv.

DIARIO EL COMERCIO. (s.f.). http://www.elcomercio.com/actualidad/negocios/tres-
tipos-de-platano-se.html. Si esta pensando en hacer uso del mismo, por favor, cite
la fuente y haga un enlace hacia la nota original de donde usted ha tomado este
contenido. EIComercio.com.

Diccionario Ecofinanzas. (2015). http://www.eco-
finanzas.com/diccionario/l/INGRESO.htm. Obtenido de Dicionario de Ecofinanzas

INIAP. (2015). http://www.iniap.gob.ec/web/.

INIAP. (s.f.). http://repositorio.iniap.gob.ec/handle/41000/2202.

INIAP, 1. (s.f.). http://repositorio.iniap.gob.ec/handle/41000/2202.

ISO. (2007). Quinto informe complementario Colaboracién entre la Organizacion
Internacional del Trabajo y la Organizacion Internacional de Normalizacion
(ISO). Obtenido de http://www.ilo.org.

James Brian Quinn. (2015). Obtenido de
https://books.google.com.ec/books?id=YephqTRD71IC&pg=PA7&Ipg=PA7&dqg=
Estrategia+Es+un+plan+que+integran+las+principales+metas+y+pol%C3%ADtic
as+de+una+organizaci%C3%B3n+y,+a+la+vez,+establece+la+secuencia+coheren
te+de+las+acciones+a+realizar.&source=bl&ots=: El proceso estaratégico



101

Jorge Milton Moreno. (2009). Buenas Préacticas Agricolas en el Cultivo de Platano de
Exportacién. Obtenido de http://cep.unep.org.

Juan Cordero Lépez, S. A., & Martinez, O. A. (9 de Febrero de 2011). Analisis de los
factores que influyen el emprendimiento y la sostenibilidad de las empresas del
area urbana de la ciudad de Cuenca, Ecuador. Obtenido de Universidad de
Cuenca:
http://dspace.ucuenca.edu.ec/bitstream/123456789/5412/1/MASKANA%20si 7285
%20(3).pdf

http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/1567/1/T-UTC-2125.pdf

Marquinez, L. (2011). MEJORAMIENTO DEL DESEMPENO EN LOS SERVICIOS
OFRECIDOS POR PEQUENAS EMPRESAS RURALES DE PLATANO, CASOS:
COOPERATIVA DE SERVICIOS MULTIPLES JULIO PINEDA, R.L. Y FABRICA
LAS HUACAS EN PANAMA. Costa Rica .

Martinez, A. G. (12 de Noviembre de 2011). Estudio de factibilidad para la creacion de
una microempresa dedicada a la produccién y comercializacién de frutas exéticas
deshidratadas empacada tipo snack (pina, banano, mango, frutilla, papaya) en la
ciudad de Quito. Obtenido de Universidad Politecnica Salesiana:
http://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/4708/1/UPS-QT02317.pdf

Martinez, V. (2010). PLAN DE NEGOCIOS PARA UNA COOPERATIVA AGRICOLA DE
TRABAJO ASOCIADO DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE
PLATANO ORGANICO EN EL DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA
RESULTADOS. Bogota-Colombia: Universidad Colombia .

Nacion, L. (2 de Febrero de 2016). Bolivar incursiona en la produccion de naranja.
Obtenido de La Nacion: https://lanacion.com.ec/bolivar-incursiona-en-la-
produccion-de-naranja/

(Nava 1997).

Nosti, R. (2010). Financiamiento PYMES, Asociacion de Bancos de México. Recuperado
el 16 de Agosto de 2016, de
http://www.uv.mx/amcdpe/documentos/VI1IReunion/Presentacién_Evento%20PY
MES _act_jul07%20Revisidn%20RNG%20v2.ppt

Nyssenes, M. (1997). Popular Economy in the South, Third Sector in the North: are they
signs of a germinating economy of solidairty.

OCD. (2010). http://www.oecd.org/centrodemexico/laocde/. Obtenido de Organizacion
para la Cooperacion y Desarrollo Econémico

Ochoa, & Villalobos. (Febrero de 2010). www.javeriana.edu.co. Recuperado el 7 de enero
de 2016, de http://www.javeriana.edu.co/biblos/tesis/economia/tesis246.pdf

ONU. (2001). http://www.un.org/es/millenniumgoals/pdf/mdg-report-2013-spanish.pdf.
Obtenido de Plan del Buen Vivir

Otamendi, J. (2011). La competencia desleal. Recuperado el 16 de Agosto de 2016, de
Palermo:
http://www.palermo.edu/derecho/publicaciones/pdfs/revista_juridica/n3N2-
Octubre1998/032Juridica0l.pdf

Pan Nacional Buen Vivir. (2013-2017). Pan Nacional Buen Vivir, todo el mundo mejor.
Obtenido de http://es.slideshare.net.

Parada R., L., & Macias G., G. (2013). Mujeres, su participacion economica en la
sociedad. México: Editorial Universitaria.



102

Rosales, F., Alvarez, J., & Vargas, A. (2010). Guia practica para la produccion de
platano con atlas densidades experiencias de America Latina y El Caribe.
Obtenido de http://www.bioversityinternational.org/.

SAG. (s.f.). http://gamis.zamorano.edu/gamis/es/Docs/frutas/platano.pdf.

Salgado, J. (2014). COOPERACION INTERNACIONAL ENTRE ECUADOR Y ESTADOS
UNIDOS BASADO EN LA MATRIZ PRODUCTIVA ECUATORIANA, EL PLAN
NACIONAL DEL BUEN VIVIR Y EN LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA
PARA LA CREACION DE UN MODELO DE EMPRESA AGROEXPORTADORA.
Quito-Ecuador: Universidad central .

SAN JACINTO, L. (2014 ). MEDICION DE LOS FACTORES INCREMENTALES QUE
GENERA EL RIEGO TECNIFICADO EN LOS ACTORES DE LA ECONOMIA
POPULAR Y SOLIDARIA DE LAS COMUNIDADES EL BELDACO. MANABI:
Universidad central del Ecuador .

Sanchez Villena, 1. (1995). Toma de decisidn vocacional no sesgada por razon de género.
Madrid: Ministerio de Educacion.



